15/6. séj. Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis 427
32002D0018
L7/28 EIROPAS KOPIENU OFICIALAIS VESTNESIS 11.1.2002.

KOMISIJAS LEMUMS
(2001. gada 21. decembris),
ar ko nosaka Kopienas ekomarkéjuma darba planu

(pazinots ar dokumenta numuru C(2001) 4395)

(Dokuments attiecas uz EEZ)

(2002/18/EK)

EIROPAS KOPIENU KOMISTJA,
nemot véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu,

nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2000. gada 17. jalija
Regulu (EK) Nr. 1980/2000 par parskatitu Kopienas ekomarke-
juma pieskir§anas sistému (), un jo ipasi tas 5. pantu,

ta ka:

(I)  Regula (EK) Nr. 1980/2000 nosaka, ka Komisijai ir jaiz-
strada Kopienas ekomarkgjuma darba plans.

(2)  Saja darba plana jaieklauj sistémas izstrades stratégija,
nosakot mérkus vides uzlabosanai un izplati§anai tirgt,
papildinams to produktu grupu saraksts, kuras jauzskata
par Kopienas ricibas prioritaitém, un Kopienas sistémas
saskano$anas un sadarbibas plani ar citam ekomarkéjuma
pieskir§anas sistémam dalibvalstis.

(3)  Turklat darba plana japaredz arl pasakumi stratégijas Iste-
nosanai un jaietver sistémas finansésanas kartiba.

(4)  Visbeidzot, darba plana janosaka pakalpojumi, kuriem
sistéma nav piemérojama, nemot veéra Eiropas Parlamenta
un Padomes 2001. gada 19. marta Regulu (EK)

() OVL237,21.9.2000., 1. Ipp.

Nr. 761/2001, ar ko organizacijam atlauj brivpratigi pie-
dalities Kopienas vides vadibas un audita sisttéma
(EMAS) (2).

(5)  Darba plans laikposmiski japarskata.

(6)  Saja lemuma paredzétie pasakumi ir saskana ar atzinumu,
ko sniegusi komiteja, kura izveidota saskana ar Regulas
(EK) Nr. 1980/2000 17. pantu,

IR PIENEMUSI SO LEMUMU.

1. pants

Laikposmam no 2002. gada 1. janvara lidz 2004. gada 31. decem-
brim ir pienemts Kopienas ekomarkéuma darba plans, kas
noteikts pielikuma.

2. pants

Darba plana parskatiana jasak pirms 2004. gada 31. decembra.

3. pants

Sis lémums ir adreséts dalibvalstim.

Briselg, 2001. gada 21. decembri

Komisijas varda —
Komisijas locekle

Margot WALLSTROM

(3 OVL114,24.4.2001., 1. 1pp.
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PIELIKUMS

KOPIENAS EKOMARKEJUMA DARBA PLANS

IEVADS

Kopienas ekomarkéumu ieviesa 1992. gada, lai mudinatu uznémumus izstradat produktus, kuriem visa to aprites cikla ir
samazinata ictekme uz vidi, un lai sniegtu patérétajiem labaku informaciju par o ietekmi.

Kops ta laika ir izstrdata jauna pieeja noturigu precu un pakalpojumu politika. Sos centienus, ko Tstenoja visos politikas limenos,
vainagoja Zala gramata par integrétu produktu politiku () (IPP). Sis dokuments ierosina jaunu stratégiju, lai stiprinatu un no jauna
nostaditu centra ar produktiem saistitos vides politikas virzienus, un izstradatu tirgu “zalakiem” produktiem, kas bas ar viens
no galvenajiem novatoriskajiem elementiem sestaja ricibas programma vides joma — “Vide 2010": “Masu nakotne, misu
izvele” (2).

Stratégiju, ko Komisija ierosinaja Zalaja gramata par integrétu produktu politiku, paslaik apspriez citas Eiropas iestades un
ieinteresétas personas. So plaso debasu rezultits sniegs ieskatu, ka integrétas produktu politikas stratégiju var sekmigi integrét
vides politika. Sis debates biis pamats nakamajai Baltajai gramatai, kura biis izklastiti Komisijas secinajumi attieciba uz sadas IPP
piecjas istenoSanu. Stratégija, kas ierosinata Zalaja gramata, ietver tris galvenos elementus, proti, cenu veidosanas mehanismus,
“zala” patérétaja prasibas un pasakumus par labu vidi saudz&josam izstradném un produktu lietojumam. Cita starpa, stiprinot
un no jauna nostadot centra ekologiska mark&uma stratégiju, ir japiedava patérétajiem vienkarsaka pieeja saprotamai, bitiskai
un ticamai informacijai.

Tas rada jaunas iespgjas Eiropas ekomarkejumam, kam lidz $im bijis jaiztiek ar neliclu vai nekadu atbalstu citos politiskajos
pasakumos un kas vél lidz $im tirgl nav sasniedzis apmierino$u pamanamibas limeni. Eiropas ekomarkéuma sistéma ietverta
tada véra nemama informacija un tadas zinasanas par politiku attieciba uz produktiem, kuras balstas uz produkta kopégja aprites
cikla skatijumu un kuras jadara pieejamas ieinteresétajam personam, kas iesaistitas integrétas produktu politikas piecja.

Tadé] sis darba plans jaskata saistiba ar notiekoSajam diskusijam par ES integréto produktu politiku un sestas vides ricibas
programmas attistibu, un Kopienas noturigas attistibas stratégiju. Eiropas Savienibas noturigas attistibas stratégija ir dala no
sagatavosanas darba 2002. gada Johannesburgas Pasaules sammitam par noturigu attistibu. Saja sammita, ievérojot 1992. gada
Rio procesu, Eiropas Savieniba centisies panakt vispargju interesi par noturigu attistibu. 2001. gada Géteburga sanakusi Eiropas
Padome (%) vienojas par noturigas stratégijas attistibu un pievienoja vides dimensiju Lisabonas procesam par nodarbinatibu,
ekonomisko reformu un socialo kohéziju. Skaidri minot integrétu produktu politiku ki uzdevumu ar kopéju atbildibu, uzaicinot
razotajus piedalities vidi saudz&josu tehnologiju izstradé un plasaka izmanto$ana, Eiropas Padome akcentéja to, cik svarigi ir
nesaistit ekonomisko izaugsmi ar resursu izlietojumu.

Ekologiskais markéjums bis bitiska 3o jauno pieeju sastavdala, sniedzot nozimigu ieguldijumu ar ISO I tipa mark&umu, tadu
ka Kopienas ekomarkéjums (aprites ciklam atbilstigs un tresas personas sertificéts ekomarkéjums saskana ar ISO 14024). Jaatzist,
ka ekomarkéjumam — gan brivpratigam, gan saskana ar selektivu sisttmu — nav tada spéka un visparéjas ictekmes, kadu var
panakt ar tadiem lidzekliem ka noteikumi. Tomér labas ekologiska markéjuma sistémas savas nepastarpinatibas un vienkar§uma
dé] joprojam piesaistis patérétajus. Tas ir ari atbalsts uznémeéjdarbibai, jo darbojas ka produkta vértibas palielinatajas un piedava
tirdzniecibas prieksrocibas tirdzniecibas vieta. Turklat ekomarkéjums piedava atskaites punktu produkta parakumam ekologiska
aspekta Kopienas limeni, pieméram, lai padaritu “zalaku” valsts iepirkumu un lai identificétu “zalos” produktus, par kuriem
jasamazina nodoklu uzliksana. Turklat direktivas projekta par elektrisko un elektronisko iekartu ietekmi uz vidi ekomarkéjums
ir ierosinats, dodot atbilstibas prezumpciju direktivas prasibam.

Visbeidzot, lai ar1 ir skaidrs, ka Kopienas ekomarkéjums vél nav pietickami izplatijies tirgii, paslaik situacija ir labaka neka jebkad
agrak, jo pastavigi paplasinas produktu grupu diapazons un produkti ar ekomarkéjumu ir pieejami gandriz visas dalibvalstis, bet
visu laiku ienak jauni pieteikumi. Turklat jaunas perspektivas, tadas ka IPP visparigi, bet konkréti — “zalaka” valsts iepirkuma
veicina$ana —, atver pavisam jaunas tirgus iespé&jas. Tomeér vél daudz jadara, lai ekomarkéumu padaritu pievilcigaku razotajiem,
izplatitajiem, patérétajiem un citam ieinteresétajam personam.

(1) COM(2001)68 final.

COM(2001)31 final.

()  Priekssédétaju secinajumi, 2001. gada 15. un 16. junijs, SN 200/01 4. lpp.; Komisijas pazinojums: Noturiga Eiropa labakai pasaulei: ES
stratégija noturigai attistibai (9175/01).

)
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Jo ipasi japanak, lai ekomarké&jums biitu daudz plasak pazistams neka markéjums, ar kuru apzimé produkta parakumu ekologiska
aspekta un kuram ir dazas nesalidzinamas ipasibas. Tas ir vienigais patiesam Eiropas ekomarké&jums, kas derigs 15 ES dalibvalstis
un trijas EEZ dalibvalstis. Tas ir valsts, nevis privats markéums, kas izstradats Eiropas iestazu paklautiba. Kritériji tika izstradati
péc loti plasam konsultacijam starp visam ieinteresétajam personam, ietverot valsts iestades, patérétaju parstavjus un nevalstiskas
vides organizacijas (NVO), raZotajus, mazos un vidéjos uznémumus (MVU), izplatitajus un citus. Tas ir ekologisks marké&ums,
nevis veselibas vai kvalitates markéums, kaut arT $ie aspekti ir nemti véra. Taja nemti véra visi produkta aprites cikla posmi, tade]
ta nav tikai markéjuma pieskir§ana vai aprobezo$anas tikai ar pasa produkta ipasibam. Vienads logo tiek izmantots plasam
produktu grupu klastam, tade] patérétajam to ir viegli pazit un vins var bt dross par to, ka produkts ar markéumu ir viens no
labakajiem vides saudzéSanas aspekta. Ta nav raZotaja prasiba pasam pret sevi, jo neatkariga tresa persona (kada no
ekomarkéjuma kompetentajam iestadém) apliecina, parbauda un kontrolé atbilstibu kritérijiem.

Tadéjadi sa darba plana pamatmérkis ir uz 3a respektgjama pamata nakamajiem trim gadiem izveidot un noteikt darba
programmu, kura:

— padaris ekomarkéumu par daudz veiksmigaku un efektivaku instrumentu produktu un pakalpojumu ekologiska aspekta
uzlabosanai,

— bis ieguldijums, lai patérésanu padaritu noturigaku, ka ari tajos politikas mérkos, kas noteikti Kopienas noturigas attistibas
stratégija, sestaja vides ricibas programma un nakamaja Baltaja gramata par integréto produktu politikas stratégiju,

— daris daudz efektivaku to resursu izlietojumu, kurus 3ai sistémai pieskirusi Komisija, dalibvalstis un Eiropas Savienibas
Ekomarkejuma komitejas (ESEK) (') locekli.

SISTEMAS IZSTRADES STRATEGIJA 2002. LIDZ 2004. GADAM

1. Politika un stratégija

Kopienas ekomarké&jums pastavigi attistas un pielagojas tas ilgtermina politikai un stratégijai, un tas dzili jaintegré citos politikas
virzienos un stratégijas ar notiekosajam diskusijam par ES integréto produktu politiku, ar sestas vides ricibas programmas
attistibu un ar Kopienas noturigas attistibas stratégiju. Ekomarkéjuma ari noteikti jaievéro jaunakas tendences produktu
markésana, ietverot ISO II un II tipa marké&umu, ka arT étisko, kvalitates un veselibas marké&jumu.

Lai efektivak vaditu dazadas saistitas diskusijas un informacijas pliismas gan sistéma, gan attieciba uz argjiem forumiem un lai
sagatavotu un vaditu debates par §is sistémas nakotni, jaizveido aktiva un pastaviga politiskas vadibas grupa.

Merkis
Turpinat izstradat un pielagot sistémas ilgtermina politiku un stratégiju, ka ari ekomarkéuma integraciju dazados politikas

virzienos, ko izstrada saistiba ar noturigu patérinu (pieméram, IPP, “zalaka” valsts iepirkuma veicinasana, plasaka markésana,
“zalo” produktu samazinata aplik§ana ar nodokliem utt.)

Isteno$anas pasakumi

ESEKjaizveido pastaviga politiska vadibas grupa, lai attistitu un pielagotu tas ilgtermina politiku un stratégiju un lai saskanotu
to ar iepriek§minétajiem politikas attistibas virzieniem un sniegtu ieguldijumu tajos. Sie politikas jautajumi jaizskata ari
priekssédétaju sanaksmés ().

2. Merki vides uzlabosanai un izplatiSanai tirgii

Meérki vides uzlabosanai un izplatiSanai tirgd ir:

a) paplasinat to tirgu skaitu, kuri ir potenciali atvérti produktiem ar ekomarkéjumu, pakapeniski paplasinot ar ekomarkéjumu
markéto produktu grupu diapazonu;

b) katra no Siem tirgiem/produktu grupam ievérojami palielinat ekomarkéjuma “pamanamibu” (t. i., produktu ar ekomarkéjumu
skaitu tirga);

¢) turpinat pastavigi pastiprinat kopéjos sistémas ieguvumus vides aspekta un tas ieguldijumu noturigaka patérina veidosana.

() Piezime: Komisija rikojas ka ESEK sekretariats un piedalas visos tas pasakumos.
(?) ESEK priekssédétajs organizé ESEK sanaksmes divreiz gada sava valsti, lai diskutétu par politiku un tirdzniecibu.
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a) Produktu grupu attistiba

Paslaik kritériji ir piepemti 17 produktu grupam (salveSpapirs, trauku mazgdjamas masinas, augsnes ielabotdji, matraci,
ick3darbiem paredzétas krasas un lakas, apavi, tekstilizstradajumi, personalie datori, velas mazgaSanas lidzekli, trauku
mazgasanas lidzekli, koppapirs, spuldzes, portativie datori, ledusskapji, velas masinas, universalie un sanitarie tirisanas lidzekli,
trauku mazgajamie lidzekli mazgasanai ar rokam).

Darbs turpinas ar vismaz piecam jaunam produktu grupam (cietie gridas segumi, televizori, mébeles, puteklu sticgji un taristu
piederumi), un tam jabat pabeigtam 2002. gada.

llgtermina mérkis ir izveidot produktu grupu kopumu, kuri veidotu pietickami pabeigtu produktu diapazonu, lai piesaistitu
mazumtirgotajus, razotajus un patérétajus, un ko varétu parvaldit ta darba nozimé, kas vajadzigs, lai noteiktu un regulari
parskatitu kritérijus. Isaka termina tam jabat 25 lidz 35 produktu grupam (sk. 4.a iedalu un 3.a iedalu II papildindjuma
nepabeigtaja prioritaro produktu grupu saraksta). Katras produktu grupas jomai péc vajadzibas pakapeniski jaklast plasakai,
pieméram, lai ieklautu arf dazus produktus, kas paredzéti profesionalai lietoSanai.

Sistéma, tas procediras un resursi paslaik ir tadi, ka katru gadu var sagatavot Cetrus lidz astonus Komisijas lemumus par produktu
grupu kritérijiem. Esoso produktu grupu parskatiSanai kopuma janotiek ik péc Cetriem vai pieciem gadiem (kaut ari $is laikposms

janosaka katra atseviska gadijuma), ietverot vidéji Cetras lidz sesas parskatiSanas katru gadu un tadgjadi Jaujot izveidot katru gadu
divas jaunas produktu grupas.

Merkis

Izveidot produktu grupu kopu, kas veido pietieckami pabeigtu un parvaldimu produktu diapazonu, lai piesaistitu
mazumtirgotajus, raZotajus un patérétajus.

Piecu gadu laika izveidoto produktu grupu skaits japalielina lidz 25-35 grupam.

Istenosanas pasakumi

Nemot véra produktu grupu prioritasu sarakstu, Komisijai, ESEK un dalibvalstim papildus vajadzigo parskatiSanu veiksanai katra
darba plana gada jaizveido viena vai divas jaunas produktu grupas.

Produktu grupas kritériju deriguma laikam kopuma jabit Cetri lidz pieci gadi (kaut ari $is orientgjosais laikposms japienem katra
gadijuma atseviski).

Lai atvieglotu kritériju noteik$anu, ESEK jaizveido darba grupas, lai izskatitu horizontalos jautajumus, kas kopigi daudzam
produktu grupam (pieméram, liesmu slapétajiem, iepakojumiem utt.).

b) IeklaSana tirgdi, redzamiba un patérétaju informesana

Ekomarkejuma redzamibas mérisanai ir Cetri parametri:

— uznémgéjsabiedribas: to uznéméjsabiedribu skaits, kuras pieskir ekomarkéjumu,

— produkti: to produktu skaits, kurus §is uznéméjsabiedribas marké ar ekomarkgjumu,
— izstradajumi: ar ekomarkéjumu markéto produktu realizéto izstradajumu skaits,

— vértibas: 30 izstradajumu pardosanas razotaja vértibas.

Paslaik (2001. gada augusta) 83 uznéméjsabiedribas lieto ekomarkéumu (salidzinot ar 37, kas bija 2000. gada marta) vairakiem
simtiem savu produktu. Tekstilpreces, krasas un lakas noteikti ir visveiksmigakas produktu grupas pieteikumu iesniedz&ju skaita
zina. Salve$papirs veido nozimigu dalu no kopgjo ar ekomarkéjumu markéto izstradajumu pardosanas vértibas. Ekomarkéjuma
tiesibu turétaju un to produktu sadalijums Eiropas Savieniba un Eiropas Ekonomikas zona joprojam ir loti nevienmérigs, bet,
salidzinot ar situaciju pirms gada, redzam, ka 12 lidz 17 produktu grupas produktus labak un lidzsvarotak ir aptvérusi licences
turétdji 13 valstis no iesaistitajam 18 valstim. Attieciba uz 2000. gadu provizoriskie dati liecina, ka ir pardoti apméram 17 miljoni
ar ekomarkéjumu markétu izstradajumu, kuru razotdja cena ir aptuveni 38 miljoni eiro.

Attieciba uz faktisko ieklasanu tirgd, produkti ar Kopienas ekomarké&jumu tomeér ir relativi nenozimigi, paslaik parstavot mazak
neka 1 % no kopéja dazado produktu grupu tirgus. Pieméram, razotaju pardosanas vértiba ick3darbiem paredzétam krasam un
lakam ar ekomarkéumu ES 1999. gada bija apméram 8 miljoni eiro, salidzinot ar visu dekorativo krasu kopéjo pardosanas
vértibu apméram 7 200 miljoni eiro.
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Tadgjadi istermina mérkis ir batiski palielinat markéto produktu skaitu, lai padaritu ekomarkéumu tirgli pamanamu un
palielinatu ta ietekmi uz vidi. ligtermina mérkis ir pastavigi pastiprinat o pamanamibu, lai virzitos uz pilnigu ekomarkéjuma
teorétisko potencialu ieklGiSanai tirgh, kas kopuma ir starp 1 % un 30 % no kopgja tirgus (atkariba no attiecigajam produktu
grupam un ar tam saistito ekomarké&uma kritériju selektivitati).

Jauzsver, ka visparéja pieredze ar I tipa ekomarkéjumu liecina, ka reti kad izdodas nonakt tuvak $adiem tirgt ieklasanas limeniem
un kopuma to var panakt tikai vienai vai divam produktu grupam geografiski ierobezotos tirgos. Tadé] ekomarkéjumam jaizvirza
redli un vienlaikus ambiciozi merki. Istermina mérkis, lai sasniegtu minimalo pamanamibas [imeni, biitu — gada vismaz par 25 %
palielinat ar ekomarké&jumu markéto izstradajumu vértibu un/vai skaitu.

Pamanamiba vél nenozimé precizu koncepciju, bet, ciktal tas attiecas uz ekomark&umu, varétu uzskatit, ka minimala
pamanamiba ir sasniegta, ja patérétajiem iepérkoties un bez ipasi aktivas meklésanas visa ES un EEZ biitu iespéja izvéléties dazadu
veidu produktus ar ekomarkéumu. Pieméram, orientgjoss definicijas uzmetums varétu bit tads — vismaz trim vai Cetram ar
ekomark&umu markétu dazadu produktu grupam jabat pardosana katra dalibvalsti, kvantitativi parstavot vismaz 1 % 3o
produktu grupu kopéja tirgd.

Saistiba ar to kompetentas ekomarkéjuma iestades katra dalibvalsti ir identificgjusas noteiktas esosas produktu grupas, lai planotu
to realizaciju un reklamu, konkréti ietverot tekstilpreces, apavus, krasas un lakas, augsnes ielabotajus un salvespapiru.

Tomér galigaja analizé lemums lietot vai nelietot ekomarkéumu japienem katrai atseviskai uznéméjsabiedribai (un pamata tas
japienem, balstoties uz ekonomikas un tirdzniecibas faktoriem), tomér ESEK, dalibvalstis un Komisija var ievérojami ietekmét
ekomarkéjuma iekltSanu tirgdi. Tapat ki ekomarkéjuma aktiva reklamésana, ko veic visas ieinteresétas personas (sk. arl iedalu
par kopigiem veicinaSanas pasakumiem), ekstensiva konsultésana un dialogs, nosakot kritérijus, — tas viss ir vérsts uz mérki
panakt labako iesp&jamo lidzsvaru starp centieniem vides joma un tehnisko iespé&jamibu, lai piesaistitu razotajus, izplatitajus un
patérétajus.

Lai gan daudzi ieinteresétie razotaji un mazumtirgotaji paslaik ir iepazistinati ar ekomarké&umu un iesp&jam, ko jauna sistéma
piedava saistiba ar to produktiem, ka galvenajam ieinteresétajam personam tiem jabiit iespéjami isa laika precizi informétiem.

Daudzajos pétijumos, ko veikusi Eiropas Komisija péd€jo gadu laika, ir atklati dazi kopigi $kérsli sazinas procesa, cita starpa,
atskiriga, bet tomér nepietiekama informétiba par sistému un tas iespéjam, ka arT prieksstats par ekomarkéumu ka par relativi
vaju tirdzniecibas lidzekli. Citi faktori, ietverot nepatiku piedalities ekomarkéuma sistémas pasas par sevi un pieteikumu
iesniedzgju griitibas — jo Ipasi attieciba uz dazam produktu grupam — ievérot izlases kritérijus, jo tie ne vienmér lauj pilniba
kontroleét visu piegades kédi (piem., tekstilpreces). Daudzi no Siem $kérsliem radusies tadél, ka starp galvenajam personam, kas
iesaistitas sistémas reklamé$ana un izplatiSana un iesaistitas ari $aja darbibas plana, pastav sazinas un saskanosanas problémas,

Nakamais aspekts, kas ir Joti batisks mark&uma pamanamibai un ieklisanai tirgt un tadgjadi ari tiesai labvéligai ietekmei uz vidi,
ir akcentéts nesenaja liguma par ekomarké&juma tirdzniecibu Griekija, kur ar pétijumu centas uzlabot ar ekomarké&umu markétu
ziedu logo atpazistamibu plasa sabiedriba. Lai logo varétu ietekmét patérétaja izvéli, patérétajiem jabat izpratnei (no zinama un
dzirdeta par ekomarkéjumu vai izlasita uz ta, vai pievienotaja brosara utt.) par to, ka produktam ar ekomarkéjumu ir samazinata
ietekme uz vidi. Pieméram, ieprieksgjais pétijums Somija (1999. gada) paradija, ka apméram 39 % patérétaju zina vai var
iedomaties, ko Eiropas ekomarkéjums nozimé, kaut arT mazakums (22 %) atpazina to tiesi ka Kopienas ekomarké&umu.

Kamer tikai relativi nedaudziem produktiem ir ekomarkéjums, veicinasanas pasakumi, kam jabat daudz efektivakiem, jaadresé
vairak razotajiem un izplatitajiem neka patérétajiem. Ta ka daudzi no $iem raZotajiem un izplatitajiem sak lietot ekomarké&jumu
un notiek daudzi attiecigi veicina$anas pasakumi, sagaidams, ka pazistamibas proporcija palielinasies un tadé] vértigaki klas
informéSanas pasakumi, kas jau vairak adreséti tiesi patérétajam.

Pa to laiku Komisija ir sagatavojusi virkni brosiru, kas izskaidro ekomarkéuma mérkus un nozimi ipasam produktu grupam,
lai pievienotu tas produktiem ar ekomarkéumu, kad tos pardod patérétajiem. Tagad ESEK locekliem tas jaizplata daudz
sistematiskak.

Pat ar plasiem tirgdarbibas resursiem ir nepiecieSams daudz laika, lai izveidotu zimolus un tie klitu plasi pazistami. Kamér
ilgtermina mérkim japanak, lai vairak neka puse Eiropas patérétaju atzitu Eiropas ekomarkéjumu ka ekologiskas izcilibas
markéumu, jasaprot, ka to iesp&jams sasniegt tikai pakapeniski. Neilga laika un pieejamo resursu robezas javeic pétijumi, lai
kontrolétu atzisanas pakapi un sekotu patérétaju informétibai. Jaizpéta un jaliek lieta lidzekli So skaitlu palielinasanai.
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Jo pasi Danijas veicina$anas kampana patérétajiem 2000. lidz 2001. gada paradija, ka ir iesp&ams veikt ievérojamus
uzlabojumus patérétaju informésana (Saja gadijuma notika Cetrkartigs palielinajums lidz 20 %), ciesi sadarbojoties un saskanojot
savu darbibu ar raZotajiem un izplatitajiem konkrétaja nozaré. So panakumu izskirosais faktors bija tas, ka ar ekomarkéjumu
markeétus produktus (tekstilpreces un mazgasanas lidzeklus) daudzi razotaji laida tirgh taja pasa laika, kad notika veicinasanas
kampana (televizija, ar brosiram tirdzniecibas vietas utt.).

Merki

Gada palielinat par vismaz 25 % ar ekomarkéjumu markeéto izstradajumu veértibu un/vai skaitu.
Lidz darbibas plana beigam sasniegt minimalo pamanamibas limeni divas tresdalas dalibvalstu.
Iepazistinat ar ekomarké&jumu visus attiecigos razotajus un mazumtirgotajus.

llgaka laikposma panakt, lai vairak neka puse Eiropas patérétaju pazitu Kopienas ekomarkéjuma logotipu ka ekologiskas izcilibas
markéjumu.

Isteno$anas pasakumi

Lidz darbibas plana pirma gada beigam ESEK jaizveido zino$anas mehanismi, lai noteiktu ikgadgjo statistiku par dazadu produktu
grupu ieklasanu tirgd.

Lidz darbibas plana pirma gada beigam ESEK jaizstrada iepriek$ minétie kritériji minimalajam ekomarkéjuma redzamibas
limenim un janoverté, kuras valstis tas ir sasniegts.

Ekomarkejuma darbibas plana istenosanas gaita ESEK, dalibvalstim un Komisijai jaapnemas individuali un/vai kolektivi veikt
pasakumus Kopienas ekomarkéjuma veicinasanai. Jo ipasi ie pasakumi adreséjami mazumtirgotdjiem un valsts iepirkuma
amatpersonam (sk. turpmak teksta). Par $iem pasakumiem japazino (un jaapmainas ar informaciju par tiem) ESEK prickssédetaju
sanaksmju laika divreiz gada. Japazino ar par resursiem, kas izlietoti reklamai, un, ciktal iesp&jams, vismaz 50 % no tiem javelti
produktu grupu izveidosanai un parskatiSanai. Lidztekus tam no ieinteresétajam personam regulari japrasa atsauksmes un janem
tas vera.

Katra dalibvalsti ekomarkéjuma kompetentajam iestadém, intere$u grupam un valsts iestadém janosaka prioritaras produktu
grupas un vajadzibas gadijuma liela dala to tirdzniecibas centienu javelti tiesi tam.

ESEK jaizstrada metodologija, kas neprasa augstas izmaksas, lai novérotu, ka patérétaji pazist Kopienas ekomarkéjuma logotipu,
un jariko pasakumi, kas neprasa augstas izmaksas, paziSanas palielinasanai.

Sk. ari kopé&jus veicinasanas pasakumus (4.b un 5. iedala).

¢) Labveliga ietekme uz vidi

Ekomarkéuma kopéjais merkis ir popularizét produktus, kuriem ir potenciali samazinata nelabvéliga ietekme uz vidi
salidzinajuma ar citiem produktiem taja pasa produktu grupa, tadgjadi veicinot efektivu resursu izmantosanu un augsta limena
vides aizsardzibu. $ada riciba ir ieguldfjums noturigas patérésanas radisana un politikas mérkos, kas noteikti Kopienas noturigas
attistibas stratégija (pieméram, klimata parmainu, resursu efektivitates un ekotoksiskuma joma), sestaja vides ricibas programma
un nakamaja Baltaja gramata par integrétu produktu politikas stratégiju.

Ieprieksgjie pétijumi un zinojumi ir paradijusi, ka ir grati aprékinat ekomarkejuma ipasi labveligo ietekmi uz vidi, jo ir grati izolét
un izmeérit $o ietekmi, noskirot no labvéligas ietekmes caur citiem ar vidi saistitiem pasakumiem. Tomér ir iesp&jams aprékinat
maksimalo potencialo labvéligo ekologisko ietekmi, ko varétu panak, ja visi produkti produktu grupa atbilstu ekomarkéjuma
kritérijiem. lerosinot jaunus produktu grupas kritérijus, ciktal iesp&ams, $is maksimalais potencials janovérté tehniskajos
pétijumos.

Kopuma tiesa labvéliga ekomarkéjuma ietekme uz vidi ir ciesi saistita ar ta ieklGSanu tirgdi. To var sasniegt, pirmkart, konsolidéjot
un palielinot noietu ekomarkétajiem produktiem, kuri vidi ietekmé mazak, un, otrkart, razotajiem veicot uzlabojumus, lai
sasniegtu atbilstibu ekomarkéjuma kritérijiem. Ekomarkéjuma labvéligas ietekmes uz vidi palielinasana ir neparprotami atkariga
no dazadiem veicinasanas un tirdzniecibas pasakumiem, kurus jau isteno un kuri paredzéti saja darbibas plana.

Faktiski ekomarké&jums var dot loti nopietnu netiesu labumu, ko neatspogulo ar ekomarkéumu markéto produktu skaits vai
licences. Sis netieSais devums ir pozitivs, un tas ir janovérté un jaatbalsta.
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Viena no netieSas labvéligas ietekmes uz vidi izpausmém ir pieaugoss ekomarkgjuma lietojums vai citu vides kritériju
izmanto3ana valsts vai privataja iepirkuma. Regulas (EK) Nr. 1980/2000 10. panta ir noteikts, ka, “lai veicinatu ar ekomarké&umu
markeétu produktu lietoSanu, Komisija un paréjas Kopienas iestades, ka ari citas valsts iestades valstu limeni, neskarot Kopienas
tiesibas, rada pieméru, nosakot savas prasibas attieciba uz produktiem.”

Valsts iepirkums aptver apméram 14 % (') no pieprasijuma Eiropas tirgdi, un pircgji uznémumos un citas valstiskas vai
nevalstiskas organizacijas butu jaiedrodina daudz sistematiskak lietot ekomarkéjuma kritérijus savos izsoles uzaicinajumos.
Komisijas skaidrojosais dokuments par valsts iepirkumu un vidi () tagad izskaidro, ka to var izdarit.

Tomér pircéju informétiba vél nav pietickama, lai tai biitu nozimiga ietekme uz tirgu. Tadéjadi viens no ipasajiem mérkiem
tuvakajos gados butu palielinat valsts un privato pircéju pieprasijumu péc “zalajiem” produktiem. Javeic pétijumi un
izskaidrosanas pasakumi par to, ka palielinat Sos skait]us.

Ir jaatzimé ari tas, ka viena joma ekomarkéjuma ietekmei nav nepiecieSamas saistibas ar to produktu skaitu, kuriem ir
ekomarkéjums. Produktu var atzit par atbilstigu ekomarkéjuma kritérijiem un tadéjadi pircéji var tam dot prieksroku ari tad, ja
uz ta nav ekomarké&uma.

Lidziga netiesa ietekme, kura ne vienmér atspogulojas ekomarkéto produktu skaita, ir pieaugosais ekomarkéjuma kriteriju
lietojums, ko, lai noraditu uz ekologisko izcilibu, izmanto uznémumi, izstradajot un pat realizgjot savus produktus. Pieméram,
dazi uznémumi parliecina, ka vinu produkti atbilst daziem vai visiem ekomark&uma kritérijiem bez nepiecieSamibas prasit
ekomarkéjuma pieskirsanu.

Merki

Padarit patérésanu daudz noturigaku, ka ari dot ieguldijumu politikas mérkos, kas noteikti Kopienas noturigas attistibas stratégija,
sestaja vides ricibas programma un nakamaja Baltaja gramata par integréto produktu politikas stratégiju.

Pakapeniski palielinat ekomarkéjuma dota labuma kvalitativos un kvantitativos noveértéjumus.

Vidgja termina valsts iepirkuma amatpersonas jainformé par iesp&jam izmantot ekomark&uma kritérijus savos izsoles
uzaicindjumos.

Vidgja termina precizi jaizstrada ekomarkéjuma kritériju loma attieciba uz ekologisko izcilibu.

Istenosanas pasakumi

Ekomarkéjuma darbibas plana istenosanas gaita ESEK, dalibvalstim un Komisijai ir jaapnemas individuali un/vai kolektivi veikt
pasakumus valsts un privata iepirkuma amatpersonu informésanai par iesp&am savos izsoles uzaicindjumos izmantot
ekomarkéjuma kritérijus.

$a plana pirmo tris gadu laika ESEK ir jaizstrada un jauzlabo metodes un parametri ekomarkéjuma tiesas un netiesas labvéligas
ietekmes uz vidi novértésanai. Kad izveido jaunus kritérijus vai kad parskata eso3os, katrai produktu grupai sistematiski jaapréekina
maksimala potenciala labvéliga ietekme. Jaisteno stratégija, lai novérotu, novértétu un palielinatu ekomarkéjuma kritériju netieso
labveligo ietekmi uz vidi.

3. Papildinams prioritdro produktu grupu saraksts

a) Prioritaras produktu grupas

Jabiit ievérotiem dazadiem nosacijumiem, lai produktu grupu varétu uzskatit par prioritaru attieciba uz Kopienas ekomarkéumu.
Regulas (EK) Nr. 1980/2000 2. panta 2. punkta konkréti nosauktas dazas pamatprasibas attieciba uz o grupu piemérotibu
ekomarké&jumam. Produktam jabiit nozimigam ieksgja tirg, un tam jatiek pardotam galapatérinam. Ir jaietver nozimiga ietekme
uz vidi, kuru var pozitivi ietekmét ar patérétaju izvéli, bet razotajiem un mazumtirgotajiem javélas ar ekomarkéumu market savus
produktus.

(")  Komisijas skaidrojoss pazinojums par Kopienas tiesibu aktiem, kas piemérojami valsts iepirkumam un iesp&jam integrét ekologiskos
apsvérumus valsts iepirkuma, COM(2001)274 final.



434

Eiropas Savienibas Oficidlais Véstnesis

15/6. sgj.

Citiem vardiem, janovérté produktu grupas nozimigums, potencials un vadamiba. Nozimigums attiecas uz saistitas ictekmes uz
vidi bitibu un apméru, potencials — uz potencialo labvéligo ietekmi uz vidi, bet vadamiba attiecas uz apméru, lidz kadam
ekomarkéjums var ietekmét produktu grupu.

Pirmaja papildinajuma apkopoti galvenie “kandidéjosas” produktu grupas izvértéSanas punkti. Pamatojoties uz So parbaudes

punktu sarakstu, katra kandidéjosa produktu grupa ir janoveérté ka “augstas prioritates”, “vidéjas prioritates”, “zemas prioritates”

vai “nav prioritate”, attiecigi sadalot pieskirtos resursus. Darbs nav jaturpina ar produktiem, kas noveértéti ka “nav prioritate”.

Sakumposma katram jautajumam pieskirtais relativais Ipatsvars nav noteikts un var diezgan logiski at3kirties katra atseviska
gadijuma. Turklat japievér§ uzmaniba izstradném IPP joma (piem., iesp&jas izveidot ISO II vai III tipa markésanu attiecigajam
produktu grupam). Kopéjais katras produktu grupas iedalijums japanak ar diskusijam un vienoSanos ESEK. Metodologija (un
tadgjadi 1. papildindjums) turpmak jauzlabo un jaatjaunina, un jaattiecina uz 2. papildindjuma uzskaititajam prioritarajam
produktu grupam, kas ietver izveidotas un pastavigas produktu grupas, ka arT apsvérumus iesp&jamam jaunam produktu grupam
(kandidgjosas produktu grupas).

Péc tam attiecigi jaatjaunina 2. papildinajums, kur vajadzigs, pielagojot kandidgjoso produktu grupu nosaukumus, lai nemtu véra
to jomu tuvakaja nakotné. Ir jaatzimé ari, ka noteikto produktu grupu parskatisanas gaita, kur tas vajadzigs, to joma pakapeniski
japaplasina, pieméram, ietverot dazus produktus profesionalai lietosanai.

Ir akcentéts, ka 2. papildindjuma saraksti ir papildinami, ka noteikts Regulas (EK) Nr. 1980/2000 5. panta. Komisija jebkura laika
var pieskirt ESEK pilnvaras izstradat un laikposmiski parskatit ekologiskos kritérijus, ka ari novértésanas un apstiprinasanas
prasibas produktu grupai, kas nav minéta 2. papildindjuma. Sos sarakstus var atjauninat ar7 $3 darbibas plana speka esamtbas
laika (saskana ar Regulas (EK) Nr. 1980/2000 17. panta noteikto procediiru), un var pievienot jaunas produktu grupas.

Merki

Nodrosinat vislabako izlietojumu resursiem, kas pieskirti produktu grupas izstradasanai, pievéroties tam produktu grupam, kas
ir visnoderigakas Kopienas ekomarké&jumam.

Istenosanas pasakumi

ESEK jaizstrada un jauzlabo prioritasu noteiksanas metodes, jo ipasi tiecoties sasniegt ekologisku sarindojumu un izstradat
piemérotus vértésanas jautajumus. Cita starpa, taja janem veéra izveidotas produktu grupas veiksmigums vai neveiksmigums, kas
precizi jaizanalize. Attiecigi jaatjaunina 1. papildinajums.

Prioritaro produktu grupu tabula un ar tam saistitas prioritates 2. papildindjuma regulari jaatjaunina péc apspriesanas ar ESEK
un piemérojot ieprieks aprakstitas metodes. Jo ipasi tam 2. papildinajuma produktu grupam, kuram prioritarais sarindojums vél
ir jaizverté, sis noveértéjums javeic iesp&jami isa laika. Parskatot katru produktu grupu, ESEK atkartoti noveérté tas prioritati.

b) To pakalpojumu izklasts, kam sistéma nav piemérojama

Regulas (EK) Nr. 1980/2000 2. pants tiesi neizslédz nevienu pakalpojumu no ekomarkgjuma sistémas darbibas jomas. Tomér
visam produktu grupam — vai tas ir preces, vai pakalpojumi — jaatbilst 2. panta 2. punkta nosacijumiem, un uz tiem jaattiecina
Komisijas lémums, ar kuru nosaka ekologiskos kritérijus ekomarkéjuma pieskirSanai minétajai grupai.

Lidzigi tam 3. pants Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (EK) Nr. 761/2001, ar ko organizacijam atlauj brivpratigi piedalities
Kopienas vides vadibas un audita sistéma (EMAS), tiesi neizslédz nevienu pakalpojumu no EMAS darbibas jomas. Kopuma visi
pakalpojumu sniedz&ji, kas nolemj uzlabot savus vispargjos ekologiskos raditajus, drikst péc savas iniciativas prasit EMAS
registraciju neatkarigi no sniegto pakalpojumu veida.

Nav tada a priori iemesla attieciba uz ekomarkéjumu, lai ilgaka termina izslegtu kadu pakalpojumu no ta darbibas jomas. Regulas
(EK) Nr. 1980/2000 2. panta 2. punkta ierobezojumi jau varétu izslégt vairak pakalpojumu neka precu, ka tadus, kam nav
nozimigas ietekmes uz vidi vai ievérojama potenciala uzlabot ietekmi uz vidi ar patérétaja izvéles starpniecibu.

Kopienas ekomarkéumam vismaz sakotnéji vieglak jaizskata pakalpojumi, kuri ir ciedi saistiti ar precém, tadi ka masinu
mazgaSana (idens, energijas un mazgasanas lidzeklu patérins) vai velas mazgasanas pakalpojumi (lietojot velas mazgasanas
masinas, transportu, energiju, notekiidenus, mazgasanas lidzeklus utt.).
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Viens no iemesliem ir tads, ka pakalpojumu joma, salidzinot ar precém, ir daudz mazaka pieredze gan ar Kopienas ekomarké&umu
un valstu markgumiem, gan ar dzives cikla metodologiju attiecinasanu uz pakalpojumiem. Saja konteksta biis vértiga pirmas
ar pakalpojumiem saistitas produktu grupas — “tfiristu mitnes” — izveidoana un pirma pieredze darba ar to. Tomér |oti noderigi
bitu 3a darbibas plana IstenoSanas gaita uzsakt prieksizpéti vienai vai divam citam ar pakalpojumu saistitam produktu grupam,
cita starpa, lai padzilinatu misu pieredzi ar pakalpojumiem un izpratni par tiem.

Ir skaidri tirdzniecibas argumenti par labu pirmas precu “saimes” nokomplektésanai, kas ir vispievilcigaka razotajiem,
mazumtirgotdjiem un patérétajiem, bet eventudli — visiem ciesi saistitajiem pakalpojumiem, pirms uzsak jaunu, uz

=«

pakalpojumiem balstitu “saimju” veidosanu, tadu ka “zala” finansu vai valsts parvalde.

Kopienas ekomarkéjuma loma ir plasaka IPP un citu politikas jomu konteksta vismaz sakotnéji prasa paplasinat sistémas ietverto
precu diapazonu pirms sistémas ietverto pakalpojumu diapazona izstradasanas.

Tomeér, tapat ka attistas miisu izpratne par precém un pakalpojumiem, izvérSas un attistas ekomarkéuma sistémas loma, dazi
pakalpojumi, kas vél nav identificéti, var kit par ekomarkéjuma likumigu prioritati.

Nosléguma jasecina, ka nav lietderigi izslégt kadu konkrétu pakalpojumu. Katra atseviska gadijuma piemérojot ieprieks minéto
parbaudes punktu sarakstu, jasniedz objektivs veids, ka sarindot precu un pakalpojumu produktu grupas. Janem véra ari tas, vai
konkrétajam pakalpojumam ir skaidra saistiba ar esosajam produktu grupam.

Visbeidzot jaizce] savstarpgji papildinosa un atbalstosa ekomarkejuma un EMAS (ka ari citu vides parvaldibas sistému — tadu
ka ISO 14001 -loma). Loti Isi — uzpémums, kuram ir EMAS, noteikti ir viens no tiem, kas tiek sistematiski vadits ekologiskaja
aspektd un kas nepartraukti uzlabo savus vides parametrus virs un pari par minimalajam tiesiskajam prasibam. Produkts ar
ekomarkéjumu noteikti ir viens no vislabakajiem ekologiskaja aspekta. Uzpémums, kuram ir EMAS, giist labumu no
ekomarkésanas kritériju piemérosanas sava vides politika, un tas ir skaidrs un pozitivs ekologiskais mérkis attieciba uz ta
produktiem. Uzpémums, kuram ir ekomarkéjums vai kurs to vélas saviem produktiem, giis labumu no EMAS lietosanas, lai
parvalditu un uzturétu savu atbilstibu visiem attiecigajiem kritérijiem. Saskana ar jauno ekomarkéuma sistému klast iesp&jami
dazadi maksu samazinajumi, pieméram, EMAS un ISO apstiprinatajiem uzpémumiem, mazajiem un vidéjiem uznémumiem un
“pionieruznémumiem”.

Isteno$anas pasakumi

Pirmo tris darbibas plana istenosanas gadu laika ESEK jaizstrada metodologija pakalpojumu ekologisko kritériju izveidei un
jaizpéta virkne pakalpojumu noliika novértét to prioritates pakapi.

Pirmo divu darbibas plana isteno$anas gadu laika ESEK jaizanalizé iesp&jama papildinamiba starp ekomarkéjumu un EMAS, ka
arl starp citam vides parvaldibas sistémam, tadam ka ISO 14001.

4. Sadarbiba un saskanosana starp ES sistemu un citam ekomarkejuma sistemam dalibvalstis

Sadarbibai un saskanosanai starp Kopienas ekomarkéumu un citiem ekomarkéumiem dalibvalstis pakapeniski jaklast daudz
sistematiskakai un visaptverosai. Tas var ievérojami pastiprinat markéSanas sistému ieguldijumu Eirop3, to pasakumos noturiga
patérina veicina$anai un attistiSanai.

Sadai sadarbibai un saskanoganai ir dazadas jomas, ietverot informacijas apmainu, kopigus veicinasanas pasakumus un produktu
grupu izstradi.

Jo Tpasi véra nemamus resursu ietaupfjumus varétu panakt ar labaku produktu grupu izstrades saskanosanu.

Merkis

Pakapeniski un sistematiski attistit sadarbibu un saskanosanu starp Kopienas ekomarkéjumu un citiem ekomarkéumiem
dalibvalstis.

Istenosanas pasakumi

ESEK un citiem marké&jumiem dalibvalstis javeido pastaviga sadarbibas un saskano$anas vadibas grupa.
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a) Produktu grupu attistibas saskanosana

Kopienas ekomarkéumam un citiem markéjumiem sistematiski jaapmainas ar informaciju par esoajam produktu grupam un
par to programmam produktu grupu attistibai, ka ari attiecigi jasaskano savi centieni, jaapvieno resursi, zinasanas un rezultati.
leguvums varétu bait abpuséji ietaupfjumi, dazado sistému attiecigo lomu noskaidrosanas un atvieglota saskanosana (gadijumos,
kad lidzigiem marké&jumiem ir lidzigi mérki).

Katrai no dazadajam pieejam ir savas prieksrocibas, un tas jaattista paraléli. Katrai produktu grupai katra mark&uma japienem
kopigs lémums attieciba uz dazadam situacijam un iesp&jam, kas var bat:

(=9

ES “ja”, valsti vai regiona “né”: gadjjumos, kad ES kritériji eksisté noteiktai produktu grupai, bet valsts vai regionalajam
markéjumam tadu nav, valsts (vai regionalajam) markéjumam jaizlemj (un jainformé ESEK), vai:

i) neizstradat kritérijus $ai produktu grupai (piem., bitu pieejams tikai ES mark&ums). Prieksrociba bitu tada, ka varétu
atvieglot razotaju izvéli, stiprinatu ES mark&umu un prasitu daudz aktivaku ES markéjuma realizaciju minétajai produktu
grupai;

ii) pienemt ES kritérijus par valsts kritérijiem (pieméram, ka to darfja Austrija attieciba uz spuldz&m). Saja gadijuma prieksrociba
batu tada, ka valsts razotdjiem piedavatu izvéli lietot valsts mark&umu un/vai ES markéjumu vietgjai pardosanai, bet ES
markéjumu realizacijai citas dalibvalstis. Tas stiprinatu abus markgjumus;

iii) pienemt no ES mark&uma atskirigus kritérijus. To var pamatot ar dazadiem ekologiskiem vai tirdzniecibas mérkiem, un tas
neparprotami jaizskaidro visam ieinteresétajam personam valsts un ES limeni. Pieméram, ja ES kritériji ir loti stingri, valsts
markéjums var likumigi ietvert plasaku tirgus segmentu, pienemot mazak stingrus kritérijus, un vice versa. Valsts marké&jumam
var biit ipasi ekologiskie mérki, kurus ar to vélas izcelt ajos kritérijos, kas varbiit nav tik batiski vai pieméroti Eiropas limeni.
Tomér vairuma gadijumu japieliek piles abos virzienos, lai kritériju jautajuma panaktu konvergenci, kur tas vajadzigs.

ES “né”, valsts limeni “ja”: gadijumos, kad valsts (vai regionali) kritériji ir, Kopienas ekomarkéjuma nem to veéra, novértgjot
iesp&jamo produktu grupas izveides prioritati ES limeni. Ja ES marké&jums nolemj virzities uz prieksu, izstradajot Es kritérijus,
ESEK nem véra esoos valsts kritérijus. Visas atskiribas starp valsts kritérijiem un galigajiem kritérijiem ir jaidentificé, jaapraksta
un jaizskaidro, ka ari japazino attiecigajam ieinteresétajam personam.

==

ES “né”, valsts limeni “né”: gadijumos, kad kritériju nav ne valsts, ne ES limeni, Kopienas ekomarkéumam un valsts markéumiem
katra atseviska gadijuma jaizskata, vai izstradat kritérijus ir lietderigak ES limeni vai valsts limen, vai ari abos (3aja gadijuma
paskaidrojot, kadas butu savstarpéji papildinosas pieejas un kapéc), un ka to paveikt péc iespgjas efektivak.

=z,

ES “ja”, valsts limeni “ja”: ja noteiktai produktu grupai ir gan valsts, gan Kopienas ekomarkéjums, jaizlemj, vai nu pakapeniski
saskanot kritérijus (piem., viena pienem otras kritérijus), pienemt savstarpéji papildinosas pieejas (sk. ieprieks), vai viena (vai abas)
svitro produktu grupu.

Merkis

Pakapeniski koordinét produktu grupu attistibu dazadas markesanas sistémas ES.

Isteno$anas pasakumi

ESEK un citiem marké&umiem dalibvalstis japarskata visas produktu grupas un javeido to produktu grupu katalogs, uz kuram
attiecas ekomarkéjums ES un kandidatvalstis (bet eventuali ari citas valstis), un jaizveido mehanisms So produktu grupu un to
kriteriju galvena registra izveidei un atjauninasanai.

ESEK un citiem marké&umiem dalibvalstis jaizveido mehanisms pakapeniskai to darba programmu koordiné$anai un informacijas
apmainai.

ESEK un citiem markéjumiem dalibvalstis katrai produktu grupai katra markéjuma janosaka, kuras no situacijam un pieejam, kas
aprakstitas 4.a) punkta, ir japiemeéro.

ESEK un citiem markéjumiem dalibvalstis, ciktal iesp&jams, jasaskano to mazgasanas lidzeklu sastava datu baze (DID saraksti)
un ar to saistitie jautajumi.

ESEK un citiem mark&umiem dalibvalstis, notiekot produktu grupas izstradei, piemérota veida jaizskata savstarpéjas atziSanas
iespgjas starpproduktiem vai galaproduktiem, kam ir viens no dazadajiem dalibvalstu markéumiem, pieméram, saistiba ar
produktu grupam, kuras markétiem produktiem pieskir kreditu.
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ESEK janem véra attiecigais darbs, ko veic Vispasaules ekomarkésanas tikls (GEN).

b) Vienotas ricibas, lai veicinatu ES sistému un citus ekomarkéjumus dalibvalstis un, cita starpa, to produktus ar
ekomarkéjumu, lai sekmétu patérétdju informétibu un izpratni par So sistému kopigajam un savstarpéji
papildino$ajam lomam

Dazadam ieinteresétajam personam jasniedz informacija, izskaidrojot Eiropas dazado ekomarkéumu ekologisko veértibu,
iepazistinot ar dazadajam sistémam nevis konkuréjosa, bet savstarpéji papildino$a aspekta, ka ari ar dazadam produktu grupam
un mérkiem, un visu laiku sniedzot ieguldijumu kopigaja galamérki, kas ir noturiga attistiba un veseliga patérina modeli.

Lai nonaktu pie kopigas izpratnes un iepazistinaanas ar sistémam, ka ari ar to kopigajiem un savstarpéji papildinosajiem
mérkiem un lomam, bitu vajadziga kopiga diskusija starp ES mark&umu un citiem marké&umiem dalibvalstis.

Vienam no ipaajiem aspektiem jabit kopigam veicinasanas kampanam saskanigam produktu grupam, izskaidrojot patérétajiem
dazados vides aspektus (ja tadi ir) un ieguvumus no $adam saskanotam sistémam.

Ir svarigi arT izveidot kopéju timekla vietni/datubazi, kas Jaus patérétajiem Eiropa un valsts un privatajiem pircgjiem daudz vieglak
atrast produktus ar ekomarkéumu (piem., noradot informaciju, kur tos var iegadaties, kas ir raZotajs, sniedzot
kontaktinformaciju).

Ja konkrétajai produktu grupai ir kritériji gan valsts (regionalajam), gan ES markéumam, ir skaidrs, ka labakais iesp&jamais
iznakums (patérétaju informéSanas zina un lai stiprinatu ekomarkéumu ka noturiga patérina veicinaSanas lidzekli) ir, ka
pieteikuma iesniedzgjs prasa un sanem abus markéumus. Valsts méroga raZotajs varétu iegit no valsts markéjuma vietéjas
popularitates un ES markéjuma Eiropas dimensijas, bet, pardodot savus produktus citas dalibvalstis (kur vina valsts markéums
kopuma ir daudz mazak pazistams), vins varét git labumu no ES marké&uma. Abi marké&jumi lidzas varétu stiprinat patérétaju
informétibu par abiem logotipiem un varétu stiprinat abas sistémas.

Lai iedrosinatu lietot abus marké&umus, janosaka tadas maksu struktiras, lai pieteikuma iesniedzgjs, kas vélas abus marké&jumus,
sapemtu attiecigu atlaidi. Pieméram, vinam varétu atlaut atnemt no vina maksas par vienu marké&umu otra mark&uma cenu. $a
pasakuma finansialas sekas (gan pozitivas, gan negativas, isaka un ilgaka laikposma) ir rtipigi jaizpéta, tapat ka virkne procedaru,
lai sagrup&tu iesp&jamos sarezgfjumus.

Merkis

Pakapeniski palielinat informétibu par ES markéjuma un citu markéumu dalibvalstis kopéjiem un savstarpéji papildinosajiem
mérkiem un lomam.

Istenosanas pasikumi

Komisijai, dalibvalstim, ESEK, citiem markéumiem dalibvalstis pirmaja darbibas plana istenosanas gada ir kopigi jaizstrada
informacija ieinteresétajam personam (raZotajiem, patérétajiem, izplatitdjiem, pircéjiem no valsts sektora u. c.) par valsts
markéumu un ES markéuma pastavésanu, kopgjiem un savstarpéji papildinosajiem mérkiem un lomam. Darbibas plana otraja
istenosanas gada javeic pasakumi §is informacijas izplatisanai.

ESEK un citiem markéumiem dalibvalstis jaapmainas ar informaciju un jaizplata ta par produktiem, kurus tas pardod ar
ekomarkéjumu.

Komisijai, dalibvalstim, ESEK, citiem marké&umiem dalibvalstis jaizpéta iesp&jas interneta izveidot kopigu “zalo veikalu”, kura
pardod produktus ar ekomarké&umu (un/vai attiecigi pasakumi). Ja tas izdevigi, taja pasa laika jaiesniedz priekslikums par laika
grafiku un budZetu ta realizéSanai.

ESEK un valsts markéumiem jaizstrada vienotas ricibas, lai iedrosinatu izmantot ekomarkéjuma kritérijus valsts un privataja
iepirkuma.

Komisijai sazina ar ESEK jaizpéta iespéjas piclagot Kopienas ekomarkéjuma maksu struktiru, lai piedavatu pienacigu atlaidi
pieteikuma iesniedzéjiem, kuri vélas gan Kopienas ekomarké&umu, gan vienu vai vairakus no pargjiem dalibvalstu markéumiem,
nemot veéra finansialas sekas (gan pozitivas, gan negativas, isaka un ilgaka laikposma), un, ja tas vajadzigs, jaierosina lemuma
grozijumi. Citiem markéumiem dalibvalstis jarikojas tapat.
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5. Vienotas ricibas veicinasanas joma

(Piezime: §is vienotas ricibas ES mark&juma popularizéSanai ir papildindjums vienotajam ricibam attieciba uz valsts
markéjumiem, ka aprakstits ieprieks, ka ari papildindjums notiekoSajiem veicinasanas pasakumiem, ko isteno atseviskas
dalibvalstis, ESEK locekli un Komisija.)

Veiksmiga var biit tikai brivpratiga sistéma, un tikai tad var bit ievérojama ietekme uz tirgu, ja to atbalsta nozimigs realizacijas
un veicinasanas pasakumu apjoms. Parskatitas regulas 10. pants aicina dalibvalstis un Komisiju sadarboties ar ESEK locekliem,
lai popularizétu Kopienas ekomarkéjuma lietosanu, organizéjot izpratnes veidoSanu un informacijas kampanas patérétajiem,
razotajiem, tirgotajiem, mazumtirgotajiem un plasai sabiedribai. Izskirosa nozime ir dazadu ieintereséto personu iesaistiSanai, un
jo 1pasi tadu, kas var darboties ka viedokla izplatitaji (piem., mazumtirdzniecibas sektors, patérétaju un vides NVO). Jaizstrada
skaidri noteiktas un mérktiecigas stratégijas attieciba uz to, ka vislabak informét katru grupu.

ESEK jo Tpasi jaturpina organizét regularas sanaksmes divreiz gada, pamata veltot tas realizacijai un patérina veicinasanai, ka ar
stratégijas izstradei, un javeido pastavigas tirdzniecibas parvaldibas darba grupas, lai izstradatu un koordinétu kopigos, visu veidu
veicinasanas pasakumus, ietverot tos, ko veic Komisija un dalibvalstis.

Ka noteikts ieprieks (sk. iedalu par ieklasanu tirgd), kop&jiem resursiem, ko izlieto patérina veicinaanai un tirdzniecibai (kopigi
vai atseviski), jabiit ievérojamiem un vismaz 50 % no tiem resursiem, kas veltiti produktu grupu tehniskajai attistibai.

Merkis

ESEK, Komisijai un dalibvalstim pienaciga apmeéra jakoordiné savi realizacijas centieni un jaizstrada un jaisteno vienota riciba.

Istenosanas pasakumi

ESEK jaizveido pastaviga tirdzniecibas vadibas grupa.

Japazino ari par resursiem, kas izlietoti patérina veicinasanai (kopigi vai citadi), un, ciktal iesp&jams, vismaz 50 % no tiem javelti
produktu grupu izveidosanai un parskatisanai.

ESEK jasanak divreiz gada, lai péc bitibas parrunatu tirdzniecibu un veicinasanas pasakumus, ka ari sistémas stratégisko attistibu
(priekssédétaju sanaksmes).

ESEK, Komisijai un dalibvalstim kopigi janosaka dazadas mérkgrupas un jadefiné un jaisteno stratégija attieciba uz katru no tam.

a) Kopigi reklamas pasakumi, lai uzlabotu ieintereséto personu informétibu

Galvenais mérkis ir pastavigi informét raZotajus, patérétajus un viedokla izplatitajus (mazumtirgotajus un NVO), pilnigi visas
ieinteresétas personas par ekomark&umu un ta attistibu. Pieméroti lidzekli tam ir drukatie materiali (broiiras un informativas
lapas un raksti) un timekla vietne. Lidztekus tam no ieinteresétajam personam regulari japrasa atsauksmes un janem tas véra.

Ciktal tas attiecas uz bro$iram, jau ir pieejams pilnigs materialu spektrs (ekomarkéjuma informacijas komplekts), ko izstradajusi
Komisija un dazadas kompetentas iestades, un tas regulari jadara pieejams attiecigajam icinteresétajam personam, ka ari regulari
jaatjaunina un jauzlabo. Sie materiali jaliek lieta labak, bet ESEK, Komisijai un dalibvalstim jakoordiné savi centieni ierobezoto
resursu daudz efektivakai izlietosanai, lai izstradatu brosras, informativas lapas un timekla vietni un lai izplatitu tos galvenajam
mérkgrupam daudz regularak.

Lidzigi tam Kopienas ekomarkéuma timekla vietne (http://europa.int/ecolabel) jau ir galvenais visas butiskakas informacijas
avots, un ta ir aktivi un kopigi japarvalda un regulari jaatjaunina. Lai stiprinatu tas uzticamibu un caurskatamibu, vajadzigs
regulars ieguldijums no visam ieinteresétajam personam, ietverot patérétajus un vides NVO.

Bez piemérotas informésanas lidzeklu nodrosinasanas ir svarigi arf nemt véra tadus notikumus ka izstades un gadatirgi, lai ar
Eiropas ekomarkéumu iepazistinatu plasu sabiedribu. Lidz $im nav veikta sistematiska analize, lai izpétitu, kuras izstadés un
gadatirgos ir vislietderigak popularizét ekomark&umu. Vel viens nozimigs aspekts, kas turpmak jaizskaidro, ir iespéja lietot
produktus ar ekomarkéjumu tados “megapasakumos” ka pasaules ¢empionati, Olimpiskas spéles vai festivali utt.
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Visbeidzot, vél joprojam plasi izplatits ir maldigais prieksstats par to, ka ekomarkéuma lietosana ir traucgjoss, birokratisks un
dargs process, bet péc regulas un maksu struktiiras pédgjas parskatisanas pieteikuma iesniegsana ir vienkarsaka un létaka neka
lidz $im. Turklat, nosakot kritérijus katram produktam, ipasa uzmaniba tiek veltita tam, lai testu veiksanas izmaksas saglabatu
minimalas un precizi izskaidrotu, kadi dokumenti un testu protokoli pieteikuma iesniedzgjam ir jaiesniedz. leinteresétajam
personam ir Ipasi japazino izsmelosaka informacija par Siem jautajumiem.

Merkis

Pastavigi informet visas ieinteresétas personas par ekomarkéumu un ta attistibu. Lidztekus tam no ieinteresétajam personam
regulari japrasa atsauksmes un janem tas véra.

Istenosanas pasikumi
ESEK un Komisijai ir regulari jaorganizé ekomarkéjuma timekJa vietnes atjauninasana un pastaviga pilnveidosana.
ESEK ir jaorganizé un jakoordiné brostru un citu drukato materialu sagatavo$ana un izplatiana.

ESEK ir jasastada to notikumu saraksts, kuros veicama iepazistinasana ar ekomarkéjumu, un jasagatavo priekslikums lietot
produktus ar ekomarkéumu atlasitos “meganotikumos”.

ESEK ir janodroina, lai ieintereséto personu informeéSana izskaidrotu procediiras, terminu un izmaksas, kas saistitas ar
pieteikumu uz ekomarké&umu.

b) Kopigi veicinasanas pasakumi, lai uzlabotu privato un valsts sektora pircéju informétibu

Ieprieks teksta iedala par iek]asanu tirgli akcentéts valsts sektora un privato pircéju potencials. Kopigie veicinaSanas pasakumi
jaadresé Sai mérkgrupai. Informacija ir vajadziga gan par tiesisko reguléjumus (tas, ka pircgjs var iestradat ekomarkéjuma kritérijus
savos izsoles uzaicinajumos, paslaik ir izskaidrots Komisijas skaidrojosaja dokumenta par valsts iepirkumu un vidi), gan par
kritérijiem, kas pieejami dazadam produktu grupam. Tiesi 3aja aspekta ekomarkéjuma timekla vietnei var bt liela nozime.
Jaorganizé ESEK un valsts sektora pircéju kopigas tikSanas, ka arf jaizskata iesp&ja organizét valsts un/vai regionalas kampanas.

Merkis

Vidéja termina valsts iepirkuma amatpersonas jainformé par iespéam izmantot ekomarkésanas kritérijus savos izsoles
uzaicinajumos.

Isteno$anas pasakumi

Lidz $a darbibas plana otra istenosanas gada beigam ESEK , Komisijai un dalibvalstim jaizstrada kopiga stratégija un virkne kopigu
pasakumu, lai veicinatu ekomarké&juma kritériju izmantoSanu valsts un privataja iepirkuma.

Komisijai ir jasagatavo rokasgramata par “zalu” valsts iepirkumu, kura, cita starpa, jaizskata tas, ka Sos kritérijus var izmantot
izsoles uzaicinajumos. ESEK, Komisijai un dalibvalstim ir janodrosina visplasaka sis rokasgramatas izplatiSana pircéjiem no valsts
sektora, ka ari jaorganizé apmaciba, informativas sesijas un citi attiecigi pasakumi. Ekomarkéuma timekla vietné jaievieto
attieciga informacija.

¢) Kopigi veicinasanas pasakumi un atbalsts maziem un vidéjiem uzpémumiem un izplatitajiem

uzpémumu pieteikumus uz ekomarkéumu. Mazajiem un vidéjiem uznémumiem ne vienmér ir piemeéroti lidzekli vai informacija,
lai novértétu iespéjas, ko piedava ekomarké&jums, un sagatavotu apmierinodu pieteikumu. Tiem japalidz ar tiklu starpniecibu,
iesaistot citus pieteikumu iesniedzgjus, intere$u grupas, kompetentas iestades un citas ieinteresétas organizacijas, tadas ka biznesa
federacijas vai regionalas iestades.

Mazumtirgotajiem, kas ir ka vartsargi starp razotajiem un patérétajiem, ari ir iz8kiro$a nozime $aja lieta. Vini, pieméram, var lietot
ekomarké&jumu, lai uzlabotu pasi savu zimolu produktu kvalitates télu, ka arT meklét iespéjas piedavat saviem klientiem ari citus
produktus ar ekomarkéjumu. Tadéjadi prioritate ir stratégiskas partneribas izveidosana ar mazumtirgotajiem.

Isteno$anas pasakumi
ESEK ir jaizstrada stratégija un jaisteno pasakumi ekomarkéjuma atbalsta tikliem mazajiem un vidéjiem uzpémumiem.

ESEK ir jaizveido stratégiska partneriba ar mazumtirgotajiem.
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6. Sistemas planota finansesana

Ta ka ir iesaistitas daudzas organizacijas, tostarp valsts parvaldes iestades (Komisijas budzets, pieméram, ir vienam gadam),
precizus budZetus tuvakajiem gadiem nav iespéjams sagatavot.

Tomeér ekomarkejuma sistémas prasibam ir divas galvenas sastavdalas — resursi produktu grupas izstradei un resursi realizacijai
un reklamé3anai.

Ekomarkéjumam 2000. gada izlietotie aprékinatie resursi, ietverot ESEK, Komisijas un dalibvalstu izlietotos, bija aptuveni 45
personas un 4 miljoni eiro (neskaitot algas). No tiem aptuveni 2,8 miljoni eiro tika izlietoti realizacijai un reklamésanai.

Sads resursu limenis ir pietiekams produktu grupu izstradei un parskatisanai, un tadu, ievérojot ESEK, Komisijas un dalibvalstu
ikgadgja budzeta iespéjas, ir jaturpina pieskirt katru gadu. Sie resursi izlietojami péc iespéjas efektivi.

Kopgjais ienakumu limenis no maksam, kas pieejamas kompetentajam iestadém 2000. gada, bija aptuveni EUR 280 000, un ir
sagaidams, ka tas picaugs lidz ar sistémas attistibu. Tas Jauj regulari palielinat to resursu limeni, ko izlieto realizacijai un
reklamé3anai (neietverot realizaciju un reklaméSanu, ko veic uznémumi, kuriem ir pieskirts ekomarkéums), sis limenis var
sasniegt vismaz 50 % no resursiem, kas izlietoti produktu grupu izstradei un parskatisanai.

Merkis
Planot sistémas ilgtermina finansésanu, izlietojot pieskirtos resursus, cik iesp&jams, efektivi.
IstenoSanas pasakumi

ESEK, Komisijai un dalibvalstim jaizvirza mérkis vienoties par sistémas ilgtermina finansé$anu.
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1. PAPILDINAJUMS

PRIORITASU NOTEIKSANAS METODOLOGIJA

Turpmak teksta paraditaja papildinamaja parbaudes punktu saraksta apkopoti galvenie jautajumi, kas janoskaidro attieciba uz

katru “kandidgjoso” produktu grupu (lai virzitos uz priekSu un minétajai produktu grupai izveidotu ekologiskos kritérijus, ir
velama pozitiva atbilde uz katru jautajumuy):

“Vides” jautajumi: vai produktu grupai ir...

1. ... ievérojama ietekme uz vidi globala, regionala vai vispariga méroga?
2. ... 1ievérojams vides uzlaboSanas potencials, ietekmgjot patérétaju izvéli?
3. ... saistiba ar vides politikas prioritarajam jomam, instrumentiem un tiesibu aktiem (piem., IPP, atkritumi, klimata

parmainas, energijas etikete)?

Ar tirgu saistitie jautajumi: vai produktu grupa...
4. ... parstav batisku noieta un tirdzniecibas apjomu ieksgja tirga?

5. ... piedava iespéjas un stimulus razotajiem un/vai mazumtirgotajiem meklét konkurences prieksrocibas, piedavajot
produktus ar ekomarkéumu?

6. ... ir pamatota ar ekologiskiem argumentiem, kas jau saistiti ar tas pardosanu?

7. ... atbilst noteiktu ieinteresétu personu interesei par 3is produktu grupas ekomarkésanu?
8. ... parstav ieveérojamu apjomu pardosana galigai izlietosanai vai galapatérinam?

9. ... parstav ievérojamu valsts iepirkuma tirgu?

10. ... ir nozimiga privata iepirkuma tirgt?

11. ... ir no sikraZotajiem?

12. ... ir patérétaju pirkumos pieprasita (piem., katru dienu vai katru nedéju)?

13. ... atbalsta eso3o produktu grupu “saimi"?

14. ... parstav ipasu iespéju palielinat sistémas kopéjo redzamibu?

Citi saistiti jautajumi: vai produktu grupa...
15. ... ietver patérétaju veselibas un drosibas jautajumus?
16. ... ir noteikta cita ekomarkéuma sistéma Eiropa vai citur, un, ja ta, vai 3aja sistéma produktu grupa ir veiksmiga?

17. ... jau ir piemérota standartu lietoganai?
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2. PAPILDINAJUMS

PAPILDINAMS PRIORITARO PRODUKTU GRUPU SARAKSTS

Esosas vai izstrades procesa esosas produktu grupas
Salvespapira izstradajumi

Koppapirs

Augsnes ielabotaji

Krasas un lakas iek§darbiem

Tekstilizstradajumi

Apavi

Mazgasanas lidzekli trauku mazgajamajam masinam
Velas mazgasanas lidzekli

Universali tiri§anas lidzekli un sanitaro mezglu tiriSanas lidzekli
Mazgasanas lidzekli trauku mazgasanai ar rokam
Matraci

Spuldzes

Personalie datori

Portativie datori

Velas mazgasanas masinas

Ledusskapiji

Trauku mazgajamas masinas

Tiristu mitnes

Mébeles

Cietie gridas segumi

Televizori

Putek]u sticgji

Riepas

Iespéjamas jaunas produktu grupas

(Piezime: ESEK un Komisija paslaik strada, lai detalizéti novértétu 3o iesp&amo jauno produktu grupu prioritates limeni un lai

noteiktu vislabako kartibu un laika grafiku to izstradasanai.)
Tipografijas papirs

lespieddarbu izstradajumi

Parveidoti papira izstradajumi, kancelejas piederumi
Tapetes

Atkritumu maisi/plastikata maisi

lepirkumu maisi — transportésanas maisi
Rakstampiederumi

Telefoni

Kopétaji

Nelielas majsaimniecibas elektroierices

Modes preces

Cimdi

Adas izstradajumi

Sporta piederumi

Rotallietas un spéles

lepakojums
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Meistaru razojumi

Gaisa kondicionétaji

Apsildisanas sistémas

Udens sildiSanas sistémas
Siltumizolacija

Celtniecibas materiali
Celtniecibas pakalpojumi
Mazumtirdzniecibas pakalpojumi
Kimiskas tiritavas

Finan$u pakalpojumi
Parvadasanas pakalpojumi
Piegades pakalpojumi
Automasinu tehniskas apkopes pakalpojumi

Automasinas

Virtuves piederumi, majsaimniecibas piederumi utt.

Higiénas preces (higiénas dvieli un autini, utt.)

Sampuini un ziepes
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3. PAPILDINAJUMS

MERKU UN ISTENOSANAS PAKALPOJUMU APKOPOJUMS

Meérki

Isteno3anas pasakumi

2002. gada

2003. gada

2004. gada

Politika un stratégija

Turpinat izstradat un pielagot sisté-
mas ilgtermina politiku un stratégiju,
ki arT ekomarkéuma integrésanu
dazados politikas virzienos saistiba ar
noturigu attistibu.

Veidot pastavigu politikas vadibas
grupu, lai izstradatu un pielagotu
ilgtermina politiku un stratégiju, un
koordinétu to ar attiecigajiem poli-
tikas sasniegumiem, ka ari sniedzot
savu ieguldijumu tajos.

Darbs turpinas.

Darbs turpinas.

Produktu grupu izstrade

Izveidot produktu grupu kopu, kas
veido pietickami pabeigtu un parval-
damu produktu diapazonu, lai pie-
saistitu mazumtirgotajus, razotajus
un patéerétajus.

Piecu gadu laika izveidot 25 lidz 30
produktu grupas.

Izveidot jaunas produktu grupas.
Pienemt deriguma kritérijus vispari-
gi, Cetriem lidz pieciem gadiem.
Izstradat metodologiju, lai izveidotu
kritérijus pakalpojumiem.

Veidot darba grupas, lai izskatitu
horizontalos jautajumus, kas kopigi
daudzam produktu grupam.

Izveidot jaunas produktu grupas.

Izveidot jaunas produktu grupas.

Nodrosinat vislabako izlietojumu
resursiem, kas pieskirti produktu gru-
pas izstradasanai, pievérSoties tam
produktu grupam, kas ir visnoderiga-
kas Kopienas ekomarkgjumam.

Izstradat un pilnveidot prioritasu
noteik$anas metodologiju.

Koordinacija ar citiem ekomarkéju-
miem.

Darbs turpinas.

Atjauninat
grupu tabulu.

prioritaro  produktu

Novértét pakalpojumu grupu diapa-
zonu.

Darbs turpinas.

Realizacija, popularizacija

Koordinét realizacijas centienus,
izstradat un istenot kopigas ricibas.

Veidot pastavigas realizacijas par-
valdibas grupas.

ESEK sanakt divreiz gada, lai péc
batibas parrunatu realizaciju un vei-
cina$anas pasakumus, ka ari sisté-
mas stratégisko attistibu (priek3sé-
détaju sanaksmes).

Identificét dazadas merkgrupas,
noteikt un Istenot stratégiju attie-
ciba uz katru grupu.

Darbs turpinas.
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Merki

IstenoSanas pasakumi

2002. gada

2003. gada

2004. gada

Katru gadu par vismaz 25 % palieli-
nat to izstradajumu skaitu, kas mar-
kéti ar ekomarkéjumu.

Sasniegt minimalo redzamibas [imeni
divas tresdalas dalibvalstu.

Pastavigi informét visas ieinteresétas
personas par ekomarkéumu un ta
attistibu.  Lidztekus tam  prasit
atsauksmes no ieinteresétajam perso-
nam.

lepazistinat ar ekomark&umu visus
attiecigos razotajus un mazumtirgo-
tajus,

Panakt, lai vairak neka puse patéré-
taju Eiropa pazitu Kopienas ekomar-
k&juma logotipu ka ekologiskas izci-
libas mark&jumu.

Veikt popularizésanu.

Katra dalibvalsti identificét un foku-
sét realizacijas centienus uz galve-
najam produktu mérkgrupam.

Atjauninat un uzlabot ekomarké-
juma timekla vietnes dizainu.

Organizét un koordinét brosiru un
citu drukato materialu sagatavoSana
un izplatiSana.

Izstradat sarakstu ar notikumiem,
kuros biitu jaiepazistina ar ekomar-
k&jumu.

Informét potencialos pieteikuma
iesniedz&jus par pieteikSanas proce-
daram un maksam.

Noteikt zinosanas mehanismus, lai

izveidotu gada statistiku par iekla-
Sanu tirgi.

Veikt popularizésanu.

Turpinat atjauninat timekla vietni,
izplatit brosiiras, apmeklét notiku-
mus un informét par izmaksam, utt.

Izstradat stratégiju un pasakumus
mazo un vidéjo uznémumu atbalsta
tikliem un stratégiskam attiecibam
ar mazumtirgotajiem.

Izstradat augstas izmaksas nepra-
so$u metodologiju, lai novérotu to,
ka patérétaji pazist Kopienas eko-
marké&uma logotipu, un izstradat
augstas izmaksas nepraso$us pasa-
kumus §is paziSanas pakapeniskai
palielinaganai.

Veikt popularizésanu.

Turpinat atjauninat timekla vietni,
izplatit brosiras, apmeklét notiku-
mus un informét par izmaksam, utt.

Resursiem, kas izlietoti popularizésa-
nai, jabit vismaz 50 % no tiem, kas
izlietoti produktu grupu izstradei.

Izstradat kritérijus ekomarkéjuma
redzamibas minimalajam limenim
un novertét, kuras valstis tas jau ir
sasniegts.

TieSa un netiesa ietekme

Informét valsts iepirkuma amatperso-
nas par iesp&jam izmantot ekomarke-
juma kritérijus savos izsoles uzaicina-
jumos.

Izstradat rokasgramatu par “zaju”
valsts iepirkumu un ekomarkéuma
kritérijiem, izplatit to (ari timekla
vietng) un organizét apmacibas un
informésanas sesijas.

[zstradat kopigu stratégiju un virkni
vienotu ricibuy, lai veicinatu ekomar-
k&juma kritériju izmantoSanu valsts
un privataja iepirkuma.

Darbs turpinas.

Sekmét noturigaka patérina veidosa-
nos.

Pakapeniski izstradat ekomarkéjuma
tiesa un netiesa devuma kvalitativos
un kvantitativos vertéumus.

Precizi izstradat ekomarkéjuma krite-
riju lomu attieciba uz ekologisko izci-
libu.

Izstradat metodologiju un paramet-
rus ekomarkéuma tieas un netie-
§as labveligas ietekmes uz vidi
novertésanai.

Izveidojot jaunus kritérijus vai par-
skatot eso3os, katrai produktu gru-
pai sistematiski aprékinat maksi-
malo potenciala labvéligo ietekmi
uz vidi.

Istenot stratégiju, lai novérotu,
noveértétu un palielinatu ekomarkeé-
juma kritériju netieso labveéligo
ietekmi uz vidi.

Darbs turpinas.

Analizét papildinamibu ar EMAS.

Darbs turpinas.
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Isteno3anas pasakumi
Merki
2002. gada 2003. gada 2004. gada
Sadarbiba un koordinacija
Pakapeniski attistit sadarbibu un | Veidot pastavigu sadarbibas un | leviest mehanismu pakapeniskai | Saskapot — mazgasanas  lidzeklu

koordinaciju starp Kopienas ekomar-
kéjumu un citiem ekomarkéumiem
dalibvalstis.

Pakapeniski koordinét produktu
grupu attistibu dazadas markésanas
sistémas ES.

koordinacijas vadibas grupu.

Parskatit un veidot katalogu par
visam produktu grupam, uz kuram
attiecas ekomarkéjumi ES un kandi-
datvalstis.

leviest mehanismu galvena pro-
duktu grupu registra un produktu
grupu kritériju izveidei un atjauni-
nasanai.

Par katru produktu grupu un katru
markéumu noteikt piemérotibu
Eiropas un/vai valsts sistémai.

dazadu sistému darba programmu
saskanosanai un  informacijas
apmainai.

Izskatit iespéjas “atzit” starpproduk-
tus vai galaproduktus, kuriem ir
kads cits marké&jums.

Nemt véra attiecigo darbu, ko veic
Vispasaules ekomarkésanas tikls
(GEN).

sastava datubazes (DID sarakstus) un
ar to saistitos jautdjumus.

Pakapeniski palielinat informétibu
par ES markéuma un citu marke-
jumu dalibvalstis kop&jiem un sav-
starpéji papildinosajiem mérkiem un
lomam.

Kopigi izstradat un izplatit informa-
ciju ieinteresétajam personam par
valsts markéjumu un ES markéjuma
pastavéSanu un to kopéjo un sav-
starpéji papildinoso nozimi.

Apmainities ar informaciju par to,
kur un kadi markeéti produkti tiek
pardoti.

Darbs turpinas.

Izpétit iesp&jas interneta izveidot
kopigu “zalo veikalu” ar ekomarkeé-
jumu markétiem produktiem.

Sagatavot kopigas ricibas, lai veici-
natu  ekomarkéuma  kritériju
izmantosanu valsts iepirkuma.

Darbs turpinas.

Izpétit iespéjas pielagot Kopienas
ekomarkéuma maksu struktaru, lai
piedavatu attiecigu atlaidi pieteikuma
iesniedzgjiem, kas vélas iegtit abus
markéumus — gan ES, gan vienu vai
vairakus no dalibvalstu markéju-
miem.

Finansgjums

Planot sistémas ilgtermina finansésa-
nu, izlietojot pieskirtos resursus, cik
iespgjams, efektivi.

Vienoties par sistémas ilgtermina
finansésanu.

Darbs turpinas.




