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KOMMISSIONENS GENOMFORANDEFORORDNING (EU) 2025/1410
av den 9 juli 2025

om format, mall och tekniska specifikationer for mirkning och transparensmeddelanden for
politiska reklammeddelanden i enlighet med artiklarna 11 och 12 i Europaparlamentets och radets
férordning (EU) 2024/900

(Text av betydelse for EES)

EUROPEISKA KOMMISSIONEN HAR ANTAGIT DENNA FORORDNING
med beaktande av fordraget om Europeiska unionens funktionssitt,

med beaktande av Europaparlamentets och rddets férordning (EU) 2024/900 av den 13 mars 2024 om transparens och
inriktning nér det giller politisk reklam ('), sdrskilt artiklarna 11.4 och 12.7,

av foljande skal:

(1) Iférordning (EU) 2024/900 faststills harmoniserade regler for politisk reklam och ddrmed sammanhédngande tjanster
samt for anvdndningen av inriktningsteknik och annonsleveransteknik som inbegriper behandling av
personuppgifter i samband med politisk onlinereklam. S& som anges i skil 2 i forordning (EU) 2024/900 kan
politisk reklam spridas eller publiceras via traditionella offlinemedier sdsom tidningar, tv och radio, men &ven i allt
hogre grad via onlineplattformar, webbplatser, mobila applikationer, dataspel och andra digitala grinssnitt.

(2)  Enligt artikel 11.4 och artikel 12.7 i férordning (EU) 2024/900 maste kommissionen anta genomforandeakter for att
faststdlla formatet och mallen for den miérkning som avses i artikel 11.3 i den forordningen samt formatet och de
tekniska specifikationerna for de transparensmeddelanden som avses i artikel 11.1 e och artikel 12 i den
forordningen.

(3) Enligt artikel 11.1 i férordning (EU) 2024/900 ska utgivare av politisk reklam sikerstilla att varje politiskt
reklammeddelande gors tillgangligt tillsammans med f6ljande information pa ett klart, framtradande och otvetydigt
sitt: a) En uppgift om att det ror sig om ett politiskt reklammeddelande. b) Identiteten for sponsorn for det politiska
reklammeddelandet och, i tillimpliga fall, den enhet som ytterst kontrollerar sponsorn. ¢) I tillimpliga fall, det val,
den folkomrostning och den lagstiftnings- eller regleringsprocess som det politiska reklammeddelandet 4r kopplat
till. d) I tillimpliga fall, en uppgift om att det politiska reklammeddelandet har varit foremél for inriktningsteknik
och annonsleveransteknik. €) Ett transparensmeddelande med den information som avses i artikel 12.1 i den
forordningen, eller en tydlig angivelse om var den enkelt och direkt kan himtas. Enligt artikel 11.2 i forordning
(EU) 2024/900 ska utgivare av politisk reklam sikerstilla att den information som avses i punkt 1 i samma artikel ar
fullstindig samt att informationen om var transparensmeddelandet kan himtas 4r korrekt.

(4)  Enligt artikel 11.3 i férordning (EU) 2024900 ska den information som avses i artikel 11.1 i den forordningen géras
tillginglig i form av mirkning av det politiska reklammeddelandet, vilken ska vara anpassad till det medium som
anvinds for meddelandet. Enligt artikel 11.3 andra stycket i forordning (EU) 2024/900 ska denna mirkning vara
framtradande, gora det mojligt for enskilda personer att enkelt identifiera ett politiskt reklammeddelande och ska
finnas kvar om det politiska reklammeddelandet sprids ytterligare.

(") EUTL, 2024/900, 20.3.2024, ELI http://data.europa.eu/eli/reg/2024/900/oj.
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Enligt artikel 11.1 e i forordning (EU) 2024/900 ska utgivare av politisk reklam sikerstilla att varje politiskt
reklammeddelande gors tillgdngligt tillsammans med ett transparensmeddelande med den information som avses i
artikel 12.1 i den forordningen, eller en tydlig angivelse om var den enkelt och direkt kan hiamtas. Enligt artikel 12.3
i forordning (EU) 2024900 ska transparensmeddelandena ingd i varje politiskt reklammeddelande eller alltid vara
litta att hitta under perioden for offentliggorande av det politiska reklammeddelandet. De ska ocksd héllas
uppdaterade under hela det politiska reklammeddelandets period for offentliggorande, presenteras i ett format som
ar lattillgangligt och, &tminstone nir det politiska reklammeddelandet gors tillgdngligt elektroniskt, i ett
maskinldsbart format samt vara skrivna pd det sprak som anvinds i det politiska reklammeddelandet.

Som framhalls i skil 87 i forordning (EU) 2024/900 bor information som ska tillhandahéllas om anvindningen av
inriktningsteknik och annonsleveransteknik presenteras i en form som ar lattillganglig, klart synlig och
anvindarvinlig, bland annat genom anvindning av klarsprak, och tillginglig fr personer med funktionsnedsittning.

Dessutom ska utgivare av politisk reklam, enligt artikel 12.4 i forordning (EU) 2024/900, bevara sina transparen-
smeddelanden tillsammans med eventuella dndringar av dessa under en period pa sju &r efter det sista offentlig-
gorandet av det berorda politiska reklammeddelandet.

Tartikel 11.5 i forordning (EU) 2024/900 féreskrivs dessutom att medlemsstaterna, inbegripet behoriga myndigheter,
och kommissionen ska uppmuntra utarbetandet av frivilliga uppférandekoder som ar avsedda att bidra till korrekt
mirkning av politiska reklammeddelanden.

Det dr nodviandigt att faststilla formatet och mallen for markningen och transparensmeddelandena, samt att
sikerstilla att de dr anpassade till det medium som anvinds for de politiska reklammeddelandena. Allmédnna krav
bor faststillas for markningar och transparensmeddelanden for politisk reklam offline och online for att ticka det
breda spektrumet av fysiska och digitala former av offentliggorande, inbegripet, i tillimpliga fall, reklamprodukter.
Ytterligare krav bor omfatta sirdragen hos linjira audiovisuella medietjénster, audiovisuella medietjinster pd begiran
och linjira och icke-linjira radiotjanster samt det sdrskilda formatet for tryckta medier, sdsom tidningar, tidskrifter,
broschyrer, foldrar, affischer och flygblad, och de digitala mediernas sirdrag, inbegripet onlineplattformar,
webbplatser, mobilapplikationer och datorspel.

(10) Anvindargranssnittsdelar som underldttar navigering och visning av information i onlinemediet, sdsom minibilder,

ikoner, inbdddade skdrmbilder, popup-fonster eller 6verliggande meddelanden i appar, skulle kunna anvindas pa
bdsta sitt for att presentera mirkningar och sikerstdlla att medborgarna latt kdnner igen politiska reklammed-
delanden online utan att engagera sig i sjilva det politiska reklammeddelandet.

(11) Det ar viktigt att faststdlla de tekniska specifikationerna for transparensmeddelanden som gors tillgdngliga online.

Dessa tekniska specifikationer bor inte paverka de tekniska kraven for den 6verforing av information till den
europeiska databasen for politiska reklammeddelanden online som krivs for att utgivare av politisk reklam ska
uppfylla sina skyldigheter enligt artikel 13.2 och 13.4 i férordning (EU) 2024/900.

(12) For att sdkerstilla tillganglighet for personer med funktionsnedsittning bor de relevanta tillganglighetskraven i bilaga

[ till Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2019/882 (), sd som de som anges i avsnitt Il i denna, beaktas vid
offentliggorande av transparensmeddelanden.

(13) Denna forordning beaktar de sirskilda behoven hos mikroforetag, sma foretag och medelstora foretag i enlighet med

0

proportionalitetsprincipen.

Europaparlamentets och rddets direktiv (EU) 2019/882 av den 17 april 2019 om tillgdnglighetskrav for produkter och tjdnster

(EUTL 151, 7.6.2019, s. 70, ELL: http:|/data.europa.eu/eli/dir/2019/882/0j).
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(14) Tenlighet med artikel 42.1 i Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2018/1725 () har samrdd 4gt rum med
Europeiska datatillsynsmannen som avgav sitt yttrande den 17 juni 2025.

(15) De dtgdrder som foreskrivs i denna forordning ar forenliga med yttrandet fran den kommitté som avses i artikel 29.1 i
forordning (EU) 2024/900.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

1.  Den mirkning som avses i artikel 11 i forordning (EU) 2024/900 ska uppfylla kraven i bilagorna I och II till den har
forordningen.

2. De transparensmeddelanden som avses i artikel 12 i forordning (EU) 2024/900 ska uppfylla kraven i bilagorna I, II
och III till den hir forordningen.

Artikel 2

Denna forordning trader i kraft den tjugonde dagen efter det att den har offentliggjorts i Europeiska unionens officiella tidning.

Den ska tillimpas frdn och med den 10 oktober 2025.

Denna forordning ir till alla delar bindande och direkt tillimplig i alla medlemsstater.

Utfdrdad i Bryssel den 9 juli 2025.

Pd kommissionens vignar
Ursula VON DER LEYEN
Ordférande

() Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2018/1725 av den 23 oktober 2018 om skydd for fysiska personer med avseende pa
behandling av personuppgifter som utfors av unionens institutioner, organ och byrder och om det fria flodet av sddana uppgifter samt
om upphdvande av forordning (EG) nr 45/2001 och beslut nr 1247/2002/EG (EUT L 295, 21.11.2018, s. 39, ELL: http://data.europa.
eu/eli/reg/2018/1725/0j).
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BILAGA 1

Format for mirkning och transparensmeddelanden

1. Allminna krav

1. I detta avsnitt faststdlls gemensamma krav for mérkning och transparensmeddelanden for politiska
reklammeddelanden vilka ar tillimpliga pd alla former och metoder for offentliggorande, spridning och
leverans av politiska reklammeddelanden.

2. Mirkningen ska ingd i, anbringas pd eller associeras med det politiska reklammeddelandet pa ett klart,
framtradande och otvetydigt sitt for att ge ldsaren, tittaren eller lyssnaren tillricklig kinnedom om den
information som anges i bilaga II till denna forordning.

3. Mirkningen 4r inte klar, framtrddande och otvetydig, om den, for en genomsnittlig person, 4r svar att lasa, se
eller hora, eller om den ldtt kan forbises, inbegripet till foljd av att den inte ar tydligt urskiljbar frdn det
politiska reklammeddelandet, eller beroende pé konfigureringen av mediet f6r publicering eller spridning.

4. Visuell mirkning och visuella transparensmeddelanden ska vara ldsbara, i ett lampligt teckensnitt i limplig
storlek, anpassade till mediet for publicering och med tillricklig kontrast, samt med tillrickligt avstind
mellan bokstéver, rader och stycken.

5. Ljudbaserad mirkning ska vara klart och tydligt uttalad i formell ton. Ljudbaserad mérkning far inte innehélla
bakgrundsljud.
6.  Om en link till en webbsida, en QR-kod eller motsvarande anvindarvinliga tekniska dtgdrder anvinds for att

ge en hinvisning till var transparensmeddelandet kan hamtas, ska de leda direkt till transparensmeddelandet.

7. QR-koder ska ha en hog kontrast mot mérkningens bakgrundsfarg och vara av en storlek som litt kan avldsas
av allmant tillgdngliga QR-ldsare, t.ex. sédana som dr integrerade i handhéllna kommunikationsenheter.

2. Sirskilda krav for tv och radio

1. Detta avsnitt dr tillimpligt pd mirkningar och transparensmeddelanden for politiska reklammedelanden som
gors tillgangliga via audiovisuella medietjdnster, i den mening som avses i artikel 1.1 a i) i Europaparlamentets
och rédets direktiv 2010/13/EU (), samt genom linjira och icke-linjdra radiotjinster.

2. Visuella mirkningar ska visas under hela den tid som det politiska reklammeddelandet pdgér. Alternativt kan
visuella mirkningar visas 6ver hela skidrmen i borjan eller slutet av det politiska reklammeddelandet om

a)  desynsiminst 3 sekunder och

b)  uttalandet om att meddelandet dr ett politiskt reklammeddelande, sponsorns namn och webbsidans
lank till transparensmeddelandet syns pa ett tydligt, framtridande och otvetydigt sitt under hela den
tid som det politiska reklammeddelandet pagar.

3. Mirkningen fir dterges i en kombination av visuella och ljudbaserade format, med hjilp av mallarna i
punkterna 1 och 2 i bilaga II, efter vad som dr tillimpligt, under forutsittning att kraven i punkt 2 b ar
uppfyllda.

(") Europaparlamentets och ridets direktiv 2010/13/EU av den 10 mars 2010 om samordning av vissa bestimmelser som faststills i

medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om tillhandahdllande av audiovisuella medietjanster (direktiv om audiovisuella
medietjdnster) (EUT L 95, 15.4.2010, s. 1, ELL: http://data.europa.eu/eli/dir/2010/13/o0j).
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4.

Ljudbaserade mérkningar ska placeras i borjan eller i slutet av det politiska reklammeddelandet.

3. Sirskilda krav for tryckta medier

1.

4.

Detta avsnitt giller mdrkningar och transparensmeddelanden for politiska reklammeddelanden som gors
tillgdngliga i tryckta medier.

Mirkningen ska som regel dterges i en enda tryckt ruta.

Om transparensmeddelandet ingdr i samma tryckta material som det politiska reklammeddelandet ska det
som regel dterges i en enda tryckt ruta.

Markningen och transparensmeddelandet ska visas med stor kontrast till bakgrunden.

4. Sirskilda krav for digitala medier

1.

Detta avsnitt ar tillimpligt pd méarkningar och transparensmeddelanden for politiska reklammedelanden som
gors tillgdngliga digitalt, med undantag av audiovisuella medietjdnster, i den mening som avses i artikel 1.1 a i)
i direktiv 2010/13/EU, samt linjira och icke-linjira radiotjanster.

Om politiska reklammeddelanden gors tillgdngliga i videoformat ska visuella markningar visas under hela den
tid som det politiska reklammeddelandet pagér. Alternativt kan visuella mérkningar visas over hela skdrmen i
borjan eller slutet av det politiska reklammeddelandet om

a)  desynsiminst 3 sekunder och

b)  uttalandet om att reklammeddelandet 4r ett politiskt reklammeddelande, sponsorns namn och
webbsidans link till transparensmeddelandet syns pa ett tydligt, framtridande och otvetydigt sitt
under hela den tid som det politiska reklammeddelandet pagar.

Anvindargranssnittsdelar som underlttar navigering online och informationsvisning fir anvindas for att
presentera mérkningen, under forutsittning att kraven i punkt 2 b 6ljs utan att ndgra ytterligare dtgdrder
vidtas.

Visuella méirkningar som visas eller presenteras i enlighet med punkt 3 ska visas som mork text pd en ljus

bakgrund.

Om politiska reklammeddelanden gors tillgiangliga i ett ljudbaserat format, fir markningen dterges i ett
ljudbaserat format om den uppfyller foljande krav:

a)  Den hors utan att nigra ytterligare tgarder vidtas.

b)  Den placeras i borjan eller i slutet av det politiska reklammeddelandet.

Mirkningen far dterges i en kombination av visuella och ljudbaserade format, med hjilp av mallarna i
punkterna 1 och 2 i bilaga II, efter vad som 4r tillimpligt, under forutsittning att kraven i punkt 2 b ar
uppfyllda.

ELL http://data.europa.eu/elijreg_impl/2025/1410/oj
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1.

BILAGA II

Mallar f6r mirkning och transparensmeddelanden for politiska reklammeddelanden

Mall for visuell miarkning!

POLITISKT REKLAMMEDDELANDE?

(med anvindning av inriktning och/eller annonsleverans som grundar sig pd PERSONUPPGIFTER)®

. * (Sponsorn &r [antingen a) den juridiska personens FORETAGSNAMN eller b) den fysiska personens
FOR- OCH EFTERNAMN])*

. * (Sponsorn kontrolleras av [antingen a) den juridiska personens FORETAGSNAMN eller b) den fysiska
personens FOR- OCH EFTERNAMN])®

. * (Meddelandet 4r kopplat till [namn pd och datum for valet/valen] eller [namn p4 lagstiftnings- eller
regleringsinitiativet])®

Mer information finns pé [link till webbsida]’

Anmadrkningar

1. Det ar frivilligt att anvinda en rektanguldr svart ruta for att avgransa informationen i mérkningen.
Punktsatserna kan ersittas med andra listmarkorer. Anvindning av fetstil och/eller versaler uppmuntras,
sdrskilt ndr det giller det uttalande som anger att reklammeddelandet &r ett politiskt reklammeddelande,
informationen om anvindning av inriktning och/eller annonsleverans som grundar sig pa personuppgifter,
sponsorns namn och hinvisningen till lanken till webbsidan.

2. Det dr obligatoriskt att ange att reklammeddelandet dr ett politiskt reklammeddelande. Liknande
formuleringar fir anvindas.

3. Tillhandahéllande av information om anvindningen av inriktning och/eller annonsleverans som grundar
sig pa personuppgifter dr obligatorisk i tillimpliga fall. Liknande formuleringar far anvindas.

4. Det ar obligatoriskt att limna information om sponsorns namn. I stillet for "sponsorn &r” far en liknande
formulering anvindas for att ange den person pé vars begiran eller pa vars vignar det politiska reklammed-
delandet publiceras, levereras eller sprids. Fysiska personers for- och efternamn far anges i valfri ordning.
Informationen om sponsorns namn fér atfoljas av sponsorns politiska logotyp, sdsom en logotyp for ett
politiskt parti eller en valsymbol.

5. Det idr obligatoriskt att tillhandahdlla namnet pd den kontrollerande enheten om en annan enhet utovar ett
avgorande inflytande over sponsorns organ vad giller deras sammansittning, rostning eller beslut.

6. Tillhandahéllande av information om kopplingen mellan det politiska reklammeddelandet och ett val eller
ett lagstiftnings- eller regleringsinitiativ dr obligatoriskt om det finns en tydlig och vasentlig koppling till
ett val eller ett lagstiftnings- eller regleringsinitiativ. Valets namn kan anges med hinvisning till den
kategori av myndigheter som viljs (t.ex. "parlamentsval’) eller till en sirskild typ av val (tex.
"konstitutionell folkomrostning”). Titeln pé lagstiftnings- eller regleringsinitiativet kan forkortas.

7. Linken till webbsidan ska anges om transparensmeddelandet inte ingdr i markningen. Alternativt kan
QR-koder eller motsvarande anvindarvinliga tekniska dtgirder anvindas for att direkt hamta transparen-
smeddelandet. Om onlinemarkning innehéller en ldnk till en webbsida ska linken anges med fetstil eller i
en avvikande firg frdn mirkningens 6vriga text samt ha beskrivningen "Transparensmeddelande”.

ELL http://data.europa.eu/elijreg_impl/2025/1410/oj
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2. Mall f6r ljudbaserad mirkning

Det hir ar ett politiskt reklammeddelande! (med anvindning av inriktningsteknik ochfeller annonsleve-
ransteknik som grundar sig pd personuppgifter?). Sponsorn dr [antingen a) den juridiska personens
foretagsnamn eller b) den fysiska personens namn och efternamn]®. (Sponsorn kontrolleras av [antingen a)
den juridiska personens foretagsnamn eller b) den fysiska personens for- och efternamn])*. (Meddelandet ar
kopplat till [namn och datum f6r valet/valen] eller [namn pa initiativet])’. Mer information finns pd [lank till

webbsida]®.
Anmadrkningar
1. Det 4r obligatoriskt att ange att reklammeddelandet ér ett politiskt reklammeddelande.
2. Tillhandahéllande av information om anvindningen av inriktning och/eller annonsleverans som grundar sig

pa personuppgifter ar obligatorisk i tillimpliga fall. Liknande formuleringar far anvindas.

3. Det dr obligatoriskt att limna information om sponsorns namn. I stillet for "sponsorn 4r” far en liknande
formulering anvindas for att ange den person pé vars begiran eller pd vars vignar det politiska reklammed-
delandet publiceras, levereras eller sprids. Fysiska personers for- och efternamn far anges i valfri ordning.

4. Det ar obligatoriskt att tillhandahélla namnet pa den kontrollerande enheten om en annan enhet utovar ett
avgorande inflytande 6ver sponsorns organ vad giller deras sammansittning, rostning eller beslut.

5. Tillhandahallande av information om kopplingen mellan det politiska reklammeddelandet och ett val eller
ett lagstiftnings- eller regleringsinitiativ 4r obligatoriskt om det finns en tydlig och visentlig koppling till ett
val eller ett lagstiftnings- eller regleringsinitiativ. Valets namn kan anges med hinvisning till den kategori av
myndigheter som viljs (t.ex. "parlamentsval”) eller till en sirskild typ av val (t.ex. "konstitutionell
folkomrostning”). Titeln pé lagstiftnings- eller regleringsinitiativet kan forkortas.

6. Webblinken bor vara kort.

3. Mall f6r transparensmeddelanden

TRANSPARENSMEDDELANDE

1.  Sponsor: [antingen a) FORETAGSNAMN och, om det inte dr detsamma, registrerat NAMN,
e-postadress, postadress, och, om den inte d4r densamma, etableringsort, samt i forekommande fall,
relevant registreringsnummer for den juridiska personen eller den politiska kampanjorganisationen
utan juridisk personlighet eller b) FOR- och EFTERNAMN, e-postadress och, om den har
offentliggjorts, postadress for den fysiska personen].

2. Enhet som ytterst kontrollerar sponsorn: [antingen a) FORETAGSNAMN och, om det inte ir
detsamma, registrerat NAMN, e-postadress, postadress, och, om den inte 4r densamma, etableringsort
for den juridiska personen eller b) FOR- och EFTERNAMN, e-postadress och, om den har
offentliggjorts, postadress for den fysiska personen]

3. Enhet som betalar for det politiska reklammeddelandet: [antingen a) FORETAGSNAMN och, om
det inte dr detsamma, registrerat NAMN, e-postadress, postadress, och, om den inte 4r densamma,
etableringsort for den juridiska personen eller b) FOR- och EFTERNAMN, e-postadress och, om den
har offentliggjorts, postadress for den fysiska personen]’.

ELL http://data.europa.eu/elijreg_impl/2025/1410/oj
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Period under vilken det politiska reklammeddelandet ir avsett att publiceras, tillhandahallas
eller spridas: [Frin startdatum till slutdatum]*.

De sammanlagda beloppen och det sammanlagda virdet av andra formaner som erhillits av
tillhandahéllarna av politiska reklamtjinster for det politiska reklammeddelandet: [Totalt
belopp och valutal’.

De sammanlagda beloppen och det sammanlagda virdet av andra formaner som erhillits av
tillhandahéllarna av politiska reklamtjinster for den politiska reklamkampanjen: [Totalt belopp
och valuta]®.

Information om killan till de belopp och andra forméner som erhillits av tillhandahallarna av
politiska reklamtjinster: [Offentlig och/eller privat, frin ett land inom EU och/eller ett land
utanfor EUY.

Den metod som anvinds for att berikna de sammanlagda beloppen och det sammanlagda
virdet av andra forméner som erhdllits av tillhandahallarna av politiska reklamtjinster for det
politiska reklammeddelandet och, i forekommande fall, den politiska reklamkampanjen: [Hur
beloppen och naturaformanerna for varje relevant tjansteleverantér har identifierats och lagts
samman]®.

Det politiska reklammeddelandet ir kopplat till [namn pd, nivd pd och datum for val] eller
[initiativets titel och nivan pa lagstiftnings- eller regleringsprocessen]’.

[Lank(ar) till webbsidor med officiell information om forfarandena for att delta i det val eller den
folkomrostning som det politiska reklammeddelandet 4r kopplat till]'.

[Lankar till den europeiska databasen over politiska reklammeddelanden online]'.

Hur man anmiler politiska reklammeddelanden som eventuellt inte uppfyller kraven:
[Information om mekanismen for anmalan av politiska reklammeddelanden som eventuellt inte 4r
forenliga med artikel 15.1 i férordning (EU) 2024/900]".

[En tidigare publicering av det politiska reklammeddelandet eller en tidigare version av det har tillfalligt
avbrautits eller dterkallats pd grund av en overtridelse av forordning (EU) 2024/900]".

ANVANDNING AV INRIKTNINGSTEKNIK och/eller ANNONSLEVERANSTEKNIK
som grundar sig pa personuppgiftsbehandling

[Det politiska reklammeddelandet har varit foremdl for inriktningsteknik och/eller
annonsleveransteknik som grundar sig pd anvindning av personuppgifter]'.

Information om den inriktningsteknik och/eller annonsleveransteknik som anvints':
a)  Analysmetoder som anvints: [kort beskrivning]

b)  Den eller de specifika grupper av mottagare som det politiska reklammeddelandet riktar sig till,
inbegripet de parametrar som anvénts for att faststilla vilka mottagare det sprids till:
[forteckning]

¢)  De kategorier av personuppgifter som anvinds for inriktningstekniken eller annonsleverans-
tekniken: [forteckning]

d)  Mailen, mekanismerna och logiken for inriktningen, inbegripet parametrar for inkludering och
uteslutning, och skalen till valet av dessa parametrar: [kort beskrivning]

¢)  Information om anvindningen av system for artificiell intelligens vid inriktningen eller
annonsleveransen i samband med den politiska reklamen: [kort beskrivning]

f)  Det politiska reklammeddelandets spridningsperiod: [startdatum och slutdatum)]

ELL http://data.europa.eu/elijreg_impl/2025/1410/oj




EUT L, 16.7.2025

SV

16.

g)  Antalet visningar av det politiska reklammeddelandet: [totalt antal]

h)  Antal interaktioner med det politiska reklammeddelandet i form av klick, gillningar och
kommentarer: [totalt antal]

i) Intern policy som beskriver hur inriktningsteknik och annonsleveransteknik anvinds: [lank eller
webbadress]

j)  Annan viktig information: [kort beskrivning]

Effektiva medel for att hjilpa enskilda att utéva sina dataskyddsrittigheter enligt Europapar-
lamentets och radets férordning (EU) 2016/679 (') (allmidn dataskyddsforordning), inbegripet
ritten att dndra sina personuppgifter och dra tillbaka sitt samtycke till behandling av deras
personuppgifter for politiska reklamindamal's:

a)  De personuppgiftsansvarigas identitet och kontaktuppgifter: [antingen a) FORETAGSNAMN
och, om det inte dr detsamma, registrerat NAMN, e-postadress, postadress, och, om den inte dr
densamma, etableringsort for den juridiska personen eller b) FOR- och EFTERNAMN,
e-postadress och, om den har offentliggjorts, postadress for den fysiska personen]

b)  Hanvisning till ratten att aterkalla samtycket till personuppgiftsbehandling for politiska
reklamindamadl: [link till den personuppgiftsansvariges granssnitt med en enkel och

anvindarvinlig mojlighet att dterkalla samtycket for politisk reklam]

¢)  Link till granssnitt som mojliggor utovande av rattigheter enligt forordning (EU) 2016/679:
[lank till webbsida]

d)  Lénk till information som lamnats i enlighet med férordning (EU) 2016/679: [link till webbsida]

Anmdrkningar

Informationen om etableringsorten och postadressen ska inbegripa gata, gatunummer, ort, postnummer
och land. Relevant registreringsnummer avser registreringsnummer som tilldelats sponsorn i samband med
val eller beslutsfattande, t.ex. nir det giller ett politiskt parti som dr registrerat for att delta i val eller en enhet
som dr registrerad som foretradare for en intressegrupp eller som leverantor av intresserepresentations-
verksambhet.

Informationen behover bara tillhandahéllas om en annan enhet utovar ett avgorande inflytande Gver
sponsorns organ vad giller deras sammansittning, rostning eller beslut.

Informationen behover bara tillhandahdllas om den fysiska eller juridiska person som tillhandahéller
ersattning i utbyte mot det politiska reklammeddelandet 4r en annan dn sponsorn eller den enhet som
ytterst kontrollerar sponsorn.

Start- och slutdatum ska uttryckas som kalenderdagar.

Den totala siffran ska omfatta belopp som fakturerats, budgeterats eller debiterats av tillhandahéllarna av
politiska reklamtjanster, inklusive utgivaren, i utbyte mot de politiska reklamtjanster som de tillhandahallit
for det berorda politiska reklammeddelandet. I tillimpliga fall ska den dven omfatta det monetdra vardet av
alla naturaformaner som erhillits ochfeller kommer att erhéllas av tillhandahallarna av politiska
reklamtjinster, inklusive utgivaren, i utbyte mot de politiska reklamtjdnster som de tillhandahallit f6r det
berdrda politiska reklammeddelandet.

(") Europaparlamentets och ridets forordning (EU) 2016/679 av den 27 april 2016 om skydd for fysiska personer med avseende pé
behandling av personuppgifter och om det fria flodet av sddana uppgifter och om upphivande av direktiv 95/46/EG (allmin
dataskyddsforordning) (EUT L 119, 4.5.2016, s. 1, ELL http://data.europa.eu/eli/reg/2016/679/0j).
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6. Dessa uppgifter ska limnas i tillimpliga fall. Den totala siffran ska omfatta alla belopp som fakturerats,
budgeterats eller debiterats av tillhandahallarna av politiska reklamtjanster, inklusive utgivaren, for raden av
sammanhingande politiska reklammeddelande, som inbegriper det berorda politiska reklammeddelandet. I
tillimpliga fall ska den dven omfatta det monetdra virdet av alla naturafSrméner som erhdllits och/eller
kommer att erhéllas av tillhandahéllarna av politiska reklamtjanster, inklusive utgivaren, fér den politiska
reklamkampanj som inbegriper det berorda politiska reklammeddelandet.

7. Dessa uppgifter ska limnas i tillimpliga fall.

8. Information som klargor om totalbeloppet i punkt 5 och, i tillimpliga fall, punkt 6 aterspeglar fakturerade,
budgeterade och/eller debiterade belopp och om de inkluderar mervirdesskatt. Nir det giller
naturaférméner ska den virderingsmetod som anvints anges. I det senare fallet kan linkar till befintliga
standarder tillhandahéllas.

9. Information som ska tillhandahallas endast om det finns en tydlig och betydande koppling till ett val eller ett
lagstiftnings- eller regleringsinitiativ. Valets namn kan anges med hinvisning till den kategori av
myndigheter som viljs (t.ex. “parlamentsval’) eller till en sirskild typ av val (t.ex. “konstitutionell
folkomrostning”). Titeln pd lagstiftnings- eller regleringsinitiativet kan forkortas. Nivdn ska anges med
hénvisning till EU-niva eller nationell, regional eller lokal nivd, efter vad som dar tillimpligt, inbegripet
genom omndmnande av den eller de berérda medlemsstaterna eller det eller de berorda territorierna.

10. Om transparensmeddelandet tillhandahélls online ska linkarna till webbsidan beskrivas som "Officiell
information om villkoren f6r deltagande i valet kopplat till det politiska reklammeddelandet”.

11. Information som ska tillhandahaéllas for transparensmeddelanden som étfoljer politiska reklammeddelanden
online som offentliggors, levereras eller sprids fran och med datumet f6r inrittande av den europeiska
databasen 6ver politiska reklammeddelanden online. Om transparensmeddelandet tillhandahélls online ska
lanken till webbsidan beskrivas som “Lank till den europeiska databasen for politiska reklammeddelanden
online”.

12. Information om mekanismen for anmilan av politiska reklammeddelanden som eventuellt inte uppfyller
kraven kan ocksa tillhandahéllas som en link till en webbsida. Om transparensmeddelandet tillhandahalls
online ska linktexten ha beskrivningen "Anmal politiska reklammeddelanden som eventuellt inte uppfyller
kraven” for att sikerstilla enkel tillging.

13. Dessa uppgifter ska limnas i tillimpliga fall.

14. Information ska endast tillhandahéllas ndr det giller politiska reklammeddelanden online for vilka
inriktningsteknik och/eller annonsleveransteknik som grundar sig pd personuppgiftsbehandling anvinds.

15. Information ska endast tillhandahéllas ndr det giller politiska reklammeddelanden online for vilka
inriktningsteknik och/eller annonsleveransteknik som grundar sig pd personuppgiftsbehandling anvinds.
Rickvidden for det politiska reklammeddelandet i form av visningar, klick, gillningar och kommentarer ska
tillhandahallas dar det 4r tekniskt majligt.

16. Information ska endast tillhandahallas ndr det giller politiska reklammeddelanden online for vilka
inriktningsteknik och/eller annonsleveransteknik som grundar sig pa personuppgiftsbehandling anvinds. I
tillimpliga fall ska hanvisningarna till férordning (EU) 2016/679 ersdttas med hanvisningar till férordning
(EU) 2018/1725.
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BILAGA III

Tekniska specifikationer for transparensmeddelanden

1. Om transparensmeddelandet inte ingdr i markningen eller tillhandahélls i enlighet med punkt 3.3 i bilaga I ska det
goras tillgingligt online.

2. I tillimpliga fall enligt artikel 12.3 andra stycket i forordning (EU) 2024/900 ska transparensmeddelanden goras
tillgingliga i ett maskinlasbart format. Ett transparensmeddelande dr maskinldsbart om det tillhandahalls i ett format
som programvaruapplikationer kan behandla automatiskt, utan ménsklig medverkan, sdsom JSON eller XML.

3. I tillimpliga fall ska transparensmeddelandet uppfylla de relevanta tillginglighetskraven i bilaga I till direktiv
(EU) 2019/882.

4. Om det ar tekniskt mojligt ska ett sans-serif-teckensnitt och minst tolv punkters textstorlek anvindas i transparen-
smeddelandet. Radavstindet ska vara minst ett och ett halvt radavstdnd inom ett och samma stycke, och avstindet
mellan styckena ska vara minst en och halv géng storre dn radavstdndet.

5. Om det ir tekniskt mojligt ska kontrastforhéllandet mellan transparensmeddelandets bestdndsdelar och dess
bakgrund vara minst 4,5:1.

6. Om det dr tekniskt mojligt ska transparensmeddelanden anvinda en flexibel layout som mojliggor automatisk
anpassning till de skdrmstorlekar och granssnitt som anvinds.

7. Om det ir tekniskt mojligt ska transparensmeddelanden tillhandahéllas i ett format som utan tekniska hjalpmedel
kan forstoras upp till 200 procent pa ett sitt som inte medfor att anvindaren maste skrolla i sidled for att kunna lisa
en textrad i ett helskarmsfonster.

8.  Effekter eller animationer far anvindas for att lyfta fram och gora transparensmeddelandet mer anvindarvinligt.

9.  Punkterna 4 och 7 ska inte tillimpas pa mikroforetag eller smé eller medelstora foretag som uppfyller kriterierna i
artikel 3.1, 3.2 och 3.3 i Europaparlamentets och radet direktiv 2013/34/EU ().

(") Europaparlamentets och rddets direktiv 2013/34/EU av den 26 juni 2013 om arsbokslut, koncernredovisning och rapporter i vissa
typer av foretag, om dndring av Europaparlamentets och radets direktiv 2006/43/EG och om upphivande av radets
direktiv 78/660/EEG och 83/349/EEG (EUT L 182, 29.6.2013, s. 19, ELL http://data.europa.eu/eli/dir/2013/34/0j).
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