
LECLERC MOT KOMMISSIONEN 

FÖRSTAINSTANSRÄTTENS D O M 
(andra avdelningen i utökad sammansättning) 

den 12 december 1996 

I mål T-19/92, 

Groupement d'achat Edouard Leclerc, sammanslutning bildad enligt fransk rätt, 
Paris, företrädd av advokaterna Mario Amadio och Gilbert Parléani, Paris, med 
dclgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrån Philippe Hoss, 15, Côte d'Eich, 

sökande, 

mot 

Europeiska gemenskapernas kommission, inledningsvis företrädd av Bernd Lange­
heine, därefter av Berend Jan Drijber, båda vid rättstjänsten, i egenskap av ombud, 
biträdda av advokaten Hervé Lehman, Paris, med dclgivningsadress i Luxemburg 
hos Carlos Gómez de la Cruz, rättstjänsten, Centre Wagner, Kirchberg, 

svarande, 

med stöd av 

Yves Saint Laurent Parfums SA, bolag bildat enligt fransk rätt, Neuilly-sur-Seine 
(Frankrike), företrätt av advokaterna Dominique Voillemot och Arnaud Michel, 
Paris, med delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrån Jacques Loesch, 
11, rue Goethe, 

* Rättcgångsspråk: franska. 
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Fédération des industries de la parfumerie, sammanslutning av branschförbund 
bildad enligt fransk rätt, Paris, företrädd av advokaten Robert Collin, Paris, med 
delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrån Ernest Arendt, 8—10, rue 
Mathias Hardt, 

Comité de liaison des syndicats européens de l'industrie de la parfumerie et des 
cosmétiques, internationell sammanslutning utan vinstsyfte bildad enligt belgisk 
rätt, Bryssel, företrädd av Stephen Kon, solicitor, och advokaten Melanie Thill-
Tayara, Paris, med delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrån Winandy et 
Err, 60, avenue Gaston Diderich, 

och 

Federation européenne des parfumeurs détaillants, sammanslutning av nationella 
branschförbund bildad enligt fransk rätt, Paris, företrädd av advokaten Rolland 
Verniau, Lyon, med delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrån Nico 
Schaeffer, 12, avenue de la Porte-Neuve, 

intervenienter, 

angående en talan om ogiltigförklaring av kommissionens beslut 92/33/EEG av 
den 16 december 1991 i ett förfarande för tillämpning av artikel 85 i EEG-
fördraget (IV/33.242 — Yves Saint Laurent Parfums) (EGT nr L 12, s. 24), 

meddelar 
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FÖRSTAINSTANSRÄTTEN 
(andra avdelningen i utökad sammansättning) 

sammansatt av ordföranden H. Kirschner samt domarna B. Vesterdorf, 
C.W. Bellamy, A. Kalogeropoulos och A. Potocki, 

justitiesekreterare: byrådirektören J. Palacio Gonzales, 

med hänsyn till det skriftliga förfarandet och efter det muntliga förfarandet 
den 28 och den 29 februari 1996, 

följande 

Dom 

Bakgrund till tvisten 

Inledning 

i Kategorin kosmetiska produkter omfattar ett stort antal olika artiklar, bland vilka 
ingår till exempel alkoholhaltiga parfym-och skönhetsvårdande produkter samt 
hårvårdsprodukter och toalettartiklar. I denna kategori finns ett segment av lyxar­
tiklar, det vill säga produkter av hög kvalitet, till ett förhållandevis högt pris, vilka 
marknadsförs under ett prestigefyllt varumärke. I regel säljs dessa lyxkosmetiska 
produkter med hjälp av ett selektivt distributionsnät som är underkastat vissa jäm­
förbara villkor. Dessa nät är huvudsakligen uppbyggda av specialiserade parfymaf­
färer eller specialdiskar inrymda i varuhus. 
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2 Yves Saint Laurent SA (nedan kallat Yves Saint Laurent) tillverkar lyxkosmetiska 
produkter. Bolaget ingår i koncernen Yves Saint Laurent, vars verksamhet omfattar 
tillverkning och distribution av lyxartiklar. År 1992 innehade Yves Saint Laurent 
cirka 9 procent av gemenskapens marknad för lyxparfymprodukter. 

3 Av den utvärdering av olika produktsortiment som Yves Saint Laurent har redo­
visat under handläggningen av målet framgår att under åren 1990 och 1991 mot­
svarade försäljningen av lyxparfym 75—100 procent av den totala försäljningen 
genom selektiv distribution, beroende på medlemsstat. Resten bestod i försäljning 
av lyxkosmetiska produkter. Dessa produkter säljs genom cirka 7 500 auktorise­
rade försäljningsställen samt genom tax-free-butiker, vilka står för en viktig del av 
försäljningen i flera medlemsstater. 

4 Den 7 juli 1989 anmälde Yves Saint Laurent till kommissionen ett nät av selektiva 
distributionsavtal för marknadsföring i medlemsstaterna av bolagets alkoholhaltiga 
parfymprodukter och skönhetsvårdande produkter. Yves Saint Laurent ansökte i 
första hand om ett icke-ingripandebesked enligt artikel 2 i rådets förordning nr 17 
av den 6 februari 1962, första förordningen om tillämpning av EEG-fördragets 
artiklar 85 och 86 (EGT nr 13, 1962, s. 204, nedan kallad förordning nr 17), och i 
andra hand om ett undantag enligt artikel 85.3 i fördraget. 

s Den 20 december 1990 offentliggjorde kommissionen, i enlighet med artikel 19.3 i 
förordning nr 17, ett meddelande (EGT nr C 320, s. 11) i vilket den tillkännagav 
sin avsikt att inta en gynnsam inställning i fråga om de anmälda avtalen — såsom 
dessa löd efter att ha ändrats i enlighet med kommissionens synpunkter — och 
anmodade berörd tredje man att framföra eventuella synpunkter inom en tidsfrist 
av 30 dagar. 

6 Som svar på detta meddelande inkom sökanden, Groupement d'achat Edouard 
Leclerc (nedan kallad Galec), med synpunkter daterade den 17 januari 1991. Galec 
är en inköpssammanslutning, i kooperativ form, som levererar till ett nät av detalj-
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handlare i Frankrike, benämnda Leclercs distributionscentrum (nedan kallade 
Leclerc-centrum), som i huvudsak består av stormarknader. I sina synpunkter 
invände Galee mot det föreslagna beslutet, av bland annat det skälet att vissa 
Leclerc-centrum som är avpassade för distribution av lyxkosmetika skulle komma 
att utestängas från denna distribution om beslutet antogs. 

7 Galec deltog på samma sätt i det administrativa förfarandet i ärendet Parfums 
Givenchy, i vilket kommissionen den 24 juli 1992 antog beslut 92/428/EEG i ett 
förfarande för tillämpning av artikel 85 i EEG-fördraget (IV/33.542 — Parfums 
Givenchys selektiva distributionssystem) (EGT nr L 236, s. 11). Detta beslut är 
föremål för en parallell talan vid förstainstansrätten (Galee mot kommissionen, 
T-8 8/92). 

8 Den 16 december 1991 antog kommissionen beslut 92/33/EEG i ett förfarande för 
tillämpning av artikel 85 i EEG-fördraget (IV/33.242 — Yves Saint Laurent Par­
fums) (EGT nr L 12, 1992, s. 14, nedan kallat beslutet). Beslutet är föremålet för 
denna dom. 

Yves Saint Laurents avtal 

9 Det framgår av "Avtal för auktoriserade detaljhandlare" (nedan kallat avtalet), och 
av den version av de allmänna försäljningsvillkor av den 11 juli 1991 som bifogats 
avtalet och som avses i beslutet, att Yves Saint Laurents distributionsnät är ett slu­
tet nät, vilket innebär att dess medlemmar är förbjudna att sälja eller förse sig med 
produkter av märket Yves Saint Laurent utanför nätet. Yves Saint Laurent åtar sig 
för egen del att inom ramen för gällande lagar och bestämmelser säkerställa att 
distributionen respekteras och att dra tillbaka sitt märke från de försäljningsställen 
som inte uppfyller de selektiva avtalsvillkoren. 
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10 De kriterier för urval av auktoriserade detaljhandlare som uppställs i avtalet hänför 
sig huvudsakligen till personalens yrkeskunnande och den utbildning som denna 
personal måste genomgå, försäljningsställets läge och lokaler, butiksnamn samt 
vissa andra villkor som detaljhandlaren måste uppfylla i fråga om bland annat 
varulager, en minimimängd årliga inköp, skyldighet att under ett år avhålla sig från 
att aktivt sälja nya produkter som har lanserats inom ett annat territorium samt 
reklam-och försäljningsfrämjande samarbete mellan detaljhandlaren och Yves Saint 
Laurent. 

n Vad beträffar yrkeskunnandet anges följande i punkt III.5 i avtalet: 

"5) Yrkeskunskaper om parfymhandel 

Den auktoriserade detaljhandlaren förbinder sig att respektera bestämmelserna 
om yrkeskunnande i artikel 1.3 i de allmänna försäljningsvillkoren och att 
ombesörja att försäljningspersonalen deltar i den utbildning som ensamåter­
försäljaren anordnar." 

i2 I punkt 1.2 och 1.3 i de allmänna försäljningsvillkoren anges följande: 

"2) Försäljningspersonal 

Den auktoriserade detaljhandlaren skall ha försäljningspersonal som är till­
räcklig i förhållande till försäljningsställets försäljningsplats och till det antal 
produkter som erbjuds konsumenterna. Denna personal måste kunna ge kon­
sumenterna tjänster i form av kvalitativ rådgivning och demonstration. 
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3) Yrkeskunskaper 

Den auktoriserade detaljhandlaren och hans försäljningspersonal skall ha 
yrkeskunskaper om parfymprodukter (kosmetiska och skönhetsvårdande) som 
dokumenteras genom 

— ett diplom i skönhetsvård, eller 

— ett bevis om yrkesutbildning i parfymbranschen utfärdat av en erkänd 
handels-och industrikammare, eller 

— erfarenhet av försäljning av prestigefyllda parfymprodukter (kosmetiska 
och skönhetsvårdande) under minst tre år." 

13 Vad rör försäljningsstället anges följande i punkt 1.1 i de allmänna försäljningsvill­
koren: 

"a) Försäljningsställets omgivning 

Kvarter, gator och affärsverksamhet i närheten av försäljningsstället måste all­
tid stå i överensstämmelse med märket Yves Saint Laurents prestige och anse­
ende. 

b) Andra faktorer som skall beaktas 

Butiksnamnet, fasaden på den byggnad i vilken försäljningsstället är inrymt, 
skyltningen av försäljningsstället, skyltfönstren, ytterbelysningen, utrymmet, 
innerbelysningen, golvet, väggarna, taket, inventarierna, inredningen, reklam­
materialet, 
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renlighcten och ordningen på försäljningsstället, produkternas och reklamma­
terialets representativa utformning, hyllorna, profileringen och framhävandet 
av märket, lagervillkoren, behandlingshytterna samt försäljningspersonalens 
presentation och mottagande. 

Dessa faktorer måste alltid stå i överensstämmelse med märket Yves Saint Lau­
rents prestige och anseende. 

c) Försäljningsutrymmet 

Försäljningsutrymmet måste stå i proportion till antalet sålda produkter. 
Utrymmet måste bereda den auktoriserade detaljhandlaren möjlighet att, med 
hänsyn till de representerade märkena, ge produkterna en placering som mot­
svarar märket Yves Saint Laurents prestige och anseende. 

d) Andra verksamheter på försäljningsstället 

O m en eller flera andra verksamheter utövas på försäljningsstället, skall föl­
jande omständigheter beaktas: 

— betydelsen av denna (dessa) verksamhet(er), 

— den inre och den yttre presentationen av denna (dessa) verksamhet(er), 

— avgränsningen mellan denna (dessa) verksamhet(er) och parfymförsälj­
ningen, 

— försäljningspersonalens fördelning mellan denna (dessa) verksamhet(er) och 
parfymförsäljningen, 
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— den kompetens som försäljningspersonalen vid varje verksamhet besitter, 

— försäljningspersonalens klädsel vid varje verksamhet. 

» 

H På samma sätt anges följande i punkt III.3 och III.4 i avtalet: 

"3) Karaktären och kvaliteten hos de produkter som säljs på försäljningsstället 

Den auktoriserade detaljhandlaren skall uppge karaktären och kvaliteten hos 
alla produkter som säljs eller kommer att säljas på försäljningsstället. Den auk­
toriserade detaljhandlaren skall avstå från att på försäljningsstället utbjuda 
produkter till försäljning som genom sin närhet kan förringa bilden av märket 
Yves Saint Laurent." 

"4) Försäljningsställets status och underhåll 

Den auktoriserade detaljhandlaren måste, i fråga om lagerhållning och produk­
ternas presentation, bevara försäljningsstället väl underhållet och rent. Inred­
ning, inventarier och dekoration av försäljningsstället eller den specialiserade 
parfymavdelningen på försäljningsstället måste motsvara den status och kvali­
tet som förknippas med bilden av märket Yves Saint Laurent." 

15 Vad beträffar detaljhandlarens butiksnamn anges följande i punkt I andra stycket i 
de allmänna försäljningsvillkoren: 

"Butiksnamnet på parfymaffären, på butiken där parfymavdelningen är belägen 
eller på utrymmet för parfymavdelningen eller parfymaffären måste alltid överens­
stämma med den prestige som märket Yves Saint Laurent har. Följaktligen måste 
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butiksnamnet vara förenligt med de principer som styr distributionen av dessa 
lyxprodukter av hög kvalitet. Så är inte fallet med ett butiksnamn som förknippas 
med avsaknad av eller begränsad kundrådgivning, status eller elegant dekor." 

16 Vad gäller förfarandet för tillträde till nätet ger varje ansökan om att öppna konto 
upphov till en utvärdering som äger rum inom en genomsnittlig frist av tre — fem 
månader och som utförs av Yves Saint Laurent eller bolagets ensamagent. Utvär­
deringen sker på det föreslagna försäljningsstället och genomförs med hjälp av ett 
utvärderingsformulär. Under målets handläggning har Yves Saint Laurent företett 
en kopia av detta formulär (bilaga 16 till interventionsinlagan, nedan kallat utvär­
deringsformuläret). I utvärderingsformuläret har de bedömningskriterier som i tur 
och ordning rör försäljningsställets exteriör, interiör samt personalens yrkesskick­
lighet ställts upp enligt en betygsskala som omfattar 33 olika spalter, eller 37 spalter 
för det fall att ett försäljningsställe har en eller flera dominerande verksamheter 
utöver försäljningen av parfymprodukter. Varje spalt poängsätts från fall till fall 
från två till tio poäng eller från två till sju poäng. 

i7 För att bli auktoriserad detaljhandlare krävs det att den totala poängsumman över­
stiger 231 poäng (33 spalter x 7) eller 259 poäng (37 spalter x 7), beroende på det 
enskilda fallet. Ö m tre "tvåor" erhålls i betyg under de spalter som avser försälj­
ningsställets läge, omgivning, fasad, belysning, golv, väggar, inventarier, andra pro­
dukter som säljs på försäljningsstället och yrkeskompetens, är detta att anse som 
eliminerande. För varuhusen använde Yves Saint Laurent fram till år 1992 en 
anpassad version av utvärderingsformuläret, men avsikten är att denna version 
skall ersättas med en ny version, som är anpassad för alla butiker som inte är spe­
cialiserade. Då ett försäljningsställe inte är specialiserat tillämpas enligt Yves Saint 
Laurent under tiden de olika spalterna i det aktuella utvärderingsformuläret som 
rör butikens interiör och försäljningspersonalen enbart på "parfymavdelningen" 
(svar av den 16 januari 1996 på förstainstansrättens frågor, s. 3 och 4). 
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18 Mot bakgrund av slutsatserna av utvärderingen lämnas antingen ett motiverat 
avslag på ansökan eller underrättas sökanden om vilka åtgärder som bör vidtas för 
att han skall uppfylla kriterierna. I det senare fallet beviljas sökanden en frist av 
högst sex månader för att anpassa sig till sagda kriterier, varefter det görs en ny 
utvärdering. O m resultatet av denna är positivt, öppnas ett konto inom nio måna­
der från dagen för utvärderingen. 

Kommissionens beslut 

i9 I punkt II. A.4 i beslutet har kommissionen angivit att artikel 85.1 i förslaget inte 
skall tillämpas på ett selektivt distributionssystem, förutsatt att följande tre villkor 
är uppfyllda. För det första måste det på grund av de berörda produkternas egen­
skaper vara nödvändigt att upprätta ett sådant system för att bevara deras kvalitet 
och säkerställa ett riktigt handhavande. För det andra måste valet av återförsäljare 
ske enligt objektiva kriterier av kvalitativ karaktär, vilka avser återförsäljarens och 
hans personals yrkeskunnande samt lokalernas beskaffenhet. För det tredje måste 
dessa kriterier fastställas på ett enhetligt sätt för alla potentiella återförsäljare och 
tillämpas utan diskriminering (se domstolens dom av den 25 oktober 1977 i mål 
26/76, Metro mot kommissionen, nedan kallad domen i målet Metro I, Rec. 1977, 
s. 1875, punkt 20, av den 11 december 1980 i mål 31/80, L'Oréal, Rec. 1980, 
s. 3775, punkt 16, och av den 25 oktober 1983 i mål 107/82, AEG-Telefunken mot 
kommissionen, nedan kallad domen i målet AEG, Rec. 1983, s. 3151, punkt 33). 

20 I detta hänseende konstaterade kommissionen följande i punkt II. A.5 andra 
stycket i beslutet: 

"De ifrågavarande produkterna är artiklar av hög kvalitet, som är resultatet av en 
särskild forskning vilken kommer till uttryck i produkternas originalitet, i de 
förfinade produktsortimenten och kvaliteten i använda material, särskilt för 
tillverkningen av produkternas förpackningar. Deras karaktär av lyxartiklar följer 
slutligen av den aura av exklusivitet och prestige som särskiljer dem från liknande 
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produkter som ingår i andra marknadssegment och uppfyller andra konsumentbehov. 
Dessa kännetecken är dels nära förbundna med tillverkarens förmåga att utveckla 
och bevara bilden av ett välkänt märke, dels beroende av att produktens 
presentation för allmänheten är ägnad att framhäva de estetiska eller praktiska 
egenskaper som utmärker en enskild produkt eller produktlinje ..." 

21 Kommissionen ansåg vidare att de av Yves Saint Laurents urvalskriterier som avser 
yrkeskunnande, försäljningsställets läge och lokaler samt detaljhandlarens butiks­
namn inte faller under artikel 85.1 i fördraget. Kommissionen fann särskilt att 
"kravet på att försäljningsstället skall ha en professionell och specialiserad rådgi­
vare utgör ett berättigat krav, eftersom det krävs särskilda kunskaper för att hjälpa 
konsumenten att hitta den produkt som är bäst lämpad för dennes smak och behov 
och för att ge konsumenten den bästa vägledningen i hur dessa produkter skall 
användas och förvaras" (punkt II. A.5 tredje stycket). Vidare fann kommissionen 
att "då bevarandet av bilden av ett prestigefyllt varumärke utgör en avgörande 
konkurrensfaktor på marknaden för lyxartiklar, kan ingen tillverkare behålla sin 
ställning på marknaden utan försäljningsfrämjande satsningar. Det står klart att 
dessa satsningar skulle vara förgäves, om Yves Saint Laurents produkter i detalj­
handelsledet blev marknadsförda på ett sätt som kunde ändra konsumenternas 
uppfattning. De kriterier som avser försäljningsställets läge samt estetiska och 
funktionella utformning är således berättigade krav från tillverkarens sida, eftersom 
de är avsedda att erbjuda konsumenten en inramning som harmonierar med de 
berörda produkternas luxuösa och exklusiva prägel och en presentation som 
överensstämmer med bilden av märket Yves Saint Laurent. Vidare är butiksnamns­
kriteriet avsett att säkerställa att parfymaffären, butiken eller den plats där parfym­
avdelningen eller parfymaffären är inrymd har ett namn som är förenligt med de 
principer som styr distributionen av produkterna i fråga och att därigenom ute­
sluta en framtoning som sammanhänger med att kundtjänster, status och elegant 
dekor saknas eller finns i begränsad utsträckning. Det bör i detta hänseende under­
strykas att frågan huruvida ett försäljningsställe eller dess butiksnamn har en för­
ringande karaktär inte under några omständigheter får hänföras till återförsäljarens 
ordinarie prispolitik" (punkt II. A.5 fjärde stycket). 
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22 I punkt IL A.5 femte och sjätte stycket fortsätter kommissionen sitt resonemang 
på följande sätt: "Förbudet mot att sälja varor som genom sin närhet kan ge en 
försämrad bild av märket Yves Saint Laurent har endast till syfte att värna om den 
aura av prestige och exklusivitet som de berörda produkterna har i allmänhetens 
ögon, och således att undvika all sammankoppling med varor av lägre kvalitet. Ett 
liknande syfte eftersträvas dessutom med de urvalskriterier som är avsedda att 
säkerställa att det utrymme som har reserverats för försäljning av parfymprodukter 
på försäljningsställen där flera olika verksamheter utövas är proportionerligt och 
tillräckligt avgränsat i förhållande till det utrymme som är avsett för försäljning av 
andra produkter. Det skall i detta avseende framhållas att eftersom Yves Saint Lau­
rents selektiva distributionssystem är öppet också för varuhus som har en särskild 
parfymavdelning — och även med hänsyn till de olika distributionsformer som 
Yves Saint Laurent har beviljat auktorisering på gemenskapsnivå — är dessa krite­
rier inte i sig av sådant slag att de utesluter vissa moderna distributionsformer, 
såsom varuhus. 

Den auktoriserade återförsäljarens skyldighet att placera Yves Saint Laurent Par­
fums produkter på ett sätt som i förhållande till det övriga varusortimentet mot­
svarar märket Yves Saint Laurents status och ger konsumenten möjlighet att iden­
tifiera dem står i överensstämmelse med syftet att säkerställa att de i avtalet 
åsyftade produkterna ges en framträdande placering. ... Detta kriterium är inte i sig 
av sådant slag att det begränsar återförsäljarens frihet att sälja eller marknadsföra 
konkurrerande märken eller hindrar utvecklingen av nya distributionsformer". 

23 Vad beträffar de övriga skyldigheter och villkor som den auktoriserade detaljhand­
laren skall uppfylla fann kommissionen att de som rör förfarandet för tillträde till 
nätet, uppnåendet av en minimimängd årliga inköp, reklam-och försäljningsfräm­
jande samarbete, produkternas lagerhållning och lanseringen av nya produkter fal­
ler under artikel 85.1 (se punkt II. A.6 i beslutet), och att de påträffade konkur­
renshindren utgör en märkbar begränsning av handeln mellan medlemsstaterna 
(punkt II. A.8). 
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24 Kommissionen konstaterade emellertid i punkt II. B.l i beslutet att de avtal som 
utgör Yves Saint Laurents distributionssystem uppfyller de fyra villkor som före­
skrivs i artikel 85.3 i fördraget. 

25 Beträffande frågan huruvida de berörda avtalsbestämmelserna bidrar till att för­
bättra produktionen och distributionen i den mening som avses i artikel 85.3 i 
fördraget angav kommissionen följande (punkt II. B.2): 

"Lyxkosmetiska produkter skiljer sig från liknande produkter som uppfyller andra 
konsumentbehov, bland annat genom den bild av exklusivitet och prestige som i 
allmänhetens ögon förknippas med märket. Tillverkarens förmåga att skapa och 
bibehålla bilden av ett egenartat och prestigefyllt märke utgör således en avgörande 
konkurrensfaktor. Härav följer att ett lyxkosmetikamärke inte kan distribueras 
annat än om det tas hänsyn till dess exklusivitet. Erfarenheten visar nämligen att 
allmän distribution av en lyxkosmetisk produkt kan ändra konsumenternas upp­
fattning om produkten, vilket på lång sikt leder till en minskad efterfrågan." 

26 Mot denna bakgrund fann kommissionen att de avtalsbestämmelser som faller 
under artikel 85.1 (se punkt 23 ovan) "tjänar till att säkerställa att Yves Saint Lau­
rents produkter bara säljs under förhållanden som gör det möjligt att bevara den 
bild av hög kvalitet och exklusivitet som är kännetecknande för lyxkosmetiska 
produkter" (punkt IL B.2 sjunde stycket sista meningen). 

27 Vad gäller frågan huruvida konsumenterna tillförsäkras "en skälig del av vinsten", 
i den mening som avses i artikel 85.3 i fördraget, ansåg kommissionen bland annat 
att "det anmälda distributionssystemet gör det möjligt att säkerställa avtalsproduk­
ternas exklusiva karaktär, som utgör huvudmotivet till konsumenternas val" 
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(punkt II. B.3 andra stycket) och att "den kund som fäster mindre vikt vid bilden 
av märket eller den säljservice som ingår i ett selektivt distributionssystem, kan i 
alla händelser välja att köpa liknande produkter från en angränsande marknad, 
vilka säljs utan hjälp av selektiva distributionssystem, och därigenom straffa tillver­
karen för hans val av marknadsföringsstrategi" (punkt IL B.3 tredje stycket). 

28 Kommissionen fann slutligen, i punkt II. B.4 i beslutet, att Yves Saint Laurents 
distributionssystem inte innehåller någon konkurrensbegränsande skyldighet som 
inte är nödvändig för att uppnå angivna mål, i den mening som avses i artikel 
85.3 a i fördraget, och, i punkt II. B.5 i beslutet, att avtalen i fråga inte ger de 
berörda företagen någon möjlighet att sätta konkurrensen ur spel för en väsentlig 
del av varorna i fråga, i den mening som avses i artikel 85.3 b i fördraget. Kom­
missionen tillade särskilt att den inte hade "kunnat konstatera att de selektiva dis­
tributionssystemens utbredning inom området för lyxkosmetika i princip skulle 
utesluta andra moderna distributionsformer, till exempel varuhus. Yves Saint Lau­
rent Parfums urvalskriterier är nämligen inte sådana att de inte kan uppfyllas 
genom dessa distributionsformer, även om det innebär att de delvis måste ändra 
sina egna marknadsföringsmetoder" (punkt II. B.5 fjärde stycket). 

29 Artikel 1 i beslutet lyder enligt följande: 

"Bestämmelserna i artikel 85.1 i EEG-fördraget skall i enlighet med artikel 85.3 
undantas från tillämpning vad avser: 

— De standardavtal om auktorisation som återförsäljare som Yves Saint Laurent 
ingår med specialiserade detaljhandlare etablerade i Frankrike. Detta undantag 
omfattar även de allmänna försäljningsvillkor som har bifogats avtalet. 
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— De standardavtal om auktorisation som återförsäljare som de av Yves Saint 
Laurents ensamagenter som är etablerade i en annan medlemsstat i Europeiska 
ekonomiska gemenskapen än Frankrike ingår med specialiserade detaljhandlare. 
Detta undantag omfattar även de allmänna försäljningsvillkor som har bifogats 
avtalet. 

Detta beslut är tillämpligt från och med den 1 juni 1991 till och med den 
31 maj 1997." 

Förfarandet och parternas yrkanden 

30 Sökanden har väckt förevarande talan genom ansökan som ingavs till förstainstans-
rättens kansli den 9 mars 1992. Genom beslut av den 12 oktober 1992 beviljades 
Yves Saint Laurent, Comité de liaison des syndicats européens de l'industrie de la 
parfumerie et des cosmétiques (nedan kallad Colipa), Fédération des industries de 
la parfumerie (nedan kallad FIP) och Federation européenne des parfumeurs 
détaillants (nedan kallad FEPD) rätt att intervenera till stöd för svarandens yrkan­
den. 

3i Efter det att referenten hade framlagt sin rapport beslöt förstainstansrätten att 
inleda det muntliga förfarandet utan föregående åtgärder för bevisupptagning. 
Inom ramen för de processledningsåtgärder som föreskrivs i artikel 64 i rättegångs­
reglerna anmodades dock svaranden, Yves Saint Laurent och FEPD, att skriftligen 
svara på vissa frågor och inkomma med vissa handlingar före förhandlingen. Par­
terna inkom med svar mellan den 16 och den 24 januari 1996. 

32 Parterna utvecklade sin talan och svarade på förstainstansrättens frågor vid de 
offentliga sammanträden som hölls den 28 och den 29 februari 1996. 
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33 Sökanden har yrkat att förstainstansrätten skall 

— ogilla beslutet i dess helhet, 

— förplikta kommissionen att ersätta samtliga rättegångskostnader. 

34 Svaranden har yrkat att förstainstansrätten skall 

— ogilla talan, 

— förplikta sökanden att ersätta rättegångskostnaderna. 

35 Intervenienten Yves Saint Laurent har yrkat att förstainstansrätten skall 

— avvisa talan, 

— i andra hand ogilla talan, 

— förplikta sökanden att ersätta rättegångskostnaderna, inklusive de kostnader 
som har förorsakats genom Yves Saint Laurents intervention. 
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36 Intervenienten FIP har yrkat att förstainstansrätten skall 

— avgöra frågan om talan kan upptas till sakprövning i enlighet med gällande rätt, 

— ogilla talan, 

— förplikta sökanden att ersätta rättegångskostnaderna, inklusive de kostnader 
som har förorsakats genom FIP: s intervention. 

37 Intervenienten Colipa har yrkat att förstainstansrätten skall 

— ogilla talan, 

— förplikta sökanden att ersätta rättegångskostnaderna, inklusive de kostnader 
som har förorsakats genom Colipas intervention. 

38 Intervenienten FEPD har yrkat att förstainstansrätten skall 

— ogilla talan, 

— förplikta sökanden att ersätta rättegångskostnaderna, inklusive de kostnader 
som har förorsakats genom FEPD: s intervention. 
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39 I sitt yttrande över interventionsinlagorna har sökanden yrkat att förstainstansrät-
ten skall 

— uppta talan till sakprövning, 

— låta intervenienterna bära sina rättegångskostnader. 

Talans upptagande till sakprövning 

Sammanfattning av parternas argument 

40 Yves Saint Laurent har gjort gällande att talan skall avvisas, dels eftersom beslutet 
inte kan anses riktat till Galec personligen, dels för att Galec inte är direkt berörd 
av beslutet och inte heller har något berättigat intresse av att få saken prövad. 

4i För det första saknas en direkt eller indirekt hänvisning till Galec eller Leclerc -
centrumen i beslutet, och det förhållandet att Galec är verksam på distributions­
marknaden innebär inte att denna kan jämställas med en person mot vilken beslu­
tet är riktat, vare sig på grund av vissa egenskaper som är utmärkande för denna 
eller på grund av en faktisk situation som särskiljer denna i förhållande till andra 
aktörer på marknaden (se bland annat domstolens dom av den 15 juli 1963 i mål 
25/62, Plaumann mot kommissionen, Rec. 1963, s. 197, och av den 10 december 
1969 i mål 10/68 och 18/68, Eridania m. fl. mot kommissionen, Rec. 1969, s. 459). 

42 För övrigt var Galecs ingripanden mycket begränsade. Förutom de synpunkter 
som Galec riktade till kommissionen under det administrativa förfarandet har 
Galec aldrig ansökt om att få bli auktoriserad återförsäljare hos Yves Saint Laurent. 
Galec har inte heller anfört något klagomål mot Yves Saint Laurents avtal. I domen 
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i målet Metro I, i dornen av den 22 oktober 1986 i mål 75/84, Metro mot kommis­
sionen (Rec. 1986, s. 3021, nedan kallad domen i målet Metro II), och i domen av 
den 28 januari 1986 i mål 169/84, Cofaz mot kommissionen (Rec. 1986, s. 391), 
medgav domstolen att en talan av tredje man bara togs upp till sakprövning enligt 
villkor som var betydligt striktare vad gäller frågan huruvida sökanden kunde jäm­
ställas med en person mot vilken beslutet är riktat. 

43 För det andra är Galec enligt sina stadgar en mellanhand mellan sina medlemmar, 
Leclerc-centrumen och deras leverantörer, och agerar endast för de förstnämndas 
räkning. Galec skulle således inte kunna vara att anse som återförsäljare och än 
mindre som auktoriserad detaljhandlare hos Yves Saint Laurent. Följaktligen skulle 
Galec varken direkt påverkas eller lida någon direkt skada av beslutet (se domsto­
lens dom av den 28 oktober 1982 i mål 135/81, Groupement des agences de voya­
ges mot kommissionen, Rec. 1982, s. 3799). Galec skulle således inte vara direkt 
berörd av beslutet och inte ha något befintligt och aktuellt intresse av att få den 
ifrågasatta rättsakten ogiltigförklarad. 

44 Även om det antogs att Galec hade väckt talan i sina medlemmars intresse, finns 
det inte någon bestämmelse i stadgarna om att medlemmarna skulle ha givit Galec 
rätt att föra talan i deras namn. Med tillämpning av principen "ingen må föra talan 
genom mellanhand" skall därför Galecs talan avvisas (se generaladvokaten Rozès 
förslag till avgörande i det ovan nämnda målet Groupement des agences de voya­
ges mot kommissionen, s. 3811). 

45 Sökanden har betonat att den under det administrativa förfarandet framförde syn­
punkter, i enlighet med artikel 19.3 i förordning nr 17, som till sitt syfte motsva­
rade ett klagomål, och att kommissionen bemötte sökandens argument särskilt i 
punkterna I. D och II. B.5 sista meningen i beslutet. 
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46 För övrigt kan Galecs direkta och personliga intresse av att få saken prövad inte 
allvarligt ifrågasättas. Galec anser sig, i sin egenskap av knutpunkt i en ekonomisk 
grupp, vara en direkt aktör på marknaden för parfym och kosmetiska produkter 
genom att välja tillverkare och förhandla om villkoren för sortiment, priser, finan­
siering, leveranser och varuförsörjning. Galec har tillagt att om det inte vore för 
beslutet, skulle sammanslutningen normalt sett på ett eller annat vis ha kunnat 
förse sig med Yves Saint Laurents produkter, men genom att beslutet antogs gick 
Galec miste om ett normalt tillträde till denna marknad. 

47 Med hänvisning till framför allt domen i målet Metro II anser svaranden att Galecs 
talan kan tas upp till sakprövning. 

48 Galec har nämligen klart uttryckt sin vilja att distribuera lyxparfymer dels i sitt 
yttrande under det administrativa förfarandet, dels genom de många försök som 
olika Leclerc-centrum har gjort i syfte att få distribuera lyxparfymer och som har 
givit upphov till talrika tvister vid de nationella domstolarna. 

49 För övrigt framgår det av Galecs stadgar att denna sammanslutning framför allt har 
till syfte att gruppera sina medlemmars beställningar och överlämna dem till leve­
rantörerna (artikel 2), och att Galec kan göra inköp direkt i sitt eget namn (artikel 
30a). Härav följer att om vissa av Galecs medlemmar kunde få tillträde till Yves 
Saint Laurent, skulle Galec komma att göra inköpen av produkterna i fråga för 
deras räkning. Det kan inte heller bestridas att Galecs medlemmar kan ha ett 
intresse av att delta i Yves Saint Laurents distributionsnät. Situationen i den ovan 
nämnda domen i målet Groupement des agences de voyages mot kommissionen 
var således en helt annan än den i förevarande fall. 
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Förstainstansrättens bedömning 

so Svaranden har inte yrkat att talan skall avvisas. Mot denna bakgrund är Yves Saint 
Laurent inte behörig att göra invändning om rättegångshinder, och förstainstans-
rätten är således inte skyldig att pröva de grunder som intervenienten har åberopat 
(domstolens dom av den 24 mars 1993 i mål C-313/90, CIRFS m. fl. mot kommis­
sionen, Rec. 1993, s. 1-1125, punkt 20—22). 

si Emellertid bör förstainstansrätten ex officio pröva om talan kan upptas till sak­
prövning, i enlighet med artikel 113 i rättegångsreglerna (se ovannämnda dom i 
målet CIRFS m. fl. mot kommissionen, punkt 23). 

52 Enligt artikel 173 i fördraget kan en fysisk eller juridisk person bara föra talan mot 
ett beslut riktat till en annan person, om det direkt och personligen berör honom. 
Då beslutet var riktat till Yves Saint Laurent, måste det utredas om dessa två vill­
kor är uppfyllda i fråga om Galec. 

53 Beträffande frågan huruvida beslutet berör Galec "personligen" framgår det av fast 
rättspraxis att andra personer än dem som ett beslut är riktat till inte kan göra 
anspråk på att vara personligen berörda, annat än om beslutet angår dem på grund 
av vissa egenskaper som är utmärkande för dem eller på grund av en faktisk situa­
tion som särskiljer dem i förhållande till alla andra personer och därigenom försät­
ter dem i en ställning som motsvarar den som gäller för en person som ett beslut är 
riktat till (se ovannämnda dom i målet Plaumann mot kommissionen, s. 223, och 
förstainstansrättens dom av den 6 juli 1995 i mål T-447/93, T-448/93 och T-449/93, 
AITEC m. fl. mot kommissionen, REG. 1995, s. 11-1971, punkt 34). 
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54 Förstainstansrätten påpekar i detta hänseende att Galec är en kooperativ ekono­
misk sammanslutning av detaljhandlare som verkar under butiksnamnet É. Leclerc. 
Sammanslutningen har bildats i enlighet med den franska lagen nr 72-652 av den 11 
juli 1972. I artikel 1 i denna lag anges att sådana kooperativa sammanslutningar har 
till ändamål att genom sina medlemmars gemensamma strävan förbättra de förhål­
landen under vilka dessa utövar sin näringsverksamhet. De kan för detta ändamål 
bland annat förse sina medlemmar med de varor, livsmedel eller tjänster, den 
utrustning och det material som är nödvändigt för medlemmarnas affärsverksam­
het. I artikel 2.2 i Galecs stadgar anges särskilt att de tjänster som Galec erbjuder 
sina medlemmar är oinskränkta till både art och omfattning och kan till exempel 
hänföras till alla de transaktioner och verksamheter som har något slags samband 
med medlemmarnas näring. Enligt artikel 30a i stadgarna arbetar Galec enbart för 
sina medlemmars räkning, för att göra det möjligt för dem att sänka självkostnads­
priset vid inköp och vid distribution till sina egna medlemmar och/eller till kon­
sumenterna. Sammanslutningen kan bland annat göra inköp i eget namn, för sina 
medlemmars räkning. 

55 Enligt Galecs obestridda påståenden under det muntliga förfarandet hade samman­
slutningen innan beslutet antogs vänt sig till flera olika parfymtillverkare, däri­
bland Yves Saint Laurent, med en begäran om att åtminstone vissa av dess med­
lemmar skulle ges tillträde till distributionsnätet såsom auktoriserade 
detaljhandlare. En av Galecs medlemmar, bolaget Rocadis, som leder Leclerc -
centrumet i Poitiers, begärde därefter genom skrivelse av den 22 augusti 1990 att få 
tillträde till Yves Saint Laurents nät. 

56 Yves Saint Laurent avslog denna ansökan genom skrivelse av den 28 septem­
ber 1990, med den motiveringen att en tvist mellan Yves Saint Laurent och bolaget 
Rocadis i anledning av Rocadis försäljning av Yves Saint Laurents produkter 
utanför Yves Saint Laurents distributionsnät fortfarande handlades vid fransk 
domstol. 

57 Det är likaledes obestritt att flera andra Leclerc-centrum har uttryckt sin önskan 
att få distribuera Yves Saint Laurents produkter, vilket också framgår av de talrika 
nationella rättstvister som Galec har hänvisat till i sina inlagor. 
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