LECLERC MOT KOMMISSIONEN

FORSTAINSTANSRATTENS DOM

(andra avdelningen i utdkad sammansittning)
den 12 december 1996~

I mal T-19/92,

Groupement d’achat Edouard Leclerc, sammanslutning bildad enligt fransk ritt,
Paris, foretridd av advokaterna Mario Amadio och Gilbert Parléani, Paris, med
delgivningsadress 1 Luxemburg hos advokatbyrin Philippe Hoss, 15, Cote d’Eich

b

sokande,

mot

Europeiska gemenskapernas kommission, inledningsvis foretridd av Bernd Lange-
heine, direfter av Berend Jan Drijber, bada vid rittstjansten, i egenskap av ombud,
bitridda av advokaten Hervé Lehman, Paris, med delgivningsadress i Luxemburg
hos Carlos Gémez de la Cruz, ritstjansten, Centre Wagner, Kirchberg,

svarande,
med stod av

Yves Saint Laurent Parfums SA, bolag bildat enligt fransk ritt, Neuilly-sur-Seine
(Frankrike), foretritt av advokaterna Dominique Voillemot och Arnaud Michel,
Paris, med delgivningsadress 1 Luxemburg hos advokatbyrin Jacques Loesch,
11, rue Goethe,

* Rattegingssprik: franska.
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Fédération des industries de la parfumerie, sammanslutning av branschférbund
bildad enligt fransk ritt, Paris, foretridd av advokaten Robert Collin, Paris, med

delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyrin Ernest Arendt, 8—10, rue
Mathias Hardt,

Comité de liaison des syndicats européens de I'industrie de la parfumerie et des
cosmétiques, internationell sammanslutning utan vinstsyfte bildad enligt belgisk
ratt, Bryssel, foretridd av Stephen Kon, solicitor, och advokaten Mélanie Thill-
Tayara, Paris, med delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyran Winandy et
Err, 60, avenue Gaston Diderich,

och

Fédération européenne des parfumeurs détaillants, sammanslutning av nationella
branschférbund bildad enligt fransk ritt, Paris, foretridd av advokaten Rolland
Verniau, Lyon, med delgivningsadress i Luxemburg hos advokatbyran Nico
Schaeffer, 12, avenue de la Porte-Neuve,

intervenientetr,

angiende en talan om ogiltigférklaring av kommissionens beslut 92/33/EEG av
den 16 december 1991 i ett forfarande for tillimpning av artikel 85 1 EEG-
fordraget (IV/33.242 — Yves Saint Laurent Parfums) (EGT nr L 12, s. 24),

meddelar
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FORSTAINSTANSRATTEN

(andra avdelningen i utokad sammansittning)

sammansatt av ordforanden H. Kirschner samt domarna B. Vesterdord,

C.W. Bellamy, A. Kalogeropoulos och A. Potocki,
justitiesekreterare: byradirektoren J. Palacio Gonziles,

med hinsyn till det skriftliga foérfarandet och efter det muntliga foérfarandet
den 28 och den 29 februari 1996,

foljande

Dom

Bakgrund till tvisten

Inledning

Kategorin kosmetiska produkter omfattar ett stort antal olika artiklar, bland vilka
ingar till exempel alkoholhaltiga parfym-och skonhetsvirdande produkter samt
hérvirdsprodukter och toalettartiklar. I denna kategori finns ett segment av lyxar-
tiklar, det vill siga produkter av hog kvalitet, till ett forhdllandevis hogt pris, vilka
marknadsfors under ett prestigefyllt varumairke. I regel siljs dessa lyxkosmetiska
produkter med hjilp av ett selektivt distributionsnit som ar underkastat vissa jam-
forbara villkor. Dessa nit 4r huvudsakligen uppbyggda av specialiserade parfymaf-
farer eller specialdiskar inrymda i varuhus.
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Yves Saint Laurent SA (nedan kallat Yves Saint Laurent) tillverkar lyxkosmetiska
produkter. Bolaget ingar i koncernen Yves Saint Laurent, vars verksamhet omfattar
tillverkning och distribution av lyxartiklar. Ar 1992 innchade Yves Saint Laurent
cirka 9 procent av gemenskapens marknad for lyxparfymprodukter.

Av den utvirdering av olika produktsortiment som Yves Saint Laurent har redo-
visat under handliggningen av mailet framgir att under dren 1990 och 1991 mot-
svarade forsiljningen av lyxparfym 75—100 procent av den totala forsiljningen
genom selektiv distribution, beroende pd medlemsstat. Resten bestod i f6rsiljning
av lyxkosmetiska produkter. Dessa produkter siljs genom cirka 7 500 auktorise-
rade forsiljningsstillen samt genom tax-free-butiker, vilka star for en viktig del av
forsiljningen i flera medlemsstater.

Den 7 juli 1989 anmilde Yves Saint Laurent till kommissionen ett nit av sclektiva
distributionsavtal for marknadsforing i medlemsstaterna av bolagets alkoholhaltiga
parfymprodukter och skonhetsvirdande produkter. Yves Saint Laurent ansokte i
forsta hand om ett icke-ingripandebesked enligt artikel 2 1 radets f6rordning nr 17
av den 6 februari 1962, forsta forordningen om tillimpning av EEG-fordragets
artiklar 85 och 86 (EGT nr 13, 1962, s. 204, nedan kallad férordning nr 17), och 1
andra hand om ett undantag enligt artikel 85.3 1 fordraget.

Den 20 december 1990 offentliggjorde kommissionen, i enlighet med artikel 19.3 1
forordning nr 17, ett meddelande (EGT nr C 320, s. 11) i vilket den tillkinnagav
sin avsikt att inta en gynnsam instillning i friga om de anmailda avtalen — siasom
dessa 16d efter att ha indrats i enlighet med kommissionens synpunkter — och
anmodade berord tredje man att framfora eventuella synpunkter inom en tidsfrist
av 30 dagar.

Som svar pi detta meddelande inkom sékanden, Groupement d’achat Edouard
Leclerc (nedan kallad Galec), med synpunkter daterade den 17 januari 1991. Galec
ir en inkdpssammanslutning, i kooperativ form, som levererar till ett nit av detalj-
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handlare 1 Frankrike, benimnda Leclercs distributionscentrum (nedan kallade
Leclerc-centrum), som 1 huvudsak bestir av stormarknader. I sina synpunkter
invinde Galec mot det foreslagna beslutet, av bland annat det skilet att vissa
Leclerc-centrum som ir avpassade {or distribution av lyxkosmetika skulle komma
att utestingas frin denna distribution om beslutet antogs.

Galec deltog pi samma sitt 1 det administrativa forfarandet 1 irendet Parfums
Givenchy, 1 vilket kommissionen den 24 juli 1992 antog beslut 92/428/EEG 1 ett
forfarande for tillaimpning av artikel 85 i EEG-fordraget (IV/33.542 — Parfums
Givenchys selektiva distributionssystem) (EGT nr L 236, s. 11). Detta beslut ir
foremal for en parallell talan vid forstainstansritten (Galec mot kommissionen,

T-88/92).

Den 16 december 1991 antog kommissionen beslut 92/33/EEG i ett forfarande for
tillimpning av artikel 85 1 EEG-fordraget (IV/33.242 — Yves Saint Laurent Par-
fums) (EGT nr L 12, 1992, s. 14, nedan kallat beslutet). Beslutet ar foremailet for
denna dom.

Yves Saint Laurents avtal

Det framgir av ”Avtal for auktoriserade detaljhandlare” (nedan kallat avtalet), och
av den version av de allminna f6rsiljningsvillkor av den 11 juli 1991 som bifogats
avtalet och som avses 1 beslutet, att Yves Saint Laurents distributionsnat ar ett slu-
tet nit, vilket innebar att dess medlemmar ir forbjudna att silja eller forse sig med
produkter av market Yves Saint Laurent utanfor nitet. Yves Saint Laurent atar sig
for egen del att inom ramen for gillande lagar och bestimmelser sikerstilla ate
distributionen respekteras och att dra tillbaka sitt marke frin de forsiljningsstillen
som inte uppfyller de selektiva avtalsvillkoren.
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o De kriterier for urval av auktoriserade detaljhandlare som uppstills 1 avtalet hinfor
sig huvudsakligen till personalens yrkeskunnande och den utbildning som denna
personal miste genomga, forsiljningsstillets lige och lokaler, butiksnamn samt
vissa andra villkor som detaljhandlaren maste uppfylla i1 friga om bland annat
varulager, en minimimingd drliga inkop, skyldighet att under ett ar avhalla sig frin
att aktivt silja nya produkter som har lanserats inom ett annat territorium samt
rcklam-och forsiljningsfrimjande samarbete mellan detaljhandlaren och Yves Saint
Laurent.

11 Vad betriffar yrkeskunnandet anges foljande 1 punkt IIL5 i avtalet:

”5) Yrkeskunskaper om parfymbandel

Den auktoriserade detaljhandlaren férbinder sig att respektera bestimmelserna
om yrkeskunnande i artikel 1.3 i de allminna forsiljningsvillkoren och att
ombesorja att forsiljningspersonalen deltar i den utbildning som ensamater-
forsiljaren anordnar.”

iz I punkt L2 och L3 i de allminna férsiljningsvillkoren anges foljande:

»2) Forsiliningspersonal

Den auktoriserade detaljhandlaren skall ha férsiljningspersonal som ir till-
ricklig i forhillande till forsiljningsstillets forsaljningsplats och till det antal
produkter som erbjuds konsumenterna. Denna personal méste kunna ge kon-
sumenterna tjinster i form av kvalitativ rddgivning och demonstration.
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3) Yrkeskunskaper

Den auktoriserade detaljhandlaren och hans f{orsiljningspersonal skall ha
yrkeskunskaper om parfymprodukter (kosmetiska och skonhetsvirdande) som
dokumenteras genom

— ett diplom 1 skonhetsvard, eller

—ett bevis om yrkesutbildning i parfymbranschen utfirdat av en erkind
handels-och industrikammare, eller

— erfarenhet av forsiljning av prestigefyllda parfymprodukter (kosmetiska
och skonhetsvirdande) under minst tre 3r.”

Vad ror forsiljningsstillet anges foljande 1 punkt 1.1 1 de allmianna forsiljningsvill-
koren:

*a) Forsaljningsstallets omgivning

Kvarter, gator och affirsverksamhet 1 nirheten av {orsiljningsstillet maste all-
tid std i Overensstimmelse med mairket Yves Saint Laurents prestige och anse-
ende.

b) Andra faktorer som skall beaktas

Butiksnamnet, fasaden pé den byggnad i vilken forsiljningsstillet dr inrymt,
skyltningen av forsiljningsstillet, skyltfonstren, ytterbelysningen, utrymmet,
innerbelysningen, golvet, viggarna, taket, inventarierna, inredningen, reklam-
materialet,
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renligheten och ordningen pa forsiljningsstillet, produkternas och reklamma-
terialets representativa utformning, hyllorna, profileringen och framhivandet
av mirket, lagervillkoren, behandlingshytterna samt forsiljningspersonalens
presentation och mottagande.

Dessa faktorer maste alltid std 1 Overensstimmelse med mirket Yves Saint Lau-
rents prestige och anseende.

c) Forsiliningsutrymmet

Forsiljningsutrymmet madste std 1 proportion till antalet silda produkter.
Utrymmet maste bereda den auktoriserade detaljhandlaren mojlighet att, med
hinsyn till de representerade mirkena, ge produkterna en placering som mot-
svarar mirket Yves Saint Laurents prestige och anseende.

d) Andra verksambeter pa forsiliningsstillet

Om en eller flera andra verksamheter utdvas pa forsiljningsstillet, skall fol-
jande omstindigheter beaktas:

— betydelsen av denna (dessa) verksamhet(er),

— den inre och den yttre presentationen av denna (dessa) verksamhet(er),

— avgrinsningen mellan denna (dessa) verksamhet(er) och parfymforsil;-
ningen,

— forsiljningspersonalens fordelning mellan denna (dessa) verksamhet(er) och
parfymforsiljningen,
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— den kompetens som {orsiljningspersonalen vid varje verksamhet besitter,

— forsaljningspersonalens klidsel vid varje verksamhet.

»

P4 samma sitt anges foljande 1 punkt II1.3 och II1.4 i avtalet:

*3) Karaktiren och kvaliteten hos de produkter som siljs pa forsiliningsstillet

Den auktoriserade detaljhandlaren skall uppge karaktiren och kvaliteten hos
alla produkter som siljs eller kommer att siljas pa forsaljningsstallet. Den auk-
toriserade detaljhandlaren skall avstd frin att pa forsiljningsstillet utbjuda
produkter till férsiljning som genom sin narhet kan forringa bilden av market
Yves Saint Laurent.”

»4) Forsaljningsstdllets status och underball

Den auktoriserade detaljhandlaren maste, 1 friga om lagerhillning och produk-
ternas presentation, bevara forsiljningsstillet vil underhillet och rent. Inred-
ning, inventarier och dekoration av forsiljningsstillet eller den specialiserade
parfymavdelningen pa forsiljningsstillet maste motsvara den status och kvali-
tet som forknippas med bilden av mirket Yves Saint Laurent.”

Vad betriffar detaljhandlarens butiksnamn anges foljande 1 punkt I andra stycket i
de allminna forsiljningsvillkoren:

*Butiksnamnet pa parfymaffiren, pd butiken dir parfymavdelningen ir beligen
eller pd utrymmet for parfymavdelningen eller parfymaffiren maste alltid 6verens-
stimma med den prestige som mirket Yves Saint Laurent har. Foljaktligen maste
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butiksnamnet vara forenligt med de principer som styr distributionen av dessa
lyxprodukter av hog kvalitet. S 4r inte fallet med ett butiksnamn som férknippas
med avsaknad av eller begrinsad kundradgivning, status eller elegant dekor.”

Vad giller forfarandet for tilltrade till nitet ger varje ansdkan om att 6ppna konto
upphov till en utvirdering som dger rum inom en genomsnittlig frist av tre — fem
mainader och som utfors av Yves Saint Laurent eller bolagets ensamagent. Utvir-
deringen sker pa det foreslagna forsiljningsstillet och genomfors med hjilp av ett
utvirderingsformulir. Under malets handliggning har Yves Saint Laurent foretett
en kopia av detta formular (bilaga 16 till interventionsinlagan, nedan kallat utvir-
deringsformuliret). I utvarderingsformuliret har de bedémningskriterier som 1 tur
och ordning ror forsiljningsstillets exteridr, interior samt personalens yrkesskick-
lighet stillts upp enligt en betygsskala som omfattar 33 olika spalter, eller 37 spalter
for det fall att ett forsiljningsstille har en eller flera dominerande verksamheter
utéver forsiljningen av parfymprodukter. Varje spalt poingsitts frin fall ll fall
fran tvi till tio poing eller frin tva till sju poing.

For att bli auktoriserad detaljhandlare krivs det att den totala poingsumman 6ver-
stiger 231 poing (33 spalter x 7) eller 259 poing (37 spalter x 7), beroende pa det
enskilda fallet. Om tre “tvior” erhills i betyg under de spalter som avser forsilj-
ningsstillets lige, omgivning, fasad, belysning, golv, viggar, inventarier, andra pro-
dukter som siljs pa forsiljningsstillet och yrkeskompetens, ir detta att anse som
eliminerande. For varuhusen anvinde Yves Saint Laurent fram till ar 1992 en
anpassad version av utvirderingsformuliret, men avsikten ir att denna version
skall ersittas med en ny version, som ir anpassad for alla butiker som inte dr spe-
cialiserade. D4 ett forsiljningsstille inte dr specialiserat tillimpas enligt Yves Saint
Laurent under tiden de olika spalterna i1 det aktuella utvirderingsformuliret som
ror butikens interiér och forsiljningspersonalen enbart pa ”parfymavdelningen”
(svar av den 16 januari 1996 pa férstainstansrittens frigor, s. 3 och 4).
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Mot bakgrund av slutsatserna av utvirderingen limnas antingen ett motiverat
avslag pd ansokan eller underrittas sokanden om vilka dtgirder som bor vidtas for
att han skall uppfylla kriterierna. I det senare fallet beviljas sokanden en frist av
hogst sex manader for att anpassa sig till sagda kriterier, varefter det gors en ny
utvirdering. Om resultatet av denna ir positivt, 6ppnas ett konto inom nio mina-
der frin dagen for utvirderingen.

Kommuissionens beslut

I punkt II. A.4 1 beslutet har kommissionen angivit att artikel 85.1 1 forslaget inte
skall tillimpas pa ett selektivt distributionssystem, forutsatt att foljande tre villkor
ar uppfyllda. For det forsta maste det pa grund av de berorda produkternas egen-
skaper vara nédvindigt att uppritta ett sidant system for att bevara deras kvalitet
och sikerstilla ett riktigt handhavande. For det andra miste valet av dterforsaljare
ske enligt objektiva kriterier av kvalitativ karaktir, vilka avser iterforsiljarens och
hans personals yrkeskunnande samt lokalernas beskaffenhet. For det tredje maste
dessa kriterier faststillas pa ett enhetligt sitt for alla potentiella aterforsiljare och
tillimpas utan diskriminering (sc domstolens dom av den 25 oktober 1977 1 mal
26/76, Metro mot kommissionen, nedan kallad domen 1 milet Metro I, Rec. 1977,
s. 1875, punkt 20, av den 11 december 1980 i mal 31/80, L’Oréal, Rec. 1980,
s. 3775, punkt 16, och av den 25 oktober 1983 1 mal 107/82, AEG-Telefunken mot
kommissionen, nedan kallad domen i1 milet AEG, Rec. 1983, s. 3151, punkt 33).

I detta hinseende konstaterade kommissionen foéljande 1 punkt II. A.5 andra
stycket 1 beslutet:

”De ifrigavarande produkterna ir artiklar av hog kvalitet, som ir resultatet av en
sirskild forskning vilken kommer till uttryck i produkternas originalitet, 1 de
forfinade produktsortimenten och kvaliteten 1 anvinda material, sirskilt for
tillverkningen av produkternas forpackningar. Deras karaktir av lyxartiklar foljer
slutligen av den aura av exklusivitet och prestige som sirskiljer dem fran liknande
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produkter som ingér 1 andra marknadssegment och uppfyller andra konsumentbehov.
Dessa kinnetecken idr dels nira forbundna med tillverkarens férmiga att utveckla
och bevara bilden av ett vilkint mirke, dels beroende av att produktens
presentation for allminheten ir dgnad att framhiva de estetiska eller praktiska
egenskaper som utmirker en enskild produkt eller produktlinje ...”

Kommissionen ansag vidare att de av Yves Saint Laurents urvalskriterier som avser
yrkeskunnande, forsiljningsstillets lige och lokaler samt detaljhandlarens butiks-
namn inte faller under artikel 85.1 1 fordraget. Kommissionen fann sirskilt att
“kravet pa att forsdljningsstillet skall ha en professionell och specialiserad ridgi-
vare utgor ett berittigat krav, eftersom det kravs sirskilda kunskaper for att hjilpa
konsumenten att hitta den produkt som ir bast limpad for dennes smak och behov
och for att ge konsumenten den bista vigledningen i hur dessa produkter skall
anviandas och forvaras” (punkt II. A.5 tredje stycket). Vidare fann kommissionen
att ”da bevarandet av bilden av ett prestigefyllt varumirke utgér en avgorande
konkurrensfaktor pd marknaden for lyxartiklar, kan ingen tillverkare behilla sin
stallning pa marknaden utan forsiljningsfrimjande satsningar. Det star klart att
dessa satsningar skulle vara férgives, om Yves Saint Laurents produkter i detalj-
handelsledet blev marknadsforda pé ett sitt som kunde indra konsumenternas
uppfattning. De kriterier som avser forsiljningsstallets lige samt estetiska och
funktionella utformning ar siledes berittigade krav fran tillverkarens sida, eftersom
de ir avsedda att erbjuda konsumenten en inramning som harmonierar med de
berorda produkternas luxudsa och exklusiva pragel och en presentation som
overensstimmer med bilden av mirket Yves Saint Laurent. Vidare dr butiksnamns-
kriteriet avsett att sikerstalla att parfymaffiren, butiken eller den plats dir parfym-
avdelningen cller parfymaffiren ir inrymd har ett namn som ir forenligt med de
principer som styr distributionen av produkterna i friga och att dirigenom ute-
sluta en framtoning som sammanhinger med att kundtjinster, status och elegant
dekor saknas eller finns 1 begrinsad utstrickning. Det bor 1 detta hinseende under-
strykas att frdgan huruvida ett forsiljningsstille eller dess butiksnamn har en for-
ringande karaktir inte under nigra omstindigheter fir hinforas till dterforsiljarens
ordinarie prispolitik” (punkt II. A.5 fjirde stycket).
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I punkt II. A5 femte och sjitte stycket fortsitter kommissionen sitt resonemang
pa foljande sitt: "Forbudet mot att silja varor som genom sin nirhet kan ge en
forsimrad bild av mirket Yves Saint Laurent har endast till syfte att virna om den
aura av prestige och exklusivitet som de berorda produkterna har i allmanhetens
ogon, och siledes att undvika all sammankoppling med varor av lagre kvalitet. Ett
liknande syfte efterstrivas dessutom med de urvalskriterier som ar avsedda att
sakerstilla att det utrymme som har reserverats {or forsiljning av parfymprodukter
pa forsiljningsstillen dir flera olika verksamheter utovas dr proportionerligt och
tillrickligt avgransat 1 forhéllande till det utrymme som ar avsett {or forsiljning av
andra produkter. Det skall 1 detta avseende framhaillas att eftersom Yves Saint Lau-
rents selektiva distributionssystem ir oppet ocksa for varuhus som har en sirskild
parfymavdelning — och dven med hinsyn tll de olika distributionsformer som
Yves Saint Laurent har beviljat auktorisering pa gemenskapsnivda — ar dessa krite-
rier inte 1 sig av sddant slag att de utesluter vissa moderna distributionsformer,
sasom varuhus.

Den auktoriserade aterforsiljarens skyldighet att placera Yves Saint Laurent Par-
fums produkter pa ett sitt som 1 férhillande till det 6vriga varusortimentet mot-
svarar mirket Yves Saint Laurents status och ger konsumenten mojlighet att iden-
tifiera dem stir 1 Overensstaimmelse med syftet att sikerstilla att de 1 avtalet
dsyftade produkterna ges en framtridande placering. ... Detta kriterium ar inte 1 sig
av sidant slag att det begransar aterforsiljarens frihet att silja eller marknadsfora
konkurrerande marken eller hindrar utvecklingen av nya distributionsformer™.

Vad betriffar de 6vriga skyldigheter och villkor som den auktoriserade detaljhand-
laren skall uppfylla fann kommissionen att de som ror forfarandet for tilltrade till
nitet, uppniendet av en minimimingd arliga inkép, reklam-och f6rsiljningsfrim-
jande samarbete, produkternas lagerhillning och lanseringen av nya produkter fal-
ler under artikel 85.1 (se punkt II. A.6 i beslutet), och att de patriffade konkur-
renshindren utgor en mirkbar begrinsning av handeln mellan medlemsstaterna

(punkt II. A.8).
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Kommissionen konstaterade emellertid 1 punkt II. B.1 i beslutet att de avtal som
utgor Yves Saint Laurents distributionssystem uppfyller de fyra villkor som fore-
skrivs i artikel 85.3 1 fordraget.

Betriffande frigan huruvida de berorda avtalsbestimmelserna bidrar till att for-
battra produktionen och distributionen i den mening som avses i artikel 85.3 i
fordraget angav kommissionen féljande (punkt II. B.2):

*Lyxkosmetiska produkter skiljer sig fran liknande produkter som uppfyller andra
konsumentbehov, bland annat genom den bild av exklusivitet och prestige som 1
allminhetens 6gon forknippas med mairket. Tillverkarens formaga att skapa och
bibehilla bilden av ett egenartat och prestigefyllt miarke utgor siledes en avgorande
konkurrensfaktor. Harav foljer att ett lyxkosmetikamirke inte kan distribueras
annat in om det tas hinsyn till dess exklusivitet. Erfarenheten visar nimligen att
allmin distribution av en lyxkosmetisk produkt kan idndra konsumenternas upp-
fattning om produkten, vilket pd lang sikt leder till en minskad efterfrigan.”

Mot denna bakgrund fann kommissionen att de avtalsbestimmelser som faller
under artikel 85.1 (se punkt 23 ovan) “tjnar till att sikerstilla att Yves Saint Lau-
rents produkter bara siljs under forhillanden som gor det mojligt att bevara den
bild av hog kvalitet och exklusivitet som ir kinnetecknande for lyxkosmetiska
produkter” (punkt II. B.2 sjunde stycket sista meningen).

Vad giller frigan huruvida konsumenterna tillforsikras “en skilig del av vinsten”,
i den mening som avses i artikel 85.3 i fordraget, ansig kommissionen bland annat
att ”det anmilda distributionssystemet gor det mojligt att sikerstilla avtalsproduk-
ternas exklusiva karaktir, som utgér huvudmotivet till konsumenternas val”
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(punkt II. B.3 andra stycket) och att "den kund som fister mindre vikt vid bilden
av mirket eller den siljservice som ingér i ett selektivt distributionssystem, kan 1
alla hindelser vilja att kopa liknande produkter frin en angrinsande marknad,
vilka siljs utan hjilp av selektiva distributionssystem, och dirigenom straffa tillver-
karen f6r hans val av marknadsforingsstrategi” (punkt II. B.3 tredje stycket).

Kommissionen fann slutligen, 1 punkt II. B.4 1 beslutet, att Yves Saint Laurents
dlstrlbutlonssystem inte innehaller nigon konkurrcnsbegransande skyldlghet som
inte ir nddvindig for att uppni angivna mal, i den mening som avses i artikel
85.3 a 1 fordraget, och, i punkt II. B.5 i beslutet, att avtalen i friga inte ger de
berérda foretagen nigon mojlighet att sitta konkurrensen ur spel fér en visentlig
del av varorna i friga, i den mening som avses 1 artikel 85.3 b i fordraget. Kom-
missionen tillade sirskilt att den inte hade “kunnat konstatera att de selektiva dis-
tributionssystemens utbredning inom omréadet for lyxkosmetika 1 princip skulle
utesluta andra moderna distributionsformer, till exempel varuhus. Yves Saint Lau-
rent Parfums urvalskriterier ar niamligen inte sidana att de inte kan uppfyllas
genom dessa distributionsformer, dven om det innebir att de delvis miste indra
sina cgna marknadsforingsmetoder” (punkt II. B.5 fjarde stycket).

Artikel 1 1 beslutet lyder enligt foljande:

“Bestimmelserna i artikel 85.1 i EEG-fordraget skall 1 enlighet med artikel 85.3
undantas frin tillimpning vad avser:

— De standardavtal om auktorisation som aterforsiljare som Yves Saint Laurent
ingdr med specialiserade detaljhandlare etablerade i Frankrike. Detta undantag
omfattar dven de allmianna forsiljningsvillkor som har bifogats avtalet.
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— De standardavtal om auktorisation som iterforsiljare som de av Yves Saint
Laurents ensamagenter som ir etablerade i en annan medlemsstat i Europeiska
ckonomiska gemenskapen in Frankrike ingdr med specialiserade detaljhandlare.
Detta undantag omfattar dven de allminna férsiljningsvillkor som har bifogats
avtalet.

Detta beslut ir tillimpligt frdn och med den 1 juni 1991 till och med den
31 maj 1997.”

Forfarandet och parternas yrkanden

Sokanden har vickt forevarande talan genom ansokan som ingavs till forstainstans-
rattens kansli den 9 mars 1992. Genom beslut av den 12 oktober 1992 beviljades
Yves Saint Laurent, Comité de liaison des syndicats européens de I’industrie de la
parfumerie et des cosmétiques (nedan kallad Colipa), Fédération des industries de
la parfumerie (nedan kallad FIP) och Fédération européenne des parfumeurs
détaillants (nedan kallad FEPD) ritt att intervenera till stod {or svarandens yrkan-
den.

Efter det att referenten hade framlagt sin rapport beslot forstainstansritten att
inleda det muntliga forfarandet utan foregiende atgirder fér bevisupptagning.
Inom ramen f6r de processledningsitgirder som foreskrivs 1 artikel 64 i rittegangs-
reglerna anmodades dock svaranden, Yves Saint Laurent och FEPD, att skriftligen
svara pd vissa frigor och inkomma med vissa handlingar fore férhandlingen. Par-
terna inkom med svar mellan den 16 och den 24 januari 1996.

Parterna utvecklade sin talan och svarade pé forstainstansrittens frigor vid de
offentliga sammantriden som hélls den 28 och den 29 februari 1996.
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Sokanden har yrkat att forstainstansritten skall

— ogilla beslutet i dess helhet,

— forplikta kommissionen att ersatta samtliga rittegingskostnader.

Svaranden har yrkat att forstainstansritten skall

— ogilla talan,

— forplikta skanden att ersitta rittegingskostnaderna.

Intervenienten Yves Saint Laurent har yrkat att forstainstansritten skall

— avvisa talan,

— 1 andra hand ogilla talan,

— forplikta s6kanden att ersitta rittegangskostnaderna, inklusive de kostnader
som har fororsakats genom Yves Saint Laurents intervention.
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Intervenienten FIP har yrkat att forstainstansritten skall

— avgora fragan om talan kan upptas till sakprovning i enlighet med gillande ritt,

— ogilla talan,

— forplikta sokanden att ersitta rittegingskostnaderna, inklusive de kostnader
som har fororsakats genom FIP: s intervention.

Intervenienten Colipa har yrkat att forstainstansritten skall

— ogilla talan,

— forplikta s6kanden att ersitta rittegingskostnaderna, inklusive de kostnader
som har fororsakats genom Colipas intervention.

Intervenienten FEPD har yrkat att forstainstansritten skall

— ogilla talan,

— forplikta sokanden att ersitta rattegangskostnaderna, inklusive de kostnader
som har fororsakats genom FEPD: s intervention.
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I sitt yttrande Gver interventionsinlagorna har sokanden yrkat att forstainstansrit-
ten skall

— uppta talan till sakprovning,

— lata intervenienterna bira sina rittegidngskostnader.

Talans upptagande till sakprovning

Sammanfattning av parternas argument

Yves Saint Laurent har gjort gillande att talan skall avvisas, dels eftersom beslutet
inte kan anses riktat till Galec personligen, dels for att Galec inte ar direkt berord
av beslutet och inte heller har nagot berittigat intressc av att fa saken provad.

For det forsta saknas en direkt eller indirekt hanvisning till Galec eller Leclerc-
centrumen i beslutet, och det férhidllandet att Galec ar verksam pa distributions-
marknaden innebar inte att denna kan jamstillas med en person mot vilken beslu-
tet ar riktat, vare sig pa grund av vissa egenskaper som ar utmirkande for denna
eller pi grund av en faktisk situation som sirskiljer denna 1 férhillande till andra
aktdrer pd marknaden (se bland annat domstolens dom av den 15 juli 1963 1 mal
25/62, Plaumann mot kommissionen, Rec. 1963, s. 197, och av den 10 december
1969 i mail 10/68 och 18/68, Eridania m. fl. mot kommissionen, Rec. 1969, s. 459).

For ovrigt var Galecs ingripanden mycket begrinsade. Férutom de synpunkter
som Galec riktade till kommissionen under det administrativa forfarandet har
Galec aldrig ansokt om att fa bli auktoriserad aterforsiljare hos Yves Saint Laurent.
Galec har inte heller anfért nigot klagomal mot Yves Saint Laurents avtal. I domen
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1 milet Metro I, 1 domen av den 22 oktober 1986 i mil 75/84, Metro mot kommis-
sionen (Rec. 1986, s. 3021, nedan kallad domen i milet Metro II), och i domen av
den 28 januari 1986 1 mal 169/84, Cofaz mot kommissionen (Rec. 1986, s. 391),
medgav domstolen att en talan av tredje man bara togs upp till sakprévning enligt
villkor som var betydligt striktare vad giller frigan huruvida s6kanden kunde jim-
stillas med en person mot vilken beslutet ir riktat.

For det andra ir Galec enligt sina stadgar en mellanhand mellan sina medlemmar,
Leclerc-centrumen och deras leverantorer, och agerar endast for de forstnimndas
rikning. Galec skulle siledes inte kunna vara att anse som aterforsiljare och an
mindre som auktoriserad detaljhandlare hos Yves Saint Laurent. Foljaktligen skulle
Galec varken direkt paverkas eller lida nagon direkt skada av beslutet (se domsto-
lens dom av den 28 oktober 1982 i mal 135/81, Groupement des agences de voya-
ges mot kommissionen, Rec. 1982, s. 3799). Galec skulle siledes inte vara direkt
berord av beslutet och inte ha nigot befintligt och aktuellt intresse av att f3 den
ifrdgasatta rittsakten ogiltigforklarad.

Aven om det antogs att Galec hade vickt talan i sina medlemmars intresse, finns
det inte nigon bestimmelse 1 stadgarna om att medlemmarna skulle ha givit Galec
ritt att fora talan 1 deras namn. Med tillimpning av principen “ingen ma3 fora talan
genom mellanhand” skall darfor Galecs talan avvisas (se generaladvokaten Rozes
forslag till avgorande 1 det ovan nimnda malet Groupement des agences de voya-
ges mot kommissionen, s. 3811).

Sokanden har betonat att den under det administrativa forfarandet framforde syn-
punkter, i enlighet med artikel 19.3 i férordning nr 17, som till sitt syfte motsva-
rade ett klagomail, och att kommissionen bemotte sokandens argument sirskilt 1
punkterna I. D och II. B.5 sista meningen i beslutet.
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For ovrigt kan Galecs dirckta och personliga intresse av att fi saken provad inte
allvarligt ifrdgasittas. Galec anser sig, 1 sin egenskap av knutpunkt i en ekonomisk
grupp, vara en direkt aktor pd marknaden for parfym och kosmetiska produkter
genom att vilja tillverkare och forhandla om villkoren for sortiment, priser, finan-
siering, leveranser och varuforsorjning. Galec har tillagt att om det inte vore for
beslutet, skulle sammanslutningen normalt sett pa ett eller annat vis ha kunnat
forse sig med Yves Saint Laurents produkter, men genom att beslutet antogs gick
Galec miste om ett normalt tilltrade till denna marknad.

Med hinvisning till framfor allt domen 1 mélet Metro II anser svaranden att Galecs
talan kan tas upp till sakprovning.

Galec har nimligen klart uttryckt sin vilja att distribuera lyxparfymer dels 1 sitt
yttrande under det administrativa forfarandet, dels genom de manga f6rsok som
olika Leclerc-centrum har gjort i syfte att fa distribuera lyxparfymer och som har
givit upphov till talrika tvister vid de nationella domstolarna.

For ovrigt framgir det av Galecs stadgar att denna sammanslutning framf{or allt har
till syfte att gruppera sina medlemmars bestillningar och 6verlimna dem till leve-
rantdrerna (artikel 2), och att Galec kan gora inkop direkt i sitt eget namn (artikel
30a). Hirav foljer att om vissa av Galecs medlemmar kunde fd ulltrade till Yves
Saint Laurent, skulle Galec komma att gora inkopen av produkterna i fraga for
deras rikning. Det kan inte heller bestridas att Galecs medlemmar kan ha ett
intresse av att delta 1 Yves Saint Laurents distributionsnit. Situationen i den ovan
nimnda domen 1 milet Groupement des agences de voyages mot kommissionen
var siledes en helt annan in den 1 forevarande fall.
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Forstainstansrattens bedomning

Svaranden har inte yrkat att talan skall avvisas. Mot denna bakgrund ir Yves Saint
Laurent inte behorig att gora invindning om rittegingshinder, och forstainstans-
ritten ir saledes inte skyldig att préva de grunder som intervenienten har iberopat
(domstolens dom av den 24 mars 1993 i mil C-313/90, CIRFS m. fl. mot kommis-
sionen, Rec. 1993, s. I-1125, punkt 20—22).

Emellertid bor forstainstansritten ex officio prova om talan kan upptas till sak-
provning, i enlighet med artikel 113 i rittegingsreglerna (se ovannimnda dom 1
malet CIRFS m. fl. mot kommissionen, punkt 23).

Enligt artikel 173 i fordraget kan en fysisk eller juridisk person bara fora talan mot
ett beslut riktat till en annan person, om det direkt och personligen beror honom.
D3 beslutet var riktat till Yves Saint Laurent, maste det utredas om dessa tva vill-

kor ar uppfyllda i friga om Galec.

Betriffande frigan huruvida beslutet beror Galec ”personligen” framgar det av fast
rittspraxis att andra personer in dem som ett beslut dr riktat tll inte kan gora
ansprik pd att vara personligen berorda, annat 4n om beslutet angir dem pa grund
av vissa egenskaper som dr utmirkande for dem eller pd grund av en faktisk situa-
tion som sirskiljer dem i forhallande till alla andra personer och dirigenom forsit-
ter dem i en stillning som motsvarar den som giller {6r en person som ett beslut ir
riktat till (se ovannimnda dom i1 mélet Plaumann mot kommissionen, s. 223, och
forstainstansrittens dom av den 6 juli 1995 i mal T-447/93, T-448/93 och T-449/93,
AITEC m. fl. mot kommissionen, REG. 1995, s. II-1971, punkt 34).
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