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INLEDNING

Reformen av den gemensamma organisationen av marknaden for vin som antogs
2008 och som inforlivades i rédets forordning (EG) nr 1234/2007 av
den 22 oktober 2007% (nedan kallad férordningen om en samlad marknadsordning)
syftar till att aterupprétta balansen pa marknaden och 6ka konkurrenskraften inom
sektorn, samtidigt som gemenskapsvinets anseende och kvalitet bevaras.
Traditionella marknadsatgarder som destillation, stod till  anvéandning av
koncentrerad druvmust och systemet for planteringsrétter fasas ut och ersétts av mer
strukturella dtgéarder (investeringar, omstrukturering och omstélining av vinodlingar)
och av de nya sdjframjande dtgarderna i tredjeland. Alla dessa dtgéarder ska
genomfdras via nationella stodprogram. Sdjframjande dtgérder pad marknader i
tredjeland & en central del i denna reform och syftar i forsta hand till att 6ka
gemenskapsvinets konkurrenskraft i tredjeland.

Rapporten har utarbetats i enlighet med artikel 184.7 i férordningen om en samlad
marknadsordning och behandlar genomférandet av de sadljframjande tgarder for vin
pa marknader i tredjeland som avses i artikel 103p i namnda férordning, under de
forsta tva a som reformen har tillampats. Rapporten bygger pa resultatet av
kontroller som genomforts i vissa medlemsstater, samt pa uppgifter som dessa
lamnat, séarskilt genomforanderapporter. Dessa ska enligt artikel 188a.6 innehdlla en
utvardering av kostnaderna och férdelarna med de nationella stddprogrammen och
ange hur de kan goras mer effektiva.

Medlemsstaterna ska fram till 2014 arligen i mars manad |amna in kompletterande
rapporter och utvarderingar rérande frdmst kostnader och fordelar med
stodprogrammen, déribland de sédljframjande atgarderna. Dessa uppgifter ska kunna
anvandas for att forbéttra analysen av atgéardernai fraga.

BESKRIVNING AV ATGARDEN OCH GENOMFORANDEVILLKOR

Sdjframjande étgarder pa marknader i tredjeland regleras genom artikel 103p i
forordningegn om en samlad marknadsordning och  genom  de
tillampningsbestdmmelser som ingdr i forordning (EG) nr 555/2008°, sarskilt
atiklarna 2-5 som mer specifikt berdr genomférandet av de nationella
stodprogrammen och da sarskilt de sdljframjande dtgarderna, samt artiklarna 35-37a
och bilagorna I, II, IV, V, VI, och VIII (rapporter, utvéarderingar och allménna
bestammel ser).

Medlemsstaterna presenterade sina forsta nationella stédprogram den 30 juni 2008
och kunde da véja att dar infora en eller flera av de stodberéttigande &tgarder som
anges i artikel 103m i férordningen om en samlad marknadsordning. Programmen
galler for en femarsperiod (2009-2013) och kan andras tva ganger per ar (mars och
juni varje &) sa att de anpassastill utvecklingen inom sektorn.

3

EUT L 148, 6.6.2008, s. 1.
EUT L 299, 16.11.2007, s. 1.
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2.1

Villkor for att fatillgang till &tgarden och stodber attigande atgar der

Atgérden omfattar informations- och séljframjande &tgérder i tredjeland for vin som
har en skyddad ursprungsbeteckning eller en skyddad geografisk beteckning, eller
vin med uppgift om vindruvssort (nedan kallat vin av sérskilda druvsorter).

| lagstiftningen anges féljande fem atgardskategorier:

A) PR, maknadsféring eller reklam som betonar fordelarna med
gemenskapsprodukterna, sarskilt nér det galler kvalitet, livsmedel ssdkerhet och
miljohansyn.

B) Deltagandei storainternationella evenemang, varumassor eller utstéllningar.

C) Informationskampanjer, sarskilt om gemenskapssystemen for skyddad
ursprungsbeteckning, skyddad geografisk beteckning och ekologisk
produktion.

D) Nya marknadsundersokningar som & nodvandiga for att uttka
avsattningsmojligheterna.

E) Utvarderingsstudier av resultaten av de sdjframjande &tgérderna och
informationsdtgarderna.

Ursprungligen fick atgérdens varaktighet for en viss stédmottagare och marknad inte
overskrida tre &r. Sedan 2010* f& en &gard for en och samma stédmottagare
forlangas med hogst tva ar, efter en utvardering av de atgarder som genomforts under
de forsta aren.

Det beviljade gemenskapsstodet far inte 6verskrida 50 procent av de stodberéttigande
utgifterna och det fé&r kompletteras med nationellt stod. Atgérden méste i safall vara
forenlig med bestdmmel serna om statligt stod.

Aven om villkoren for stodberéttigande beskrivs utforligt i lagstiftningen & det
lampligt att hér lyfta fram de viktigaste, namligen foljande villkor:

- De produkter som omfattas av atgarden ska ha exportmojligheter eller
avsattningsmdjligheter i de tredjelander de riktar sig till och ha ett starkt
mervéarde.

- Mottagarna ska ha tillracklig kapacitet och tillrackliga medel for att kunna
tillgodose de sérskilda kraven i handeln med berdrda tredjeléander och fér att
atgarden ska kunna genomforas sa effektivt som majligt.

- Mottagarna kan vara privata foretag eller branschorganisationer,
producentorganisationer, branschovergripande organisationer eller offentliga
organ (efter beslut av medlemsstaten).

4
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- Foretrade ska ges & mikroforetag och sma och medelstora féretag i den mening
som avses i kommissionens rekommendation 2003/361/EG.”

- De utvalda &tgérderna ska vara de mest kostnadseffektiva.

Medlemsstaterna ska genomfora urvalsforfarandena med beaktande av de kriterier
som anges i bestammelserna, i syfte att vélja ut de basta projekten med avseende pa
kostnadseffektivitet. De ska vid granskningen i samband med urvalet dessutom
forsékra sig om att ansokningarna uppfyller villkoren och foéljer lagstadgade
tidsfrister.

De ska aven faststélla indikatorer for utvarderingen av dtgardernas resultat och for
konsekvensanalysen samt fortlépande férse kommissionen med uppgifter och
rapporter om atgérdernas genomférande i enlighet med ovan ndmnda bestammel ser i
tillampningsf érordningen.

Forenlighet och konsekvens med andra séljframjande atgar der

Vinsektorn kan dven omfattas av séljframjande atgarder inom ramen for horisontella
&tgarder, t.ex. framjande av jordbruksprodukter (férordning (EG) nr 3/2008)° och
landsbygdsutveckling (forordning (EG) nr 1698/2005)". Medlemsstaterna méste
forsakra sig om att de sdljframjande atgarder som finansieras genom den samlade
marknadsordningen & férenliga med de som finansieras genom andra system och
undvikaall dubbelfinansiering.

De storsta skillnaderna mellan sdljframjande atgarder inom ramen for den samlade
marknadsordningen och sadana som omfattas av forordning (EG) nr 3/2008 &r framst
defoljande:

- Privata foretag kan fa stod inom ramen for den samlade marknadsordningen.

- Endast marknader i tredjeland omfattas av den gemensamma
marknadsordningen, inte medlemsstater.

- Varumarkesrelaterade atgarder & mdjliga inom ramen for den samlade
marknadsordningen, nagot som inte &r tilldtet inom ramen for de horisontella
sdljframjande atgarder som avses ovan.

- Forfarandet for urval av ansokningar & nationellt ndr det gdler den samlade
marknadsordningen, medan det for horisontella sdljframjande dtgarder gors ett
forstaurva panationell niva och darefter ett slutligt urval av kommissionen.

Kommissionens rekommendation av den 6 maj 2003 om definitionen av mikroforetag samt sma och
medelstoraforetag (EUT L 124, 20.5.2003, s. 36.).

EUT L 3,5.1.2008, s.1.

EUT L 277, 21.10.2005, s. 1.
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PROGRAMPLANERING OCH GENOMFORANDE
Programplanering

Budgetanslagen for de nationella programmen uppgar till 5,2 miljarder euro for
perioden 2009-2013 (uppdaterat 2011) och de sdjframjande é&tgarderna utgor,
beroende pa vad medlemsstaterna valt, 15,6 procent av detta belopp, motsvarande
768 miljoner euro.?

Under samma period okar det utnyttjade stodbeloppet stadigt fran 35 miljoner euro
2009 till 265 miljoner euro enligt programplaneringen for 2013. Den gradvisa
okningen beror bland annat pa att marknadsatgérder som destillation av spritdrycker,
krisdegtillation och stdd till anvandning av koncentrerad druvmust upphér att galla
den 31 juli 2012 samt pa att sektorn gradvis maste anpassas till den nya samlade
marknadsordningen for vin (se tabell nedan).

Utveckling for saljframjande atgarder for vin 2009-2013
120 -
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Genomférande, forfaranden foér urval av ansdkningar

Pa samma sitt som nar det géler andra atgarder i stodprogrammet har varje
medlemsstat genomfort de sdljframjande atgéarderna enligt sin egen administrativa
struktur. Medlemsstater med en mer regionaliserad struktur, som Spanien, Italien och
Tyskland, fick 2009 anta regionala tillampningsbestammelser for dtgarderna, nagot
som i viss man forsenat genomférandet under det forsta aret, vilket dessa
medlemsstater for 6vrigt har papekat i genomfdranderapporten.

Vid medlemsstaternas granskning av ansotkningarna ska bestammelserna i EU:s
lagstiftning  besktas® (t.ex. forvantade effekter, mervarde, projektets

Under de diskussioner som foregick reformen foreslog kommissionen 2007 att ett arligt belopp pa
120 miljoner euro sarskilt skulle g till sdljframjande &tgarder, motsvarande 600 miljoner euro for
perioden 2009-2013. Senare inforlivades &tgarden i forteckningen Over programdtgéarder och
medlemsstaterna fick galva bedoma hur beloppen skulle fordelas mellan olika tgarder. Man kan se att
beloppen for dessa atgarder har dverskridit det belopp som ursprungligen foreslogs av kommissionen.
Forordning (EG) nr 1234/2007 och tillampningsbestdmmelsernai férordning (EG) nr 555/2008.
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kostnadseffektivitet, projektets tekniska och ekonomiska kapacitet vad avser
exportmajligheter, projekt som foreslds gemensamt av fleralander och malmarknad).
Dessutom kraver vissa medlemsstater att de sokande ska lagga fram en detaljerad
strategi- och marknadsforingsanalys, ange programmets varaktighet, mallander, typ
av sdjframjande atgard, projektspecifika md, en ingdende beskrivning av
genomforda atgarder, en detaljerad budget for varje post och forvantad effekt
(sannolikheten for att efterfragan pa de berérda produkterna okar).

Nér det gédler forfarandena for urval av ansokningar kan prioriteringsordningen for
tillgang till &gérden, betalningsvillkor och kontrollsystem skilja sig & mellan olika
medlemsstater beroende pa landets administrativa struktur och pa hur vinsektorn ar
organiserad.

For att kunna vélja ut de mest kostnadseffektiva projekten ska medlemsstaterna
grunda sig pa en uppséttning kriterier som foreskrivs i vinlagstiftningen. Kriteriet
gdlande "mikrofdretag och sm& och medelstora foretag” framstér inte som det
viktigaste kriteriet.

| Frankrike, dar branschovergripande organ, producentorganisationer och
branschorganisationer &  starkt  strukturerade, finner man t.ex. olika
urvalsprioriteringar beroende pa om det handlar om program som foreslas av privata
foretag eller av némnda organisationer.

| Italien forvaltas 30 procent av budgeten for saljframjande dtgéarder pa nationell niva
nar det gdler projekt som féredas av branschovergripande organ, nationella
producentorganisationer och branschorganisationer, foretag eller tillfélliga
foretagssammanslutningar som foretr&der en produktion som omfattar flera regioner.
Aterstéende 70 procent forvaltas pa regiona niva nér det géler projekt som mer
specifikt foreslds av foretag och foretagssammangutningar som foretréder en
regiona produktion eller rentav en enda skyddad ursprungsbeteckning eller skyddad
geografisk beteckning.

Det kan ocksa konstateras att malmarknader & en viktig faktor i urvaet av
ansokningar. Vissa medlemsstater begransar malmarknaderna eller faststéller en
prioriteringsordning mellan marknaderna beroende pa deras egenskaper (sa kallade
"konsoliderade’, "potentiella’ eller ”framvéxande” marknader (jamfor punkt 3.6.)).
Méamarknaderna varierar mellan medlemsstaterna och somliga betraktas som
"konsoliderade” for vissa medlemsstater, medan de & "framvéxande” eller rentav
helt outforskade for andra. | Tyskland far t.ex. det ekonomiska stodet inte uppga till
mer an 25procent av den stodberdttigande utgiften for g rekommenderade
marknader.

Budgetutnyttjande

Under de forsta &rens genomforande av reformen tillampade nio medlemsstater (FR,
ES, IT, PT, EL, AT, SI, DE, RO) sdljframjande gemenskapsatgarder till ett belopp av
cirka 35 miljoner euro 2009 och 87 miljoner euro 2010, vilket motsvarar 6,7 procent
av de totala nationella anslagen for denna period.
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3.3.2.

Unionens bidrag och kompletterande statligt stéd

Det utnyttjade unionsstodet for 2009-2010 motsvarar for samtliga medlemsstater
50 procent av de stodberdttigande utgifterna enligt regelverket déar det faststélls att
stodet fa&r uppga till hogst 50 procent, med undantag for Italien dar det motsvarar
47 procent av utgifterna. Skéet & att unionsstodet till foretag som framjade sina
varuméarken och som inte var mikroforetag eller sma och medelstora foretag ar 2009
uppgick till hogst 30 procent av de stédberéttigande utgifterna.

Med undantag for Spanien och Slovenien beviljades under samma period
kompletterande statligt stod. Beloppet uppgar till 5,9 miljoner euro och motsvarar
2,4 procent av EU:s bidrag. | Italien far det kompletterande nationella stodet inte
Overskrida 20 procent av de stodberéttigande utgifterna och det utgér 2,2 procent av
det unionsstod som landet har utnyttjat. | Frankrike har endast tva projekt, ledda av
den branschdvergripande kommittén for vin med ursprungsbeteckning, kompletterats
med ett nationellt stdd som uppgar till 25 procent av det stodberéttigande beloppet. |
Portugal uppgar det statliga stodet till 5,2 procent av de stodberéttigande utgifter som
verkstallts.

Utnyttjande i medlemsstaterna

Tre stora vinproducerande och vinexporterande EU-medlemsstater (FR, ES, IT) star
for cirka 87 procent av de utnyttjade anslagen for 2009 och 2010 (se tabell nedan).

Fordelning av gemenskapsstddet for saljframjande atgarder for vin -
utnyttjande 2009 och 2010

PT AT,SIDE,RO EL
51% 3,3% 4,3%

Medlemsstaterna har i allmanhet kraftigt justerat ner sina berdknade utgifter for
sidljframjande dtgarder, med undantag for Osterrike och Grekland. Bulgarien har
omfordelat budgetmedel som ursprungligen skulle ga till séljframjande atgarder sa
att dei stélet gar till omstrukturerings- och omstallningsatgarder (se tabell nedan).
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Utnyttiande av séljframjande atgarder p& marknader i tredjeland jamfort med totalt stod fran nationella program
2009 + 2010 DE EL ES FR IT AT PT RO sl EU
Ursprunglig prognos 8,7% 18% 10% 23% 8% 13% 12% 1,0% 23% 11,6%
Slutligt utnyttjande 0,9% 15,6% 6,3% 11,4% 5,6% 12,3% 7,0% 0,2% 15,6% 6,7%
Utnyttjandegrad 10,5% 85% 65% 50% 71% 93% 57% 17,1% 67% 58,0%

Att flera medlemsstater har omfordelat medel till andra atgarder i programmet beror
pafoljande:

- Det finns ett behov av att forstarka andra tgérder.

Frankrike har sarskilt pekat pa lagkonjunkturen 2008 och 2009 och den
minskade varldskonsumtionen av vin, som i forsta hand paverkat franska viner
I det Ovre prissegmentet och skapat ett behov av att omfordela medel till
investeringsdtgarder och andra atgarder som ger storre effekter pa
hemmamarknaden.

- Administrativa svarigheter med att genomfoéra den nya &tgarden (bade i
medlemsstaten och berdrda tredjelander).

Tyskland verkar ha haft mest administrativa svarigheter beroende pa
kompetensdelningen mellan den federala forvaltningen och de regionala
forvaltningarna. Tva projekt i landet har finansierats pa federal niva och ett
enda av delstaten Rheinland-Pfalz.

Medlemsstaterna har ocksd namnt andra faktorer som kan forklara det |aga
utnyttjandet, bl.a. den ekonomiska krisen och att manga foretag — sarskilt
mikroforetag samt sma och medelstora foretag — haft svart att fa tillgang fill
kreditsystemet for att ordna samfinansiering. Osterrike och Cypern har ocksé pépekat
att prognoserna paverkats negativt av daliga skordar.

M ottagare

Under perioden 2009-2010 deltog 672 mottagare i de sdljframjande atgéarderna (se
nedanstédende tabell). Det & vart att notera att de flesta mottagare deltar i flera
projekt, som kan omfatta en eller flera dtgarder och en eler flera marknader.

Unionens stod till mottagarna (2009 och 2010)

| euro FR IT ES PT EL AT,SI,DE,RO Totalt

Stodbelopp (utnyttjat stod) 45313425 29978077 31222343 6232571 5233000 4405465( 122384882
Antal mottagare 98 89 290 62 42 91 672
Genomsnittligt stod per mottagare 462 382 336 832 107 663 100 525 124 595 48 412 182 120
Maximibelopp 7571438 3753558 3657739 647 320 7571438

Inga projektfordag har lagts fram gemensamt av mottagare fran olika medlemsstater.

Alla kategorier av stodberéttigade mottagare &r foretradda (se nedanstaende tabell). |
vissa medlemsstater dar stodet huvudsakligen gar till branschévergripande organ,
producentorganisationer och branschorganisationer a den genomsnittliga kostnaden
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per projekt hogre och det finns en storre spannvidd mellan sma och stora projekt.
Den genomsnittliga utgiften per mottagare i unionen uppgdr till 182 120 euro.

Fordelning av unionens stdd per kategori av mottagare aren 2009 och 2010
100% -
-

80%

70%

60%

50% —

40% —

30% —_—
B Branschoverskridande organisationer,
20% branschorganisationer och offentliga organ
10% O Privata mottagare och producentorganisationer
0% T T l l T l l T l l T T
FR IT ES PT EL AT,SI,DE,RO EU27

| Italien, dar den genomsnittliga utgiften per mottagare |18g pa 336 832 euro, har man
genom att inrétta tillfélliga foretagssammanslutningar som huvudsakligen syftar till
att genomfora gemensamma saljframjande tgéarder i viss man kunnat 6vervinna de
svarigheter som sammanhanger med foretagens relativt blygsamma storlek.

| Frankrike var den genomsnittliga utgiften per mottagare hdgre (462 382 euro),
vilket berodde pa ett omfattande deltagande av branschovergripande organ,
producentorganisationer och branschorganisationer som svarade for 67 procent av
unionens andag (t.ex. den nationella branschovergripande kommittén for
marknaderna i USA och Schweiz) i syfte att forbéttra aktérernas kunskaper och
skapa synergieffekter med andra aktorer. Det kan noteras att foretagen ar 2009
svarade for 3 procent av de utnyttjade anslagen, men hela 53 procent ar 2010, vilket
ger ett genomsnitt pa 33 procent.

| Spanien 1&g den genomsnittliga utgiften per mottagare pa 107 663 euro och en
majoritet av projektforsiagen kom fran foretag och producentkooperativ. Det kan
dven noteras att manga stodmottagare i landet har lagt fram flera projektforsiag
beroende pa ma marknad.

Genomfor da atgar der
Under perioden 2009-2010 lanserades 2 781 dtgarder.

Néar det gdler genomforandet av de dtgarder som avses i punkt 2.1 och som kan
specificeras pa olika sétt (se nedanstaende tabell), omfattar varje genomfort projekt i
genomsnitt 1,7 dtgarder och en Gvervagande andel av projekten & i huvudsak
inriktade pa atgarder av typ A. Denna atgard aterfinns pa sa gott som samtliga
berérda marknader (70-90 procent av utgifterna) och kan kompletteras med &tgarder
av typ B och typ C. De utnyttjade beloppen for dessa dtgarder & klart lagre (5—
20 procent av utgifterna).

10
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Atgard Beskrivning

(fr 2.1)

PR-dtgarder, framst riktade mot koOpare, journalister, vinkypare,
"vinutbildare”, vinhandlare etc., marknadsforingskampanjer i pressen,
reklam och annonser i media, vinprovningar, produktpresentationer,
A) framstalining av broschyrer och annat material, inréttande av webbplatser
avsedda for export, utgifter for att skapa och utveckla varumérken,
marknadsforing pa forséljningsstallen, anordnande av evenemang (méten
med aterforsdljare, informationsverksamhet och "workshops”).

Marknadsféringsevenemang i tredjeland som méssor, gatuevenemang,
B) middagar, seminarier och vinprovningar som anordnas for olika

malgrupper (journalister, foretradare for distributionsledet, importorer
och konsumenter).

Q) Information om produktsystem och produktspecifikationer genom maéten
med opinionsbildare och journalister, seminarier och vinprovningar.

Marknadsundersokningar, expertis och radgivning inom marknadsféring,
D) forberedande valideringstester av nya produkter, férberedande validering
infor varumarkeslansering, fokusgrupper och paneler.

Atgérder av typD som avser undersdkningar av nya marknader och
utvarderingsstudier av resultat av genomférda atgarder anvands i mycket liten
omfattning.

Trots att det viktigaste budskapet for de sdljframjande atgarderna handlar om
gemenskapsvin som har en skyddad ursprungsbeteckning eller en skyddad geografisk
beteckning eller vin med uppgift om vindruvssort, kan det noteras att budskapet ofta
afoljs av en uppgift om den producerande mediemsstaten. Medlemsstaterna
bekréftar ocksa att denna uppgift har en avgorande betydelse for de genomforda
atgardernas mervarde och havdar att det ofta & svart for konsumenter i tredjeland att
lokalisera gemenskapsvin, framfor alt nar det ror sig om vin fran sma
producentlénder eller om skyddade ursprungsbeteckningar eller skyddade
geografiska beteckningar som inte & sa kanda i tredjelanderna, eller rentav inte
kanda alls.

De viktigaste ber 6rda marknader na

Under 2009 och 2010 berorde dtgarderna 42 tredjelander. Dessa lander kan delasin i
foljande tre kategorier:

e  Traditionella marknader, bade konsoliderade och sadana som behover stérkas.
Europeiska producenter har redan positionerat sig pa dessa marknader som &r
Oppna for export och dar man kan notera en konsumtionsokning. Detta & &ven
ma marknader for forsaljning av vin med hogt mervarde (USA, Kanada och
Schweiz).
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4.1.1.

o Framvaxande marknader. Dessa marknader & mindre utvecklade &n de forra
aven om EU redan har en stéllning déar. Det handlar framst om de asiatiska
marknaderna (Kina, Hongkong, Japan, Sydkorea och Singapore), Ryssland,
Mexiko och Brasilien. Vissa av dessa lander genomgar en snabb utveckling
och har stor potential, t.ex. Ryssland och Kina. Andra & mer stabila och
svarare att utveckla, som t.ex. Japan.

o Potentiella marknader att utforska. Dessa marknader &r relativt okdnda men
kan pa grund av sina tillvaxtekonomier erbjuda stora méjligheter. Till denna
grupp hor léander som Indien och vissa fore detta sovjetiska republiker.

Endast 37 procent av de finansierade projekten avser en enda marknad, medan
flertalet avser 2-7 olika marknader. En pétaglig geografisk koncentration kan
konstateras; 75 procent av agarderna omfattar 7 lander (USA, Kina, Hongkong,
Japan, Mexiko, Kanada, Ryssland och Schweiz) dar de sex stérsta marknaderna star
for i runda tal 75 procent av unionens export for 2010 bade vad géller volym och
véarde.

USA & den marknad som &r foremal for flest atgarder, narmare bestamt 22 procent,
och 8 av de 9 medlemsstater som tillampar de sdljframjande atgarderna har i forsta
hand riktat sig till den marknaden. Det kan noteras att vissa marknader foredras av
vissa medlemsstater, exempelvis Mexiko av Spanien, Brasilien av Portugal, landerna
i fore detta Jugoslavien av Slovenien, Kanada av Italien, Kina och Japan av
Frankrike, Ryssland av Grekland och Schweiz av Osterrike.

Marknader som var foremal for atgarder 2009 och 2010

Kina . . - w L
USA Japan Mexiko [Kanada |Ryssland|Schweiz |Brasilien|Ovriga
Hongkong
22% 11% 9,2% 8,1% 7,9% 7,8% 7,3% 3,7% 23,3%

UTVARDERING OCH FORSLAG FRAN MEDLEMSSTATERNA

Alla medlemsstater som har deltagit i de sdljframjande atgéarderna anser att dessa &
mycket positiva for vinsektorn. De pekar pa att exporten har okat efter krisen 2008, i
synnerhet pa de marknader som omfattas av de dtgardernai fraga.

Fordear

- Foretag har mojlighet att fa stéd genom systemet, en madjlighet som saknas |
det horisontella stodsystemet och som tillfér sektorn en mycket stor dynamik.

- Direkta effekter i de tredjelander dar dtgarderna genomfdrs, ny kompetens
skapas (kunskap om och etablering av sdljkanaler, kunskap om marknader,
lagstiftning och kunder samt nya kontakter).

- Flexibilitet och subsidiaritet i genomforandet gér det mojligt att beakta
branschspecifika drag och administrativa krav i medlemsstaterna.
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4.1.2.

4.1.3.

Mojlighet att skapa synergieffekter och kompletterande &dtgéarder mellan
branschdvergripande organ, producent- och branschorganisationer, féretag och
foretagssammanslutningar och offentliga organ genom spridningseffekter dem
emellan.

Etablering av nya marknader, mgjligheter att forvarva tkade kunskaper om
marknader och nya marknadstillfallen.

Vinet anpassas mer till marknadens krav (produktion, forpackning och
markning).

Multiplikatoreffekter pa andra mottagare. Ju fler dtgérder som genomfors desto
storre effekter far de séljframjande &tgarderna som helhet.

Svérigheter

Administrativa problem har pdpekats av i forsta hand Portugal, Italien och
Osterrike (sarskilt den komplicerade granskningen av dokumenteringen av
kostnader). P4 marknader i utveckling kan reaktionstiden vara for lang
(programmen andras efter hand).

Bristande logistik, tekniska kunskaper och support pa framvaxande marknader.

Vissa medlemsstater, bl.a. Italien och Portugal, betonar att det har varit svérare
for mikroforetag samt sma och medelstora foretag att uppfylla villkoren for att
fa tillgang till &garden (produkttillgang samt begrénsad exportkapacitet av
tekniska och finansiella skal).

Fordlag fran medlemsstaterna

For att de sdljframjande atgarderna ska bli mer kostnadseffektiva foreslar vissa
medlemsstater, utan att l&gga fram konkreta férslag till &ndring av unionens
lagstiftning, féljande:

Att dtgarden utstracks till att omfatta den inre marknaden med tanke pa att den
utgodr den framsta varldsmarknaden for vin och att tredjelander har ertvrat
manga marknadsandelar, samtidigt som man undviker konkurrens mellan
gemenskapsviner och eventuel It begrénsar informationsatgarderna.

Att tillgang till agarden "mikroforetag samt sma och medelstora foretag”
prioriteras pa ett effektivt sétt.

Att &garder for att studera nya marknader och utvéardera genomforda atgarder
framjas. Dessa atgarder & viktiga for att forvarva teknisk information och
marknadsf6ringsinformation och bor forega 6vriga tgarder.

Att synergieffekter med andra mer strukturella atgéarder skapas, bland annat i

syfte att underlétta och forstarka EU-aktorernas narvaro pa nya marknader
(framst i syfte att etablera de forsta kanalernatill importorer).
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Att den administrativa granskningen blir mer effektiv, bland annat genom att
schablonbetalningar infors for &tgarder med standardkostnader, t.ex.
reseerséttning.

SLUTSATS

Med tanke pa att medlemsstaterna endast har genomfort de séljframjande atgarderna
under tva & ar det altfor tidigt att dra slutgiltiga slutsatser, sarskilt nar det géller
okad konkurrenskraft och narvaro pa marknader i tredjeland. Vinexporten till vissa
lander har visserligen okat fran 2009, sarskilt pa mamarknaderna, men pa grund av
de komplexa faktorer som paverkar handelsflodena (fluktuerande véxelkurser,
ekonomisk kris, lokala politiska kriser, andrad lagstiftning i de bertrda landerna,
etc.) & det inte majligt att faststéllai vilken man dessa resultat & en direkt foljd av
de sdljframjande &garderna.

Med 122 miljoner euro i utnyttjade anslag under de tva forsta dren kan det dock
havdas att atgarden har varit mycket framgangsrik och i hog grad uppskattas av
aktorerna. De berdknade utgifterna uppgar till 768 miljoner euro for perioden 2009—
2013, vilket tyder pa ett okande intresse for agarden, som med avseende pa
budgetanslagen blir den andra storsta atgarden i stOdprogrammen  efter
omstrukturering och omstallning av vingardar.

| ett forsta skede verkar de sdjframjande &garderna framfor alt ha majliggjort en
konsolidering av gemenskapsforetagens narvaro pa traditionella exportmarknader
och givit tillfale att via marknadsundersokningar utforska och komma in pa nya
marknader.

Framfor allt innebar flexibiliteten och subsidiariteten i genomférandet att
vinsektorerna i de olika medlemsstaterna, alternativt regionerna, far majlighet att
anpassa de sdljframjande atgardernatill de berérda landernas specifika forhallanden.

Mojligheten att knyta nya kontakter och forvarva de kunskaper som krévs for att
anpassa sig till marknaderna (nya produkter, markning, etc.) tillfér dessutom sektorn
en mycket stor dynamik.

Mot bakgrund av vissa kommentarer fran medlemsstaterna skulle bland annat
foljande vagar kunna provas: 1) Synergieffekterna mellan olika atgarder och olika
stodmottagare kan forstarkas. 2) Styrningen av nya marknadsundersokningar kan
forbattras for att minska exportberoendet pa ett begransat antal marknader i
framtiden. 3) Ett mer malstyrt urval av mottagare kan goras for att optimera tgarden.
4) Eventuellt kan ocksd medlemsstaterna fa tillhandahalla riktlinjer gallande
acceptansparametrar for projekten.

Ett reflektionsarbete kring kriteriet géllande " mikroforetag samt sma och medelstora
foretag” samt urvalskriterierna for atgarden kan fordagsvis bedrivas inom ramen for
den rapport som kommissionen ska 6verlamna till radet och Europaparlamentet
2012.

14

SV



	1. INLEDNING
	2. BESKRIVNING AV ÅTGÄRDEN OCH GENOMFÖRANDEVILLKOR
	2.1. Villkor för att få tillgång till åtgärden och stödberättigande åtgärder
	2.2. Förenlighet och konsekvens med andra säljfrämjande åtgärder

	3. PROGRAMPLANERING OCH GENOMFÖRANDE
	3.1. Programplanering
	3.2. Genomförande, förfaranden för urval av ansökningar
	3.3. Budgetutnyttjande
	3.3.1. Unionens bidrag och kompletterande statligt stöd
	3.3.2. Utnyttjande i medlemsstaterna

	3.4. Mottagare
	3.5. Genomförda åtgärder
	3.6. De viktigaste berörda marknaderna

	4. UTVÄRDERING OCH FÖRSLAG FRÅN MEDLEMSSTATERNA
	4.1.1. Fördelar
	4.1.2. Svårigheter
	4.1.3. Förslag från medlemsstaterna

	5. SLUTSATS

