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(begdran om forhandsavgorande fran Cour de cassation (Frankrike))

"Begdran om forhandsavgorande — Artikel 99 i domstolens réttegangsregler — Direktiv 2005/29/EG —
Konsumentskydd — Otillborliga affirsmetoder — Prisnedséttning — Angivande av referenspris genom
markning eller affischering”

Sammanfattning — Domstolens beslut (sjatte avdelningen) av den 8 september 2015

1. Begdran om forhandsavgorande — Domstolens behorighet — Tolkning av nationell ritt —
Omfattas inte

(Artikel 267 FEUF)

2. Konsumentskydd — Otillborliga affirsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot
konsumenter — Direktiv 2005/29 — Tilldmpningsomrdde — Prisnedsdttningar som syftar till att
locka konsumenter att képa varor pda en webbplats for elektronisk handel — Omfattas

(Europaparlamentets och rddets direktiv 2005/29, artikel 2 d)

3. Konsumentskydd — Otillborliga affirsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot
konsumenter ~ —  Direktiv.  2005/29 —  Otillborlig  affirsmetod —  Begrepp  —
Nationella bestimmelser om ett allmdnt forbud mot annonser om prisnedsdttningar i vilka det
inte anges ndgot referenspris — Det gors inte ndgon bedomning fran fall till fall av huruvida
annonserna dr otillbérliga — Otilldtet

(Europaparlamentets och rddets direktiv 2005/29)
1. Se beslutet.
(se punkterna 28 och 29)
2. Prisnedsdttningar som syftar till att locka konsumenter att kopa varor pa en webbplats for
elektronisk handel utgor affirsmetoder i den mening som avses i artikel 2 d i direktiv 2005/29 om

otillborliga affirsmetoder som tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den inre
marknaden, och omfattas séledes av direktivets materiella tillimpningsomrade.
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Sadana prisnedsattningar ingar namligen klart i en néringsidkares affirsstrategi och avser direkt dennes
marknadsforing och forséljning av dessa varor.

(se punkt 32)

3. Direktiv 2005/29 om otillborliga affirsmetoder som tillimpas av néringsidkare gentemot
konsumenter pa den inre marknaden ska tolkas sa, att det utgor hinder for nationella bestimmelser i
vilka det foreskrivs ett allmént forbud mot annonser om prisnedséttningar dar det vid prismérkningen
eller affischeringen av priset inte anges nagot referenspris, utan krav pa att det gors en bedomning fran
fall till fall for att faststilla huruvida en sddan annonsering ér otillborlig, savitt dessa bestimmelser

syftar till att skydda konsumenterna. Det ankommer pa den nationella domstolen att prova om sa ar
fallet.

Direktiv 2005/29 innebdr en fullstindig harmonisering av de bestimmelser avseende otillborliga
affirsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot konsumenter. Sasom uttryckligen foreskrivs i
artikel 4 i ndimnda direktiv far medlemsstaterna dérfor inte vidta atgdrder som &r mer restriktiva an
vad som foreskrivs i direktivet, dven om detta sker i syfte att sdkerstdlla en hogre
konsumentskyddsniva.

I bilaga I till direktivet upprittas en uttommande forteckning 6ver de 31 affirsmetoder som i enlighet
med artikel 5.5 i direktivet under alla omsténdigheter ska betraktas som otillborliga. Sasom uttryckligen
anges i skél 17 i direktivet dr det darfor endast dessa affirsmetoder som kan anses vara otillborliga,
utan att en provning gors fran fall till fall utifran bestimmelserna i artiklarna 5-9 i direktivet om
otillborliga affairsmetoder.

Metoder som bestar i att annonsera om prisnedséttningar till konsumenter utan att ange referenspriset
vid prismérkningen eller affischeringen av priset forekommer inte i bilaga I till direktivet. Sadana
metoder kan alltsd inte vara forbjudna under alla omsténdigheter, utan endast om det vid en sarskild
provning visar sig att metoderna ar otillborliga.

(se punkterna 34, 38, 39 och 41 samt domslutet)
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