LOYALTY MANAGEMENT UK OCH BAXI GROUP

DOMSTOLENS DOM) (andra avdelningen
den 7 oktober 2010*

I de forenade malen C-53/09 och C-55/09,

angéende beslut att begira forhandsavgorande enligt artikel 234 EG, fran House of
Lords (Forenade kungariket), av den 15 december 2008, som inkom till domstolen
den 6 respektive 9 februari 2009, i mélen

Commissioners for Her Majesty’s Revenue and Customs

mot

Loyalty Management UK Ltd (C-53/09),

Baxi Group Ltd (C-55/09),meddelar

* Rittegangssprak: engelska.
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DOMSTOLEN (andra avdelningen)

sammansatt av avdelningsordforanden J.N. Cunha Rodrigues samt domarna A. Ara-
badjiev, A. Rosas (referent), U. Lohmus och P. Lindh,

generaladvokat: P. Mengozzi,
justitiesekreterare: forste handlaggaren L. Hewlett,

efter det skriftliga forfarandet och forhandlingen den 21 januari 2010,

med beaktande av de yttranden som avgetts av:

— Loyalty Management UK Ltd, genom G. Sinfield, solicitor, och D. Milne, QC,

— Baxi Group Ltd, genom B. Cooper, solicitor, och D. Scorey, barrister,

— Forenade kungarikets regering, genom L. Seeboruth och S. Hathaway, bada i
egenskap av ombud, bitrddda av R. Hill, barrister,
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— Greklands regering, genom K. Georgiadis, I. Bakopoulos och M. Tassopoulou,
samtliga i egenskap av ombud,

— Europeiska kommissionen, genom M. Afonso och R. Lyal, bdda i egenskap av om-
bud,

med hénsyn till beslutet, efter att ha hort generaladvokaten, att avgéra malet utan
forslag till avgorande,

foljande

Dom

Respektive begiran om forhandsavgorande avser tolkningen av artiklarna 5, 6
och 11 A.1 a samt av artikel 17.2, i dess lydelse enligt artikel 28f.1, i radets sjatte direk-
tiv 77/388/EEG av den 17 maj 1977 om harmonisering av medlemsstaternas lagstift-
ning rorande omsittningsskatter — Gemensamt system for mervérdesskatt: enhetlig
berdkningsgrund (EGT L 145, s. 1; svensk specialutgiva, omrade 9, volym 1, s. 28),
i dess lydelse enligt radets direktiv 95/7/EG av den 10 april 1995 (EGT L 102, s. 18)
(nedan kallat sjatte direktivet).

Den ena begiran har framstillts i ett mal mellan Commissioners for Her Majesty’s
Revenue and Customs (nedan kallade "Commissioners”) och Loyalty Management
UK Ltd (nedan kallat LMUK) (mal C-53/09) och den andra i ett mal mellan Commis-
sioners och Baxi Group Ltd (nedan kallat Baxi) (mal C-55/09), angaende klassificering
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i mervirdesskattehénseende av vederlag for betalningarna, fran lojalitetsprogram-
mets samordnare till leverantdrerna som levererar lojalitetspremierna till kunderna
samt fran affarsidkaren till lojalitetsprogrammets samordnare som levererar sidana
lojalitetspremier.

Tillampliga bestimmelser

Unionsrdtten

Enligt artikel 2.1 i sjatte direktivet ska mervérdesskatt betalas for leverans av varor
eller tillhandahallande av tjanster som sker mot vederlag inom landets territorium av
en skattskyldig person i denna egenskap.

I artikel 5 i detta direktiv anges foljande:

”1. Med ’leverans av varo” avses Gverforing av rétten att sisom dgare forfoga 6ver
egendom.
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6. Uttag som en skattskyldig person gor av varor i rorelsen for eget eller personalens
privata bruk, eller 6verlatelse ddrav utan erséttning, eller mer generellt sidana ut-
tag for andra éndamal &én rorelsen skall, d& mervardesskatten pa varorna i fraga eller
dessas bestandsdelar varit helt eller delvis avdragsgill, behandlas som leverans mot
vederlag. Uttag som gjorts for att ge bort varuprov eller skinka bort gavor av ringa
virde inom ramen for den skattskyldiga personens rorelse skall dock inte behandlas
pa det sittet”

I artikel 6 i ndmnda direktiv anges foljande:

”1. Med ’tillhandahallande av tjénster’ avses varje transaktion som inte utgor leve-
rans av varor i den betydelse som avses i artikel 5.

2. Foljande skall behandlas som tillhandahallande av tjanster mot vederlag:

b) Tillhandahallande av tjanster utan vederlag av den skattskyldiga personen for
hans eget privata bruk eller personalens eller, mer generellt, fér andra &ndamal 4n
for hans rorelse.
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I artikel 11 A.1 a i sjitte direktivet anges foljande:

”A. Inom landets territorium

1. Beskattningsunderlaget skall vara f6ljande:

a) Nar det giller annat tillhandahéllande av varor och andra tjinster &n som avses
i punkterna b, ¢ och d nedan: Allt som utgor det vederlag som leverantéren har
erhéllit eller kommer att erhélla fran kunden eller en tredje part for dessa inkop,
inklusive subventioner som &r direkt kopplade till priset pa leveransen.”

I artikel 17.2 i ndmnda direktiv, i dess lydelse enligt artikel 28f.1 déri, anges foljande:

”I den man varorna och tjansterna anviands i samband med den skattskyldiga perso-
nens skattepliktiga transaktioner, skall han ha ritt att dra av f6ljande fran den skatt
som han &r skyldig att betala:

a) Mervirdesskatt som forfaller till betalning eller betalats inom landets territorium
avseende varor eller tjanster som tillhandahallits, eller kommer att tillhandahal-
las, till honom av ndgon annan skattskyldig person.

I - 9196



LOYALTY MANAGEMENT UK OCH BAXI GROUP

b) Mervirdesskatt som ér forfallen eller erlagd med avseende pa importerade varor
inom landets territorium.

c) Mervirdesskatt som ér forfallen i enlighet med artiklarna 5.7 a, 6.3 och 28a.6”

Artiklarna 14, 16, 24, 26, 73, 74 och 168 i radets direktiv 2006/112/EG av den 28 no-
vember 2006 om ett gemensamt system for mervérdesskatt (EUT L 347, s. 1), har i
huvudsak samma lydelse som artiklarna 5, 6, 11 A.1 a och artikel 17.2, i dess lydelse
enligt artikel 28f.1, i sjitte direktivet.

Den nationella rétten

Det framgér av de handlingar som 6verlamnats till domstolen att de relevanta be-
stimmelserna i nationell ratt ar artiklarna 2, 5, 19, 24, 25 och 26 i 1994 ars mer-
virdesskattelag (Value Added Tax Act 1994), och bilagorna 4, punkterna 1-5, och 6,
punkt 6, till denna. Dessa bestimmelser har samma lydelse som motsvarande artiklar
i sjatte direktivet.
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Malen vid den nationella domstolen och tolkningsfragorna

Mal C-53/09

LMUK driver ett program for att belona lojala kunder. Genom programmet erhéller
kunderna poéng som de kan byta mot lojalitetspremier i form av varor och tjénster
ndr de koper storre méngder varor eller tjanster frén aterforséljare som deltar i detta
program. Det finns fyra aktorer inom detta program, ndrmare bestaimt sponsorerna —
i detta fall aterforsdljarna som 6nskar uppmuntra kunderna att kopa mer hos dem —,
kunderna, det aktuella programmets samordnare — i detta fall LMUK —, och leveran-
torerna — i detta fall de bolag som tillhandahéller lojalitetspremierna till kunderna i
utbyte mot poéng.

Sponsorerna tilldelar kunderna poéng for varje kop utifrdn det belopp som spende-
rats. Nér en kund har samlat ihop tillrdckligt manga podng kan han byta ut sina poang
mot en lojalitetspremie, antingen helt gratis eller till nedsatt pris. Lojalitetspremierna
inforskaffas av leverantorerna.

Inom ramen for detta program betalar sponsorerna LMUK ett bestaimt belopp for
varje podng som utdelats. De betalar dven en arlig avgift for forsiljning, utveckling
och marknadsféring av programmet i fraga. Leverantorerna erhaller ett fast belopp,
kallat "serviceavgift’, frain LMUK for varje podng som har inl9sts.

Leverantorerna utfirdar en faktura till LMUK i vilken ingdr mervirdesskatt avse-
ende denna avgift. Nar LMUK forsokte dra av denna ingdende mervirdesskatt fann
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Commissioners att den ingéende skatten i friga utgjorde skatt pa en serviceavgift
som dr vederlag for tillhandahallanden fran leverantorerna till kunderna och inte till
LMULK, dven om LMUK helt eller delvis betalar f6r dessa tillhandahéllanden. Com-
missioners ansag darfor att serviceavgiften dr en av en tredje part erlagd avgift for att
tillhandahélla lojalitetspremier till kunderna och att LMUK inte har ritt att dra av
ingdende skatt pa serviceavgiften.

LMUK o6verklagade detta beslut till VAT and Duties Tribunal. Némnda domstol fann
att leverantorernas leveranser av varor till kunderna i utbyte mot poing ska ses som
tjanster som tillhandahalls LMUK.

Commissioners 6verklagade denna dom till High Court of Justice (England & Wales).
Namnda domstol dndrade domen fran VAT and Duties Tribunal, och fann att leve-
rantorerna tillhandaholl kunderna lojalitetspremier och att serviceavgiften var ett av
en tredje part, i detta fall LMUK, erlagt vederlag for denna tjanst. Commissioners
framforde dven en “alternativ grund” vid High Court of Justice (England & Wales)
avseende beloningar i form av varor. Om leverantorerna tillhandaholl LMUK sédana
varor innebér det att LMUK var skyldigt att erldgga utgaende skatt for det framtida
tillhandahéllandet av samma varor till kunder enligt artikel 5.6 i sjitte direktivet. High
Court of Justice (England & Wales) bifoll Commissioners 6verklagande pa denna al-
ternativa grund.

LMUK o6verklagade till Court of Appeal (England & Wales), som dndrade domen fran
High Court of Justice (England & Wales). Court of Appeal (England & Wales) fann
att LMUK hade betalat serviceavgiften till leverantdrerna som vederlag for de tjénster
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som leverantorerna hade tillhandahéllit LMUK. LMUK hade foljaktligen ritt att dra
av mervirdesskatten avseende serviceavgiften.

Commissioners verklagade till House of Lords, som fann att det var nédvéndigt att
inhdmta ett férhandsavgérande fran EU-domstolen avseende tolkningen av direk-
tiv 2006/112, tidigare sjatte direktivet, for att doma i det mal som hade anhédngiggjorts.

Mot denna bakgrund beslutade House of Lords att vilandefoérklara mélet och stélla
foljande fragor till EU-domstolen.

”"En skattskyldig person (framjaren) driver ett program, i vilket flera aktorer deltar, for
att belona lojala kunder ... och har for detta andamal ingétt foljande avtal:

a) Avtal med olika foretag kallade 'sponsorer; enligt vilka sponsorerna delar ut ’po-
ang’ till kunder ... som férvirvar varor och tjinster frin sponsorerna. Enligt sam-
ma avtal betalar sponsorerna framjaren.

b) Avtal med [kunderna] vilka innehéller bestimmelser enligt vilka kunderna, nir
de forvarvar varor och/eller tjinster fran sponsorerna, far poiang som de kan l9sa
in mot varor och/eller tjénster.

c) Avtal med olika foretag (nedan kallade leverantorer) enligt vilka leverantérerna
bland annat &tar sig att tillhandahalla varor och/eller tjanster till [kunderna] till
ett lagre pris én vanligt eller kostnadsfritt, ndr en [kund] loser in podngen, mot
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att frimjaren betalar en 'serviceavgift’ som beréknas i forhallande till antal inlosta
poéng hos leverantoren under den aktuella perioden.

Hur ska artiklarna 14, 24 och 73 i ... direktiv 2006/112 (tidigare artiklarna 5, 6
och 11 A.1 a i [sjatte direktivet]) tolkas med avseende pa fraimjarens betalningar
till leverantérerna?

Ska dessa bestimmelser i synnerhet tolkas sa, att de betalningar framjaren gor till
leverantérerna ska betraktas

a) som vederlag for endast de tjanster som leverantorerna tillhandahaller fram-
jaren eller

b) som vederlag for endast de varor och/eller tjanster som leverantorerna till-
handahaller [kunderna] eller

c) som vederlag delvis for tjanster som leverantoérerna tillhandahéller fraimja-
ren och delvis for varor och/eller tjanster som leverantorerna tillhandahéaller
[kunderna]?

Om svaret pa fraga 2 dr c, och serviceavgiften ddrmed utgor vederlag for le-
verantorernas tva tillhandahallanden, det ena till frimjaren och det andra till
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[kunderna], enligt vilka gemenskapsrattsliga kriterier ska det faststillas hur en
avgift sasom serviceavgiften ska férdelas mellan dessa tva tillhandahéllanden?”

Mal C-55/09

Baxi ingér i en koncern som tillverkar virmepannor och tillhérande virmeprodukter.
For att fraimja avsittningen av sina produkter hos sina kunder, i detta fall installatorer
av virmepannor, driver bolagen i koncernen ett program for att belona lojala kunder.
Inom ramen for detta program dr Baxi sponsor i den mening som avses i punkten
10 ovan.

De kunder som deltar i detta program erhaller podng nér de kdper Baxis varor, och
dessa poing kan de byta mot lojalitetspremier i form av varor och tjéinster. Det ska
dock noteras att det av beslutet om hanskjutande framgér att det nationella mélet
endast géller lojalitetspremier i form av varor.

Baxi har anfortrott administrationen av lojalitetsprogrammet till @1 Ltd (nedan kal-
lat @1). Enligt de allménna villkoren for detta program har kunderna ett avtalsforhal-
lande med Baxi.

@1:s handhavande av detta lojalitetsprogram innebir bland annat att @1 marknads-
for detta bland kunderna genom kataloger och pa Internet, behandlar registrerings-
ansokningar, skoter kundernas konton, viljer ut, koper in och till kunderna levererar
lojalitetspremier, och tillhandahaéller en telefonservice f6r kunderna.
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En viktig skillnad mellan detta program och det som ér i fraga i mélet C-53/09 &r att
@1 valde ut och kopte in lojalitetspremierna och levererade dem till kunderna. Detta
bolag agerade séledes samtidigt som lojalitetsprogrammets samordnare och som le-
verantor. Lojalitetspremierna inloses endast mot poéng. Det ér inte mojligt att erhélla
en lojalitetspremie i form av ett kop till nedsatt pris. Baxi betalar till @1 detaljhandels-
priset for lojalitetspremierna och vissa avgifter for specifika tjanster.

Baxi ans6kte om att dra av mervirdesskatten avseende de belopp bolaget betalat till
@1. Commissioners fann att detaljhandelspriset for de varor som Baxi betalat @1 for
bestod av tva delar. En del av beloppet utgjorde vederlag for de tjédnster @1 tillhanda-
hallit Baxi, for vilka bolaget hade ratt att dra av den mervirdesskatt som @1 fakture-
rat. Den andra delen utgjorde vederlaget for @1:s leverans av varor till kunder, som
inforskaffats fran en tredje part, for vilket Baxi inte hade ritt att dra av denna skatt.

Baxi 6verklagade detta beslut till VAT and Duties Tribunal. Ndimnda domstol ogil-
lade Baxis 6verklagande och fann att @1 levererade lojalitetspremierna till Baxi, som
sedan i sin tur levererade dessa till kunderna utan vederlag. Baxi kunde dirmed dra
av ingdende mervirdesskatt p& varorna, men var skyldigt att redovisa utgdende mer-
vardesskatt vid vidareoverlatelsen av varorna till kunderna.

Baxi 6verklagade denna dom till High Court of Justice (England & Wales). Ndmnda
domstol fann att @1 hade tillhandahallit lojalitetspremierna till kunderna och inte till
Baxi, men att @1 dven hade tillhandahallit Baxi en tjanst som omfattade leverans av
varorna till kunderna. Det pris som Baxi betalade utgjorde vederlag for tillhandahal-
landet av denna tjénst och Baxi hade séledes ritt att behandla all mervérdesskatt som
bolaget debiterades av @1 som sin ingdende mervérdesskatt.
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Commissioners 6verklagade till Court of Appeal (England & Wales). Ndimnda dom-
stol fann att Baxi kunde fa tillbaka mervardesskatten pa hela det belopp som bolaget
betalat till @1. Enligt Court of Appeal (England & Wales) skulle Baxi anses ha erlagt
hela betalningen for en tjanst som @1 tillhandaholl bolaget. Denna tjénst bestod del-
vis i tillhandahallandet av varor till kunderna, vilket utgjorde en marknadsforingsat-
gdrd och en lojalitetsskapande atgérd till forman for Baxi och vilket innebar att Baxi
fritogs fran sin skyldighet gentemot kunderna inom ramen f6r lojalitetsprogrammet.

Commissioners dverklagade till House of Lords, som fann att det var nddvandigt att
inhdmta ett forhandsavgorande fran EU-domstolen avseende tolkningen av direk-
tiv 2006/112, tidigare sjdtte direktivet, for att doma i det mal som hade anhéngiggjorts.

Mot denna bakgrund beslutade House of Lords att vilandeforklara malet och stilla
foljande fragor till EU-domstolen:

”"a) En beskattningsbar person driver en siljkampanj som samordnas av en reklam-
och marknadsforingsbyra och som innebér att podng delas ut till den beskatt-
ningsbara personens kunder i samband med att kunderna képer den beskatt-
ningsbara personens varor.

b) Kunderna kan l6sa in podngen och mottar hirvid kostnadsfritt lojalitetspremier
fran byran.
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Den beskattningsbara personen har traffat avtal med byran om att till byrén be-
tala detaljhandelspris for lojalitetspremier.

Hur ska artiklarna 14, 24, 73 och 168 i direktiv 2006/112 ... (tidigare artiklarna 5,
6,11 A.1 a och 17.2 [i dess lydelse enligt artikel 28f.1] i [sjatte direktivet]) tolkas
med avseende pa betalningarna fran den beskattningsbara personen till byran?

Ska dessa bestammelser i synnerhet bestamt tolkas pa ett sddant sitt att den be-
skattningsbara personens betalningar till byrén ska betraktas

a) endast som vederlag for de tjanster som byran tillhandahaller den beskatt-
ningsbara personen,

b) endast som vederlag som betalas av tredje man for tillhandahallandet av varor
fran byran till kunderna,

c) delvis som vederlag for de tjdnster som byrén tillhandahaller den beskatt-
ningsbara personen och delvis som vederlag for tillhandahallandet av varor
fran byran till kunderna, eller

d) som vederlag for byrans tillhandahéllande av reklam- och marknadsforings-
tjdnster till den beskattningsbara personen och for lojalitetspremierna fran
byran till den beskattningsbara personen?
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3) Om svaret pa friga 2 dr att betalningarna ska betraktas delvis som vederlag for
de tjanster som byran tillhandahaller den beskattningsbara personen och delvis
som vederlag som den beskattningsbara personen betalar till byran i egenskap av
tredje man, for byrans tillhandahallande av varor till kunderna — enligt vilka ge-
menskapsrittsliga kriterier ska det faststéllas hur betalningen ska fordelas mellan
dessa tva tillhandahéllanden?”

Domstolens ordférande beslutade den 11 mars 2009 att férena maéalen C-53/09
och C-55/09 vad giller det skriftliga och det muntliga forfarandet samt domen.

Inledande synpunkter

Mot bakgrund av att den nationella domstolen i sina beslut att begira férhandsavgo-
rande har hénvisat savél till sjatte direktivet som till direktiv 2006/112, konstaterar
EU-domstolen att det senare direktivet antogs den 28 november 2006 och att det
datum det tradde i kraft, ndrmare bestdmt den 1 januari 2007, ligger senare i tiden d4n
omstidndigheterna i de nationella mélen. EU-domstolen ska siledes besvara de stéllda
fragorna endast utifran sjitte direktivet.

EU-domstolen konstaterar dven vad géller mal C-53/09 att férhallandet mellan spon-
sorerna och lojalitetsprogrammets samordnare (det vill siga LMUK) varken har be-
handlats i den nationella domstolens fragor eller vid diskussionen vid EU-domstolen.
Séaledes kommer EU-domstolens prévning endast att avse fragorna sdsom de stéllts
av den nationella domstolen.
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Provning av tolkningsfragorna

Den nationella domstolen har stéllt sina fragor, vilka ska provas tillsammans, for att fa
klarhet i huruvida, inom ramen for ett sadant lojalitetsprogram som ér i fraga i mélen
vid nimnda domstol,

— betalningar som samordnaren av programmet i fraga erldgger till leverantorer
som levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mal C-53/09, betraktas som ved-
erlag, betalt av tredje part, for en leverans av varor till ndmnda kunder, och/eller,
i forekommande fall, for tjédnster som tillhandahéllits av ndmnda leverantorer till
ndmnda kunder, och/eller som vederlag for tjanster som tillhandahallits av leve-
rantdrerna till samordnaren av detta program, och

— betalningar som sponsorn erldgger till samordnaren av programmet i frdga som
levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mal C-55/09, betraktas som vederlag,
betalt av tredje part, for en leverans av varor utford av samordnaren for detta pro-
gram till ndimnda kunder, och/eller som vederlag for tjanster som tillhandahallits
av denna samordnare till denna sponsor.

Yttranden som har inkommit till domstolen

I mal C-53/09 har LMUK gjort géllande att betalningarna som bolaget erlagt till leve-
rantorerna utgor vederlag for de tjanster som leverantorerna tillhandahallit LMUK.
Niamnda tjénster bestdr av olika avtalsenliga ataganden, inklusive leverantorernas
atagande att leverera varor eller tjanster till kunderna antingen helt gratis eller till
nedsatt pris.
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I mél C-55/09 har Baxi anfort att de betalningar bolaget erlagt till @1 utgor vederlag
for de tjanster som @1 tillhandahéllit Baxi. Det handlar om olika reklam- och mark-
nadsforingstjanster, i vilka ingick leveransen av lojalitetspremier till kunder liksom
tillhandahéllande av uppgifter angdende Baxis kundkrets.

Enligt Forenade kungarikets regering, den grekiska regeringen och Europeiska kom-
missionen, ska de betalningar som i mal C-53/09 har erlagts av LMUK till leveranto-
rerna betraktas som vederlag, betalt av tredje part (ndrmare bestamt LMUK) for le-
verantorernas leverans av varor till nimnda kunder, och/eller, beroende pa vilken typ
av lojalitetspremie det dr, for leverantorernas tillhandahéllande av tjanster till dessa
kunder.

I mal C-55/09 anser ndmnda regeringar och kommissionen att Baxis betalningar till
@1 ska anses utgora vederlag, betalt av tredje part (ndrmare bestdmt Baxi) for varor
som @1 levererat till ndmnda kunder. Emellertid &r Férenade kungarikets regering
och kommissionen ense om att en viss del av Baxis betalningar till @1 — ndrmare
bestdmt skillnaden mellan detaljhandelspriset for lojalitetspremier, som betalats av
Baxi till @1, och det inkopspris till vilket @1 inforskaffar lojalitetspremierna — utgor
vederlag for tjanster som @1 har tillhandahallit Baxi.

Domstolens svar

Domstolen erinrar om att det gemensamma systemet for mervirdesskatt vilar pa
principen att det, till och med detaljhandelsledet, pa varor och tjinster ska tas ut en
allmén skatt pad konsumtion som ér exakt proportionell i forhallande till priset pa
varorna och tjénsterna, oavsett antalet transaktioner som dger rum under produk-
tions- och distributionsprocessen fore det led dér skatt tas ut (se, bland annat, dom av
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den 3 oktober 2006 i mal C-475/03, Banca popolare di Cremona, REG 2006, s. I-9373,
punkt 21).

Domstolen erinrar &ven om att beaktandet av den ekonomiska verkligheten &r ett
grundldggande kriterium vid tillimpningen av det gemensamma mervérdesskattesys-
temet (se, & ena sidan, vad giller begreppet sitet for den ekonomiska verksamheten
i merviardesskattehianseende, dom av den 20 februari 1997 i mal C-260/95, DFDS,
REG 1997, s. I-1005, punkt 23, och av den 28 juni 2007 i mal C-73/06, Planzer Lux-
embourg, REG 2007, s. I-5655, punkt 43, och & andra sidan, vad géller bestdmning-
en av mottagaren till en leverans av varor, analogt, domen av den 6 februari 2003 i
mal C-185/01, Auto Lease Holland, REG 2003, s. I-1317, punkterna 35 och 36).

Mot bakgrund av dessa 6verviganden ska domstolen, for att besvara dessa fragor, for
det forsta bestimma naturen pa de genomforda transaktionerna inom ramen for de
aktuella lojalitetsprogrammen.

Det framgér av besluten om hanskjutande att lojalitetsprogrammen utformats for att
forma kunder att gora sina inkop hos vissa affarsidkare. I detta syfte tillhandahaller
LMUK i mél C-53/09 och @1 i mal C-55/09 ett visst antal tjdnster som har samband
med samordningen av programmen.

Den ekonomiska verkligheten ser dock ut pa sa sitt att inom ramen f6r ndimnda pro-
gram levererar leverantorerna till kunderna lojalitetspremier, sévil i form av varor
som, i mal C-53/09, av tjanster.
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For att bedoma huruvida denna transaktion, bestadende i leveransen av lojalitetspre-
mier, dr mervardesskattepliktig, ska domstolen préva huruvida transaktionen utgor
en leverans av varor eller ett tillhandahéllande av tjénster, i enlighet med artikel 2.1
i sjétte direktivet, mot vederlag inom landets territorium av en skattskyldig person i
denna egenskap.

I artikel 5.1 i sjitte direktivet anges att med "leverans av varor” avses 6verforing av
rétten att sasom dgare forfoga 6ver egendom.

Av bestimmelsens ordalydelse foljer att begreppet leverans av varor inte hanfor sig
till en dganderittsovergang i enlighet med de formkrav som uppstillts i den tillimp-
liga nationella rétten, utan begreppet innefattar samtliga 6verforingar av materiell
egendom fran en part till en annan, som ger mottagaren befogenhet att faktiskt for-
foga 6ver egendomen som om han var dgare till densamma (se dom av den 8 februa-
ri 1990 i mél C-320/88, Shipping and Forwarding Enterprise Safe, REG 1990, s. [-285,
punkt 7, svensk specialutgava, volym 10, s. 295, och domen i det ovanndmnda maélet
Auto Lease Holland, punkt 32).

I artikel 6.1 i sjatte direktivet definieras begreppet tillhandahallande av tjénster som
varje transaktion som inte utgor leverans av varor.

Det framgar av beslutet om hénskjutande i mal C-53/09 att LMUK ingar avtal med le-
verantdrerna enligt vilka LMUK betalar dem ett 6verenskommet belopp for poéngen,
om de tillhandahaller lojalitetspremier till kunderna i utbyte mot dessa poédng. Enligt
det avtal som sluts mellan LMUK och varje leverantor dr saledes sjéilva villkoret for att
leverantorerna ska erhéalla betalning frain LMUK att de forra levererar lojalitetspremi-
erna till kunderna. Dessa lojalitetspremier kan vara savil varor som tjénster. Det &r
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nidmligen endast pa detta sitt som de kan erhalla poéng som dérefter kan leda till en
betalning fran LMUK.

Det framgar dven av beslutet om hinskjutande i méal C-55/09 att @1 képer in lojali-
tetspremier och att lagret av dessa varor tillhér @1. Saledes har @1 inte endast rétt
att overléta lojalitetspremierna till kunderna som om bolaget dgde dem, utan det &r i
realiteten deras dgare. Det framgér ocksa av beslutet om hinskjutande att @1 distri-
buerar lojalitetspremierna till kunderna.

Domstolen konstaterar saledes att i mélen vid den nationella domstolen har leve-
rantorerna levererat varor till kunderna, i den mening som avses i artikel 5.1 i sjétte
direktivet, och, i mal C-53/09, har de dven tillhandahallit kunderna tjanster, i den me-
ning som avses i artikel 6.1 i ndimnda direktiv.

Domstolen ska for det andra prova huruvida de genomférda transaktionerna har
skett mot vederlag.

Det framgar av réttspraxis att en leverans av varor eller ett tillhandahallande av tjéns-
ter som “sker mot vederlag” i den mening som avses i artikel 2.1 i sjatte direktivet
forutsitter att det finns ett direkt samband mellan den levererade varan eller den
tillhandahéllna tjansten och det motvirde som erhalls (se, bland annat, vad géller
tillhandahéllande av tjinster, dom av den 8 mars 1988 i mal 102/86, Apple and Pear
Development Council, REG 1988, s. 1443, punkt 12).

Som ett led i undersokningen av huruvida det foreligger ett vederlag och, i sidant fall,
huruvida det finns ett samband mellan detta vederlag och den levererade varan el-
ler tillhandahallna tjénsten, konstaterar domstolen att det pris som kunderna betalat
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sponsorerna for varor eller tjanster i mal C-53/09, och till Baxi for varor i mél C-55/09,
ar detsamma oavsett om dessa kunder deltar i lojalitetsprogrammet eller inte.

Nir det gillde ett lojalitetsprogram enligt vilket ett oljebolag utdelade varor till ben-
sinkopare i utbyte mot poéng som dessa erhallit beroende pa hur mycket bransle de
kopt till detaljhandelspris vid pumpen, fann domstolen foljande. Oljebolaget kunde
inte gora gillande att en viss del av det pris som betalats av bensinkoparna i sjdlva
verket motsvarade virdet pa dessa podng eller de varor som poédngen bytts in mot,
eftersom de som kopte bensin var tvungna att betala samma detaljhandelspris oav-
sett om de tog emot poédngen eller inte (se, for ett liknande resonemang, dom av den
27 april 1999 i mél C-48/97, Kuwait Petroleum, REG 1999, s. 1-2323, punkt 31).

Domstolen fann att forséljningen av brénsle som gav upphov till tilldelningen av po-
ang till kunderna, & ena sidan, och 6verlatelsen av varor i utbyte mot dessa poéng, &
andra sidan, utgjorde tvé olika transaktioner (se, for ett liknande resonemang, domen
i det ovanndmnda malet Kuwait Petroleum, punkt 28).

Vad betriffar mélen vid den nationella domstolen féljer det harav att 6verlatelsen av
varor och tillhandahallandet av tjinster som gav upphov till tilldelningen av poéng till
kunderna, a ena sidan, och 6verlatelsen av lojalitetspremier i utbyte mot dessa poéng,
a andra sidan, utgor tva olika transaktioner.

Sasom Forenade kungarikets regering emellertid papekat krévs det enligt sjatte direk-
tivet inte — for att en leverans av varor eller ett tillhandahéllande av tjénster ska anses
ha skett "mot vederlag” i den mening som avses i artikel 2.1 i ndimnda direktiv — att
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vederlaget for varan eller tjansten erhalls direkt frain mottagaren. I artikel 11A.1 a i
ndmnda direktiv anges ndmligen att vederlaget kan erhallas fran en tredje part.

Det framgar av beslutet om hénskjutande i mal C-53/09 att kundernas inlésande av
podng hos leverantorerna medfor en betalning fran LMUK till leverantérerna. Denna
betalning berdknas sdsom summan av serviceavgifterna, vilka &r fasta belopp for varje
poédng som har inlosts mot en del av priset pa lojalitetspremien eller hela detta pris.
Under dessa forhallanden kan det konstateras, saisom Forenade kungarikets regering
har anfort, att denna betalning utgor vederlaget for leveransen av lojalitetspremierna.

I mal C-55/09 framgéar det ocksa av beslutet om hianskjutande att @1 fakturerar Baxi
for lojalitetspremierna med detaljhandelspriset plus tillimpliga kostnader for leve-
rans till den plats bestéllningen kommer frén och dir dganderitten 6vergar och trans-
aktionen vad avser podng genomfors. Saledes, med avdrag for @1:s vinstmarginal —
som bestod i skillnaden mellan detaljhandelspriset for lojalitetspremierna och det
inkopspris som @1 betalat for dessa premier — utgor betalningen frdn Baxi till @1
vederlaget for leveransen av dessa premier.

I mal C-55/09 har emellertid Baxi gjort géllande att vederlaget for betalningen inte
utgors av leveransen av varorna, utan av en komplex marknadsforingstjénst i vilken
leveransen av lojalitetspremier till kunderna ingér som en av flera tjénster.

Det foljer av domstolens rittspraxis att nir en transaktion utgors av en rad delar och
handlingar ska det forst goras en samlad bedomning av de omsténdigheter som kén-
netecknar transaktionen i fraga for att avgora dels om det ror sig om tva eller flera
fristdende tillhandahallanden eller ett enda tillhandahallande, dels, i det sistndimnda
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fallet, huruvida detta enda tillhandahallande ska kvalificeras som leverans av va-
ror eller tillhandahallande av tjanster (se, for ett liknande resonemang, dom av den
29 mars 2007 i mal C-111/05, Aktiebolaget NN, REG 2007, s. I-2697, punkt 21 och
dér angiven rittspraxis).

Det framgér av beslutet om hénskjutande i mal C-55/09 att de betalningar som gjorts
av Baxi till @1 motsvarade detaljhandelspriset for lojalitetspremierna med tillagg for
porto och emballage, och att @1 ddrmed uppnér en vinstmarginal som bestod i skill-
naden mellan detaljhandelspriset for lojalitetspremierna och det inképspris som @1
betalat for dessa varor.

Saledes kan, vilket for 6vrigt bade Forenade kungarikets regering och kommissionen
medgett, en betalning som den som é&r fraga i mal C-55/09 delas upp i tvé delar, och
var och en av dessa delar motsvarar en distinkt prestation.

Saledes utgor inkopspriset vederlaget for leveransen av lojalitetspremier till kunder,
samtidigt som skillnaden mellan detaljhandelspriset som Baxi betalade och det in-
kopspris @1 betalade for att inforskaffa lojalitetspremier, det vill sdga vinstmargina-
len, utgor vederlaget for de tjanster som @1 har tillhandahéllit Baxi.

I mél C-53/09 har diremot LMUK i sina skriftliga och muntliga yttranden anfort att
de belopp som bolaget betalat till leverantorerna inte utgor vederlag for tva eller flera
distinkta prestationer. Det ankommer emellertid pa den hénskjutande domstolen att
undersoka huruvida detta &r fallet.
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Mot bakgrund av ovanstiende ska fragorna besvaras enligt foljande: Inom ramen for
ett sddant lojalitetsprogram sasom det som ér i fraga i malen vid den nationella dom-
stolen ska artiklarna 5, 6, 11 A.1 a och artikel 17.2, i dess lydelse enligt artikel 28£.1, i
sjitte direktivet, tolkas s4, att:

— betalningar som samordnaren av programmet i fraga erlagger till leverantorer

som levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mal C-53/09, betraktas som ved-
erlag, betalt av tredje part, for en leverans av varor till nimnda kunder eller, i
forekommande fall, for tillhandahallande av tjdnster till dessa. Det ankommer
dock pa den nationella domstolen att undersoka huruvida dessa betalningar dven
omfattar vederlag for ett tillhandahallande av tjanster som motsvarar en distinkt
prestation, och

betalningar som sponsorn erlagger till samordnaren av programmet i fraga som
levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mél C-55/09, anses till viss del utgéra
vederlag, betalt av tredje part, for en leverans av varor till naimnda kunder och
till viss del utgora vederlag for tjanster som tillhandahéllits av samordnaren till
denna sponsor.

Rittegangskostnader

Eftersom forfarandet i forhéllande till parterna i mélen vid den nationella domstolen
utgor ett led i beredningen av samma maél, ankommer det pa den nationella dom-
stolen att besluta om rittegangskostnaderna. De kostnader for att avge yttrande till
domstolen som andra dn ndmnda parter har haft &r inte vederlagsgilla.
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Mot denna bakgrund beslutar domstolen (andra avdelningen) foljande:

Inom ramen for ett sadant lojalitetsprogram sasom det som ir i fraga i malen vid
den nationella domstolen ska artiklarna 5, 6, 11 A.1 a och artikel 17.2, i dess ly-
delse enligt artikel 28f.1, i radets sjitte direktiv 77/388/EEG av den 17 maj 1977
om harmonisering av medlemsstaternas lagstiftning rorande omsittningsskat-
ter — Gemensamt system for mervirdesskatt: enhetlig berikningsgrund, i dess
lydelse enligt radets direktiv 95/7/EG av den 10 april 1995, tolkas s4, att

— betalningar som samordnaren av programmet i fraga erligger till leveranto-
rer som levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mal C-53/09, betraktas
som vederlag, betalt av tredje part, for en leverans av varor till nimnda kun-
der eller, i forekommande fall, for tillhandahallande av tjanster till dessa. Det
ankommer dock pa den nationella domstolen att undersoka huruvida dessa
betalningar dven omfattar vederlag for ett tillhandahallande av tjdnster som
motsvarar en distinkt prestation, och

— betalningar som sponsorn erligger till samordnaren av programmet i fraga
som levererar lojalitetspremier till kunder ska, i mal C-55/09, anses till viss
del utgora vederlag, betalt av tredje part, for en leverans av varor till nimnda
kunder och till viss del utgora vederlag for tjinster som tillhandahallits av
samordnaren till denna sponsor.

Underskrifter
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