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Sammanfattning av domen

1. Gemenskapsvarumdrke — Definition och forvirv av gemenskapsvarumdrke — Absoluta
registreringshinder — Varumdrken som saknar sdrskiljningsformdga — Varumdrken som
bestdr av en reklamslogan

(Radets forordning nr 40/94, artikel 7.1 b)

2. Gemenskapsvarumdrke — Definition och forvirv av gemenskapsvarumdrke — Absoluta
registreringshinder — Varumdrken som saknar sdrskiljningsformdaga — Varumdrken som
bestdr av en reklamslogan

(Radets forordning nr 40/94, artikel 7.1 b)
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3. Gemenskapsvarumdrke — Definition och forvirv av gemenskapsvarumdrke — Absoluta

registreringshinder — Varumdrken som saknar sdrskiljningsformdga — Varumdrken som

bestdr av en reklamslogan

(Radets forordning nr 40/94, artikel 7.1 b och c)

. Gemenskapsvarumdrke — Definition och forvirv av gemenskapsvarumdrke — Absoluta
registreringshinder — Varumdrken som saknar sdrskiljningsformdga

(Radets forordning nr 40/94, artikel 7.1 b)

. Enbart den omsténdigheten att ett varu-
miérke av omsittningskretsen uppfattas
som ett reklambudskap och att det, mot
bakgrund av dess lovordande karaktir,
i princip skulle kunna anvidndas av andra
foretag dr i sig inte tillracklig for att dra
slutsatsen att varumérket saknar sarskilj-
ningsformaga i den mening som avses
i artikel 7.1 b i forordning nr 40/94 om
gemenskapsvarumirken. Ett ordmirkes
lovordande konnotation innebér ndmligen
inte att varumérket inte kan sakerstalla for
konsumenterna att de varor eller tjanster
som avses har ett visst ursprung. Ett sddant
ordmirke kan séledes av omsittnings-
kretsen samtidigt uppfattas som ett
reklambudskap och en uppgift om
varornas eller tjansternas kommersiella
ursprung. Hérav foljer att i den mén som
omsittningskretsen uppfattar varumarket
som en upplysning om detta ursprung,
saknar den omstiandigheten att det samti-
digt, eller till och med i forsta hand,
uppfattas som ett reklambudskap bety-
delse for varumirkets sarskiljningsfor-
maga.

(se punkterna 44 och 45)
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2. Det kan inte krdvas att en slogan ska ha

"inslag av fantasi” och ett “idémissigt
spanningsfalt som skulle kunna ge en
overraskningseffekt och saledes en igen-
kénningseffekt” for att en sddan slogan ska
anses ha den minsta sirskiljningsformaga
som krévs enligt artikel 7.1 b i forordning
nr 40/94 om gemenskapsvarumérken.

Vad avser det forhallandet att ett varu-
mirke kan ha méanga betydelser, utgora en
ordlek eller uppfattas som fantasifullt,
overraskande och ovdntat och darmed
vara mojligt att komma ihag, utgor
sddana sdrdrag visserligen inte ett ngdvén-
digt villkor for att en reklamslogan ska
anses ha sdrskiljningsformaga, men icke
desto mindre &r det sa att forekomsten av
dem i princip medfor att denna reklams-
logan ges sirskiljningsférmaga.

(se punkterna 39 och 47)
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3. Allavarumairken som bestar av tecken eller

upplysningar, vilka for 6vrigt anvénds som
reklamslogan, kvalitetsbeteckningar eller
som uppmaningar att kopa de varor eller
tjanster som avses med varumérkena,
innehéaller per definition, i storre eller
mindre utstriackning, ett objektivt bud-
skap. Sadana varumidrken saknar inte,
enbart av detta skal, sarskiljningsformaga i
den mening som avses i forordning nr
40/94 om gemenskapsvarumérken.

Saledes kan sadana varumarken, i den mén
de inte &r beskrivande i den mening som
avses i artikel 7.1 ¢ i ndmnda forordning
uttrycka ett objektivt budskap — d&ven om
detta dr enkelt — och likval ge konsu-
menten en upplysning om de aktuella
varornas eller tjansternas kommersiella
ursprung. S& kan sérskilt vara fallet nar
dessa varumirken inte begrinsas till ett
vanligt reklambudskap, utan har ett visst
métt av originalitet eller uttrycksfullhet,
kraver en minsta grad av anstrangning for
att tolkas eller ger upphov till en tanke-
process hos omsattningskretsen.

(se punkterna 56 och 57)

4. En reklamslogan som "Vorsprung durch

Technik” for vilken registrering sokts for

"Fordon och farkoster; fortskaffnings-
medel for transport till lands, i luften eller
pad vatten”, som omfattas av klass 12
i Nicedverenskommelsen, samt for varor
och tjénster i klasserna 9, 14, 16, 18, 25, 28,
35-43 och 45, saknar inte sdrskiljnings-
formaga i den mening som avses i forord-
ning nr 40/94 om gemenskapsvarumérken.

Aven om det antas att denna slogan,
Vorsprung durch Technik, innehaller ett
objektivt budskap med inneborden att det
pd grund av teknisk Overldgsenhet é&r
mojligt att tillverka och tillhandahalla
béttre varor och tjanster, innebdr denna
omstiandighet inte att det sokta varumérket
helt saknar ursprunglig sérskiljningsfor-
maga. Hur enkelt ett sadant budskap 4n ma
vara, kan det ndmligen inte betraktas som
sd vardagligt att det kan medfora att det
fran borjan och utan nagon som helst
analys kan uteslutas att varumérket kan ge
konsumenten en upplysning om de aktu-
ella varornas eller tjinsternas kommersi-
ella ursprung.

Det ér inte uppenbart att detta budskap
foljer av ndmnda slogan. Ordkombina-
tionen Vorsprung durch Technik, som
betyder forsprang genom teknik, forefaller
vid ett forsta paseende endast antyda ett
orsakssamband och kréver darfor en viss
tolkningsanstrangning fran allménhetens
sida. Ndmnda slogan uppvisar vidare prov
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pad ett visst matt av originalitet och
uttrycksfullhet som gor den latt att
komma ihdg. Eftersom det slutligen ror
sig om en vilkdnd slogan som anvénts av
sokanden under ménga &r, kan det inte
uteslutas att den omsténdigheten att
omséttningskretsen vant sig vid att
forknippa denna slogan med bilar som
tillverkas av nidmnda foretag dven kan
underldtta for omsdttningskretsen att
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identifiera de aktuella varornas eller tjins-
ternas kommersiella ursprung.

(se punkterna 58 och 59)



