BACARDI FRANKRIKE

DOMSTOLENS DOM (stora avdelningen)
den 13 juli 2004"

I mal C-429/02,

angdende en begiran om forhandsavgorande enligt artikel 234 EG fran Cour de
cassation (Frankrike) att domstolen skall meddela ett forhandsavgorande i det vid
den nationella domstolen anhiingiga mélet mellan

Bacardi France SAS, tidigare Bacardi-Martini SAS,

och

Télévision francaise 1 SA (TF1),

Groupe Jean-Claude Darmon SA,

Girosport SARL,
* Riittegangssprak: franska,
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angdende tolkningen av radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om
samordning av vissa bestimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och
andra forfattningar om utférandet av sindningsverksamhet for television (EGT
L 298, s. 23; svensk specialutgiva omréde 6, volym 3, s. 3) och av artikel 59 i EG-
fordraget (nu artikel 49 EG i dndrad lydelse),

meddelar

DOMSTOLEN (stora avdelningen)

sammansatt av ordféranden V. Skouris, avdelningsordférandena P. Jann (referent),
A. Rosas, C. Gulmann, J.-P. Puissochet och ].N. Cunha Rodrigues samt domarna R.
Schintgen, S. von Bahr och R. Silva de Lapuerta,

generaladvokat: A. Tizzano,
justitiesekreterare: avdelningsdirektoren M. Mugica Arzamendi,

med beaktande av de skriftliga yttranden som har inkommit fran:

— Bacardi France SAS, genom C. Niedzielski och J.-M. Cot, avocats,

— Télévision francaise 1 SA (TF1), genom L. Bousquet och O. Sprung, avocats,

— Frankrikes regering, genom G. de Bergues och R. Loosli-Surrans, bada i
egenskap av ombud,
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— Forenade kungarikets regering, genom K. Manji, i egenskap av ombud, bitrddd
av K. Beal, barrister,

— Europeiska gemenskapernas kommission, genom H. van Lier, i egenskap av
ombud,

med hénsyn till férhandlingsrapporten,

efter att muntliga yttranden har avgivits vid férhandlingen den 25 november 2003
av: Bacardi France SAS, foretritt av J.-M. Cot, Frankrikes regering, foretrddd av
G. de Bergues och R. Loosli-Surrans, Forenade kungarikets regering, foretradd
av K. Manji, och kommissionen, foretridd av H. van Lier och W. Wils, i egenskap av
ombud,

och efter att den 11 mars 2004 ha hért generaladvokatens forslag till avgorande,

foljande

Dom

Cour de cassation har, genom beslut av den 19 november 2002 som inkom till
domstolens kansli den 27 november samma &r, i enlighet med artikel 234 EG stillt
tva fragor om tolkningen av ridets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om
samordning av vissa bestdmmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och
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andra forfattningar om utforandet av sindningsverksamhet for television (EGT L
298, s. 23; svensk specialutgiva, omrade 6, volym 3, s. 3) samt av artikel 59 i EG-
fordraget (nu artikel 49 EG i dndrad lydelse).

Fragorna har uppkommit i en tvist mellan & ena sidan Bacardi France SAS, tidigare
Bacardi-Martini SAS (nedan kallat Bacardi), och & andra sidan Télévision Francaise
1 SA (nedan kallat TF1), Groupe Jean-Claude Darmon SA (nedan kallat Darmon)
samt Girosport SARL (nedan kallat Girosport), avseende ett forpliktande for de tre
sistndmnda foretagen att upphéra med de patryckningar som de utévar pa utlindska
klubbar for att dessa i sin tur inte skall acceptera reklam for alkoholhaltiga drycker
som framstélls av Bacardi pa reklamskyltar uppsatta runt platserna fér binationella
idrottsevenemang som dger rum i en annan medlemsstat.

Tillimpliga bestimmelser

De gemenskapsrittsliga bestimmelserna

Direktiv 89/552 har till syfte att avskaffa inskrinkningar i friheten att tillhandahélla
sindningstjénster for television inom gemenskapen. Fér att detta syfte skall uppnés
faststills i direktivet en princip om fri mottagning och séindning av program 6ver
granserna. Det foreskrivs vidare att de lagar som ér tillimpliga pa TV-séindningar i
de olika medlemsstaterna inom sidana omraden som till exempel reklam skall
samordnas. Enligt det system som inrittats genom direktivet skall den medlemsstat
varifran sdndningarna hérror lagstifta om och kontrollera séindningar éver grinser,
med beaktande av de minimibestimmelser som har faststillts i direktivet. De
mottagande medlemsstaterna &r déremot i princip inte lingre behériga inom de
omraden som har samordnats genom detta direktiv.
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Definitioner

TV-reklam definieras i artikel 1 b i direktiv 89/552 som "varje form av sint
meddelande mot betalning eller liknande ersittning som utfors av ett offentligt eller
privat foretag i samband med handel, affirsverksamhet, hantverk eller yrke i avsikt
att mot betalning framja tillhandahallandet av varor eller tjinster, inklusive fast
egendom, eller rittigheter och forpliktelser”.

Materiella bestimmelser

I artikel 2.2 forsta stycket forsta meningen i direktiv 89/552 féreskrivs foljande:

"Medlemsstaterna skall sikerstilla fri mottagning och far inte begriinsa aterutsénd-
ning inom sina territorier av TV-sindningar frdn andra medlemsstater av skil som
omfattas av detta direktiv.”

I artikel 10.1 i direktivet foreskrivs foljande.

"TV-reklam skall vara litt att kéinna igen som sddan och héllas atskild fran andra
delar av programmet med optiska och/eller akustiska hjilpmedel.”
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I artikel 11.1 forsta meningen i direktivet anges att ”[r]eklam skall infogas mellan
program”.

Artikel 11.2 i direktiv 89/552 har foljande lydelse:

"I program som bestér av fristdende delar eller i sportprogram och pa liknande sitt
strukturerade evenemang och forestillningar som innehéller pauser, skall reklam
endast infogas mellan sddana delar eller i pauserna.”

Den nationella lagstiftningen

Materiella bestimmelser

Den franska loi n° 91-32, du 10 janvier 1991, relative 4 la lutte contre le tabagisme et
I'alcoolisme, &ven kallad Evinlagen (lag nr 91-32 av den 10 januari 1991 om
bekdmpning av tobaksberoende och alkoholism, JORF av den 12 januari 1991,
s. 6615, nedan kallad Evinlagen), medférde bland annat en #ndring av artiklarna L.
17-L. 21 i code des débits de boissons (lagen om alkoholforsiljning) som begrinsar
mdjligheten att gora reklam for vissa alkoholhaltiga drycker, det vill siga drycker
med en alkoholhalt som 6verstiger 1,2 volymprocent.

Av dessa bestimmelser foljer att direkt eller indirekt TV-reklam fér alkoholhaltiga
drycker &r forbjudet. Férbudet upprepas dessutom i artikel 8 i décret n° 92-280, du
27 mars 1992, pris pour I'application de I'article 27 de la loi du 30 septembre 1986
relative a la liberté de communication et fixant les principes généraux concernant le
régime applicable a la publicité et au parrainage (dekret nr 92-280 av den 27 mars
1992 om tillimpning av artikel 27.1 i lagen av den 30 september 1986 om
kommunikationsfriheten och om allménna principer rérande de tillimpliga
bestémmelserna om reklam och sponsring) (JORF av den 28 mars 1992, s. 4313).
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Andra former av reklam #r diremot tillitna enligt fransk lagstiftning. Det &r till
exempel tillitet att gora reklam for alkoholhaltiga drycker i press, i radio (med
undantag fér vissa tider) eller i form av affischer eller plakat inklusive skyltar
uppsatta runt idrottsanldggningar med mera.

Ett asidosittande av Evinlagen utgor ett "brott” enligt fransk straffritt.

Forfaranderegler

Enligt artikel 42 forsta stycket i den franska loi n° 86-1067, du 30 septembre 1986
relative 4 la liberté de communication, éven kallad Léotardlagen (lag nr 86-1067 av
den 30 september 1986 om kommunikationsfrihet (JORF av den 1 oktober 1986,
s. 11755), aligger det radet for audiovisuella fragor (nedan kallat CSA) att 6vervaka
tillimpningen av Evinlagen. CSA kan i detta hdnseende uppmana distributdrer av
TV-tjinster att respektera de skyldigheter som aligger dem och om de inte uppfyller
de krav som stills pa dem kan CSA vidta administrativa sanktionsatgarder mot dem.
CSA kan dessutom anmila alla brott som begds av dessa distributorer till
Republikens allménna &klagarmyndighet.

Tillimpningsforeskrifter

1995 utarbetade de franska myndigheterna, det vill stiga CSA samt ministeriet for
ungdom och idrott, och de franska TV-kanalerna en forfarandekodex, offentliggjord
i Bulletin Officiel du ministére de la Jeunesse et des Sports, innefattande regler for
hur bestimmelserna i Evinlagen skall tolkas vad géller deras tillimpning p&d TV-
sindningar av sportevenemang som #ger rum utomlands (det vill sdga direkt
sindning eller aterutsindning) under vilka reklam for alkoholhaltiga drycker visas,
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till exempel pa reklamskyltar eller pd idrottsutovarnas drikter och vilka foljaktligen
kan innehélla indirekt TV-reklam f6r alkoholhaltiga drycker i den mening som avses
i denna lag.

I forfarandekodexen, som inte #r juridiskt bindande, anges att vid binationella
evenemang som dger rum utomlands — vilka i kodexen kallas "andra evenemang” —
skall de franska programforetagen, liksom alla andra som omfattas av den franska
lagen (nedan kallade de franska programforetagen), som inte kontrollerar upptag-
ningen, vidta alla ténkbara atgidrder for att forhindra att det i en TV-séindning
forekommer kommersiella varumirken for alkoholhaltiga drycker. Det franska
programforetaget skall i samma stund som det erhaller ritten till aterutsindning
underritta sina utlindska avtalsparter om de krav som har faststéllts i den franska
lagstiftningen och om bestimmelserna i den ifrdgavarande kodexen. Programfore-
taget skall dessutom — beroende pé foretagets faktiska moéjligheter att gora detta
och fore sindningen av idrottsevenemanget — begira information frdn dem som
innehar sdndningsréttigheterna om vilken reklam som férekommer pé den plats dir
evenemanget &ger rum. Slutligen skall programforetaget anvinda de tekniska
mojligheter som finns for att undvika att man i TV éaskadliggor reklamskyltar for
alkoholdrycker.

Diremot kan, vid multinationella evenemang som #ger rum utomlands, de franska
programfOretagen inte misstinkas for eftergivenhet vad giller reklam som visas pa
TV-skdrmen nér de sinder bilder som de inte kan kontrollera upptagningen av.

I forfarandekodexen, i den version som ér tillimplig pa tvisten vid den nationella
domstolen, definieras multinationella evenemang som sidana "vilkas bilder som
dterutsinds i ett stort antal linder inte kan anses vara sirskilt riktade till den franska
publiken”. Binationella evenemang definieras som “andra evenemang som dger rum
utomlands som inte avses i det foregdende fallet nir aterutséindningen &r sirskilt
riktad till den franska publiken”.
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CSA har utover antagandet av forfarandekodexen vidtagit atgirder for att de franska
programforetagen skall kréva att reklamskyltar f6r alkoholhaltiga drycker férsvinner.
I dtminstone ett fall har CSA till och med anmilt ett drende till aklagarmyndigheten
for att denna skulle vicka dtal mot ett programforetag.

Tvisten vid den nationella domstolen och tolkningsfragorna

Bacardi dr ett franskt bolag som tillhér den internationella gruppen Bacardi-Martini
som tillverkar och salufor i de flesta lander i védrlden ett antal alkoholhaltiga drycker,
bland andra Bacardi rom, Martini vermouth och Duval pastis.

Darmon och Girosport &r foretag som for TF1:s rikning forhandlar om rittigheter
for TV-séindning av fotbollsmatcher.

Bacardi vickte talan mot Darmon, Girosport och TF1 pa den grunden att Darmon
och Giropsort har utévat patryckningar pa utlindska klubbar for att dessa inte skall
acceptera varumirket Bacardi pa reklamskyltar som satts upp runt idrottsstadier.
Bacardi yrkade hérvid att svarandena skulle forpliktas att upphora att agera pé detta
sitt och anforde till stod for sin talan att foretagens agerande strider mot artikel 59 i
fordraget.

D4 talan ogillades i savil forsta som andra instans 6verklagade Bacardi till Cour de
cassation.
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Cour de cassation, som hyste tvivel huruvida den franska regleringen avseende
forbud mot TV-reklam fér alkoholhaltiga drycker som saluférs i Frankrike var
forenlig med gemenskapsritten i den man det rér sig om indirekt TV-reklam till
foljd av att det p& TV-skirmen visas skyltar som forekommer under sindningen av
binationella idrottsevenemang som #ger rum i en annan medlemsstat (nedan den
reglering avseende TV-reklam som ir aktuell i malet vid den nationella domstolen),
beslutade att vilandeférklara mélet och stilla foljande fragor till domstolen:

"1) Utgor direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 kallat "Television utan

2)

grinser’, i dess lydelse fore direktiv 97/36/EG av den 30 juni 1997 hinder for en
nationell lagstiftning, som till exempel artiklarna L. 17-L. 21 i den franska lagen
om alkoholférséljning och artikel 8 i dekret nr 92-280 av den 27 mars 1992,
vilka av folkhilsoskdl och vid &ventyr av straffritisliga pafoljder forbjuder
reklam i TV for alkoholhaltiga drycker, oavsett om dessa drycker ér av nationellt
ursprung eller kommer frdn ndgon annan av unionens medlemsstater och
oavsett om det ror sig om reklaminslag i den mening som avses i artikel 10 i
direktivet (direkt reklam) eller indirekt reklam till f6ljd av att skyltar med
reklam for alkoholhaltiga drycker visas i TV utan att for den del utgoéra
smygreklam i den mening som avses i artikel 1 c i direktivet?

Skall artikel 49 i EG-fordraget och principen om fri rérlighet for TV-séndningar
inom unionen tolkas sé, att de utgor hinder for en siddan nationell reglering,
som till exempel artiklarna L. 17-L. 21 i den franska lagen om alkoholforsalj-
ning och artikel 8 i dekret nr 92-280 av den 27 mars 1992, vilka av folkhélsoskal
och vid #ventyr av straffrittsliga pafoljder forbjuder reklam i TV for
alkoholhaltiga drycker, oavsett om dessa drycker &r av nationellt ursprung eller
kommer frén nigon annan av unionens medlemsstater, och oavsett om det ror
sig om reklaminslag i den mening som avses i artikel 10 i direktivet (direkt
reklam) eller indirekt reklam till foljd av att skyltar med reklam for
alkoholdrycker visas i TV utan att fér den del utgora smygreklam i den mening
som avses i artikel 1 c¢ i direktivet, vilket far till f6ljd att de operatérer som &r
ansvariga for sindningar och distribution av TV-program
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a) avstar frdn att sinda TV-program, till exempel &terutsdndning av idrotts-
evenemang, oavsett om dessa sinds fran Frankrike eller frin andra linder i
unionen, om dessa innehéller sddan reklam som &r férbjuden enligt lagen
om alkoholforsiljning,

b) eller ombesorjer dessa sindningar under forutsittning att sdédan reklam som
dr forbjuden enligt lagen om alkoholf6rsiljning inte férekommer och
ddrigenom omojliggér reklamavtal for alkoholhaltiga drycker oavsett om
dessa drycker dr av nationellt ursprung eller kommer fran andra
medlemsstater i unionen?”

Tolkningsfragorna

Den forsta frdgan: skyldigheten att sikerstilla en fri mottagning och dterutsindning

Den hénskjutande domstolen har stéllt den forsta fragan for att fa klarhet i huruvida
artikel 2.2 forsta stycket forsta meningen i direktiv 89/552 utgor hinder for en
medlemsstat att forbjuda TV-reklam for alkoholhaltiga drycker som saluférs i denna
medlemsstat i den mén det ror sig om indirekt TV-reklam till f6ljd av att det pd TV-
skirmen visas skyltar som forekommer under sindningen av binationella idrotts-
evenemang som dger rum i andra medlemsstater.

Den nationella domstolen vill fa klarhet i huruvida en sddan indirekt TV-reklam som
visas under en sindning av idrottsevenemang skall klassificeras som "TV-reklam” i
den mening som avses i artikel 1 b och artiklarna 10 och 11 i ifrdgavarande direktiv.
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Domstolen erinrar om att det i artikel 2.2 forsta stycket forsta meningen i
direktiv 89/552 foreskrivs att medlemsstaterna skall sékerstilla en fri mottagning
och far inte begrénsa aterutsindning inom sina territorier av TV-sindningar fran
andra medlemsstater av skil som omfattas av detta direktiv. Genom artiklarna 10~
21 harmoniseras bestimmelserna om TV-reklam.

» »”

Enligt den definition som anges i artikel 1 b i direktiv 89/552 dr "TV-reklam” "varje
form av séint meddelande mot betalning eller liknande erséttning som utférs av ett
offentligt eller privat foretag i samband med handel, affirsverksamhet, hantverk eller
yrke i avsikt att mot betalning frimja tillhandahallandet av varor eller tjinster,
inklusive fast egendom, eller rittigheter och forpliktelser”. Enligt artikel 10.1 i
direktivet anges att "T'V-reklam skall vara latt att kiinna igen som sidan och hallas
atskild frén andra delar av programmet med optiska och/eller akustiska hjilpmedel”.
I artikel 11.1 forsta meningen i direktivet foreskrivs att ”[r]eklam skall infogas mellan
program”, och i artikel 11.2 anges att "[i] program som bestar av fristiende delar
eller i sportprogram och pd liknande sitt strukturerade evenemang och forestill-
ningar som innehaller pauser, skall reklam endast infogas mellan sidana delar eller i
pauserna”,

Det skall hidr konstateras, av de skil som generaladvokaten har anfért i
punkterna 48-52 i sitt forslag till avgérande, att i malet vid den nationella
domstolen utgér indirekt TV-reklam f6r alkoholhaltiga drycker, till féljd av att det
visas skyltar pa TV-skdrmen under sindningen av idrottsevenemang som éger rum i
andra medlemsstater, inte ett individualiserat sint meddelande avsett att frimja
tillhandahallandet av varor eller tjinster. Av skil som #r uppenbara ir det oméjligt
att visa denna reklam endast under pauserna mellan den aktuella TV-sindningens
olika delar. De reklamskyltar som framtréder i bakgrunden till de bilder som sénds
visas ocksd pa ett oregelbundet och oférutséigbart sitt beroende pa villkoren fér
sindningen och kan saledes inte individualiseras inom ramen fér en sidan
aterutséindning.
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Sadan indirekt TV-reklam skall inte anses utgéra "TV-reklam” i den mening som
avses i direktiv 89/552, och direktivet skall foljaktligen inte tillimpas.

Den forsta frégan skall darfor besvaras sd att artikel 2.2 forsta stycket forsta
meningen i direktiv 89/552 inte utgér hinder fér en medlemsstat att férbjuda TV-
reklam for alkoholhaltiga drycker som saluférs i denna medlemsstat i den mén det
ror sig om indirekt TV-reklam till foljd av att det pa TV-skiirmen visas reklamskyltar
som forekommer under aterutsindningen av binationella idrottsevenemang som
dger rum i andra medlemsstater.

Sadan indirekt TV-reklam skall inte klassificeras som "TV-reklam” i den mening
som avses i artikel 1 b och artiklarna 10 och 11 i detta direktiv.

Den andra frdagan: friheten att tillhandahdlla tjdnster

Den hinskjutande domstolen har stillt den andra fragan for att fa klarhet i huruvida
artikel 59 i fordraget (nu artikel 49 EG i &ndrad lydelse) utgér hinder for en
medlemsstat att forbjuda reklam i TV for alkoholhaltiga drycker som salufors i
denna medlemsstat i den man det rér sig om indirekt TV-reklam till f6ljd av att det
pa TV-skdrmen visas skyltar som forekommer under séndningen av binationella
idrottsevenemang som #ger rum i en annan medlemsstat.

Enligt artikel 59 i fordraget skall all inskrinkning av friheten att tillhandahalla
tjanster avskaffas, dven om denna inskréinkning utan é&tskillnad #r tillimplig pa
inhemska foretag och pa foretag fran andra medlemsstater som tillhandahéller
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tjanster nir den kan innebéra att tjinster som tillhandahalls av ett tjéinsteféretag som
dr etablerat i en annan medlemsstat, dir detta foretag lagligen utfor liknande
tjanster, forbjuds, hindras eller blir mindre attraktiva (se, for ett liknande
resonemang, dom av den 25 juli 1991 i mal C-76/90, Séger, REG 1991, s. 1-4221,
punkt 12, och dom av den 3 oktober 2000 i mél C-58/98, Corsten, REG 2000,
s. 7919, p. 33). Dessutom avser friheten att tillhandahalla tjanster savil den som
formedlar tjinster som den som mottar dessa (se, i detta avseende, dom av den
31 januari 1984 i de férenade madlen 286/82 och 26/83, Luisi och Carbone,
REG 1984, s. 377, punkt 16; svensk specialutgava, volym 7, s. 473).

I avsaknad av harmoniseringsatgirder p& gemenskapsnivé kan emellertid friheten att
tillhandahélla tjinster inskrinkas genom nationella bestimmelser, om de &r
berittigade av de skil som anges i artikel 56.1 i EG-fordraget (nu artikel 46.1 EG
i andrad lydelse) jamford med artikel 66 i EG-fordraget (nu artikel 55 EG) eller pa
grund av tvingande hinsyn till allménintresset (se, i detta avseende, dom av den
6 november 2003 i mal C-243/01, Gambelli m.fl,, REG 2003, s. I-13031, punkt 60).

Det ankommer pid medlemsstaterna att besluta hur lingtgiende skyddet av
folkhilsan skall vara och hur det skall sikerstillas. De far emellertid bara goéra
detta inom de grinser som faststills genom fordraget och maste sérskilt iaktta
proportionalitetsprincipen (se dom av den 25 juli 1991 i de forenade mélen C-1/90

. och C-176/90, Aragonesa de Publicidad Exterior och Publivia, REG 1991, s. I-4151,

punkt 16; svensk specialutgéva, volym 11, s. 373), som forutsétter att de antagna
atgirderna ir dgnade att sikerstilla forverkligandet av det syfte som efterstrivas
med dem och inte gar utéver vad som dr nddvindigt for att uppna detta syfte (se,
bland annat, domen i det ovannimnda maélet Siger, punkt 15, dom av den
23 november 1999 i de férenade malen C-369/96 och C-376/96, Arblade m.fl., REG
1999, s. 1-8453, punkt 35, domen i det ovanndmnda mélet Corsten, punkt 39, och
dom av den 22 januari 2002 i mal C-390/99, REG 2002, s. I-607, punkt 33).

Eftersom det inte finns nigra harmoniseringsatgirder pa gemenskapsniva inom det
aktuella omradet skall tre frigor beddmas i malet vid den nationella domstolen,
nidmligen huruvida det féreligger en inskrinkning i den mening som avses i artikel
59 i férdraget, huruvida en sidan reglering avseende TV-reklam som ér aktuell i
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malet vid den nationella domstolen kan anses vara berittigad med hénsyn till artikel
56.1 i fordraget jamford med artikel 66 i samma férdrag och huruvida regleringen &r
proportionerlig.

Domstolen konstaterar for det forsta att en sadan reglering avseende TV-reklam
som ir aktuell i malet vid den nationella domstolen utgor en inskrdnkning i friheten
att tillhandahalla tjéinster i den mening som avses i artikel 59 i fordraget. Dessa
bestimmelser innebir nidmligen dels en inskrinkning av friheten att tillhandahalla
reklamtjinster, eftersom #garna av reklamskyltarna i forebyggande syfte maste
avbdja all reklam for alkoholhaltiga drycker nér ett idrottsevenemang kan komma
att aterutsindas i Frankrike. Dels utgoér denna reglering ett hinder for till-
handahéllandet av TV-sindningstjinster. De franska programforetagen maste
nidmligen avbgja all &terutsdndning av sidana idrottsevenemang under vilka det
kan visas reklamskyltar for alkoholhaltiga drycker som saluférs i Frankrike,
Organisatérer av idrottsevenemang som #ger rum utanfor Frankrike kan dessutom
inte silja rittigheterna till terutsindning till franska programforetag ndr sind-
ningen av TV-program som avser sddana evenemang kan innehélla indirekt TV-
reklam for de nimnda alkoholhaltiga dryckerna.

Det framgér ocksd av punkterna 28 och 29 i dom av denna dag i mal C-262/02,
kommissionen mot Frankrike (REG 2004, s. I-6569), att den franska regeringens
argumentation avseende dels att det finns tekniska mojligheter att maskera bilderna
for att pa ett riktat sétt dolja skyltarna med reklam for alkoholhaltiga drycker, dels
att regleringen avseende TV-reklam tillimpas p4 ett icke diskriminerande stt pa alla
alkoholhaltiga drycker, oavsett om de ér tillverkade i Frankrike eller utomlands, skall
underkinnas. Aven om det &r riktigt att det finns sidana tekniska mojligheter skulle
anviindandet av denna teknik emellertid medfora ytterligare kostnader for de franska
programféretagen. I forevarande fall och inom ramen for tillhandahéllande av
tjanster dr det dessutom endast den berdrda tjénstens ursprung som kan vara av
betydelse.
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Det skall vidare konstateras att en sadan reglering avseende TV-reklam som é&r
aktuell i mélet vid den nationella domstolen syftar till att skydda folkhélsan i den
mening som avses i artikel 56.1 i fordraget, vilket generaladvokaten ocksa har anfort
i punkt 69 i forslaget till avgérande. Bestimmelser som begrénsar mojligheterna att
gora reklam for alkoholhaltiga drycker i syfte att motverka alkoholmissbruk bidrar
till att skydda folkhilsan (se dom av den 10 juli 1980 i mal 152/78, kommissionen
mot Frankrike, REG 1980, s. 2299, punkt 17, och domen i det ovannimnda malet
Aragonesa de Publicidad Exterior och Publivia, punkt 15, och dom av den 8 mars
2001 i mal C-405/98, Gourmet International Products, REG 2001, s. I-1795,
punkt 27).

Det skall &ven konstateras att en sadan reglering avseende T'V-reklam som &r aktuell
i malet vid den nationella domstolen dr dgnad att sikerstélla forverkligandet av det
syfte avseende skydd for folkhilsan som efterstrévas genom regleringen. Bestim-
melserna gar dessutom inte utéver vad som dr nédvéndigt for att uppna detta syfte.
Den ifrdgavarande regleringen begrinsar némligen de situationer under vilka
reklamskyltar for alkoholhaltiga drycker kan komma att visas i TV och kan
ddrigenom begrinsa sindningen av dessa meddelanden och, ddrmed, minska antalet
tillfdllen da T'V-tittaren uppmanas att dricka alkoholhaltiga drycker.

I detta hinseende framgér det av punkterna 33-39 i dom av denna dag i det
ovannimnda maélet kommissionen mot Frankrike att de argument som framstéllts
av kommissionen och av Foérenade kungarikets regering for att faststilla att
regleringen &r oproportionerlig skall limnas utan avseende.

Nir det géller det enda argument som har anforts av Bacardi och som inte har
provats i domen av denna dag i det ovannimnda mélet kommissionen mot
Frankrike, ndmligen att den reglering avseende TV-reklam som &r aktuell i mélet vid
den nationella domstolen &r motsigelsefull, eftersom den inte avser reklam for
alkoholhaltiga drycker som syns i bakgrunden till en filmdekor, &r det tillrdckligt att
erinra om att det ankommer pd medlemsstaterna att besluta hur langtgiende
skyddet av folkhilsan skall vara och hur det skall sikerstéllas (se domen i det
ovanndmnda mélet Aragonesa de Publicidad Exterior och Publivia, punkt 16).
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Den andra frigan skall saledes besvaras pé sé sitt att artikel 59 i fordraget inte utgdr
hinder for en medlemsstat att férbjuda TV-reklam for alkoholhaltiga drycker som
saluférs i denna medlemsstat, i den man det rér sig om indirekt TV-reklam till f6ljd
av att det pd TV-skdrmen visas skyltar som férekommer under sindningen av
binationella idrottsevenemang som dger rum i andra medlemsstater.

Rittegangskostnader

De kostnader som har férorsakats Forenade kungarikets regering, den franska
regeringen och kommissionen, vilka har inkommit med yttranden till domstolen, 4r
inte ersittningsgilla. Eftersom forfarandet i forhéllande till parterna i malet vid den
nationella domstolen utgér ett led i beredningen av samma mél, ankommer det pa
den nationella domstolen att besluta om réttegangskostnaderna.

P4 dessa grunder beslutar

DOMSTOLEN (stora avdelningen)

— angiende de frigor som genom beslut av denl9 november 2002 har stillts av
Cour de cassation — foljande dom:

1) Artikel 2.2 forsta stycket forsta meningen i radets direktiv 89/552/EEG av
den 3 oktober 1989 om samordning av vissa bestimmelser som faststillts i
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medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om utférandet av sind-
ningsverksamhet fér television utgor inte hinder fér en medlemsstat att
forbjuda TV-reklam for alkoholhaltiga drycker som saluférs i denna
medlemsstat, i den man det rér sig om indirekt TV-reklam till foljd av att
det pa TV-skidrmen visas skyltar som forekommer under aterutsindningen
av binationella idrottsevenemang som éger rum i andra medlemsstater.

Sadan indirekt TV-reklam skall inte anses utgora "TV-reklam” i den
mening som avses i artiklarna 1 b och artiklarna 10 och 11 i direktivet.

2) Artikel 59 i EG-fordraget (nu artikel 49 EG i dndrad lydelse) utgor inte
hinder for en medlemsstat att forbjuda TV-reklam for alkoholhaltiga
drycker som saluférs i denna medlemsstat, i den man det ror sig om
indirekt TV-reklam till foljd av att det pd TV-skirmen visas skyltar som
féorekommer under séindningen av binationella idrottsevenemang som iger
rum i andra medlemsstater.

Skouris Jann Rosas
Gulmann Puissochet Cunha Rodrigues
Schintgen von Bahr Silva de Lapuerta

Avkunnad vid offentligt ssmmantride i Luxemburg den 13 juli 2004.

R. Grass V. Skouris

Justitiesekreterare Ordférande
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