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MOTIVERING

1) BAKGRUND

e Motiv och syfte

Marknaden f6r europeiska TV-tjanster har dndrats dramatiskt i takt med att tekniken
och marknaderna konvergerat. “Traditionella” TV-sidndningar regleras fortfarande
genom lagstiftning frdn 1980- och 90-talet. Den har bidragit till en fantastisk
utveckling av den audiovisuella marknaden inom Europeiska unionen, men &r inte
anpassad till konsumenternas allt storre valfrihet nir det giller audiovisuella tjénster i
den digitala tidsdldern. Programforetagen maste allt oftare konkurrera med andra
linjdra tjénster via andra plattformar eller med icke-linjdra tjénster (bestélltjanster) som
erbjuder samma eller liknande audiovisuella medieinnehdll men omfattas av andra
regler. Detta leder till att olika satt att tillhandahalla innehall omfattas av olika
spelregler. 1 enlighet med principerna om “béttre lagstiftning” kravs darfor ett nytt
tillvigagangssatt.

e Allmin bakgrund

Mot bakgrund av den tekniska utvecklingen och marknadsutvecklingen, och for att
ytterligare forbéttra den europeiska industrins konkurrenskraft inom informations- och
kommunikationsteknik och media, har kommissionen beslutat att inleda en dversyn av
det géllande regelverket for TV-sdndningar. Moderniseringen av den réttsliga ramen
for audiovisuella medietjdnster pd den inre marknaden &r ett sjdlvklart led i
kommissionens atagande om béttre lagstiftning. Samtidigt bidrar den till
Lissabonstrategin och &r en viktig del av den nya i2010-strategin som kommissionen
antog 1 juni. Den Overensstimmer ocksd med det meddelande om att péskynda
overgéangen fran analoga till digitala TV-sdndningar som kommissionen antog i maj.

Med det arbetsprogram som bifogades den fjarde rapporten om tillimpningen av
direktiv 89/552/EEG “Television utan grinser”’, inledde kommissionen 2003 en forsta
omgang samrad for oversynen av rddets direktiv 89/552/EEG dndrat genom direktiv
97/36/EG (direktivet om television utan grinser), som omfattade offentliga
utfrdgningar och ett skriftligt samrdd. Kommissionen lade fram sina slutsatser fran
detta forsta samrad i meddelandet “Framtiden for Europeisk lagstiftning pd det
audiovisuella omrédet™”. Efter detta meddelande inrittades fokusgrupper for en mer
ingdende expertdiskussion om vissa fragor.

Fokusgruppernas resultat presenterades for medlemsstaterna vid ett seminarium i
Luxemburg den 30 och 31 maj 2005 och sammanfattades i ett antal dokument om de
olika sakfragorna som offentliggjordes av kommissionen 1 juli 2005. Kommissionen
tog emot bidrag fran mer &dn 200 aktdrer i denna andra samradsomgang. De kom fran
alla sektorer, t.ex. fran det civila samhillet och branschforetradare.

De sammanfattande dokumenten och bidragen lag sedan till grund for en stor
audiovisuell konferens som anordnades i samarbete med det brittiska ordférandeskapet

KOM(2002) 778.
KOM(2003) 784.
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1 Liverpool i1 september 2005. Med den konferensen avslutades diskussionen och punkt
sattes for samradet.

Den viktigaste slutsatsen fran den diskussionen var att man inte kunde behalla
direktivet om television utan grianser i ofordndrat skick, eftersom det allt mer skulle
forviarra omotiverade skillnader 1 lagstiftning mellan olika former for distribution av
identiskt eller liknande medieinnehall. Darfor behdvdes atgérder pa EU-niva for att 6ka
sikerheten om rittsliget och garantera bédsta mojliga fOrutsittningar for sektorns
konkurrenskratft.

Syftet med det hdr forslaget dr att se till att leverantérerna av audiovisuella
bestilltjanster i medlemsstaterna kan dra full nytta av den inre marknaden, genom
principen om reglering enligt ursprungsland. Detta skulle 6ka den &vergripande
sakerheten om rittslidget for alla leverantorer av medietjidnster inom EU.

Detta 6verensstimmer med principen om teknikneutralitet. De moderna reglerna inom
det audiovisuella omradet bor inte gora dtskillnad mellan eller inom plattformar som
levererar liknande innehall, och de bor skapa lika spelregler for réttvis och okad
konkurrens mellan olika operatdrer. Samtidigt bor de underldtta framvéxten av nya
tjénster.

Mot bakgrund av teknikens, marknadens och anvédndarbeteendets utveckling (6kad
valfrihet och O0kat ansvar), och for att atgiarderna skall sta i proportion till de mal som
ror allménintresset, behovs flexiblare regler for linjdra audiovisuella medietjinster, i
synnerhet nér det géller reklam.

Sammanfattningsvis syftar kommissionens forslag till att modernisera och forenkla den
rittsliga ramen for sdndningstjénster eller linjéra tjédnster och att inféra minimiregler for
icke-linjdra audiovisuella medietjinster.

o Gallande bestimmelser

Radets direktiv 89/552/EEG, é&ndrat genom direktiv 97/36/EG, omfattar
’sandningsverksamhet for television”. Genom det hir forslaget dndras direktiven om
television utan grinser, for att upprétta en moderniserad och flexibel ram for TV-
sandningar och andra linjdra audiovisuella medietjdnster (enligt programtabld) och for
att inféra en uppsittning minimiregler for icke-linjara audiovisuella medietjanster
(bestélltjanster).

e Forenlighet med Europeiska unionens politik och mél pa andra omriden

Det hér forslaget kompletterar den géllande EU-lagstiftningen, 1 synnerhet direktiv
2000/31/EG om elektronisk handel, som ocksd behandlar bestilltjdnster. Enligt det
direktivet har medlemsstaterna rétt att géra undantag fran principen om ursprungsland
av vissa specifika skdl som ror den allmdnna ordningen. Till foljd av detta kan
audiovisuella bestélltjinster omfattas av olika regler i olika medlemsstater nir det
géller tillhandahédllande av innehdll (artikel 3.4 i direktiv 2000/31/EG). Direktiv
200/31/EG behandlar inte frdgor som ror allmin ordning, som t.ex. skydd for
minderarig och respekten for den maénskliga vérdigheten, medan det hir forslaget
omfattar en miniminivd av samordning inom dessa omridden nir det giller
audiovisuella medietjénster. Direktiv 2005/29/EG omfattar illojala affarsmetoder, som
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2)

vilseledande och aggressiva metoder, och bygger pa en mediedvergripande strategi,
medan det hédr direktivet innehdller specifika bestimmelser for kommersiell
marknadsinformation som dr anpassade till audiovisuella medietjdnster.

Direktiv 2003/33/EG forbjuder reklam for cigaretter och andra tobaksvaror i press och
andra tryckta skrifter samt 1 radio och informationssamhéllets tjanster. Det forbjuder
ocksa tobaksforetags sponsring av radioprogram och granséverskridande evenemang. I
skdl 14 1 direktiv 2003/33/EG klargors dessutom att alla former av direkt och indirekt
audiovisuell marknadskommunikation for cigaretter i TV-sdndningar dr forbjudna
enligt direktivet om television utan grinser, och detta kommer att gilla for alla
audiovisuella medietjénster om det hér forslaget antas.

Det hér forslaget beaktar helt de grundliggande réttigheterna och de principer som
erkdnns i Europeiska unionens stadga om de grundliggande rattigheterna, sdrskilt
artikel 11. I detta hinseende hindrar forslaget inte pad nagot sitt medlemsstaterna fran
att tillimpa sina konstitutionella bestimmelser om pressfrihet och yttrandefrihet 1
medierna.

SAMRAD MED BERORDA PARTER OCH KONSEKVENSANALYS
e Samrad med berorda parter

Metoder, malsektorer och deltagarnas allmdnna profil

Ett forsta offentligt samrdd &dgde rum 2003. Kommissionen publicerade
diskussionsinldgg pa sin webbplats och uppmanade berdrda parter att inkomma med
skriftliga inldgg fram till den 15 juli 2003. Kommissionen tog emot over 150 skriftliga
inldgg (omkring 1350 sidor) fran alla berérda parter (privata och offentliga
programforetag, tillsynsmyndigheter, producenter, réttighetshavare) och fran de flesta
medlemsstater. Direfter anordnades en serie offentliga utfragningar.

I kommissionens meddelande om framtiden for europeisk lagstiftning pa det
audiovisuella omradet [KOM(2003) 784, 15.12.2003] presenterades slutsatserna fran
denna forsta samradsomgéng och man inrittade tre fokusgrupper med experter for att
diskutera 1) rdckvidden for framtida lagstiftning, i1) lampliga regler for TV-reklam och
ii1) rétten till information/kort rapportering.

Resultaten fran fokusgruppernas diskussioner sammanfattades i ett antal dokument om
de olika sakfradgorna som publicerades i juli 2005 infor den konferens om audiovisuella
frdgor som anordnades i samarbete med det brittiska ordforandeskapet. Kommissionen
mottog i denna andra samraddsomgang inldgg fran mer dn 200 berdrda parter, t.ex. IT-
foretag, teleoperatorer och Internetleverantorer. Samradet ledde till en bred diskussion
om dessa fragor déir alla centrala aktorer deltog, och den kulminerade med
Liverpoolkonferensen i september 2005.

Ett Oppet samrad pa Internet organiserades mellan 11 juli och 5 september 2005.
Kommissionen mottog svar fran 206 aktorer.

Resultaten frdn bada samraden finns utlagda p4 kommissionens webbplats:

http://europa.eu.int/comm/avpolicy/regul/review-twf2003/contribution.htm
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http://europa.eu.int/comm/avpolicy/revision-tvw{2005/2005-contribution.htm

Sammanfattning av svaren och av hur de har beaktats

Réckvidden for framtida lagstiftning

Diskussionerna visade tydligt att teknikneutralitet 4r en viktig princip.
Medlemsstaterna, konsumentorganisationer och public service-foretag stoder en
andring av reglerna for innehallet 1 televisionstjdnster som ett led 1 en dvergripande
rittslig ram for alla audiovisuella medietjanster. Alla dr dock eniga om att en
overgripande strategi for innehdll endast kan fungera om linjdra och icke-linjdra
tjdnster omfattas av ett tvaledat system.

I samrdden ansag en majoritet att distinktionen mellan linjdra och icke-linjéra tjdnster
ar en fungerande, framtidsinriktad grund for en réttslig definition.

Reklam

Nir det géller kvantitativa regler 6vervigdes en viss flexibilitet i reglerna for infogande
av reklaminslag och dagliga maxgrinser for reklam. Den hér idén fick starkt stod fran
branschen och, i viss utstrackning, public-service foretag och nigra medlemsstater.

Flera aktorer betonade nyttan av samreglering och sjélvreglering nér det géller reklam.
Skydd av minderériga och ménsklig vérdighet

Naér det géller skyddet av minderériga och hets mot folkgrupp tycks det finnas ett brett
stod for den rddande jdmvikten enligt direktivet om television utan grinser.
Medlemsstater, public service-foretag, religiosa samfund, konsumentorganisationer och
tittarorganisationer har alla uttryckt asikten att dessa védrden bor gélla ocksa for icke-
linjdra tjanster och inte bara for traditionell television.

Kulturell mangfald

Det rader allmin enighet om maéilet om en livskraftig europeisk sektor for audiovisuell
produktion, som speglar vér kulturella mangfald, men det dr uppenbart att kvoter som
bygger péd sdndningstid inte dr nagot realistiskt alternativ i1 en virld av bestilltjanster.
Samtidigt erkdnns att direktivet pa ett Overgripande sétt bor garantera den fria
rorligheten for icke-linjéra tjdnster pa den inre marknaden och att denna fraga maste
behandlas.

Ratten till information och korta utdrag

Ritten till information och korta utdrag betraktas pé olika sitt av olika aktorer. En del
hidvdar att det inte finns ndgot behov av harmonisering pd EU-nivd av de olika
regleverken, medan public service-foretagen anser att de nuvarande
forhandlingsvillkoren inte underldttar tillgingen till korta utdrag och att en
bestimmelse i direktivet darfor skulle vara till nytta.
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e [Extern experthjilp

Berdrda fackomraden/berord sakkunskap

- Jamforande studie av foljderna av kontrollatgirder pa TV-reklammarknaderna i
Europeiska unionens medlemsstater (Carat).

- Undersokning om effekterna av atgirder for att frimja distributionen och
produktionen av TV-program — pa gemenskapsnivéa och nationell niva (David Graham
and Associated Ltd.).

- Studie av samreglerande atgérder i mediasektorn (Hans Bredow Institut).

- Studie om tillimpningen av regler for TV-reklam, sponsring och teleshopping
(Audimetrie).

- Konsekvensanalys (Rand).

Metoder

Benchmarking, statistisk forskning, kvalitativa intervjuer, bibliografisk forskning,
insamling av fakta- och sifferunderlag med beaktande av ekonomiska parametrar och

tekniska faktorer.

De viktigaste organisationer och experter som rdadfragats

Focus Groups, Carat, RAND, David Graham and Associated Ltd., Hans Bredow
Institut, S.A. Audiometrie samt alla berdrda parter genom tvé offentliga samrad.

Sammanfattning av yttranden som kommit in och tagits till vara

Inga potentiellt allvarliga risker med oaterkalleliga konsekvenser har ndmnts.

- Undersokningen av effekterna av atgirder som ror fraimjande av distribution och
produktion av TV-program bekréftar att artiklarna 4 och 5 i direktivet om television
utan grinser gett en fungerande och stabil ram for frimjandet av europeisk och
oberoende produktion samt kulturell mangfald. De har — sedan de trddde i kraft —
haft en stor positiv inverkan, inte bara genom att europeisk television i allt hogre grad
visar europeiska produktioner utan ocksa kulturellt och ekonomiskt.

- Regleringens inverkan pad TV-reklammarknaderna (artiklarna 10-20 i direktivet om
television utan grinser): programforetagen yrkar pé att artikel 11 skall forenklas, eller
till och med avskaffas, eftersom de anser att den dr alltfor komplicerad. Antalet
reklampauser &r storre pa avreglerade marknader &n i ldnder med strikt reglering.
Analyser visar att de begrdansningar som foreskrivs i artikel 18 ger en god jaimvikt
mellan skyddet av tittarna och marknadens behov. Nér det géller produktplacering, kan
klar och tydlig information till allménheten om placeringen av en annonsors produkter
1 ett program forhindra att produktplaceringen betecknas som smygreklam.

Offentliggorande av experternas synpunkter och forslag
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Webbplatsen for GD Informationssamhillet och medier:

http://europa.eu.int/comm/avpolicy/stat/studi_en.htm

e Konsekvensanalys

Nér det giéller oversynen av direktivet om television utan grénser finns det fem
alternativ:

(1) Upphévande av direktivet

Utifrén ett perspektiv som utgér fran den inre marknaden for audiovisuella tjénster,
skyddet av minderdriga och ménsklig vardighet, konsumenter och allmén ordning samt
fraimjandet av kulturell méngfald, skulle ett upphdvande av direktivet medfora att
endast nationella regler skulle tillimpas och att principen om ursprungsland skulle
forsvinna for alla programforetag.

(2) Ingen dndring av direktivet

Varje konsekvensanalys maste undersoka ett scenario som innebér att inget dndras
(’status quo”). Det har ger ett riktmédrke for bedomningen av skillnader i1 inverkan.

3) Fokuserad éndring och fortydligande av texten

Direktivet skulle dndras for att anpassa definitionerna till EG-domstolens rittspraxis
och klargora att alla linjdra tjanster som liknar television omfattas. Direktivet skulle
inte omfatta icke-linjdra tjdnster.

4) En Overgripande ram med graderad behandling av linjdra och icke-linjéra
tjénster

Direktivet skulle skapa en Overgripande ram for alla former av elektroniskt
tillhandahéllande av audiovisuellt innehdll, men behandla olika typer av tjénster
(linjdra respektive icke-linjéra tjénster) pa olika sitt. Icke-linjéra tjénster skulle endast
omfattas av en grundldggande uppséttning regler.

(5) Fullstindig harmonisering med lika behandling av linjdra och icke-linjéra
tjénster

Detta skulle forutsétta ett direktiv om audiovisuella innehéllstjénster som jamstéller
alla typer av tjanster. Alla bestdmmelser 1 det direktivet — frdn principen om
ursprungsland till kraven pa europeisk och oberoende produktion — skulle tillimpas pé
samma sétt pa alla linjdra och icke-linjdra tjanster.

I konsekvensanalysen gjorde man en detaljerad utredning av alternativen 2, 3 och 4.

Ett upphdvande av direktivet (alternativ 1) skulle varken gagna operatdrerna, som inte
langre skulle kunna verka pa en samordnad och Gppen europeisk marknad for
audiovisuella tjénster, eller konsumenterna, som skulle forlora det skydd som det
innebdr att ha tillgdng till ett stort antal audiovisuella tjénster som uppfyller ett
minimiantal kvalitetskrav oavsett vilken medlemsstat som dr ursprungslandet. Under

SV



SV

3)

de omfattande offentliga samrdd som beskrivs 1 kapitel 1 var det faktiskt inte en enda
aktor som foreslog detta. Darfor kan alternativ 1 inte betraktas som realistiskt, och det
beaktades inte 1 konsekvensanalysen.

Alternativ 5 gér ut pa en fullstindig harmonisering av hela sektorn for audiovisuella
tjénster. Inte heller detta alternativ har dvervégts, eftersom det utifrdn dagens situation
— en extremt diversifierad sektor med snabb utveckling som paverkas av en stindigt
foranderlig mix av ekonomiska, politiska och sociokulturella intressen — tycks
ogenomforbart inom &verskadlig framtid. Inga aktorer har heller lagt fram ett forslag
om detta.

Nio huvudgrupper av aktorer samt medlemsstaternas forvaltningar och kommissionen
identifierades som direkt eller indirekt involverade i genomforandet av regler som
bygger pd direktivet om television utan grinser med &dndringar. For dessa aktorer
sammanfattas en detaljerad konsekvensanalys i tabeller for tre av alternativen ovan, nér
det géller de viktigaste fragor som diskuterades under de offentliga samraden (se
bilagan).

Analysen visade att alternativet utan forandringar (alternativ 2) skulle ge negativa
konsekvenser for ett stort antal aktorer. Endast ett fatal aktorer skulle tydligt gagnas av
att behalla direktivet i nuvarande skick.

Enligt analysen skulle alternativ 3 paverka farre aktorer pad grund av sin begrinsade
rdckvidd, men samtidigt skulle den endast forbitttra nyttoriskforhallandet for ett fatal
aktorer. For ndgra av dem skulle det hidr alternativet inte medféra nédgra storre
fordndringar av de allménna villkoren, och for ett fatal skulle det vara ett gynnsamt
scenario.

En Overgripande rittslig ram, med graderad behandling av linjdra och icke-linjédra
tjdnster, dr i stort sett motsatsen till alternativet utan fordndringar nér det giller antalet
aktorer som gagnas eller som paverkas negativt av en genomgripande omarbetning av
direktivet. For den relativa majoriteten av aktorerna skulle det hér alternativet inte
medfora ndgra dndrade villkor, men for ett mycket stort antal aktorer skulle villkoren
forbattras avsevart. Endast 1 ett fatal fall skulle villkoren kunna forsdmras, om ett antal
hypoteser uppfylls.

Kommissionen utférde konsekvensanalysen 1 enlighet med arbetsprogrammet, och en
rapport om detta bifogas forslaget till réittsakt. Den kommer ocksd att liggas ut pa
webbplatsen for GD Informationssamhéllet och medier.

http://europa.eu.int/comm/avpolicy/stat/studi_en.htm.
RATTSLIGA ASPEKTER

e Sammanfattning av den foreslagna atgéirden

- Andring av direktivet

- Gemensamma minimiregler for alla audiovisuella medietjdnster (dven icke-linjdra
tjdnster).
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- Flexibilitet och modernisering av reklamreglerna, samtidigt som konsumentskyddet
garanteras och mal som rdr den allmédnna ordningen uppnas.

e Riittslig grund

Artiklarna 47.2 och 55 i férdraget om uppréttandet av Europeiska gemenskapen.

e Subsidiaritetsprincipen

Nar det géller de nya audiovisuella bestélltjinsterna 0kar oron for att skillnaderna i
medlemsstaternas lagstiftning for dessa tjdnster kommer att skapa hinder for
konkurrensen pd den inre marknaden. Andringen av direktivet om television utan
granser maste inriktas pa att forbéttra forutsattningarna for skapandet av en fungerande
inre marknad, sd att man undanrdjer de (existerande eller troliga) hindren for den som
utovar sin grundlidggande frihet att tillhandahalla tjédnster. Dessa hinder &r resultatet av
nationella regler eller av mirkbara snedvridningar av konkurrensen pa grund av
skillnader i de nationella reglerna for nya tjdnster (bestilltjénster).

Det finns en verklig risk for ett osédkert réttslige om medlemsstaterna i samband med
de nya audiovisuella bestilltjansterna av allminpolitiska skél skulle avvika fran
principen om ursprungsland, vilket skulle leda till att audiovisuella bestilltjdnster
omfattades av ej harmoniserade regler i medlemsstaterna. Samtidigt visade nyligen en
enkdt som kommissionen sidnde till medlemmarna i kontaktkommittén for Television
utan grinser” att de flesta medlemsstater redan 1 dag reglerar icke-linjira tjénster
(bestélltjanster) mot bakgrund av de viktiga fridgor som det handlar om.
Medlemsstaternas lagstiftning for audiovisuella bestilltjdnster skiljer sig visserligen éat,
men 23 av 25 medlemsstater har infort ndgon form av lagstiftning for huvuddelen av de
berérda frdgorna. Utan en harmoniserad europeisk strategi skulle det europeiska
utbudet péverkas negativt av osdkerheten om rittsldget och foretagen skulle kunna
vélja att soka sig till linder utanfor EU, vilket pd medelldng sikt skulle skada
medlemsstaternas ekonomier.

e Proportionalitetsprincipen

I forslaget foreslds endast en minimiharmonisering for att sékerstélla rorligheten for
audiovisuella medietjanster pa den inre marknaden. Nér det géller genomforandet
ndmns uttryckligen samreglering och sjélvreglering.

Forslaget kommer att avsevért forenkla Overvakningen av reglerna for TV-reklam.
Harmoniseringen av minimiregler for icke-linjara audiovisuella tjanster medfor i stort
sett inte nagra nya skyldigheter for operatdrerna, utan innebdr endast att villkoren
harmoniseras pad gemenskapsnivd for att genomfora principen om ursprungsland.
Dérmed tycks forslaget st 1 proportion till det méal som skall uppnas.

e Val av regleringsform
Foreslagen regleringsform: direktiv, samreglering och sjdlvreglering.
Forslaget omfattar flera regleringsformer: Nér grundliaggande réttigheter berdrs dr det

nddvindigt med reglering. Samreglering tillimpas redan i stor utstrdckning nér det
géller skyddet av minderariga, och forslaget bor uppmuntra system for samreglering
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S)

inom de omrdden som omfattas av direktivet. Den hdr typen av system maste vara
allmént accepterade av de centrala intressenterna och omfatta en effektiv tillimpning.

BUDGETKONSEKVENSER

Detta forslag paverkar inte gemenskapens budget.
YTTERLIGARE UPPLYSNINGAR

¢ Simulering, pilotfas och 6vergangsperiod
Forslaget kommer att omfatta en 6vergangsperiod.
e Forenklingar

Forslaget innebar att lagstiftningen forenklas.

De regler for TV-reklam som i dag finns i direktivet om television utan grénser
kommer att forenklas avsevédrt. Maxgrinsen per dag kommer att avskaffas,
reklamkategorierna kommer att forenklas och regeln om inférande av reklam kommer
att fortydligas och blir mer flexibel.

Forslaget ingdr 1 kommissionens arbets- och lagstiftningsprogram under beteckningen
2005/INFSO-032.

e Oversyn/indring/tidsbegrinsning
Forslaget innehdller en bestimmelse om dversyn.

o Jiamforelsetabell

Medlemsstaterna skall till kommissionen Overlamna texterna till nationella
bestimmelser som genomfor direktivet, tillsammans med en jimforelsetabell mellan
dessa bestimmelser och bestimmelserna i1 detta direktiv.

¢ Europeiska ekonomiska samarbetsomradet (EES)

Detta forslag berér en EES-frdga och bor darfor gilla 1 hela EES.
o Kort redogorelse for forslaget

Syftet med dndringen ar att faststdlla regler for audiovisuella medietjinster pa ett sétt
som &r plattformsneutralt, vilket innebér att samma grundliggande regler kommer att
vara tillimpliga pd samma typ av tjénster. Vilka regler som ar tillampliga skall inte
langre avgoras av plattformen for tillhandhallandet utan av tjdnstens natur. Den nya
lagstiftningen kommer att géra en atskillnad mellan linjdra audiovisuella tjanster eller
’sdndningstjdnster” inbegripet IPTV, ”streaming” (direktuppspelning) och “web-
casting” (webbutsdndning), 4 ena sidan, och icke-linjdra tjdnster som bestéllvideo, &
andra sidan.

Genom é&ndringsdirektivet infors nya definitioner som bygger pa begreppet
“audiovisuella medietjédnster” 1 artikel 1 1 det dndrade direktivet. Definitionen av
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audiovisuella medietjdnster omfattar massmedier 1 deras informerande, underhéllande
och utbildande funktion, men utesluter varje form av privat korrespondens, som e-
postmeddelanden som sdnds till ett begrdnsat antal mottagare. Definitionen utesluter
ocksa alla tjénster vars huvudsakliga syfte inte dr att tillhandahélla audiovisuellt
innehall, d&ven om de innehdller vissa audiovisuella element. Tjidnster dér det
audiovisuella innehallet dr helt underordnat tjénsten och inte dess huvudsakliga syfte
omfattas inte.

De nya artiklarna 3c-3h innehaller den grunduppséttning regler som skall gélla for alla
audiovisuella medietjédnster. Ddrmed kan nédgra av de specifika bestimmelserna for
TV-sdndningar, som artiklarna 7 och 12 och artikel 22a avskaffas.

Icke-linjéra tjanster (bestélltjanster) kommer att omfattas av nagra minimiprinciper
som ror

. skydd av minderériga,

. forbud mot hets mot folkgrupp,

identifiering av leverantdren av medietjdnsten,
. identifiering av marknadskommunikation,

. nagra kvalitativa begridnsningar for marknadskommunikation (t.ex. nédr det
giller alkohol och marknadskommunikation riktad till minderériga).

Genom den nya artikeln 3b infors en regel om icke-diskriminerande tillimpning av
ritten till korta nyhetsinslag for linjdra tjanster.

De viktigaste dndringarna av kapitel [V om TV-reklam ror flexibla regler for inférande
av reklam (den dndrade artikeln 11), tydliga regler for produktplacering, avskaffande
av den dagliga maxgrinsen for TV-reklam (den gamla artikeln 18) och avskaffandet av
kvantitativa restriktioner for teleshopping (den gamla artikeln 18a).

Maxgriansen pa tre timmars reklam per dag anses foradldrad, eftersom den inte &r
tillimplig 1 praktiken, och stryks dirfor. Reglerna om inférande av reklaminslag har
forenklats och gjorts mer flexibla. I stillet for att som i dag vara tvungna att lata minst
20 minuter gd mellan varje reklamavbrott, kan programforetagen nu vélja den tidpunkt
under programmen som dr lampligast for infogande av reklam. TV-filmer,
biograffilmer, barnprogram och nyhetsprogram far dock endast avbrytas av
reklaminslag en gdng per 35-minutersperiod.
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2005/0260 (COD)
Forslag till

EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV
OM ANDRING AV RADETS DIREKTIV 89/552/EEG

om samordning av vissa bestimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och
andra forfattningar om utforandet av sindningsverksamhet for television

(Text av betydelse for EES)

EUROPAPARLAMENTET OCH EUROPEISKA UNIONENS RAD HAR ANTAGIT
DETTA DIREKTIV

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska gemenskapen, sérskilt artikel 47.2
och artikel 55,

med beaktande av kommissionens forslag’,

med beaktande av Europeiska ekonomiska och sociala kommitténs yttrande®,
med beaktande av Regionkommitténs yttrande”,

i enlighet med forfarandet i artikel 251 i fordraget®, och

av foljande skél:

(1) Genom direktiv 89/552/EEG samordnas vissa bestdmmelser som faststillts i
medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om utforandet av sindningsverksamhet
for television. Ny teknik for overforing av audiovisuella medietjénster har emellertid
gjort det nodvindigt att dndra den rdttsliga ramen fO6r att ta hinsyn till att
affarsverksamheten paverkas av den &dndrade strukturen och den tekniska
utvecklingen, 1 synnerhet ndr det géller finansieringen av kommersiell
sandningsverksamhet, och for att garantera optimala konkurrensvillkor for
informationsteknik, mediabranschen och medietjénster i Europa.

(2)  Medlemsstaternas  lagar och andra  forfattningar om  utférandet av
sandningsverksamhet for television samordnas redan i dag genom direktiv
89/552/EEG, medan reglerna for annan verksamhet, som audiovisuella bestélltjénster,
skiljer sig at och i en del fall kan hindra den fria rorligheten for den har typen av
tjanster inom Europeiska unionen och snedvrida konkurrensen pa den inre marknaden.
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Enligt artikel 3.4 1 direktiv 2000/31/EG far medlemsstaterna vidta atgérder for
undantag fran principen om ursprungsland av vissa specifika skdl som ror den
allménna ordningen.

De audiovisuella medietjansternas stora betydelse for samhélle, demokrati och kultur
gor det beréttigat med sdrskilda regler for dessa tjanster.

Traditionella audiovisuella medietjéinster och nya bestélltjdnster kan skapa ménga
arbetstillfillen 1 gemenskapen, sédrskilt 1 smd8 och medelstora foretag, och frimja
ekonomisk tillvdxt och investeringar.

Det rader osdkerhet om rittsliget for europeiska foretag som tillhandahaller
medietjdnster, och de omfattas av olika konkurrensvillkor i samband med nya
bestilltjanster; det dr darfor nodvindigt att se till att audiovisuella medietjdnster
omfattas av dtminstone en grunduppséttning samordnade regler, for att forhindra
snedvridning av konkurrensen och 6ka sidkerheten om réttsléget.

Kommissionen har antagit ett meddelande om framtiden for den europeiska
lagstiftningen pa det audiovisuella omradet’. Dir betonas att regleringpolitiken inom
sektorn maste vdrna vissa allménna intressen, som kulturell méngfald, rétt till
information, skydd av minderériga och konsumentskydd, nu och i framtiden.

Kommissionen har antagit initiativet 12010 — Det europeiska informationssamhéllet
for tillvixt och sysselsittning™ som syftar till att frimja tillvixt och sysselsittning
inom IT- och mediabranschen. 12010 dr en Overgripande strategi som skall underlatta
den digitala ekonomins utveckling, mot bakgrund av konvergensen mellan IT- och
medietjinster, nédt och utrustning, genom att modernisera och utnyttja alla medel som
EU forfogar oOver: lagstiftning, forskning och partnerskap med branschen.
Kommissionen har forbundit sig att skapa en enhetlig ram for den inre marknaden for
IT-tjanster och medietjdnster, genom att modernisera den rittsliga ramen for
audiovisuella tjinster; detta arbete inleddes med kommissionens forslag frdn 2005 om
en modernisering av direktivet om television utan grénser.

Den 6 september 2005 antog Europaparlamentet en resolution om tillimpningen av
artiklarna 4 och 5 1 direktiv 89/552/EEG, &ndrat genom direktiv 97/36/EG, for
perioden 2001-2002 (Weberbetinkandet)’. I resolutionen foresprékas att det gillande
direktivet om television utan grinser skall anpassas till de strukturella forandringarna
och den tekniska utvecklingen, men att de underliggande principerna skall ligga fast
eftersom de fortfarande &r relevanta. I resolutionen stdds i princip det allménna
tillvagagangssittet med grundliggande regler som omfattar alla audiovisuella
medietjdnster och kompletterande regler som omfattar linjira tjdnster
(’sdndningsverksamhet”).

Meddelande frén kommissionen till radet, Europaparlamentet, Europeiska ekonomiska och sociala
kommittén samt Regionkommittén - Framtiden for europeisk lagstiftning pa det audiovisuella omradet,
KOM(2003) 784, 15.12.2003.

Meddelande fran kommissionen till radet, Europaparlamentet, Europeiska ekonomiska och sociala
kommittén samt Regionkommittén - i2010 — Det europeiska informationssamhéllet for tillvixt och
sysselsdttning, KOM(2005) 229, 1.6.2005.

Europaparlamentets resolution om tillimpningen av artiklarna 4 och 5 i direktiv 89/552/EEG
("Television utan grianser”), dndrat genom direktiv 97/36/EG, for perioden 2001-2002, A6-0202/2005.
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(12)

(13)

(14)

(15)
(16)

(17)

Det hér direktivet 6kar dverensstimmelsen med de grundldggande rittigheterna och ar
helt i enlighet med de principer som erkénns i Europeiska unionens stadga om de
grundldggande rattigheterna, sérskilt artikel 11. I detta hdnseende hindrar direktivet
inte pa ndgot sitt medlemsstaterna fran att tillimpa sina konstitutionella bestimmelser
om pressfrihet och yttrandefrihet i medierna.

Eftersom en minimiuppsittning harmoniserade skyldigheter inférs genom artikel
3c-3h kan medlemsstaterna inte ldngre, inom de omrdden som harmoniseras genom
detta direktiv, avvika frdn principen om ursprungsland nédr det géller skydd av
minderariga och bekdmpande av hets mot personer pa grund av ras, kon, religion eller
nationalitet samt kridnkningar av enskilda personers maénskliga virdighet eller
konsumentskydd, i enlighet med artikel 3.4 1 Europaparlamentets och radets direktiv
2000/31/EG".

Enligt artikel 1.3 i Europaparlamentets och radets direktiv 2002/21/EG"" paverkar det
direktivet inte de atgdrder som vidtas pd gemenskapsniva eller nationell nivd for att
arbeta for mal som avser allménintresset, sédrskilt ndr det géller reglering av innehall
och audiovisuell politik.

Inga bestdmmelser i detta direktiv bor aldgga eller uppmuntra medlemsstaterna att
infora nya licens- eller tillstindssystem for nagon typ av media.

Definitionen av  audiovisuella  medietjanster  ticker alla  audiovisuella
massmedietjdnster, oavsett om det ror sig om tjénster enligt en programtabla eller
bestilltjanster. Tillimpningsomradet begrinsas dock till tjdnster enligt definitionen i
fordraget, vilket innebér att det omfattar alla typer av ekonomisk verksamhet, dven
public service-foretagens verksamhet, men inte verksamhet utan ekonomiska syften,
som rent privata webbplatser.

Definitionen av audiovisuella medietjdnster ticker massmedier 1 deras informativa,
underhdllande och utbildande funktion, men utesluter alla former av privat
korrespondens, som e-postmeddelanden som sénds till ett begrénsat antal mottagare.
Definitionen utesluter ocksa alla tjinster som inte dr avsedda for distribution av
audiovisuellt innehall, dvs. ndr det audiovisuella innehallet enbart dr en sidoeffekt av
tjdnsten och inte dess huvudsakliga syfte. Ett exempel dr webbplatser som innehaller
audiovisuella element som endast dr av underordnad betydelse, t.ex. animerade
grafiska element, sma reklaminslag eller information om en produkt eller tjinst som
inte dr av audiovisuell art.

Direktivet omfattar inte ndtupplagor av tidningar och tidskrifter.

Begreppet “audiovisuell” avser rorliga bilder med eller utan ljud, vilket innefattar
filmer utan ljud men inte ljudéverforing eller radio.

Begreppet redaktionellt ansvar dr grundldggande for definitionen av leverantdren av
medietjdnster och didrmed for definitionen av audiovisuella medietjdnster. Det hir
direktivet péaverkar inte tillimpningen av de undantag fran ansvar som faststélls i
direktiv 2000/31/EG.

EGTL 178, 17.7. 2000, s. 1.
EGT L 108, 24.4.2002, s. 33.
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(18)

(19)

(20)

€2y

(22)

(23)

(24)

Utdver reklam och teleshopping (dven kallat TV-kop) infors en bredare definition av
audiovisuell marknadskommunikation. Den omfattar rorliga bilder med eller utan ljud
som atfoljer audiovisuella medietjdnster och som ar utformade for att direkt eller
indirekt marknadsfora varor, tjinster eller bild fran en fysisk eller juridisk person som
bedriver ekonomisk verksamhet; darfor omfattar den inte samhéllsinformation och
vélgorenhetsinslag som sidnds utan avgift.

Principen om ursprungsland &r fortfarande central for detta direktiv, eftersom den ar
grundliggande for skapandet av en inre marknad. Denna princip maste dérfor
tillimpas pa alla audiovisuella medietjdnster for att ge leverantorerna av medietjanster
den sdkerhet om rittsliget som &r en fOrutsittning for nya affirsmodeller och
utbyggnaden av den hédr typen av tjanster. Den dr ocksd nddvéndig for att garantera
den fria rorligheten for information och audiovisuella program pa den inre marknaden.

Den tekniska utvecklingen, sérskilt 1 fraga om digitala satellitprogram, medfor att de
kompletterande kriterierna maste dndras for att garantera en dndamalsenlig reglering
och ett effektivt genomférande samt ge aktorerna verklig makt over innehallet 1 en
audiovisuell innehallstjénst.

Detta direktiv ror tjdnster som bjuds ut till allménheten i Europeiska unionen, och
déarfor bor det endast vara tillampligt pd audiovisuella medietjdnster som direkt eller
indirekt kan tas emot av allménheten 1 en eller fler medlemsstater med hjilp av vanlig
konsumentutrustning. Det bor Overlatas & de behoriga myndigheterna i
medlemsstaterna att faststdlla hur ”vanlig konsumentutrustning” skall definieras.

I artiklarna 43-48 i fordraget faststills att etableringsfriheten &r en grundlidggande
rattighet. Detta innebir att leverantdrer av audiovisuella medietjanster i allménhet &r
fria att vélja den medlemsstat dir de 4r etablerade. Europeiska gemenskapernas
domstol har ocksa understrukit foljande: ”Enligt fordraget dr det inte forbjudet for ett
foretag att utdva friheten att tillhandahalla tjanster pa grund av att det inte

tillhandahaller nagra tjanster i den medlemsstat dir det 4r etablerat™'?,

Medlemsstaterna bor dock behdlla sin frihet att inom de omraden som samordnas
genom detta direktiv tillimpa stringare regler pad de leverantorer av audiovisuella
medietjdnster som tillhdr deras jurisdiktion. For att se till att siddana regler inte
kringgds bor man kodifiera EG-domstolens rittspraxis”> och kombinera detta med ett
effektivare forfarande; pa sa sitt tar man hinsyn till medlemsstaternas intressen utan
att ifragasatta den korrekta tillimpningen av principen om ursprungsland.

Utan hinder av tillimpningen av principen om ursprungsland fir medlemsstaterna
enligt detta direktiv vidta atgdrder som begrinsar den fria rorligheten for TV-
sdndningar, men endast enligt vissa villkor som anges 1 artikel 2a i detta direktiv och i
enlighet med det forfarande som faststélls i direktivet. EG-domstolen har dock
konsekvent intagit stindpunkten att varje begrinsning av friheten att tillhandahélla

Mal C-56/96, VT4, punkt 22, och mal C-212/97 Centros Ltd mot Erhvervs-og Selskabsstyrelsen. Se
daven mél C-11/95, Europeiska kommissionen mot Konungariket Belgien, samt mal C-14/96, Brottmal
mot Paul Denuit.

Mal C-212/97, Centros Ltd mot Erhvervs-og Selskabsstyrelsen, mal C-33/74, Van Binsbergen mot
Bestuur van de Bedrijfsvereniging, och mal C-23/93, TV 10 SA mot Commissariaat voor de Media,
punkt 21.
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(25)

(26)

27)

(28)

(29)

tjénster, sdsom alla avvikelser fran en grundldggande princip 1 fordraget, skall tolkas
restriktivt'®,

I kommissionens meddelande till rddet och Europaparlamentet, ”Lagstifta battre for
tillviixt och arbetstillfillen i Europeiska unionen”", betonades att det ar nodvindigt
med en noggrann analys av vilken lagstiftningsmetod som ar lamplig, sdrskilt om
konventionell lagstiftning ar att foredra for den aktuella sektorn och det aktuella
problemet, eller om alternativ som sjilvreglering eller samreglering bor dvervigas.
Det interinstitutionella avtalet om bittre lagstiftning'® tillhandahéller gemensamma
definitioner, kriterier och forfaranden for samreglering och sjdlvreglering.
Erfarenheten har visat att samreglering och sjélvreglering som genomfors i enlighet
med de olika medlemsstaternas egna rittsliga traditioner 1 hog grad kan bidra till en
god niva pa konsumentskyddet.

Visningsritter till evenemang av allméinintresse kan forvirvas av programforetag med
ensamratt. Det dr dock viktigt att frdmja méngfald genom en diversifierad
nyhetsproduktion och ett diversifierat programutbud i Europeiska unionen och folja de
principer som erkénns i artikel 11 i Europeiska unionens stadga om de grundlédggande
réttigheterna.

For att skydda den grundlidggande friheten att ta emot information och se till att
tittarnas intressen 1 Europeiska unionen skyddas helt och fullt, skall de aktérer som har
ensamritt till ett evenemang av allminintresse ge andra programforetag och
mellanhdnder, som agerar pa programforetagens vignar, ritt att anvinda korta utdrag i
allmédnna nyhetssandningar pa réttvisa, rimliga och icke-diskriminerande villkor, med
vederborlig hdnsyn till ensamrétter. Dessa villkor skall meddelas 1 s& god tid fore ett
evenemang av allménintresse att 6vriga aktorer far den tid de behover for att utdva sin
ritt. Den allmédnna principen ar att dessa korta utdrag inte skall vara lingre dn 90
sekunder.

Icke-linjdra tjénster skiljer sig fran linjdra tjanster nir det géller anvandarens valfrihet
och kontrollmgjligheter samt nir det giller tjinsternas samhillseffekter'’. Detta gor
det motiverat med en mindre omfattande reglering av icke-linjéra tjanster, som endast
behover folja de grundldggande regler som avses i artikel 3¢-3h.

Med tanke pd de audiovisuella medietjdnsternas speciella natur - sérskilt deras
paverkan pa ménniskors dsikter - dr det viktigt att anvindarna far veta exakt vem som
har ansvaret for tjansternas innehéll. Dérfor bor medlemsstaterna sdkerstdlla att
leverantorerna av medietjdnster ser till att tittarna hela tiden enkelt kan fa direkt
tillgang till den nédvéandiga informationen om vem som har det redaktionella ansvaret
for innehéllet. Det dr de enskilda medlemsstaterna som faststéller de praktiska
detaljerna for hur detta mal kan uppnés utan att det paverkar tillimpningen av andra
relevanta bestimmelser 1 gemenskapslagstiftningen.

Mal C-355/98, Europeiska kommissionen mot Konungariket Belgien, REG 2000, s. I-1221, punkt 28,
och mal C-348/96, Brottmal mot Donatella Calfa, REG 1999, s. I-0011, punkt 23.

KOM(2005) 97.

EUT C 321, 31.12.2003, s. 1.

Se t.ex. mél C-89/04, Mediakabel.
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(33)

(34)

(35)

(36)

(37)

(3%)

De atgdrder som foreskrivs 1 detta direktiv begrdnsas 1 enlighet med
proportionalitetsprincipen till vad som &r strikt nddvandigt for att den inre marknaden
skall fungera vil. Dar det dr nodvindigt att ingripa pa gemenskapsniva bor direktivet
sdkerstilla ett starkt skydd av de allminna intressena, i synnerhet skyddet for
minderariga och ménsklig vardighet, for att garantera ett omrade helt utan inre granser
for audiovisuella medietjanster.

Skadligt innehéll och upptrddande 1 audiovisuella medietjdnster dr en viktig fraga for
beslutsfattare, bransch och fordldrar. Nya utmaningar kommer ocksa att framtrida,
sérskilt 1 samband med nya plattformar och nya produkter. Darfor dr det nodvandigt att
infora regler som skyddar den fysiska, mentala och moraliska utvecklingen for
minderdriga samt den minskliga vérdigheten i alla audiovisuella medietjdnster och 1
audiovisuell marknadskommunikation.

De étgédrder som vidtas for att skydda minderariga och den ménskliga vardigheten
méste noga vdgas mot den grundldggande yttrandefriheten, sdsom den slés fast i
Europeiska unionens stadga om de grundlidggande réttigheterna. Syftet med dessa
atgdrder bor darmed vara att garantera en tillfredsstillande niva pé skyddet for
minderariga, sirskilt ndr det giller icke-linjara tjénster, men inte att forbjuda vuxet
innehall som sadant.

Inga av de bestimmelser i det har direktivet som ror skyddet av minderariga och den
allmédnna ordningen innefattar nddvéandigtvis ndgra krav pd att de berorda atgérderna
skall genomforas genom forhandskontroll av audiovisuella medietjédnster.

Enligt artikel 151.4 i fordraget skall gemenskapen beakta de kulturella aspekterna da
den handlar enligt andra bestimmelser i1 fordraget, sarskilt for att respektera och frimja
sin kulturella mingfald.

Icke-linjdra audiovisuella medietjdnster kan delvis komma att ersitta de linjdra
tjdnsterna. Darfor bor de, nédr det dar praktiskt mdjligt, frdmja produktion och
distribution av europeiska produktioner och pa sa sitt aktivt bidra till att frimja den
kulturella mangfalden. Det &r viktigt att tillimpningen av de bestimmelser som ror
fraimjandet av europeisk produktion genom audiovisuella medietjénster kontinuerligt
foljs upp. I de rapporter som avses i artikel 3f.3, bor medlemsstaterna ocksa beakta det
finansiella bidraget fran dessa tjinster till europeiska produktioner och forvirv av
sdndningsritter till sidana; de bor ocksd beakta andelen europeiska produktioner i de
audiovisuella medietjansternas utbud samt hur stor andel av anvindarnas faktiska
konsumtion som utgdrs av de europeiska produktionerna i tjénstens utbud.

Nar bestdimmelserna i artikel 4 1 direktiv 89/552/EEG, 1 dess &dndrade lydelse,
genomfors, bor medlemsstaterna anta bestimmelser om att programforetagens
programutbud skall omfatta en ldmplig andel europeiska samproduktioner eller
produktioner fran andra europeiska ldnder.

Det bor sékerstéllas att biograffilmer sands inom den tidsperiod som Overenskommits
mellan rittighetshavarna och leverantérerna av audiovisuella tjinster.

Tillgangen till icke-linjdra tjénster okar konsumenternas valfrihet. Darmed tycks det
varken motiverat eller logiskt ur tekniskt perspektiv att infora detaljerade
bestimmelser som reglerar audiovisuell marknadskommunikation for icke-linjdra
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(41)

(42)

(43)

tjénster. All audiovisuell marknadskommunikation bor dock utformas i enlighet med
reglerna om identifiering och folja ett antal grundliggande kvalitativa regler i syfte att
uppna tydliga mal av allménintresse.

Sasom erkidndes i kommissionens tolkningsmeddelande om vissa aspekter av
bestimmelserna om reklam i direktivet om television utan granser, har utvecklingen av
ny teknik for reklam och marknadsforingsinnnovationerna skapat nya effektiva
mojligheter for marknadskommunikation 1 traditionella sdndningstjinster, vilket kan
leda till att de med lika spelregler kan klara sig battre i konkurrensen mot innovativa
bestilltjanster'®. Detta tolkningsmeddelande 4r fortfarande relevant i och med att det
behandlar sédana bestammelser i direktivet som inte paverkas av dndringsdirektivet.

Affarsmissig och teknisk utveckling ger anvidndarna storre valfrihet och ett Okat
ansvar 1 anvdndningen av audiovisuella medietjdnster. Regleringen skall std i
proportion till malen av allménintresse och darfér bor den ge utrymme for en viss
flexibilitet ndr det géller linjdra audiovisuella medietjdnster: principen om atskillnad
bor begrénsas till reklam och teleshopping, men produktplacering bor tillatas under
vissa omstindigheter, och vissa kvantitativa restriktioner bor avskaffas.
Produktplacering som har formen av smygreklam bor dock forbjudas. Principen om
atskillnad bor inte forhindra anvéndningen av ny reklamteknik.

Utover de metoder som omfattas av det hir direktivet, ar direktiv 2005/29/EG
tillampligt pd illojala affirsmetoder, som vilseledande och aggressiva metoder i
samband med audiovisuella medietjanster. Direktiv 2003/33/EG, som forbjuder
reklam och sponsring for cigaretter och andra tobaksvaror i tryckta medier,
informationssamhaéllets tjdnster och radiosdndningar, paverkar inte tillimpningen av
radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av vissa
bestimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
utforandet av sdndningsverksamhet for television, och med tanke pd de audiovisuella
medietjidnsternas speciella karaktdr bor forhallandet mellan direktiv 2003/33/EG och
direktiv 89/552/EEG inte paverkas av det hédr direktivets ikrafttrddande. Artikel 88.1 1
direktiv 2001/83/EG'®, som forbjuder reklam riktad till allminheten for vissa
lakemedel, &r tillamplig 1 enlighet med artikel 88.5 och utan att det paverkar
tillimpningen av artikel 14 i direktiv 89/552/EEG; forhallandet mellan direktiv
2001/83/EG och direktiv 89/552/EEG bor inte pdverkas av det hir direktivets
ikrafttradande.

Det allt storre antalet nya tjénster har 6kat konsumenternas valfrihet, och darfor dr det
inte lingre motiverat med en detaljerad reglering av sdndningen av reklaminslag for att
skydda tittarna. Direktivet okar visserligen inte den tillitna midngden reklam per
timme, men ger programforetagen flexibilitet i friga om sdndning av reklaminslag, nir
detta inte pé ett oskéligt sdtt skadar programmens integritet.

Direktivet syftar till att virna den europeiska televisionens speciella karaktir och
begrdnsar darfor de avbrott som far goras i biograffilmer och TV-filmer samt vissa
kategorier av program som fortfarande behover ett sirskilt skydd.

EUT C 102, 28.4.2004, s. 2.

Senast dndrat genom Europaparlamentets och radets direktiv 2004/27/EG av den 31 mars 2004 om
andring av direktiv 2001/83/EG om upprittande av gemenskapsregler for humanlikemedel (EUT L
136, 30.4.2004 s. 34).

18

SV



SV

(44)

(45)

(46)

(47)

Begransningen av mingden reklam per dag var i stor utstrdckning rent teoretisk.
Begrinsningen per timme har storre betydelse eftersom den ocksd omfattar bista
sandningstid. Darfor bor maxgransen per dag avskaffas, medan maxgrénsen per timme
bor bibehdllas for reklaminslag och teleshoppinginslag. De kvantitativa
begrinsningarna av den tid som avsitts for teleshopping- och reklamkanaler tycks inte
langre vara motiverade med tanke pd konsumenternas Okade valfrihet. Griansen pa
20 % reklam per timme mellan hela klockslag fortsatter dock att gélla, med undantag
for mer tidskrdvande reklamformer som = séljfrimjande referenser och
teleshoppingfonster, som kridver mer tid pa grund av sina egenskaper och sin
presentationsmetod™.

Direktivet forbjuder smygreklam pd grund av dess negativa inverkan pa
konsumenterna. Forbudet mot smygreklam omfattar inte legitim produktplacering
inom ramen for detta direktiv.

Produktplacering forekommer i biograffilmer och audiovisuella produktioner som gors
for TV, men medlemsstaterna reglerar detta fenomen pa olika sétt. For att garantera
lika konkurrensvillkor, och ddrmed forbdttra den europeiska mediebranschens
konkurrenskraft, dr det nddvéndigt att anta regler for produktplacering. Den definition
av produktplacering som infors hir omfattar varje form av audiovisuell
marknadskommunikation som innehaller eller hanvisar till en produkt, en tjénst eller
ett varumérke, som pa sa sitt framhévs i ett program. Detta sker normalt mot betalning
eller liknande erséttning. Produktplacering omfattas av samma kvalitativa regler och
restriktioner som reklam.

Tillsynsmyndigheterna bor vara fristdende fran medlemsstaternas regeringar och fran
leverantorerna av audiovisuella medietjénster, sa att de kan utfora sitt arbete pa ett
opartiskt och Oppet sitt och bidra till mangfalden. Ett ndra samarbete mellan de
nationella tillsynsmyndigheterna och kommissionen krivs for att garantera en korrekt
tillampning av detta direktiv.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Direktiv 89/552/EEG?! skall dndras pa foljande sitt:

(1)

2

Titeln skall ersittas med foljande:

”Europaparlamentets och radets direktiv [nr] om samordning av vissa bestimmelser
som faststélls i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om tillhandahallande
av audiovisuella medietjénster (direktiv om audiovisuella medietjanster)”.

Artikel 1 skall erséttas med foljande:

20

21

Malen Reti Televisive Italiane SpA (RTI) (C-320/94), Radio Torre (C-328/94), Rete A Srl (C-329/94),
Vallau Italiana Promomarket Srl (C-337/94), Radio Italia Solo Musica Srl m.fl. (C-338/94) och GETE
Srl (C-339/94) mot Ministero delle Poste e Telecomunicazioni, REG 1996, s. I-06471.

EGT L 298, 17.10.1989, s. 23. Direktivet senast @ndrat genom direktiv 97/36/EG (EGT L 202,
30.7.1997, s. 60).
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“Artikel 1

I detta direktiv avses med

(a)

(b)

(©)

(d)
(e)

®

(2

(h)

(@)

audiovisuella medietjdnster: en tjanst enligt definitionen 1 artiklarna 49 och 50
1 fordraget, vars huvudsakliga syfte &r att i informations-, underhéllnings- eller
utbildningssyfte tillhandahalla rorliga bilder, med eller utan ljud, till
allminheten via elektroniska kommunikationsnit i den mening som avses i
artikel 2 a i Europaparlamentets och radets direktiv 2002/21/EG*,

leverantor av medietjdnster: den fysiska eller juridiska person som har det
redaktionella ansvaret for valet av audiovisuellt innehall for den audiovisuella
mediatjdnsten och som avgdr hur det skall organiseras,

televisionssdndning: en linjar audiovisuell medietjdnst ddr en leverantor av
medietjdnster bestimmer vid vilken tidpunkt ett visst program skall sdndas och
faststiller programtablén,

programforetag: leverantor av linjara audiovisuella medietjinster,

icke-linjdr tjdanst. en audiovisuell medietjanst dér det dr anvdndaren som
bestimmer vid vilken tidpunkt ett visst program skall sdndas, utifrdn ett
innehéllsutbud som viljs av leverantdren av medietjanster,

audiovisuell marknadskommunikation: rorliga bilder med eller utan ljud som
atfoljer audiovisuella medietjdnster och som ar utformade for att direkt eller
indirekt marknadsfora varor och tjénster till eller imagen av en fysisk eller
juridisk person som bedriver ekonomisk verksamhet,

TV-reklam: varje form av sidnt meddelande, antingen mot betalning eller
liknande erséttning eller 1 form av egenreklam, som utfors av ett offentligt eller
privat foretag i samband med handel, affirsverksamhet, hantverk eller
yrkesverksamhet 1 avsikt att frimja tillhandahéllande mot betalning av varor
eller tjanster, inklusive fast egendom, eller réttigheter och forpliktelser,

smygreklam: presentation 1 ord eller bild av varor, tjdnster, namn, varumirke
eller verksamheter for en varu- eller tjansteproducent i program, dd denna
presentation av programfOretaget dr avsedd att tjaina som reklam och da
allminheten kan vilseledas i friga om presentationens art. Denna typ av
presentation betraktas sdrskilt som avsiktlig om den gdrs mot betalning eller
liknande ersittning,

sponsring: varje bidrag till finansieringen av en audiovisuell medietjdnst som
ges av ett offentligt eller privat foretag som inte &r verksamt inom
tillhandahallande av audiovisuella tjinster eller produktion av audiovisuella
verk, 1 syfte att marknadsféra fOretagets namn, varumérke, anseende,
verksamhet eller produkter,

22

EGT L 108, 24.4.2002, s. 33.
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3)

@

(k)

teleshopping (dven kallat TV-kép): sindning av direkta erbjudanden till
allménheten 1 syfte att mot betalning tillhandahélla varor eller tjénster,
inklusive fast egendom eller réttigheter och forpliktelser,

produktplacering: varje form av audiovisuell marknadskommunikation som
innehéller eller hdnvisar till en produkt, en tjdnst eller ett varumérke, som pa sa
satt framhdvs 1 en audiovisuell medietjdnst, normalt mot betalning eller
liknande ersdttning.

Artikel 2 skall dndras pa foljande sétt:

(a)

(b)
(c)

(d)

(e)

()

(2

I punkt 1 skall ”TV-sdndningar, som sdnds av programforetag” erséttas med
“audiovisuella medietjdnster som sdnds av leverantérer av medietjdnster”
och”sdndningar” ersdttas med “audiovisuella medietjdnster”.

I punkt 2 skall ”programforetag” erséttas med “leverantdrer av medietjénster”.

I punkt 3 skall ”programforetag™ ersittas med “’leverantorer av medietjanster”;
“redaktionella beslut om programsammansittningen” skall ersdttas med
“redaktionella  beslut om den audiovisuella medietjdnsten”; “TV-
sandningsverksamheten” skall ersdttas med “den audiovisuella tjdnsten”, ”dér
det forst borjade sdnda” skall ersédttas med “dédr den inledde sin verksamhet”,
och ”beslut om programsammanséttningen” skall ersdttas med “beslut om den
audiovisuella medietjdnsten”.

Punkt 4 skall ersittas med foljande:

”4. Leverantorer av audiovisuella medietjédnster pd vilka bestimmelserna i
punkt 3 inte &r tilldmpliga skall anses tillhora en medlemsstats jurisdiktion 1
foljande fall:

(a) De anvénder sig av en satellituppldnk beldgen 1 den medlemsstaten.

(b) De anvinder visserligen inte en satellitupplink beldgen i
medlemsstaten, men de anvinder satellitkapacitet som hor till den
medlemsstaten.”

I punkt 5 skall ”programforetaget” ersittas med “leverantdren av
medietjinster” och “artikel 52” skall erséttas med “artikel 43”.

Punkt 6 skall ersittas med foljande:

6. Detta direktiv skall inte omfatta audiovisuella medietjanster som ar avsedda
uteslutande for mottagning i tredjeland och som inte tas emot direkt eller
indirekt med hjilp av vanlig konsumentutrustning av allménheten i en eller
flera medlemsstater.”

Foljande punkter skall ldggas till som de nya punkterna 7, 8, 9 och 10:
7. For att forhindra missbruk och bedrégligt upptradande far en medlemsstat

vidta ldmpliga atgidrder mot en leverantdr av medietjdnster som &r etablerad 1
en annan medlemsstat, men vars verksamhet uteslutande eller huvudsakligen
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riktar sig mot den forstnimnda medlemsstatens territorium. Detta skall bevisas
av denna medlemsstat frén fall till fall.

8. Medlemsstaterna far endast vidta atgédrder enligt punkt 7 om samtliga villkor
nedan uppfylls:

(a) Den mottagande medlemsstaten uppmanar den medlemsstat dir
leverantéren av medietjinster dr etablerad att vidta atgirder.

(b)  Den sistndmnda medlemsstaten vidtar inga sddana &tgérder.

(©) Den forstnimnda medlemsstaten meddelar kommissionen och den
medlemsstat dér leverantéren av medietjdnster dr etablerad att den
avser att vidta sddana atgérder.

(d)  Kommissionen faststdller att atgirderna ar forenliga med
gemenskapslagstiftningen.

9. Varje atgird i enlighet med punkt 7 skall objektivt sett vara nddvéndig,
tillampas pa ett icke-diskriminerande sétt, vara &ndamalsenlig med tanke pé de
mal som skall uppnas och fir inte g& utover vad som dr nddvéndigt for att
uppna dessa mal.

10. Kommissionen skall fatta sitt beslut inom tre manader fran underréttelsen
enligt punkt 8. Om kommissionen faststéller att atgdrderna inte ar forenliga
med gemenskapslagstiftningen, skall den berérda medlemsstaten avstd fran att
vidta de foreslagna atgdrderna.”

(4) Artikel 2a skall andras pa foljande sitt:

(a) Punkt 1 skall ersdttas med foljande:

”1. Medlemsstaterna skall sdkerstdlla fri mottagning och far inte begrinsa
vidaresdndning inom sina territorier av audiovisuella medietjidnster frdn andra
medlemsstater av skidl som omfattas av samordningen genom detta direktiv.

(b) I punkt 2 skall "artikel 22a” erséttas med “artikel 3e”.

(5 Artikel 3 skall erséttas med f6ljande:

" Artikel 3

1.  Medlemsstaterna skall ha frihet att inom de omradden som omfattas av detta
direktiv foreskriva mer detaljerade eller striktare regler for de leverantorer av
medietjinster som tillhor deras jurisdiktion.

2. Medlemsstaterna skall inom ramen for sin lagstiftning och pa lampligt sétt
sdkerstilla att de leverantdrer av medietjdnster som tillhor deras jurisdiktion 1
praktiken uppfyller bestimmelserna i detta direktiv.
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3.

Medlemsstaterna skall frdmja system for samreglering inom de omraden som
samordnas genom detta direktiv. Dessa system skall utformas sa att blir allmént
accepterade av de viktigaste aktorerna och sékrar en effektiv tillimpning.”

(6) Foljande artiklar skall inforas som artikel 3b-3h:

“Artikel 3b

Nér det giller korta nyhetsinslag skall medlemsstaterna se till att
programfOretag som &r etablerade i andra medlemsstater inte forvégras tillgéng,
pa réttvisa, rimliga och icke-diskriminerande villkor, till hindelser av stort
allménintresse som sénds av ett programforetag som tillhor deras jurisdiktion.

Programforetag har rdtt att fritt vdlja korta nyhetsinslag frdn det sdndande
programforetagets signal, minimikravet dr dock att kdllan anges.

Artikel 3¢

Medlemsstaterna skall se till att leverantorer av audiovisuella medietjédnster under
deras jurisdiktion ser till att mottagarna av deras tjénster hela tiden har direkt tillgang
till f6ljande information, som skall vara lattillgdnglig:

(a)
(b)
(c)

(d)

Namnet pa leverantoren av medietjénster.
Den geografiska adress dér leverantdren av medietjinster dr etablerad.

Uppgifter om leverantdren av medietjénster, t.ex. leverantdrens e-postadress
eller webbplats, sd att det gar att snabbt och effektivt fa direkt kontakt med
denne.

I tillampliga fall, den behoriga tillsynsmyndigheten.

Artikel 3d

Medlemsstaterna skall vidta de atgdrder som &r nddvéndiga for att se till att
audiovisuella medietjinster under deras jurisdiktion inte tillhandahalls pé ett sadant
sdtt att det allvarligt kan skada den fysiska, mentala eller moraliska utvecklingen hos
minderdriga.

Artikel 3e

Medlemsstaterna skall med ldmpliga metoder se till att audiovisuella medietjénster
och audiovisuell marknadskommunikation som tillhandahalls av leverantorer inom
deras jurisdiktion inte pa ndgot sitt uppmanar till hets mot personer pa grund av kon,
ras eller etniskt ursprung, religion eller tro, funktionshinder, &lder eller sexuell

laggning.
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Artikel 3f

Dar sé dr praktiskt mojligt skall medlemsstaterna pé lampligt sitt se till att de
leverantérer av medietjanster som tillhér deras jursidiktion frdmjar
produktionen av och tillgdngen till europeiska produktioner i den mening som
avses 1 artikel 6.

Medlemsstaterna skall se till att leverantdrer av medietjdnster under deras
jurisdiktion inte sdnder biograffilmer under andra tidsperioder &n som
overenskommits med rittighetshavarna.

Medlemsstaterna skall senast vid utgdngen av det fjarde aret fran antagandet av
det hér direktivet och dérefter vart tredje ar, rapportera till kommissionen om
genomforandet av de atgérder som avses i punkt 1.

Kommissionen skall pd grundval av de uppgifter som medlemsstaterna
tillhandahaller, l&mna en rapport till Europaparlamentet och rddet om
tillimpningen av punkt 1, med beaktande av marknadsutvecklingen och den
tekniska utvecklingen.

Artikel 3g

Medlemsstaterna skall se till att audiovisuell marknadskommunikation som
tillhandahills av foretag inom deras jurisdiktion uppfyller foljande krav:

(a)

(b)

(c)

(d)

(e)

®

Den audiovisuella marknadskommunikationen maste vara klart identifierbar
som sadan. Audiovisuell marknadskommunikation i form av smygreklam é&r
forbjuden.

Den audiovisuella marknadskommunikationen fir inte anvdnda subliminal
teknik.

Den audiovisuella marknadskommunikationen fér inte

(1) diskriminera ndgon pé grund av ras, kon eller nationalitet,

(i1) angripa religios eller politisk dvertygelse,

(iii))  uppmuntra ett beteende som &r skadligt for hélsa eller sdkerhet,

(iv)  uppmuntra ett beteende som &r skadligt for miljon.

Det dr forbjudet med alla former av audiovisuell marknadskommunikation for
cigaretter och andra tobaksvaror.

Audiovisuell marknadskommunikation for alkoholhaltiga drycker fér inte vara
riktad till minderdriga och far inte uppmuntra 6verkonsumtion av siddana
drycker.

Audiovisuell marknadskommunikation fir inte orsaka moralisk eller fysisk
skada hos minderériga. Darfor far den inte direkt direkt uppmana minderariga
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(7

att kopa en produkt eller tjanst genom att utnyttja deras oerfarenhet eller
godtrogenhet, direkt uppmuntra dem att Gvertala sina fordldrar eller nagon
annan att kopa en vara eller tjanst som ingar i reklamen, utnyttja det speciella
fortroende minderériga hyser for fordldrar, larare eller andra personer eller utan
skil visa minderariga i farliga situationer.

Artikel 3h

Audiovisuella medietjdnster som sponsras eller innehaller produktplacering
skall uppfylla foljande krav:

(a) Programldggningen, 1 forekommande fall, och innehallet for siddana
audiovisuella medietjénster far under inga forhallanden paverkas pa
ett sadant sétt att det inverkar pa ansvaret och det redaktionella
oberoendet for leverantdren av medietjinster.

(b) De far inte direkt uppmuntra till inkdp eller forhyrning av varor eller
tjénster, sdrskilt inte genom sdrskilda séljfrimjande hénvisningar till
dessa varor eller tjénster.

(©) Tittarna maste tydligt informeras om att det existerar ett sponsorsavtal
eller att produktplacering pagar. Sponsrade program skall tydligt
kunna identifieras som sddana genom att sponsorns namn, logotyp
eller eventuell annan symbol (som en hénvisning till sponsorns
produkt(er) eller tjanst(er) eller ndgot annat kdnnetecken) visas pa
lampligt sdtt 1 borjan av programmet, under programmet och/eller i
slutet av programmet. Program som innehaller produktplacering maste
identifieras pa lampligt sitt i borjan av programmen for att undvika all
osdkerhet hos tittaren.

Audiovisuella medietjénster far inte sponsras av foretag vars huvudsakliga
verksamhet dr tillverkning eller fOrsdljning av cigarretter och andra
tobaksvaror. Audiovisuella medietjdnster fir inte innehdlla nagon
produktplacering av tobaksvaror eller cigaretter eller produktplacering fran
foretag vars huvudsakliga verksamhet ar tillverkning eller forsiljning av
cigaretter och andra tobaksvaror.

Om foretag, vars verksamhet omfattar tillverkning eller forsdljning av
medicinska produkter och medicinsk behandling, sponsrar audiovisuella
medietjinster, far denna sponsring frimja foretagets namn eller anseende, men
inte sdrskilda medicinska produkter eller medicinska behandlingar som &ar
tillgingliga endast efter ordination i den medlemsstat under vars jurisdiktion
leverantdren av medietjinster hor.

Nyhets- och samhéllsprogram fér inte sponsras och skall inte innehalla ndgon
produktplacering. Audiovisuella medietjénster for barn och dokumentérer far
inte innehalla ndgon produktplacering.”

Artikel 6 skall &ndras pa foljande sitt:
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(a) Punkt I c skall ersittas med foljande:

”samproduktioner inom ramen for avtal inom den audiovisuella sektorn som ingatts
mellan Europeiska gemenskapen och tredjelédnder och som uppfyller de villkor som
faststélls 1 vart och ett av dessa avtal.”

(b Punkt 3 skall utgé.
(c) Punkt 4 skall betecknas punkt 3.
(d)  Punkt 5 skall utgé.

(8) Artikel 7 skall utga.

9) Artikel 10 skall ersdttas med foljande:

“Artikel 10

1. TV-reklam och teleshopping skall vara litt igenkdnnliga som detta och pa
optiskt och/eller akustiskt sitt hillas atskilda fran andra delar av programmet.

2.  Enstaka reklam- och teleshoppinginslag skall endast forekomma undantagsvis,
utom 1 sportprogram.”

(10)  Artikel 11 skall ersdttas med foljande:

“Artikel 11
1. Nar reklam och teleshopping infogas i programmen skall medlemsstaterna se
till att detta inte péverkar programmens integritet eller rittighetshavarnas

rittigheter.

2. Séndning av filmer producerade for TV (med undantag for TV-serier, program
med litt underhallning och dokumentérer), biograffilmer, barnprogram och
nyhetsprogram far avbrytas av reklam och/eller teleshopping en gang varje 35-
minutersperiod.

Ingen reklam eller teleshopping far infogas i1 sidndningar frén religidsa
ceremonier.”

(11)  Artiklarna 12 och 13 skall utgé.
(12)  Artiklarna 16 och 17 skall utga.

(13)  Artikel 18 skall ersdttas med foljande:
“Artikel 18

1. Andelen korta reklamformer, som reklaminslag och teleshoppinginslag, far inte
overstiga 20 % en given timme mellan hela klockslag.
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(14)

(15)

(16)
(17)

(18)
(19)

(20)

21
(22)

2. Punkt 1 dr inte tillamplig pa programforetagets meddelanden som ror dess egna
program och produkter med direkt koppling till dessa program,
sponsorsmeddelanden och produktplacering.”

Artikel 18a skall utga.

Artikel 19 skall erséttas med foljande:

“Artikel 19

Bestdmmelserna 1 detta direktiv skall 1 tillampliga delar gilla for TV-sdndningar som
uteslutande dgnas 4t reklam och teleshopping samt TV-sidndningar som uteslutande
dgnas at egenreklam. Kapitel 3 samt artiklarna 11 (regler for infogande) och 18
(l&ngd pa reklaminslag och teleshopping) ér inte tilldimpliga pa dessa sdndningar.”

Artikel 19a skall utga.

Artikel 20 skall ersdttas med foljande:

“Artikel 20

Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 3 far medlemsstaterna, med
vederborlig hiansyn till gemenskapens lagstiftning, faststilla andra villkor dn de som
faststdlls 1 artikel 11.2 och artikel 18 nér det géller sdndningar som uteslutande é&r
avsedda for det nationella territoriet och som inte kan tas emot, direkt eller indirekt,
av allminheten i en eller flera andra medlemsstater och nér det giller sindningar som
endast ndr en obetydlig andel av tittarna.

Artiklarna 22a och 22b skall utga.
Artikel 23a skall édndras pa foljande sitt:
I punkt 2 e skall ”TV-utsdndningar” ersittas med “audiovisuella medietjénster”.

Foljande artikel skall inféras som artikel 23b:

“Artikel 23b
1.  Medlemsstaterna skall garantera de nationella tillsynsmyndigheternas
oberoende och se till att de utdvar sina befogenheter pé ett opartiskt och dppet

satt.

2. De nationella tillsynsmyndigheterna skall forse varandra och kommissionen
med den information som &r nddvindig for tillimpningen av bestimmelserna i
det hér direktivet.”

Artikel 25 och 25a skall utga.

Artikel 26 skall ersdttas med foljande:
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" Artikel 26

Enligt artikel [...] i direktivet skall kommissionen, senast den [...] och dérefter
vartannat &ar, ldmna en rapport till Europaparlamentet, radet och Europeiska
ekonomiska och sociala kommittén om genomfGrandet av detta direktiv i dess
senaste lydelse och, om nddvéndigt, utarbeta ytterligare forslag for att anpassa det till
utvecklingen 1 frdga om audiovisuella medietjanster, sdrskilt mot bakgrund av den
senaste tekniska utvecklingen och sektorns konkurrenskraft.”

Artikel 2

Férordning (EG) nr 2006/2004> skall dndras pa foljande sitt:

Punkt 4 i bilagan “Direktiv och forordningar som omfattas av artikel 3 a” till féorordningen
skall erséttas med foljande:

”4. Radets direktiv 89/552/EEG av den 3 oktober 1989 om samordning av vissa
bestimmelser som faststéllts i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
utforandet av sindningsverksamhet for television: Artikel 3g-3h** och artiklarna

10-20%°. Direktivet senast dndrat genom Europaparlamentets och ridets direktiv
) JEG™.”

Artikel 3

Medlemsstaterna skall sétta i kraft de lagar och andra forfattningar som é&r
nodvindiga for att folja detta direktiv senast den [...] De skall genast 6verlimna
texterna till dessa bestimmelser till kommissionen tillsammans med en
jamforelsetabell for dessa bestimmelser och bestimmelserna i detta direktiv.

Nér en medlemsstat antar dessa bestimmelser skall de innehélla en hénvisning till
detta direktiv eller atfoljas av en sadan hdnvisning nir de offentliggdrs. Nérmare
foreskrifter om hur hanvisningen skall goras skall varje medlemsstat sjélv utfarda.

Medlemsstaterna skall till kommissionen O&verldmna texten till de centrala
bestammelser 1 nationell lagstiftning som de antar inom det omrdde som omfattas av
detta direktiv.

Artikel 4

Detta direktiv triader i kraft dagen efter det att det har offentliggjorts i Europeiska unionens
officiella tidning.

23
24
25
26

EUT L 364, 9.12.2004, s. 1.
EUT L xxxX, S. XXX.

EGT L 298, 17.10.1989, s. 23.
EUT L xxxX, S. XXX.
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Artikel 5

Detta direktiv riktar sig till medlemsstaterna.

Utféardat 1 Bryssel den,

Pa Europaparlamentets vignar
Ordférande

Pa radets vignar
Ordférande
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