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EUROPAPARLAMENTET OCH EUROPEISKA UNIONENS RAD HAR
ANTAGIT DENNA FORORDNING

med beaktande av Fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen, sirskilt artikel 95.1 i detta,

med beaktande av kommissionens forslag,

med beaktande av Ekonomiska och sociala kommitténs ytt-
rande,

med beaktande av Regionkommitténs yttrande, och

av foljande skal:

(1)

Enligt artikel 14.2 i fordraget skall den inre marknaden
omfatta ett omrdde utan inre grianser, dir fri rorlighet for
varor och tjdnster samt etableringsfrihet sikerstlls. For att
frimja utvecklandet av gransoverskridande verksamheter
ar det nodvindigt att utveckla anvindning och marknads-
kommunikation av siljfrimjande dtgdrder inom omradet
utan inre granser.

Anvindning och kommunikation av sdljfrimjande atgér-
der dr nyckeln till tillvixt och utveckling for alla foretag i
gemenskapen. De dr sdrskilt viktiga instrument for sma
och medelstora foretag som anvinder marknadskommuni-
kation som ett kostnadseffektivt medel att utveckla sin
gransoverskridande verksamhet bdde i egenskap av mot-
tagare och avsindare. Sddant siljfrimjande stimulerar kon-
kurrensen i den europeiska ekonomin, vilket gor att kon-
sumenterna kan dra nytta av ett storre urval och konkur-
renskraftiga priser.

Gemenskapslagstiftningen och sirdragen i gemenskapens
rittsordning dr en forutsittning for att europeiska med-
borgare och marknadsaktorer till fullo, och utan att ta
hiansyn till grinser, skall kunna utnyttja de mojligheter
som erbjuds genom anvindning och kommunikation av
sdljffrimjande &tgidrder. Syftet med denna forordning dr
darfor att sikerstilla en hog nivd av rittslig integrering
inom gemenskapen i syfte att uppritta ett verkligt omrade
utan inre granser for anvindning och kommunikation av
sdljfrimjande &tgdrder.

Anvindningen och kommunikationen av siljfrimjande t-
girder inom gemenskapen himmas av talrika faststillda
rattsliga hinder (*) for en vil fungerande inre marknad

() Gronboken om affirskommunikation pd den inre marknaden:
KOM(96) 192 slutlig. 18 maj 1996.

vilka gor det mindre attraktivt att utéva etableringsfrihe-
ten och friheten att tillhandahélla tjinster. Dessa hinder
hérror frdn skillnader i lagstiftning och frdn rittslig osa-
kerhet i friga om vilka nationella bestimmelser som galler
for anvindning och kommunikation av siljfrimjande &t-
girder. En forhallandevis sndvt avgrinsad uppsittning be-
stimmelser for siljfrimjande atgirder ger upphov till en
mdngfald hinder for den inre marknaden som beror ett
stort antal olika foretag. Undanrojandet av dessa hinder
kommer att underlitta den fria rorligheten for de varor
som de sdljfrimjande dtgdrderna avser.

I avsaknad av enhetliga bestimmelser pd gemenskapsnivé
kan hinder for grinsoverskridande tjinster och varor eller
hinder for etableringsfriheten motiveras mot bakgrund av
EG-domstolens rittspraxis, si linge de syftar till att
skydda erkdnda madl av allmint intresse och stir i pro-
portion till de malen. Mot bakgrund av gemenskapens
mdl, fordragets bestimmelser om fri rorlighet, gemenska-
pens sekundirlagstiftning och i enlighet med kommis-
sionens politik pd omrddet for marknadskommunika-
tion (3), kan sddana hinder bara undanrdjas genom fast-
stillande av enhetliga bestimmelser pd gemenskapsniva
och klargérande av vissa rittsliga begrepp pd gemenskaps-
nivd, i den mén det dr nodvindigt for att den inre mark-
naden skall fungera vil. Det har faststillts att andra re-
striktioner madste ersittas av mindre restriktiva dtgirder.
Aterstiende restriktioner som avser anvindning och kom-
munikation av siljfrimjande atgdrder bor understillas
principen om omsesidigt erkdnnande av nationell lagstift-
ning.

Med tanke pé den specifika karaktiren av de problem som
skall angripas, sirskilt behovet av att pd ett mycket riktat
sitt ta itu med ett litet antal frdgor som ber6r en stor
mingd olika tjdnster, finns det ett behov att genom en
forordning faststilla nagra fa exakta, ovillkorliga och en-
hetliga gemenskapskrav. Anvandningen av en foérordning
stirker rattssakerheten, sirskilt for kunder och for smd
och medelstora foretag.

Denna forordning omfattar siljfrimjande tavlingar och
spel ddr syftet dr att uppmuntra till f6rsiljning av varor
eller tjanster, men inte spelverksamhet, och dir eventuella
betalningar endast anvinds for att forvirva de varor eller
tjdnster vilkas avsittning frimjas. Sdledes omfattar tillimp-
ningsomrédet inte spelverksamhet, sisom hasardspel, lot-
terier och vadslagning dir en insats med monetirt virde
star pa spel.

(%) "Uppfoljning av gronboken om affirskommunikation pd den inre

marknaden” Meddelande frin kommissionen. KOM(1998) 121 slut-
lig. 4 mars 1998.
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(8) Genom att forordningen endast ber6r de specifika fast-
stillda frigor som ger upphov till problem for den inre
marknaden 4dr den fullt férenlig med behovet av att ta
hinsyn till subsidiaritetsprincipen enligt artikel 5 i férdra-
get. 1 enlighet med proportionalitetsprincipen och
kommissionens politik pd omrddet for marknadskom-
munikation, i vilken man genom Expertgruppen for mark-
nadskommunikations arbete har sokt tillimpa denna prin-
cip pd ett sd Oppet och exakt sitt som mojligt, ar de
atgdrder som foreskrivs i denna forordning strangt begrin-
sade till det minimum som behévs for att uppnd madlet
ndr det giller att fd en vil fungerande inre marknad. D
det dr nodvindigt med atgirder pd gemenskapsnivd, och
for att garantera ett omrdde som verkligen dr utan inre
grinser vad giller siljfrimjande atgdrder, maste forordnin-
gen sakerstilla en hog skyddsnivd for mél av allmént
intresse, sarskilt skydd av minderdriga, konsumentskydd

och, i det sammanhanget, god affirssed samt skydd av
folkhalsan.

(9) Denna forordning kompletterar de delar av gemenskapens
regelverk som dr tillimpliga pd anvindning och kom-
munikation av sdljfrimjande dtgarder, sdrskilt radets direk-
tiv 84/450/EEG om tillndrmning av medlemsstaternas la-
gar och andra forfattningar om vilseledande reklam (1),
radets direktiv 89/552/EEG om samordning av vissa be-
stimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och
andra forfattningar om utférandet av sindningsverksam-
het for television (?), rddets direktiv 92/59/EEG om allmin
produktsikerhet (3), Europaparlamentets och radets direk-
tiv 95/46/EG om skydd for enskilda personer med avse-
ende pd behandling av personuppgifter och om det fria
flodet av sddana uppgifter (#), Europaparlamentets och ré-
dets direktiv 97/66/EG om behandling av personuppgifter
och skydd for privatlivet inom telekommunikationsomra-
det (°), Europaparlamentets och ridets direktiv 98/6/EG
om konsumentskydd i samband med prismérkning av va-
ror som erbjuds konsumenter (°), Europaparlamentets och
radets direktiv 98/27/EG om forbudsforeliggande for att
skydda konsumenternas intressen (7), radets direktiv
92/28/EEG om marknadsforing av humanlikemedel (%),
Europaparlamentets och radets direktiv 1999/44/EG om
vissa aspekter rorande forsiljning av konsumentvaror
och hirmed forknippade garantier (°), rddets rekommen-
dation "Barns och ungdomars alkoholkonsumtion” (1)

() EGT L 250, 19.9.1984, s. 17. Direktivet dndrat genom Europapar-
lamentets och rddets direktiv 97/55/EG (EGT L 290, 23.10.1997,
s. 18).

() EGT L 298, 17.10.1989, s. 23. Direktivet dndrat genom direktiv
97/36/EG (EGT L 202, 30.7.1997, s. 60).

() EGT L 228, 11.8.1992, s. 24.

(4 EGT L 281, 23.11.1995, s. 31.

() EGT L 24, 30.1.1998, s. 1.

() EGT L 80, 18.3.1998, s. 27.

0

) EGT L 166, 11.6.1998, s. 51. Direktivet dndrat genom direktiv
2000/31/EG (EGT L 178, 17.2.2000, s. 1).

() EGT L 113, 30.4.1992, s. 13.
() EGT L 171, 7.7.1999, s. 12.
(9 KOM(2000) 736 slutlig.

samt Europaparlamentets och radets direktiv 2000/31/EG
om vissa rittsliga aspekter pd informationssamhillets
tjdnster, sdrskilt elektronisk handel, pd den inre mark-
naden ("Direktiv om elektronisk handel”) ().

(10) Vad betriffar verkstillandet finns det starka komplemen-
tdra forbindelser mellan denna forordning och radets di-
rektiv 84/450/EEG. Asidosittande av informationskraven i
denna forordning skall betraktas som brott mot det férbud
mot vilseledande reklam som faststills i radets direktiv
84/450/EEG.

(11) T syfte att oka tilltron till och fortroendet for den inre
marknaden for siljfrimjande atgirder sorjer denna forord-
ning for en hog nivd av konsumentskydd, vilket sker ge-
nom att ett antal detaljerade informationskrav faststalls.
Dessa bestimmelser garanterar att marknadskommunika-
tion som avser sdljfrimjande dtgirder dr Gppen och att en
person som ar intresserad av en kommunicerad siljfrim-
jande atgdrd latt kommer att kunna skaffa sig all relevant
information som meddelas i den kommunikationen. Med
hinsyn till behovet av att skydda minderdriga och folk-
hilsan gors anvidndning och marknadskommunikation av
sdljfrimjande dtgirder dven till foremdl for ett antal har-
moniserade riktade forbud och exakta restriktioner.

(12) Det utokade skydd som forordningen sorjer for genom
faststillandet av dessa enhetliga bestimmelser gor det
mojligt att avldgsna vissa nationella forbud eller begrins-
ningar. Detta dr nodvindigt for att undanrdja sivil de
hinder for etablering och export av tjanster som de bety-
dande snedvridningar av konkurrensen som de ger upp-
hov till. Andra grins6verskridande hinder for anvindning
och marknadskommunikation av siljfrimjande &tgarder
understills tillimpning av principen om 6msesidigt erkin-
nande av nationell lagstiftning. De krav pd nationell niva
som dr foremdl for omsesidigt erkdnnande omfattar bara
dem som avser anvindning av siljfrimjande atgirder, eller
hanvisningar till dem i marknadskommunikation, och inte
allmdnna krav pd reklamomradet, som de som avser pi-
stdenden om hilsa och etik eller reklam for vissa produk-
ter och tjanster, och inte heller krav som avser andra
marknadsforingsmetoder.

(13) I syfte att skydda barns fysiska hilsa och i enlighet med
direktiv 92/59/EEG forbjuds enligt denna forordning den
som vidtar siljfrimjande dtgirder med avseende pé enkla
formédnserbjudanden eller kombinationserbjudanden att
utan ett verifierbart foregdende samtycke sinda siljfram-
jande produkter till barn, sivida de inte forsikrar sig om
att de sinda produkterna inte dr av sddan karaktdr, med
hinsyn till deras beskaffenhet eller deras forpackning (sér-
skilt genom anvindning av barnsikra forpackningar), att
de skulle kunna skada ett barns fysiska hilsa.

() EGT L 178, 17.7.2000, s. 1.
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(14) 1 betraktande av det erkdnda behovet att av folkhilsoskal tats oberoende av detta eller denna, i synnerhet nér det

(15)

forhindra att barn och ungdomar péverkas till att dricka
alkoholdrycker och mot bakgrund av det syfte som ligger
bakom anvindning av siljfrimjande &tgirder, som ir att
uppmuntra konsumtion av de produkter och tjinster som
ar foremdl for sdljfrimjande atgérder, forbjuder denna for-
ordning erbjudandet av gratis alkoholdrycker som
sdljfraimjande gévor till minderdriga.

Marknadskommunikation av siljfrimjande dtgirder som
avser tobaksprodukter samt restriktioner i samband hir-
med tas upp i forslaget till direktiv om reklam for och
sponsring till formdn for tobaksvaror (!).

Denna forordning faststaller ett antal skyldigheter for den
som vidtar siljfrimjande dtgarder att se till att klagande, i
hindelse av att den som vidtar siljfrimjande atgirder inte
uppfyller skyldigheter som hinfor sig till anvindning och
kommunikation av siljfrimjande atgdrder, kommer att
kunna identifiera den som vidtar siljfrimjande atgdrder
och ha enkel tillging till interna system for prévning.
Bestimmelserna i denna forordning kommer ocksd savil
att uppmuntra de bésta metoderna pd omradet for interna
system for kundklagomdl som frimja och underlitta till-
gangen till system for provning utanfér domstol till rim-
ligt pris.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

[ de

och

Artikel 1
Mil

nna forordning faststills bestimmelser som ror anvindning
marknadskommunikation av siljfrimjande atgirder i syfte

att garantera att den inre marknaden fungerar vil.

Artikel 2

Definitioner

I denna forordning avses med:

a)

"

marknadskommunikation: varje form av kommunikation som
syftar till att direkt eller indirekt frimja varor eller tjanster
fran ett foretag, en organisation eller en person som bedri-
ver handels-, industri- eller hantverksverksamhet, eller ut-
ovar reglerad yrkesverksamhet, eller till att direkt eller in-
direkt frimja ovan nimnda foretags, organisationers, eller
personers anseende. Foljande utgor inte marknadskom-
munikation:

— Information som krdvs for att direkt nd foretaget, orga-
nisationen eller personen, exempelvis ett domdnnamn
eller en e-postadress.

— Kommunikation avseende foretagets, organisationens el-
ler personens varor, tjanster eller anseende som utarbe-

KOM(2001) 283 slutlig.

har skett utan ekonomisk ersittning.

saljfrimjande dtgard: en rabatt, ett enkelt formanserbjudande,
ett kombinationserbjudande eller en mojlighet att delta i en
sdljfrimjande tdvling eller ett siljfrimjande spel.

den som vidtar sdljfrimjande dtgirder: en anvindare av en
sdljfrimjande atgird, vilket betyder ett foretag, en organi-
sation eller en person som vidtar, eller for sin rikning far
vidtagen, en siljfrimjande dtgard.

kund: ett foretag, en organisation eller en person som koper
den vara eller tjanst som frimjas av den som vidtar
sdljfrimjande dtgarder.

rabatt: ett tillfalligt erbjudande om

— en prisnedsittning,

— en ytterligare méngd av en vara eller tjdnst som &r
identisk med den vara eller tjanst som kopts som er-
bjuds utan merkostnad f6r képaren,

— en kupong eller forménscheck som berittigar en kopare
av en vara eller tjdnst till nedsatt pris pa en identisk
vara eller tjdnst vid ett senare kop.

enkelt formanserbjudande: ett tillfalligt erbjudande om att
kostnadsfritt tillhandahalla en vara eller tjanst vilket inte
ar forbundet med en skyldighet att kopa en vara eller tjdnst
av identisk typ.

kombinationserbjudande: ett tillfilligt erbjudande om tillhan-
dahdllade av en vara eller tjdnst av en typ som inte ar
identisk med den vara eller tjanst tillsammans med vilken
den erbjuds for kop.

sdljframjande tavling: ett tillfalligt erbjudande att delta i en
tavling vilket kan forutsitta en foregdende skyldighet att
kopa en vara eller tjanst; vinnaren i tavlingen utses huvud-
sakligen genom skicklighet.

saljframjande spel: ett tillfalligt erbjudande att delta i ett spel
i vilket vinnaren huvudsakligen utses av slumpen och del-
tagande inte dr forenat med ndgon avgift, men kan for-
utsitta en foregdende skyldighet att kopa. Som siljfrim-
jande spel raknas inte spelverksamhet dir en insats med
monetirt virde stir pa spel i hasardspel, inbegripet lotterier
och vadslagning.

barn: en person under 14 ars dlder.

alkoholdrycker: alkoholdrycker enligt artiklarna 2, 8, 12, 17
och 19 i direktiv 92/83/EEG.



C 75E[14

Europeiska gemenskapernas officiella tidning

26.3.2002

1) allmdnna forbud mot anvindning eller marknadskommunikation
av sdljframjande dtgarder: forbud som inte 4r begransade till
en viss typ av vara eller tjanst som 4r foremdl for siljfrim-
jande atgarder.

m) icke-offentliga tillsynsorgan: En organisation eller forening
som inte styrs av offentlig ritt som utévar sitt rattsliga
oberoende for att utova tillsyn 6ver ekonomiska verksam-
heter pé ett kollektivt sitt.

n) forsdljning under sjilvkostnadspris: en rabatt som bestir av
forsiljning av en produkt eller tjanst under det fakturerade
nettopriset inklusive frakt, forsikring och andra leverans-
kostnader samt skatt.

Artikel 3

Anvindning och marknadskommunikation av
siljffrimjande atgirder

1. Medlemsstater eller icke-offentliga tillsynsorgan far inte
infora:

— ett allmint forbud mot anvindning eller marknadskom-
munikation av en siljfrimjande atgird, sdvida det inte krévs
enligt gemenskapslagstiftningen,

— en begrdnsning av en sdljfrimjande atgirds virde, med un-
dantag for bokrabatter,

— ett forbud mot rabatter som foregdr sisongsrealisationer,
eller

— ett krav pd att erhélla forhandsgodkinnande, eller négot
krav med motsvarande verkan, av anvindning eller mark-
nadskommunikation av en siljfrimjande dtgard.

2. Medlemsstater eller icke-offentliga tillsynsorgan fir varken
inskrdnka friheten att tillhandahélla tjdnster eller hindra den
fria rorligheten for sddana varor som ar foremdl for siljfrim-
jande dtgdrder pd grund av anvindning av sdljfrimjande atgar-
der och hinvisningar till dem i marknadskommunikation.

Artikel 4

Information som skall limnas med avseende pi
siljfrimjande atgirder

Den som vidtar siljfrimjande atgarder skall se till att marknads-
kommunikationen av en siljfrimjande &tgird uppfyller, for-
utom andra informationskrav som hirleder sig fran gemen-
skapslagstiftningen, de krav som anges i bilagan till denna f6r-
ordning. All information som ldmnas i enlighet med kraven i
bilagan skall vara klar och entydig. Den information som den
som vidtar sdljfrimjande atgirder pd begiran skall limna till
kunden skall finnas tillginglig nir de siljfrimjande &tgdrderna
inleds.

Artikel 5
Skydd av barn och ungdomar

1. Den som vidtar sdljfrimjande &tgirder far inte, nir han
eller hon vidtar en siljfrimjande atgdrd, samla in personupp-

gifter fran ett barn utan ett verifierbart foregdende samtycke
fran barnets mélsman.

2. Den som vidtar sdljfrimjande tgdrder fir inte direkt till
ett barn tillhandahalla en vara som ingar i ett enkelt forménser-
bjudande eller i ett kombinationserbjudande, om den ar sd
beskaffad att den skulle kunna skada barnets fysiska halsa.

3. Den som vidtar siljfrimjande atgdrder fir inte tillhanda-
halla en vara som ingdr i ett enkelt formanserbjudande och
som bestédr av en alkoholdryck till personer under 18 drs alder.

Artikel 6
Provning

1. Den som vidtar siljfrimjande atgarder skall pa begiran av
en domstol eller forvaltningsmyndighet ligga fram bevis som
visar att den information som avses i artikel 4 ar riktig.

2. Den som vidtar siljfrimjande &tgirder skall avgiftsfritt
tillhandahalla en adress till vilken klagomadl till honom kan
stillas. D& den som vidtar siljfrimjande dtgarder tillhandahéller
en telefonrddgivningstjanst i anslutning till en siljfrimjande
atgard skall han eller hon svara for att den tillhandahalls av-
giftsfritt och att tillrickliga resurser avsitts till dess funktion.

3. Den som vidtar siljfrimjande atgdrder skall svara pd ett
inledande klagomal rorande en siljfrimjande atgard inom sex
veckor fran den dag som den som vidtar siljfrimjande dtgirder
tar emot det klagomdlet. Det inledande klagomaélet och svaret
skall vara skriftligt och fir dven Gverforas pd elektronisk vig.
Svaret skall avfattas pd det spradk som anvindes vid kommuni-
kationen av den siljfrimjande dtgirden.

4. Den som vidtar siljfrimjande tgdrder skall

— i den marknadskommunikation som avser den siljfrim-
jande dtgirden ange varje system for tvistlosning utanfor
domstol eller uppforandekod som han eller hon godkinner
och

— pé begiran tillgingliggora information om varje sidant sys-
tem for tvistlosning eller sddan uppforandekod.
Artikel 7
Oversynsklausul

Fore utgdngen av [...] skall kommissionen till Europaparla-
mentet och rddet overlimna en utforlig rapport om tillimp-
ningen av forordningen, vid behov étfoljd av ett forslag om
oversyn av forordningen.

Artikel 8

Denna férordning trader i kraft den [...] dagen efter det att
den har offentliggjorts i Europeiska gemenskapernas officiella tid-
ning.

Denna forordning ar till alla delar bindande och direkt till-
lamplig i alla medlemsstater.
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BILAGA

INFORMATION SOM SKALL LAMNA§ VID ANVANDNINQ OCH MARKNADSKOMMUNIKATION AV
SALJFRAMJANDE ATGARDER

1. ALLA SALJFRAMJANDE ATGARDER
1.1 Information som skall limnas i marknadskommunikationen:

— En uppgift om rabatten, det enkla formanserbjudandet, kombinationserbjudandet, den siljfrimjande tivlingen
eller det siljfrimjande spelet.

— Priset (inklusive skatter) pa den vara eller tjdnst som dr foremdl for silifrimjande dtgarder samt eventuella
merkostnader som stdr i samband med frakt, leverans eller postbefordran.

— Identitet pa den som vidtar saljfrimjande dtgarder.
— Erbjudandets varaktighet, inklusive start- och slutdatum.
— D4 erbjudandet giller pé vissa villkor, en uppgift om var dessa villkor eller varje annan information kan erhallas.

1.2 Information som skall goras tillginglig pd begiran oberoende av kop av den produkt eller tjinst som &r
foremdl for siljfrimjande dtgirder:

— Namn och postadress pd den som vidtar siljfrimjande atgérder.
— Villkor och bestimmelser som dr relevanta for den siljfrimjande atgirden.

2. RABATTER
2.1 Information som skall limnas i marknadskommunikationen:

— Rabattens exakta storlek, angiven antingen som ett procenttal eller som en styckkostnad.
— En uppgift om en forsdljning under sjilvkostnadspris.

2.2 Information som skall goras tillginglig pa begiran oberoende av kop av den produke eller tjinst som ir
foremal for siljfrimjande atgirder:

— Eventuella villkor eller begransningar som giller for rabatten.

— Det tidigare priset pd den vara eller tjanst som dr foremdl for siljfrimjande atgirder samt den tidsrymd
(inklusive datum) som detta tidigare pris géllde.

2.3 Information som skall limnas pd en kupong eller formanscheck:

— Kupongens eller formanscheckens kontantvirde.
— Varje begransning av dess anvindning, inklusive sista giltighetsdag.
— De varor eller tjdnster mot vilka kupongen eller forménschecken kan losas in.

2.4 Information som skall goras tillginglig pd begiran av en tillverkare eller tjinsteleverantor fran vilken varor
eller tjinster har kopts:

— Information om en forsdljning under sjilvkostnadspris i enlighet med foregdende kontraktsoverenskommelser.

3. ENKLA FORM[Q\NSERB]UDANDEN OCH KOMBINATIONSERBJUDANDEN
3.1 Information som skall limnas i marknadskommunikationen:

— Det enkla formanserbjudandets eller kombinationserbjudandets faktiska varde.

— Eventuella kostnader som madste betalas for att erhdlla det enkla formanserbjudandet eller kombinationserbju-
dandet.

3.2 Information som skall goras tillginglig pd begiran oberoende av kop av den produkt eller tjinst som ir
foremdl for siljfrimjande dtgirder:

— Eventuella villkor eller begransningar som giller f6r det enkla formanserbjudandet eller kombinationserbjudan-

det.
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4.1

4.2

SALJFRAMJANDE TAVLINGAR OCH SALJFRAMJANDE SPEL

Information som skall limnas i marknadskommunikationen:

Prisets virde och karaktir.

Sista dag for mottagande av tivlingsbidrag.

Eventuella geografiska eller personliga inskrinkningar, t.ex. betriffande ort/land eller alder.
Eventuella krav pd kopebevis.

Behovet av att fi en vuxens eller arbetsgivares tillstind att delta.

Eventuella kostnader, andra dn kostnaderna for kop av den vara eller tjanst som ér foremdl for siljfrimjande
atgarder, som stdr i samband med deltagande i den siljfrimjande tavlingen eller det siljfrimjande spelet.

Nir det ror sig om ett siljfrimjande spel, de faktiska eller uppskattade oddsen att vinna priset.

Information som skall goras tillgiinglig pd begiran oberoende av kop av den produkt eller tjinst som ir
foremdl for siljfrimjande dtgirder:

Alla villkor som giller for den siljfrimjande tavlingen eller det sdljifrimjande spelet, inbegripet eventuella
begransningar som avser tavlingsbidrag eller priser.

Det antal priser som kan vinnas och antalet priser av ett och samma slag, om det finns fler 4n ett slags priser.
Reglerna som styr rittigheten att delta och tilldelningen av priser.

Huruvida ngot pris kan bytas ut mot kontanter.

Kriterier for bedomning av tavlingsbidrag.

Bedomningsforfarande for tilldelning av priser och, dd bedomningen gérs av en jury, juryns sammansittning.
Datum nér, och pd vilket sitt, resultaten kommer att meddelas.

De sitt pa vilka priser kan levereras eller avhamtas samt eventuella tillhérande kostnader.

Den tidsrymd under vilken priser méste avhimtas.

Varje avsikt, och alla villkor for, att anvinda vinnare i senare reklamverksamhet.

Delar av prisvinnande tivlingsbidrag, under forutsittning att prisvinnare samtycker och bestimmelserna om
skydd av personuppgifter medger det.



