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KOMMISSIONENS FORORDNING (EG) nr 1262/2008
av den 16 december 2008

om indring av forordning (EG) nr 1126/2008 om antagande av vissa redovisningsstandarder i
enlighet med Europaparlamentets och riddets férordning (EG) nr 1606/2002 med avseende pi
IFRIC:s (International Financial Reporting Interpretations Committee) tolkning 13

(Text av betydelse for EES)

EUROPEISKA GEMENSKAPERNAS KOMMISSION HAR ANTAGIT
DENNA FORORDNING

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen,

med beaktande av Europaparlamentets och rddets forordning
(EG) nr 1606/2002 av den 19 juli 2002 om tillimpningen av
internationella redovisningsstandarder (1), sarskilt artikel 3.1,
och

av foljande skil:

(1)  Genom  kommissionens  forordning  (EG)  nr
1126/2008 (%) antogs vissa internationella redovisnings-
standarder och tolkningar som foreldg per den 15 oktober
2008.

(20 Den 5 juli 2007 offentliggjorde International Financial
Reporting Interpretations Committee (IFRIC) IFRIC-tolk-
ning 13 Kundlojalitetsprogram, nedan kallad IFRIC 13.
Genom IFRIC 13 undanrdjs de nuvarande inkonsekven-
ser i frdga om den redovisningsmissiga behandlingen av
gratis eller rabatterade varor och tjanster som sdlds inom
ramen for kundlojalitetsprogram som foretag anvinder
for att beléna sina kunder i form av bonuspoing, flygmil
eller andra gottskrivanden vid forsiljningen av en vara
eller tjanst.

(3)  Overlidggningarna med EFRAG:s ("European Financial Re-
porting Advisory Group”) tekniska expertgrupp ger stod
for att IFRIC 13 uppfyller de tekniska kriterier for anta-
gande som anges i artikel 3.2 i forordning (EG) nr
1606/2002. 1 enlighet med kommissionens beslut
2006/505/EG av den 14 juli 2006 om inrittande av

en granskningsgrupp for redovisningsstandarder med
uppgift att bistd kommissionen med yttranden om ob-
jektivitet och opartiskhet i rekommendationer frdn Euro-
pean Financial Reporting Advisory Group (EFRAG) () har
granskningsgruppen for redovisningsstandarder granskat
EFRAG:s rekommendation om godkinnande och medde-
lat Europeiska kommissionen att den ar objektiv och
vilavvigd.

(4)  Forordning (EG) nr 1126/2008 bor darfor dndras i en-
lighet med detta.

(5)  De atgdrder som foreskrivs i denna forordning ar foren-
liga med yttrandet frdn foreskrivande kommittén for re-
dovisningsfragor.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

[ bilagan till forordning (EG) nr 1126/2008 ska IFRIC:s (Inter-
national Financial Reporting Interpretations Committee) tolk-
ning 13 Kundlojalitetsprogram infogas enligt bilagan till denna
forordning.

Attikel 2

Alla foretag ska tillimpa IFRIC 13, enligt bilagan till den har
forordningen, senast fran och med den forsta dagen av det
forsta rakenskapsdr som inleds efter den 31 december 2008.

Atrtikel 3

Denna forordning trader i kraft den tredje dagen efter det att
den har offentliggjorts i Europeiska unionens officiella tidning.

Denna férordning 4r till alla delar bindande och direkt tillimplig i alla medlemsstater.

Utfirdad i Bryssel den 16 december 2008.

() EGT L 243, 11.9.2002, s. 1.
() EUT L 320, 29.11.2008, s. 1

Pa kommissionens vignar
Charlie McCREEVY
Ledamot av kommissionen

() EUT L 199, 21.7.2006, s. 33.
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BILAGA

INTERNATIONELLA REDOVISNINGSSTANDARDER

IFRIC 13 [FRIC:s tolkning 13 Kundlojalitetsprogram

Mangfaldigande tillits inom EES-omréidet. Alla rittigheter forbehdlles utanfér EES, med undantag for ritten att
madngfaldiga for enskilt bruk eller annars i 6verensstimmelse med god sed. Ytterligare information frin IASB kan
himtas frin webbplatsen www.iasb.org



17.12.2008 Europeiska unionens officiella tidning

L 33823

IFRIC-TOLKNING 13
Kundlojalitetsprogram
REFERENSER

— IAS 8, Redovisningsprinciper, dndringar i uppskattningar och bedomningar samt fel
— IAS 18, Intdkter
— IAS 37, Avsittningar, eventualforpliktelser och eventualtillgangar.

BAKGRUND

1 Kundlojalitetsprogram anvinds av foretag for att ge kunder incitament att kopa foretagens varor eller tjanster. Om en
kund koper varor eller tjanster tilldelar foretaget kunden bonuspoing (kallas ofta bara "podng”). Kunden kan 16sa in
bonuspodngen mot premier i form av gratis eller rabatterade varor eller tjanster.

2 Programmen fungerar pd olika sitt. Kunder kan behova spara till ett angivet lagsta antal bonuspoing eller till ett
lagsta virde for bonuspoingen innan de kan losa in dem. Bonuspoing kan vara kopplade till enskilda kop eller grupp
av kop, eller till fortsatta ink6p under en angiven period. Foretaget kan driva kundlojalitetsprogrammet sjalvt eller
delta i ett program som drivs av en tredje part. Den erbjudna bonusen kan innefatta varor eller tjianster som levereras
av foretaget sjalvt och/eller rittigheter att begira varor eller tjanster av en tredje part.

TILLAMPNINGSOMRADE

3 Denna tolkning tillimpas pd kundbonuspoing som

(a) ett foretag tilldelar sina kunder som del av en forsiljningstransaktion, det vill siga forsiljning av varor, utférande
av tjanster eller en kunds anvdndande av foretagstillgdngar, och

(b) som, efter att ytterligare kvalificeringsvillkor har uppfyllts, kunderna i framtiden kan losa in mot gratis eller
rabatterade varor eller tjanster.

Tolkningen behandlar redovisning av ett foretag som tilldelar bonuspoing till sina kunder.

FRAGESTALLNINGAR

4 De fragestillningar som behandlas i denna tolkning ar

() huruvida foretagets forpliktelse att tillhandahalla gratis eller rabatterade varor eller tjdnster ("bonus”) i framtiden
skall redovisas och beriknas genom att:

(i) fordela en del av den ersittning som erhdllits eller kommer att erhdllas vid forsdljningstransaktionen pa
bonuspodngen och skjuta upp redovisningen av intdkt (och tillimpa punkt 13 i IAS 18), eller

(ii) gora avsittningar for uppskattade framtida utgifter for att leverera bonusen (och tillimpa punkt 19 i IAS 18),
och

(b) om ersittning fordelas pd bonuspodngen:
(i) hur mycket som skall fordelas pa dem,
(ii) nar intdkt skall redovisas, och
(i) hur intdkten skall virderas om en tredje part levererar bonusen.

BESLUT

5 Ett foretag skall tillimpa punkt 13 i IAS 18 och redovisa bonuspoing som en separat identifierbar komponent av den
forsaljningstransaktion eller de forsaljningstransaktioner vid vilken de tilldelas (den "ursprungliga forsiljningen”). Det
verkliga virdet av den ersittning som erhéllits eller kommer att erhéllas avseende den ursprungliga forsaljningen skall
fordelas pa bonuspodangen och de andra komponenterna i forsaljningen.

6 Den ersdttning som fordelas pa bonuspoingen skall beridknas genom hénvisning till poangens verkliga varde, det vill
sdga det belopp for vilket bonuspodngen skulle kunna siljas separat.

7 Om foretaget levererar bonusen sjilvt, skall det redovisa den ersittning som dr fordelad pa bonuspodngen som intikt
ndr bonuspodng loses in och foretaget fullgor sina forpliktelser att leverera bonus. Det intdktsbelopp som redovisas
skall baseras péd antalet bonuspoang som har lsts in i utbyte mot bonus, jamfort med det totala antal som vantas bli
inlost.
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8 Om en tredje part levererar bonusen, skall foretaget bedoma huruvida det uppbir den ersdttning som ér fordelad pa
bonuspoingen for egen del (det vill siga som huvudman i transaktionen) eller & tredje parts vagnar (det vill siga som
ombud for tredje part).

(a) Om foretaget uppbir ersittning & tredje parts vdgnar skall det

(i) berdkna sin intikt som det nettobelopp det behéller for egen del, det vill siga skillnaden mellan den ersdttning
som dr fordelad pd bonuspoingen och det belopp som skall erliggas till tredje part for leverans av bonus, och

(ii) redovisa detta nettobelopp som intdkt ndr den tredje parten blir forpliktigad att leverera bonusen och
berittigad till att erhélla ersittning for detta. Dessa handelser kan intréffa sd snart bonuspodngen har tilldelats.
Alternativt, om kunden kan vilja att begdra bonus av antingen foretaget eller en tredje part, kan dessa
hindelser intriffa forst nar kunden viljer att begidra bonus av tredje part.

(b) Om foretaget uppbar ersittningen for egen del skall det berikna intdkten som den bruttoersittning som ar
fordelad pa bonuspoingen och redovisa intikten nir det fullgor sina forpliktelser avseende bonusen.

9 Om vid ndgon tidpunkt de oundvikliga utgifterna for att uppfylla bonusférpliktelserna vintas 6verstiga den ersittning
som erhdlls eller kommer att erhdllas for dem (det vill siga den ersdttning som ar fordelad pa bonuspoingen vid
tidpunkten for den ursprungliga forsiljningen som dnnu inte har redovisats som en intdkt plus varje ytterligare
ersittning som erhélls ndr kunden loser in bonuspodngen) har foretaget forlustbringande kontrakt. Den overskjutande
delen skall redovisas som en skuld enligt IAS 37. Behovet att redovisa en sddan skuld skulle kunna uppstd om de
vintade kostnaderna for att leverera bonus okar, exempelvis om foretaget reviderar sina forvintningar om antalet
podng som kommer att bli inlosta.

IKRAFTTRADANDE OCH OVERGANGSBESTAMMELSER

10 Ett foretag skall tillimpa denna tolkning for rikenskapsir som borjar den 1 juli 2008 eller senare. Tidigare tillimp-
ning 4r tilliten. Om ett foretag tillimpar denna tolkning for en period som borjar fore den 1 juli 2008 skall foretaget
ldamna upplysning om detta.

11 Byten av redovisningsprinciper skall redovisas enligt IAS 8.

Bilaga
Vigledning vid tillimpning
Tolkningen och dess bilaga utgor en helhet.
Berikning av bonuspoings verkliga virde

VT1 Punkt 6 i beslutet kriver att den ersittning som fordelas pd bonuspoingen berdknas genom hanvisning till
podngens verkliga virde, det vill siga det belopp for vilket bonuspodngen skulle kunna siljas separat. Om det
verkliga virdet inte dr direkt observerbart, maste det uppskattas.

VT2 Ett foretag kan uppskatta det verkliga virdet av bonuspoang genom hénvisning till det verkliga virdet av den bonus
som de kan 16sas in mot. Det verkliga virdet av denna bonus minskas for att ta i beaktande

(a) det verkliga virdet av bonus som skulle erbjudas till kunder som inte har tjdnat in bonuspoing vid en
ursprunglig forsaljning, och

(b) andelen bonuspoing som inte vintas bli inlost av kunder.

Om kunder kan vilja ur ett bonussortiment, dterspeglar det verkliga virdet pd bonuspoingen de verkliga virdena
for de olika typerna av tillginglig bonus, viktade i forhdllande till den frekvens med vilken varje bonus vintas bli

vald.

VT3 1 vissa fall kan det finnas andra uppskattningstekniker. Om exempelvis en tredje part skall leverera bonusen och
foretaget betalar denna tredje part for varje bonuspoidng det tilldelar, kan det uppskatta det verkliga virdet av
bonuspodngen genom hanvisning till det belopp det betalar denna tredje part, med tilligg av en rimlig vinst-
marginal. Omdome krdvs for att vilja och tillimpa den uppskattningsteknik som uppfyller kraven i punkt 6 i
beslutet och 4r den mest korrekta i sammanhanget.



