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KOMMISSIONENS FORORDNING (EG) nr 501/2008
av den 5 juni 2008

om tillimpningsforeskrifter for ridets forordning (EG) nr 3/2008 om informationskampanjer och
siljffrimjande dtgirder for jordbruksprodukter pid den inre marknaden och i tredjeland

EUROPEISKA GEMENSKAPERNAS KOMMISSION HAR ANTAGIT
DENNA FORORDNING

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen,

med beaktande av rddets forordning (EG) nr 3/2008 av den
17 december 2007 om informationskampanjer och siljfrim-
jande atgdrder for jordbruksprodukter pd den inre marknaden
och i tredjeland ('), sarskilt artiklarna 4, 5, 9 och 15, och

av foljande skal:

Enligt férordning (EG) nr 3/2008 ska kommissionen fast-
stilla bestimmelser for genomforandet av program for
informationskampanjer och siljfrimjande &tgdrder som
delfinansieras via gemenskapsbudgeten.

Med hinsyn till de erfarenheter som gjorts och framtids-
utsikterna for utvecklingen pad marknaden bade inom och
utanfor gemenskapen och de nya ramarna for internatio-
nell handel bor det utvecklas en 6vergripande och kon-
sekvent politik for informationskampanjer och siljfram-
jande atgdrder pd den inre marknaden och marknaderna i
tredjelander ndr det giller jordbruksprodukter och deras
framstdllning samt i friga om livsmedelsprodukter fram-
stillda fran jordbruksprodukter utan att samtidigt stimu-
lera till konsumtion av produkter med visst ursprung. For
att skapa klarhet bor darfor kommissionens forordningar
(EG) nr 1071/2005 av den 1 juli 2005 om tillimpnings-
foreskrifter for ridets férordning (EG) nr 2826/2000 om
informationskampanjer och siljfrimjande atgdrder for
jordbruksprodukter pd den inre marknaden (3) och (EG)
nr 1346/2005 av den 16 augusti 2005 om tillimpnings-
foreskrifter till rddets forordning (EG) nr 2702/1999 om
informations- och siljfrimjande &tgarder for jordbruks-
produkter i tredje land () upphédvas och ersittas med

() EUT L 3, 5.1.2008, s. 1.
(3 EUTL 179, 11.7.2005, s. 1. Forordningen dndrad genom forordning

(EG) nr 1022/2006 (EUT L 184, 6.7.2006, s. 3).

() EUT L 212, 17.8.2005, s. 16.

en enda forordning, med en bibehéllen indelning av &t-
girderna i skilda kapitel beroende pd var de genomfors.

For att sikerstilla en god forvaltning bor en forteckning
over de teman, produkter och marknader som kan bli
foremal for informationskampanjer och siljfraimjande ét-
girder sammanstillas och regelbundet uppdateras, och
det bor faststdllas vilka nationella myndigheter som ska
ansvara for genomférandet av den hir férordningen och
vilken lingd programmen ska ha.

For att skydda och informera konsumenterna bor det
faststillas att alla budskap om en jordbruksprodukts hal-
soeffekter som riktas till konsumenter och andra mdl-
grupper inom ramen for programmen pa den inre mark-
naden ska bygga pé en erkind vetenskaplig grund och att
killorna till informationen ar erkanda.

For att undvika varje risk for snedvridning av konkurren-
sen bor det faststillas dels allménna riktlinjer for de in-
formationskampanjer och siljfrimjande atgarder som
vidtas for en produkt pd den inre marknaden, dels regler
for hanvisning till produkters sdrskilda ursprung vid in-
formationskampanjer och siljfraimjande dtgarder i tredje-
linder.

For att undvika osikerhet i rdttsligt hinseende bor de
program som foreslds for den inre marknaden vara for-
enliga med gemenskapslagstiftningen om de berorda pro-
dukterna och saluféringen av dem samt med de ovan
namnda riktlinjerna.

For att standardisera de metoder som anvinds vid valet
av verkstdllande organ och program i tredjelinder bor
samma regler gilla for de dtgiarder som ska genomféras
av de internationella organisationer som avses i artikel 6.2
i forordning (EG) nr 3/2008. For att undvika osdkerhet i
rittsligt hianseende bor de budskap som sprids inom
ramen for programmen vara forenliga med gallande lag-
stiftning i de tredjeldnder som de riktar sig till.
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Forfarandet for att lamna in forslag till program och vilja
ut det verkstillande organet bor faststillas och garantera
storsta mojliga konkurrens och fri rorlighet for tjanster,
samtidigt som man, i de fall den forslagsstillande orga-
nisationen 4r ett offentligt organ, beaktar bestimmelserna
i Europaparlamentets och radets direktiv 2004/18/EG av
den 31 mars 2004 om samordning av forfarandena vid
offentlig upphandling av byggentreprenader, varor och
tjanster (1).

[ férordning (EG) nr 3/2008 foreskrivs att de forslags-
stillande organisationerna sjilva kan fa genomfora vissa
delar av programmen, vélja ut det verkstdllande organet i
ett senare skede av forfarandet och se till att nivan pa
gemenskapens bidrag dr konstant och inte Gverstiger
50 % av de faktiska kostnaderna for varje fas av ett pro-
gram, eller 60 % for dtgiarder som avser frukt och gron-
saker och riktas till skolbarn i gemenskapen. Tillimp-
ningsforeskrifter bor faststillas for dessa bestimmelser.

Kriterier bor faststillas for medlemsstaternas val av pro-
gram och for kommissionens granskning av de utvalda
programmen for att garantera att gemenskapsreglerna
foljs och att de dtgarder som ska genomforas ar effektiva.
Efter granskningen bor kommissionen bestimma vilka
program som dr godkinda och faststilla budgetar for
dem.

For program som riktar sig till tredjelinder bor medlems-
staterna, for att gemenskapens dtgarder ska vara effektiva,
se till att de godkidnda programmen &r forenliga med och
kompletterar nationella och regionala program, och prio-
riterade kriterier bor faststillas for urvalet av program sa
att de blir sd effektiva som mojligt.

[ frdga om program som beror flera medlemsstater bor
atgarder vidtas for att samordna inldimnandet och gransk-
ningen av programmen.

For att garantera en sund ekonomisk forvaltning bor
programmen innehalla ndrmare regler om de finansiella

(") EUT L 134, 30.4.2004, s. 114. Direktivet senast dndrat genom

kommissionens

forordning (EG) nr 213/2008 (EUT L 74,

15.3.2008, s. 1).

(14)

(15)

(16)

(18)

(19)

bidragen fran medlemsstaterna och de forslagsstillande
organisationerna.

For att undvika risken for dubbelfinansiering bor de in-
formationskampanjer och siljfrimjande édtgarder pd den
inre marknaden som fir stod genom rddets forordning
(EG) nr 1698/2005 av den 20 september 2005 om stod
for landsbygdsutveckling fran Europeiska jordbruksfon-
den for landsbygdsutveckling (EJFLU) () inte kunna fa
stod genom forordning (EG) nr 3/2008.

Villkoren for fullgérandet av dtagandena bor faststillas i
avtal som inom en rimlig tidsfrist ingds mellan de be-
rorda parterna och de behoriga nationella myndigheterna
pd grundval av standardavtal som tillhandahalls av kom-
missionen.

For att garantera att avtalet genomfors korrekt bor den
avtalsslutande parten stilla en sdkerhet motsvarande
15 % av gemenskapens och de berorda medlemsstaternas
bidrag till den behoriga nationella myndigheten. Av
samma skal bor en sikerhet stillas nir forskottsbetalning
begirs for varje arlig fas.

Det bor faststillas vilka kontroller medlemsstaterna ska
utfora.

Det bor anges att genomforandet av de atgirder som
faststills i avtalen ska vara ett primart krav i den mening
som avses i artikel 20 i kommissionens forordning (EEG)
nr 2220/85 av den 22 juli 1985 om gemensamma
tillimpningsforeskrifter for systemet med sdkerheter for
jordbruksprodukter (?).

Av skdl knutna till budgetférvaltningen ar det nodvindigt
att foreskriva ekonomiska sanktioner om tidsfristen for
inlimnande av ansokningar om mellanliggande utbetal-
ningar inte iakttas eller om det uppstdr forseningar i
medlemsstaternas betalningar.

() EUT L 277, 21.10.2005, s. 1. Férordningen senast dndrad genom

forordning (EG) nr 146/2008 (EUT L 46, 21.2.2008, s. 1).
() EGT L 205, 3.8.1985, s. 5. Forordningen senast dndrad genom
forordning (EG) nr 1913/2006 (EUT L 365, 21.12.2006, s. 52).
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(20)  For att sdkra en sund ekonomisk forvaltning och undvika debestammelser for rddets férordning (EG, Euratom) nr

(1)

(22)

(23)

(24)

(25)

(26)

risken for att de foreskrivna utbetalningarna foranleder
att gemenskapens finansiella bidrag uttoms, sd att inga
ytterligare utbetalningar kan goras, bor det foreskrivas att
forskottet och de olika mellanliggande utbetalningarna
inte far 6verskrida 80 % av gemenskapens och medlems-
staternas bidrag. Av samma skil bor ansokan om slutbe-
talning inkomma till den behoriga nationella myndighe-
ten inom en faststalld tidsfrist.

Medlemsstaterna bor kontrollera det informations- och
sdljfrimjande material som framstills inom ramen for
programmen. Villkor bor faststillas for anvindning av
materialet efter programmens slut.

Mot bakgrund av de erfarenheter som gjorts och for att
overvaka att programmen genomférs korrekt, bor regler
faststillas for den overvakningsgrupp som inrdttas genom
forordning (EG) nr 3/2008.

Det dr nodvindigt att medlemsstaterna kontrollerar ge-
nomforandet av dtgirderna och att kommissionen halls
underrdttad om resultatet av de kontrolldtgirder som
foreskrivs i denna forordning. For att garantera en sund
ekonomisk forvaltning bor det faststillas regler for sam-
arbete mellan medlemsstaterna ndr dtgarderna genomférs
i en annan medlemsstat d4n den dir den behoriga avtals-
slutande organisationen har sitt site.

For att pd ett effektivt sitt skydda gemenskapens finansi-
ella intressen bor limpliga bestimmelser antas for bedri-
geribekdmpning och allvarliga forsumligheter. For att
uppnd detta mdl bor det inforas bestimmelser om ater-
betalning och sanktioner.

Det bor klart och tydligt faststillas att i friga om flerdriga
program bor en intern utvdrderingsrapport limnas in
efter varje arlig fas, dven om ingen ansokan om utbetal-
ning inkommit.

Den rinta som mottagaren av en felaktig utbetalning ska
betala bor motsvara den rantesats for fordringar som inte
aterbetalats pa forfallodagen, som avses i artikel 86 i
kommissionens  forordning  (EG,  Euratom) nr
2342/2002 av den 23 december 2002 om genomféran-

1605/2002 med budgetforordning for
gemenskapernas allminna budget (1).

Europeiska

(27)  De atgdrder som foreskrivs i denna forordning ar foren-
liga med yttrandet fran forvaltningskommittén for den
gemensamma organisationen av jordbruksmarknaderna.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

KAPITEL 1
ALLMANNA BESTAMMELSER
Artikel 1

Syfte och definition

1. 1 denna forordning faststills tillimpningsforeskrifter for
forordning (EG) nr 3/2008, i synnerhet f6r utarbetande, urval,
genomférande, finansiering och kontroll av de program som
avses i artikel 6 i den forordningen.

2. Med program avses en samling sammanhingande dtgarder
som dr tillrdckliga for att bidra till att forbéttra informationen
om och forsiljningen av de berorda produkterna.

Attikel 2

Utnimning av behoriga myndigheter

Medlemsstaterna ska utse de behoriga myndigheter som ska
ansvara for tillimpningen av denna férordning (nedan kallade
behariga nationella myndigheter).

Medlemsstaterna ska meddela kommissionen namnen pé och
fullstindiga uppgifter om de myndigheter som utsetts samt
eventuella dndringar av dessa uppgifter.

Kommissionen ska offentliggora informationen péd lampligt sitt.

Attikel 3

Programmens lingd

Programmen ska genomforas under en period pd minst ett och
hogst tre dr riknat fran dagen for ikrafttridandet av det avtal
som avses i artikel 16.1.

(") EGT L 357, 31.12.2002, s. 1. Forordningen senast dndrad genom
forordning (EG, Euratom) nr 478/2007 (EUT L 111, 28.4.2007,
s. 13).
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Artikel 4

Kinnetecken for de siljffrimjande budskapen eller
informationsbudskapen for program pd den inre
marknaden

1. De siljfrimjande budskap och informationsbudskap som
genom programmen riktas till konsumenter och andra malgrup-
per (nedan kallade budskap) ska uppfylla de kriterier som anges i
artikel 3.1 i forordning (EG) nr 3/2008 och grunda sig pa den
aktuella produktens inneboende kvaliteter eller egenskaper.

2. Hinvisningar till produktens ursprung ska vara underord-
nade kampanjens huvudbudskap. Uppgifter om en produkts
ursprung far dock forekomma inom ramen for en siljfrimjande
atgard eller en informationskampanj om det handlar om en
beteckning enligt gemenskapslagstiftningen eller en produkt
som kravs for att illustrera informationskampanjen eller de silj-
fraimjande dtgarderna.

3. I de budskap som sprids ska samtliga hinvisningar till
halsoeffekterna av konsumtion av produkterna i frdga grundas
pd allmint erkdnda vetenskapliga ron.

Budskap som hanvisar till sddana effekter ska godkinnas av den
behoriga nationella myndighet som ansvarar for folkhilsofragor.

De branschorganisationer eller branschovergripande organ som
avses i artikel 6.1 i forordning (EG) nr 3/2008 och som foreslar
ett program ska se till att den berérda medlemsstaten och kom-
missionen far tillgdng till en forteckning 6ver de vetenskapliga
undersokningar och utldtanden frin godkinda vetenskapliga in-
stitutioner som ligger till grund for budskap som hanvisar till
halsoeffekter.

Artikel 5

Kinnetecken for de siljffrimjande budskapen eller
informationsbudskapen fér program i tredjelinder

1. Varje budskap ska grunda sig pd den aktuella produktens
inneboende kvaliteter eller egenskaper.

Budskapen ska vara forenliga med gillande lagstiftning i de
tredjelinder som de riktar sig till.

2. Hanvisningar till produktens ursprung ska vara underord-
nade kampanjens huvudbudskap. Uppgifter om en produkts
ursprung fir dock forekomma inom ramen for en siljfrimjande
atgird eller en informationskampanj om det handlar om en
beteckning enligt gemenskapslagstiftningen eller en produkt

som kravs for att illustrera informationskampanjen eller de silj-
fraimjande dtgirderna.

Artikel 6

Foremdl for dtgirderna och preliminira budgetar

1. En forteckning 6ver de teman och produkter som enligt
artikel 3.1 i forordning (EG) nr 3/2008 kan omfattas av atgir-
der som genomférs pd den inre marknaden aterfinns i bilaga I
del A till den hir férordningen.

Forteckningen ska uppdateras senast den 31 mars vartannat &r.

2. En forteckning 6ver de produkter som enligt artikel 3.2 i
forordning (EG) nr 3/2008 kan omfattas av dtgirder som ge-
nomfors i tredjelander dterfinns i bilaga II del A till den hir
forordningen. En forteckning over marknader i tredjelinder dir
dessa dtgirder fir genomforas aterfinns i bilaga II del B.

Dessa forteckningar ska uppdateras senast den 31 december
vartannat dr.

3. De prelimindra arliga budgetarna for de olika sektorerna
aterfinns i bilaga IIL

KAPITEL 11

URVAL AV DE PROGRAM SOM AVSES I ARTIKLARNA 6-8 I
FORORDNING (EG) NR 3/2008

Artikel 7

Program som genomfors i tredjelinder i samarbete med
internationella organisationer

1. Vid tillimpning av artikel 6.2 i férordning (EG) nr 3/2008
ska de internationella organisationer som avses i den artikeln pd
begiran av kommissionen ligga fram forslag till program for
foljande ar.

De villkor for beviljande och utbetalning av gemenskapsbidrag
som avses i artikel 13.4 i forordning (EG) nr 3/2008 ska fast-
stillas i ett bidragsavtal mellan gemenskapen och den berorda
internationella organisationen.

2 Direktiv 2004/18/EG ir tillimpligt pd atgdrder som ge-
nomférs av de internationella organisationer som avses i arti-
kel 6.2 i forordning (EG) nr 3/2008.
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Artikel 8
Inlimning av program

1. For genomférandet av dtgirderna i programmen ska den
berérda medlemsstaten varje dr genomfora forslagsinfordringar.

Senast den 30 november, for program pd den inre marknaden,
och senast den 31 mars, for program i tredjeldnder, ska gemen-
skapens branschorganisationer eller branschovergripande organ
fran de olika sektorerna (nedan kallade forslagsstallande organisa-
tioner) lagga fram sina program for medlemsstaten.

Programmen ska limnas in i ett format som kommissionen
faststallt och offentliggjort pa sin webbplats. Formatet bifogas
den forslagsinfordran som avses i forsta stycket.

2. De program som ldggs fram enligt punkt 1 ska

a) vara forenliga med gemenskapslagstiftningen betriffande de
berérda produkterna och marknadsféringen av dessa,

A=

vara forenliga med kravspecifikationerna, som innehaller de
kriterier for uteslutning, urval och tilldelning som de berérda
medlemsstaterna faststillt for detta dndamal,

) vara sd detaljerat utformade att det gir att avgora om de
uppfyller tillimpliga krav och bedoma deras kostnadseffekti-
vitet.

3. For genomférandet av sddana program ska den forslags-
stillande organisationen, genom ett urvalsférfarande som god-
kints av den berorda medlemsstaten, vilja ut minst ett verkstal-
lande organ som ska ansvara for genomférandet. Om ett verk-
stillande organ viljs ut innan programmet ldggs fram, kan det
delta i utformningen av det.

Artikel 9

Medlemsstaternas forhandsurval av program

1. Medlemsstaterna ska uppritta en prelimindr forteckning
over de program som de valt ut pd grundval av de kriterier
som anges i de kravspecifikationer som avses i artikel 8.2 b.

2. De program som ska genomforas i tredjelinder ska bedo-
mas av medlemsstaterna med hinsyn till bla. foljande kriterier:

a) De foreslagna strategiernas forenlighet med de faststillda
mélen.

b) De foreslagna atgirdernas kvalitet.

o) Atgirdernas sannolika inverkan nir det giller att dka efter-
fragan pd produkterna i friga.

d) Garantier for att de organisationer som foresldr programmen
ar effektiva och representativa.

e) Det foreslagna verkstillande organets tekniska kapacitet och
garantier for dess effektivitet.

3. De program som ska genomforas pa den inre marknaden
ska, forutom de skyldigheter som anges i artikel 8 och i den hir
artikeln, vara forenliga med de riktlinjer for siljfraimjande atgar-
der pa den inre marknaden som avses i artikel 5.1 i forordning
(EG) nr 3/2008 och som daterfinns i bilaga I del B till den hir
forordningen.

4. Om det planeras ett program som beror flera medlems-
stater, ska de berorda medlemsstaterna samarbeta for att vilja ut
programmet och de ska utse en medlemsstat som ska fungera
som samordnare. De ska dta sig att bidra till finansieringen av
programmen i enlighet med artikel 14.2 och komma overens
om administrativt samarbete for att underlitta 6vervakningen,
genomforandet och kontrollen av programmen.

5. For program som ska genomforas i tredjelinder ska varje
medlemsstat se till att de nationella eller regionala tgirderna ar
forenliga med de dtgdrder som delfinansieras enligt férordning
(EG) nr 3/2008 och att de inlimnade programmen kompletterar
nationella eller regionala kampanjer.

Artikel 10

Prioritering vid urval av program som ska genomféras i
tredjelinder

1. Bland de program som avses i artikel 6.1 i férordning
(EG) nr 3/2008 och som lagts fram av flera medlemsstater
kommer, nir det giller program som ska genomforas i tredje-
lander, fortur att ges till dem som avser flera produkter och som
framst lagger tyngdpunkten pd aspekter som kvalitet, ndrings-
virde och livsmedelssikerhet i gemenskapsproduktionen.

2. Nir det giller de program som berdr endast en medlems-
stat eller produkt kommer fortur att ges till dem som ar av
intresse for hela gemenskapen, sirskilt genom att framhdva den
europeiska jordbruks- och livsmedelsproduktionens kvalitet, na-
ringsvirde, sikerhet och representativitet.
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Artikel 11

Kommissionens urval av program

1. Varje dr ska medlemsstaterna senast den 15 februari, for
program péd den inre marknaden, och senaste den 30 juni, for
program i tredjelinder, till kommissionen overlimna den for-
teckning som anges i artikel 9.1 och som aven ska innehélla en
forteckning over de verkstillande organen, om dessa redan har
utsetts i enlighet med artikel 8.3, samt kopior av programmen.

[ de fall ett program berér flera medlemsstater ska de berorda
medlemsstaterna samrdda om de uppgifter som ska overlimnas.

2. Kommissionen ska underritta de berérda medlemsstaterna
om den konstaterar att ett program som limnats in, eller delar
av det, inte dr forenligt med

a) gemenskapslagstiftningen, eller

b) riktlinjerna, nir det géller program pd den inre marknaden,
eller

¢) de kriterier som anges i artikel 9.2, nir det giller program i
tredjelander.

Underrittelse enligt forsta stycket ska ske inom sextio kalender-
dagar efter mottagandet av den forteckning som avses i arti-
kel 9.1.

3. I enlighet med artikel 7.2 tredje stycket i férordning (EG)
nr 3/2008 ska medlemsstaterna skicka tillbaka de omarbetade
programmen till kommissionen inom 30 kalenderdagar efter
underrittelse enligt punkt 2 i den hir artikeln.

Efter genomgdng av de omarbetade programmen ska kommis-
sionen senast den 30 juni, nir det giller program pa den inre
marknaden, och senast den 30 november, nir det giller pro-
gram i tredjelinder, fatta beslut om vilka program som kan
delfinansieras i enlighet med forfarandet i artikel 16.2 i forord-
ning (EG) nr 3/2008.

4. Den eller de forslagsstillande organisationerna ska ansvara
for att programmet genomfors och forvaltas korrekt.

Attikel 12

Medlemsstaternas godkinnande av verkstillande organ

1. Det verkstillande organ som viljs ut i enlighet med arti-
kel 8.3 ska godkdnnas av medlemsstaten, som ska underritta
kommissionen innan det avtal som avses i artikel 16.1 fér
undertecknas.

2. Medlemsstaten ska kontrollera att det utvalda verkstil-
lande organet forfogar Gver de nodvindiga finansiella och tek-
niska resurser som kravs for att pd basta sitt genomfora atgar-
derna i enlighet med artikel 11.3 i forordning (EG) nr 3/2008.
Den ska underritta kommissionen om det forfarande som an-
vants.

Artikel 13

Den forslagsstillande organisationens genomforande av
vissa delar av ett program

1. En forslagsstillande organisation far i enlighet med arti-
kel 11.2 i forordning (EG) nr 3/2008 genomféra vissa delar av
ett program pa foljande villkor:

a) Den forslagsstillande organisationen ska uppfylla kraven i
artikel 11.3 i forordning (EG) nr 3/2008.

=

Den forslagsstillande organisationen ska ha minst fem ars
erfarenhet av att genomfora den typen av tgirder.

¢) Den del av programmet som den forslagsstillande organisa-
tionen genomfor ska motsvara hogst 50 % av de totala ut-
gifterna, férutom i vederborligen motiverade undantagsfall
och med kommissionens skriftliga tillatelse.

d) Den forslagsstillande organisationen ska ansvara for att de
atgirder den sjilv utfor inte overstiger marknadens normala
prisniva.

Medlemsstaten ska kontrollera att villkoren ar uppfyllda.

2. Om den forslagsstillande organisationen ar ett offentlig-
rittsligt organ i den mening som avses i artikel 1.9 andra
stycket i direktiv 2004/18/EG ska medlemsstaterna vidta de
atgarder som dr nodvindiga for att se till att den upphandlande
myndigheten kan garantera att direktivet efterlevs.
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KAPITEL 1II
REGLER FOR FINANSIERING AV PROGRAMMEN
Artikel 14

Allminna regler for finansiering

1. Gemenskapens finansiella bidrag ska utbetalas till berorda
medlemsstater.

2. I de fall flera medlemsstater deltar i finansieringen av ett
program ska varje medlemsstat komplettera den andel av finan-
sieringen som kommer frén den forslagsstillande organisationen
inom medlemsstatens territorium. I sddana fall ska gemenska-
pens finansiella bidrag inte overstiga de grinser som anges i
artikel 13.2 i forordning (EG) nr 3/2008.

3. De finansiella bidrag som foreskrivs i artikel 13 i forord-
ning (EG) nr 3/2008 ska anges i det program som meddelas
kommissionen.

Attikel 15

Sirskilda regler fér den inre marknaden

1. Vid tillimpning av artikel 9 i forordning (EG) nr 3/2008
ska forfarandet i artikel 11.1-11.3 samt artiklarna 14-23 i den
hir férordningen tillimpas.

For de program som avses i artikel 9 i forordning (EG) nr
3/2008 ska avtal ingds mellan de berorda medlemsstaterna
och de godkinda verkstillande organen.

2. Informationsdtgirder och siljfrimjande dtgirder som far
stod inom ramen for forordning (EG) nr 1698/2005 ska inte
fa finansiellt bidrag frin gemenskapen inom ramen for den hir
forordningen.

Artikel 16

Ingdende av avtal och stillande av sikerheter

1. Nir kommissionen fattat det beslut som avses i artikel 11.3
ska medlemsstaten underritta de forslagsstdllande organisatio-
nerna om resultatet av deras ansokningar.

Medlemsstaterna ska sluta avtal med de utvalda organisationerna
inom 90 kalenderdagar efter det att kommissionen meddelat sitt

beslut i enlighet med artikel 11.3. Nar denna tidsfrist har 16pt ut
far inget avtal slutas om det inte har godkints i forvig av
kommissionen.

2. Medlemsstaterna ska anvinda de standardavtal som kom-
missionen tillhandahéller.

[ tillimpliga fall kan medlemsstaterna dndra vissa villkor i stan-
dardavtalen for att ta hansyn till nationella regler, dock under
forutsdttning att det inte paverkar gemenskapslagstiftningen.

3. Avtalet kan ingds av de tvé parterna forst ndr den forslags-
stillande organisationen, i enlighet med villkoren i avdelning III
i forordning (EEG) nr 2220/85, for att garantera att avtalet
uppfylls, stillt en sikerhet till medlemsstaten pd 15 % av det
arliga maximibeloppet for gemenskapens och den berorda med-
lemsstatens finansiering.

Om den avtalsslutande organisationen dr ett offentligrattsligt
organ eller agerar under tillsyn av ett sidant organ kan en
skriftlig sikerhet frin organets tillsynsmyndighet godtas, mot-
svarande den procentsats som anges i forsta stycket, under for-
utsittning att denna myndighet &tar sig att

a) se till att atagandena fullgors pa ett korrekt sitt,

b) kontrollera att de mottagna beloppen verkligen anvénds f6r
att genomfora de overenskomna dtagandena.

Bevis pd att sikerhet stillts ska vara medlemsstaten tillhanda
innan den tidsfrist som anges i punkt 1 loper ut.

4. Det primdra kravet i den mening som avses i artikel 20 i
kommissionens forordning (EEG) nr 2220/85 ir att de avtalade
atgirderna genomfors.

5.  Medlemsstaten ska till kommissionen omedelbart 6ver-
limna en kopia av avtalet och bevis pa att sakerhet stillts.

Medlemsstaten ska ocksd oversinda en kopia pa det avtal som
slutits mellan den utvalda forslagsstillande organisationen och
det verkstillande organet. I det avtalet ska det anges att det
dligger det verkstillande organet att genomgd de kontroller
som anges i artikel 25.
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Artikel 17

Metoder for forskottsbetalning

1. Inom 30 kalenderdagar efter undertecknandet av det avtal
som avses i artikel 16.1 och, i frdga om flerdriga program, inom
30 dagar efter det att varje tolvmanadersperiod inletts, kan den
avtalsslutande organisationen ldmna in en ansokan om forskott
hos medlemsstaten, dtfoljd av den sakerhet som anges i punkt 3
i den hir artikeln. Efter det att tidsfristen 1opt ut far forskott inte
lingre begaras.

Forskotten far uppga till hogst 30 % av de drliga bidragen frén
gemenskapen och den eller de berorda medlemsstaterna i enlig-
het med artikel 13.2 respektive 13.3 i forordning (EG) nr
3/2008.

2. Medlemsstaten ska betala ut forskottet inom 30 kalender-
dagar frdn den dag dé ansokan om forskott limnades in. Utom
vid force majeure ska en forsening av ovan nimnda betalningar
leda till att de ménatliga forskottsbetalningarna frin kommissio-
nen till medlemsstaten minskas i enlighet med bestimmelserna i
artikel 9 i kommissionens forordning (EG) nr 883/2006 (1).

3. Forskottet ska utbetalas under forutsittning att den avtals-
slutande organisationen stiller en sikerhet pd 110 % av det
forskotterade beloppet till medlemsstaten i enlighet med villko-
ren i avdelning III i forordning (EEG) nr 2220/85. Medlemssta-
ten ska till kommissionen omedelbart skicka in en kopia av alla
ansokningar om forskottsbetalningar samt bevis pa att motsva-
rande sikerhet stillts.

Om den avtalsslutande organisationen ar ett offentligrittsligt
organ eller agerar under tillsyn av ett sddant organ kan en
skriftlig sikerhet frin organets tillsynsmyndighet godtas, mot-
svarande den procentsats som anges i forsta stycket, under for-
utsittning att denna myndighet atar sig att betala sikerhetsbe-
loppet om ritten till forskott inte har faststallts.

Artikel 18

Mellanliggande betalningar

1. Ansokningar om mellanliggande betalningar av gemenska-
pens och medlemsstaternas bidrag ska limnas in av de forslags-
stillande organisationerna till medlemsstaterna fore utgdngen av
den kalendermanad som f6ljer pd varje avslutad treménaderspe-
riod, rdknat frin dagen for undertecknandet av avtalet enligt
artikel 16.1.

Dessa ansokningar ska gilla utgifter under den aktuella trema-
nadersperioden och ska étfoljas av en ekonomisk sammanstall-

() EUT L 171, 23.6.2006, s. 1.

ning, kopior av fakturor och utgiftsverifikationer samt en inter-
imsrapport om genomforandet av avtalet under den aktuella
tremanadersperioden (nedan kallad kvartalsrapport). Om inga ut-
gifter uppkommit och inga insatser genomforts under denna
tremédnadersperiod, ska dokumenten skickas till de behoriga
nationella myndigheterna inom den tidsfrist som anges i forsta
stycket.

Utom vid force majeure ska varje forsenad ansokan om mellan-
liggande betalning atfoljd av den dokumentation som anges i
andra stycket innebira att betalningsbeloppet minskas med 3 %
per varje hel manads forsening.

2. De mellanliggande betalningarna ska goras forst nar med-
lemsstaten granskat de dokument som anges i punkt 1 andra
stycket.

3. De mellanliggande betalningarna och de forskottsbetal-
ningar som avses i artikel 17 fir totalt inte &verstiga 80 % av
gemenskapens och de berérda medlemsstaternas drliga samman-
lagda finansiella bidrag, vilka foreskrivs i artikel 13.2 respektive
13.3 i forordning (EG) nr 3/2008. Nir denna grins dr uppnadd
far ingen ny ansokan om mellanliggande utbetalning inlimnas.

Artikel 19
Slutbetalning

1. Ansokan om slutbetalning ska limnas in av den forslags-
stillande organisationen till medlemsstaten inom fyra manader
efter det att de arliga dtgdrder som anges i avtalet enligt arti-
kel 16.1 har slutforts.

For att ansokan ska anses giltig ska den atfoljas av en rapport
(nedan kallad drsrapporten) som bestar av foljande delar:

a) En redogorelse av avtalets genomférande och en bedomning
av resultaten vid tidpunkten for rapporten.

b) En ekonomisk sammanstillning som innehéller samtliga pla-
nerade och faktiska utgifter.

Arsrapporten ska tfoljas av kopior av fakturor och verifikatio-
ner over gjorda utbetalningar.

Utom vid force majeure ska en forsenad ansokan om slutbetal-
ning innebira att slutbetalningen minskas med 3 % per manads
forsening.
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2. Slutbetalning ska ske forst nir medlemsstaten granskat de
dokument som anges i punkt 1 tredje stycket.

Slutbeloppet ska minskas i forhéllande till i vilken grad det
priméra kravet i artikel 16.4 har asidosatts.

Artikel 20

Medlemsstatens betalningar

Medlemsstaten ska verkstilla de utbetalningar som foreskrivs i
artiklarna 18 och 19 inom 60 kalenderdagar frin den dag dé
ansokan om utbetalning inkom.

Nir som helst under sextiodagarsperioden efter det att betal-
ningsansokan registrerats kan dock denna tidsfrist upphivas
genom en anmadlan till den berorda avtalsslutande organisatio-
nen om att ansokan inte dr godtagbar, antingen darfor att
fordran inte ar giltig eller darfor att den inte atfoljts av de
verifikationer som krivs for alla kompletterande ansokningar,
eller darfor att medlemsstaten anser det vara nddvindigt med
ytterligare uppgifter eller onskar gora kontroller. Tidsfristen ska
fortsitta att lopa fran och med dagen for mottagandet av de
begirda uppgifterna eller dagen for medlemsstatens kontroller,
vilka ska limnas respektive utforas inom 30 kalenderdagar rak-
nat frdn anmilan.

Utom vid force majeure ska en forsening av ovan ndmnda
betalningar leda till att de maénatliga forskottsbetalningarna
fran kommissionen till medlemsstaten minskas i enlighet med
bestimmelserna i artikel 9 i férordning (EG) nr 883/2006.

Artikel 21
Sikerheter

1. Den sikerhet som avses i artikel 17.3 ska frislippas om
den slutliga ritten till det belopp som utbetalats i forskott har
faststallts av den berérda medlemsstaten.

2. Den sikerhet som avses i artikel 16.3 bor gilla till dess att
slutbetalningen gjorts och ska frislippas genom ett intyg om
aterstdllande av sikerhet, utfirdat av behorig nationell myndig-
het.

Frisldppande av sikerheten ska ske inom den tidsfrist och pé de
villkor for slutbetalning som anges i artikel 20.

3. De forverkade sikerhetsbeloppen och uttagna straffbelop-
pen ska dras av frdn de utgifter som delfinansieras av gemen-
skapen och som anmals till Europeiska utvecklings- och garan-
tifonden for jordbruket (EUGE)).

Artikel 22

Dokument som ska skickas till kommissionen

1. En drsrapport ska limnas in efter varje avslutad &rsfas,
dven om ingen ansokan om slutbetalning limnats in.

2. Inom trettio kalenderdagar efter den slutbetalning som
avses 1 artikel 19.2 ska medlemsstaten till kommissionen Gver-

limna de dokument som anges i artikel 19.1 andra stycket a
och b.

3. Tva ginger per ar ska medlemsstaten till kommissionen
overlimna de kvartalsrapporter som ar nodvandiga for mellan-
liggande betalningar enligt artikel 18.

Den forsta och den andra kvartalsrapporten ska skickas in inom
60 kalenderdagar efter det att medlemsstaten mottagit den
andra kvartalsrapporten, och den tredje och den fjirde kvartals-
rapporten ska atfolja de dokument som avses i punkt 2 i den
har artikeln.

Arsrapporten for det gingna ret fir innehélla kvartalsrapporten
for det fjirde kvartalet.

4. Inom 30 kalenderdagar efter slutbetalningen ska medlems-
staten till kommissionen skicka en balansrakning over de ut-
gifter som uppkommit inom ramen for avtalet. Balansrakningen
ska vara upprittad i det format kommissionen faststillt och
skickat till medlemsstaterna. Balansrikningen ska &tfoljas av
ett motiverat yttrande frdn medlemsstaten om genomférandet
av de uppgifter som faststillts for den avslutade fasen.

Balansrikningen ska ocksd innehdlla en bekriftelse pa att de
kontroller som utforts i enlighet med artiklarna 18.2 och
19.2 visar att alla utgifter kan anses stodberittigande enligt
avtalsvillkoren.

KAPITEL IV
OVERVAKNING OCH KONTROLLER
Artikel 23

Anvindning av material

1. Medlemsstaterna ska kontrollera att det informations- och
sdljffrimjande material som framstills eller anvdnds inom ramen
for de program som finansieras genom den hir férordningen
uppfyller gemenskapsreglerna.
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De ska skicka en forteckning over godkint material till kom-
missionen.

2. Det material, inklusive grafiska, visuella och audiovisuella
verk samt webbsidor, som framstillts och finansierats inom ett
program enligt punkt 1, fir vidareanvindas under forutsittning
att det finns ett skriftligt forhandsgodkdnnande frin kommissio-
nen, de berorda forslagsstillande organisationerna och de med-
lemsstater som deltagit i programfinansieringen, och att hiansyn
tas till de avtalsslutande parternas rittigheter enligt den natio-
nella lagstiftning som reglerar avtalet.

Artikel 24

Overvakning av programmen

1. Den 6vervakningsgrupp som anges i artikel 12.1 i férord-
ning (EG) nr 3/2008 ska sammantrida regelbundet for att folja
upp hur de olika program som finansieras enligt den har for-
ordningen fortskrider.

Overvakningsgruppen ska dirfor for varje program informeras
om tidsplanen for genomférandet av dtgirderna, kvartals- och
drsrapporterna samt rapporterna om resultaten av de kontroller
som utfors enligt artiklarna 18, 19 och 25 i denna forordning.

Gruppen ska ha en foretridare for den berorda medlemsstaten
som ordforande. I de fall programmen ber6r flera medlemsstater
ska gruppens ordforande utses av de berorda medlemsstaterna.

2. Kommissionens tjansteman och 6vriga anstillda vid kom-
missionen fir delta i de verksamheter som anordnas inom ra-
men for ett program som finansieras genom denna forordning.

Artikel 25

Kontroller utférda av medlemsstaterna

1. Den berorda medlemsstaten ska faststilla limpliga atgér-
der for att sikerstilla kontrollen av de program och atgirder
som finansieras genom denna forordning och ska underritta
kommissionen om atgérderna.

Kontroller ska arligen genomféras pd minst 20 % av de program
som avslutats under foregdende ar, dock minst tvd program,
och ska omfatta minst 20 % av den totala budgeten for dessa
avslutade program. Stickprovsurvalet av programmen ska ske pa
grundval av en riskanalys.

For varje kontrollerat program ska medlemsstaten limna en
rapport till kommissionen, dar resultaten av de utférda kontrol-

lerna och eventuella avvikelser beskrivs. Rapporten ska over-
lamnas omedelbart nir den har firdigstallts.

2. Medlemsstaten ska vidta nodvindiga atgarder for att, bla.
genom tekniska och bokforingsmissiga kontroller hos den av-
talsslutande organisationen och det verkstillande organet, kon-
trollera foljande:

a) Att de uppgifter och verifikationer som ldmnats dr korrekta.

b) Att de avtalsmissiga forpliktelser som anges i artikel 16.1
har fullgjorts.

Utan att det paverkar tillimpningen av kommissionens férord-
ning (EG) nr 1848/2006 (') ska medlemsstaten snarast mojligt
informera kommissionen om alla oegentligheter som konstate-
rats under kontrollerna.

3. Nar det giller program som beror flera medlemsstater ska
medlemsstaterna vidta de atgdrder som dr nodvindiga for att
samordna kontrollverksamheten och de ska underritta kommis-
sionen om atgarderna.

4. Kommissionen fir nir som helst delta i de kontroller som
avses i punkterna 1-3. De behoriga nationella myndigheterna
ska ddrfor, senast 30 dagar innan medlemsstaternas kontroller
inleds, 6verlimna en prelimindr tidsplan for kontrollerna till
kommissionen.

Kommissionen fir dessutom goéra kompletterande kontroller,
om den anser att det dr nodvandigt.

Attikel 26

Aterbetalning av felaktiga utbetalningar

1. Vid felaktig utbetalning ska mottagaren dterbetala de be-
rorda beloppen samt rdnta som berdknas for tiden mellan tid-
punkten for utbetalning och tidpunkten for dterbetalning.

Den réntesats som ska anvindas ska faststillas i enlighet med
artikel 86.2 b i forordning (EG, Euratom) nr 2342/2002.

2. De éterkrdvda beloppen samt rintan ska betalas in till de
utbetalande organen eller myndigheterna i medlemsstaterna
vilka ska dra av dessa frin de utgifter som finansieras av EUGF
i proportion till gemenskapens finansiella bidrag.

() EUT L 355, 15.12.2006, s. 56.
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Attikel 27

Sanktioner

1. Vid bedrigeri eller grov oaktsamhet ska den forslagsstal-
lande organisationen daterbetala den dubbla skillnaden mellan
det ursprungligen betalda beloppet och det belopp som skulle
ha betalats.

2. Om inte annat foljer av artikel 6 i rddets forordning (EG,
Euratom) nr 2988/95 (') ska minskningar enligt den har férord-
ningen tillimpas utan att det paverkar tillimpningen av even-
tuella tillaggssanktioner enligt andra foreskrifter i gemenskaps-
lagstiftningen eller i nationell lagstiftning.

KAPITEL V

UPPHAVANDE, OVERGANGSBESTAMMELSER OCH
SLUTBESTAMMELSER

Artikel 28

Upphivande

Forordningarna (EG) nr 1071/2005 och (EG) nr 1346/2005 ska
upphora att gilla.

De upphivda forordningarna ska dock fortsitta att tillimpas pa
de informations- och siljfrimjande program for vilka kommis-

sionen beviljat finansiering innan den hir férordningen tradde i
kraft.

Hanvisningar till de upphivda férordningarna ska anses som
hinvisningar till den hir férordningen och ska ldsas i enlighet
med jamforelsetabellen i bilaga IV.

Artikel 29
Ikrafttridande

Denna férordning trader i kraft den sjunde dagen efter det att
den har offentliggjorts i Europeiska unionens officiella tidning.

Denna forordning ar till alla delar bindande och direkt tillimplig i alla medlemsstater.

Utfirdad i Bryssel den 5 juni 2008.

() EGT L 312, 23.12.1995, s. 1.

Pd kommissionens vignar
Mariann FISCHER BOEL
Ledamot av kommissionen
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BILAGA I

DEN INRE MARKNADEN

A. FORTECKNING OVER TEMAN OCH PRODUKTER

— Farsk frukt och firska gronsaker.

— Bearbetad frukt och bearbetade gronsaker.
— Spénadslin.

— Levande vixter och prydnadsvixter.

— Olivolja och bordsoliver.

— Raps- och rybsfréolja.

— Mjolk och mjélkprodukter.

— Farskt, kylt eller fryst kott som har producerats i enlighet med ett kvalitetssystem p& EU-niva eller ett nationellt
kvalitetssystem.

— Markning av dgg avsedda att anvindas som livsmedel.

— Honung och biodlingsprodukter.

— Kualitetsvin framstallt i ett specificerat omrade (kvalitetsvin fso), bordsvin med geografisk beteckning.
— Grafisk symbol (logo) for de yttersta randomradena, faststalld enligt jordbrukslagstiftningen.

— Skyddad ursprungsbeteckning (SUB), skyddad geografisk beteckning (SGB) eller garanterad traditionell specialitet
(GTS) enligt radets forordning (EG) nr 509/2006 (') eller radets forordning (EG) nr 510/2006 (%) och produkter
som registrerats enligt dessa bestimmelser.

— Ekologisk odling enligt ridets forordning (EEG) nr 2092/91 () och produkter som registrerats enligt den forord-
ningen.

— Faderfakott.

B. RIKTLINJER
Dessa riktlinjer ger en uppfattning om de budskap, maélgrupper och medel som bor ha en framtridande plats i

informationskampanjerna och programmen for siljfrimjande atgirder for de olika kategorierna av produkter.

Utan att det paverkar den prioritering som anges i artikel 8.1 i forordning (EG) nr 3/2008, bor principiellt foljande
slag av program prioriteras:

— Program som foreslds av mer dn en medlemsstat med samordnade strategier och budskap.

— Flerdriga program som har tillricklig omfattning for att ge pataglig effekt pd malmarknaderna och som, dir sé ar
lampligt, avser verksamhet pd marknaderna i mer 4n en medlemsstat.

— Program som ger objektiv information om sirdrag och nédringsvirde hos produkterna om dessa ingdr i en
balanserad kosthéllning, om produktionsmetoderna eller om miljévanliga egenskaper.

— Program vars huvudbudskap ér av intresse for konsumenter, for yrkesforetradare eller for handeln i flera med-
lemsstater.

() EUT L 93, 31.3.2006, s. 1.
() EUT L 93, 31.3.2006, s. 12.
() EGT L 198, 22.7.1991, s. 1.
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FARSK FRUKT OCH FARSKA GRONSAKER

. Bedomning av situationen

Medan EU: s produktion av frukt och gronsaker okar dr konsumtionen i stort sett oférandrad.

Det mirks ett ointresse hos konsumenterna for denna sektor, vilket ar sirskilt tydligt hos den yngre befolkningen,
framfér allt skolbarn och skolungdomar. Detta star i strid med en balanserad kosthallning.

. Mil

Malet dr framhava bilden av produkterna som "firska” och "naturliga”, uppmuntra regelbundet intag av dem och att
se till att andelen unga konsumenter 6kar. Det sistnimnda maélet kan uppnds genom att frimja konsumtionen
bland unga, sirskilt skolbarn och skolungdomar.

. Malgrupper

— Hushall.

— Skolbarn.

— Storhushall.

— Likare och dietister.

. Huvudbudskap

— Att marknadsfora konceptet "fem om dagen” (dvs. en rekommendation att dta frukt eller gronsaker dtminstone
fem gdnger per dag). Denna rekommendation bor sarskilt framhévas vid siljfrimjande dtgarder for farsk frukt
och firska gronsaker som riktar sig till skolbarn och skolungdomar.

— Produkterna ar farska och naturliga.

— Produkterna har hog kvalitet (sikerhet, niringsvirde, organoleptiska egenskaper, produktionsmetoder, miljo,
koppling till ursprunget).

— Produkterna ir njutbara.
— Produkterna ingdr i en balanserad kost.

— Variation och arstidsberoende nar det giller tillgdngen pé farska produkter; information om smak och anvind-
ning.

— Sparbarhet.

— Tillgénglighet och tillredning: ménga farska frukter och gronsaker kraver ingen tillredning.

. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser dar produkterna presenteras och dir det finns spel och lekar for barn).
— Telefonupplysning.

— PR-kontakter med medierna, reklam (t.ex. fackpress, damtidningar och tidningar for barn och ungdomar).
— Kontakter med likare och dietister.

— Pedagogiska insatser som riktar sig till skolbarn och skolungdomar, med hjilp av lirare och ansvariga for
skolmatsalar.

— Informationsverksamhet till konsumenterna pa forsaljningsstallen.

— Andra medier (foldrar och broschyrer med produktinformation, recept, spel och pyssel for barn m.m.).
— Visuella medier (biografer, TV-kanaler med specialutbud).

— Radioinslag.

— Deltagande i missor.
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. Programmens lingd

12-36 ménader, helst flerdriga program med sirskilda mal for varje etapp.

BEARBETAD FRUKT OCH BEARBETADE GRONSAKER

. Bedomning av situationen

Sektorn moter tilltagande konkurrens fran flera tredjelinder.

Efterfrigan Okar, sirskilt for att dessa produkter dr sd litta att konsumera, och det dr viktigt att EU:s egna
producenter kan utnyttja denna potential. Det ar darfor berittigat att stodja informationsatgarder och saljfrimjande
atgarder.

. Mil

Produkterna behover en modernare och mer ungdomlig image, och det behovs mer information for att oka
konsumtionen.

. Malgrupper

— Hushall.
— Storhushéll och skolmatsalar.

— Likare och dietister.

. Huvudbudskap

— Produkterna har hog kvalitet (sikerhet, ndringsvirde, organoleptiska egenskaper, beredningsmetoder).
— Produkterna 4r latta att anvinda.

— Produkterna ir njutbara.

— Utbudet ar stort och produkterna finns aret om.

— Produkterna ingdr i en balanserad kost.

— Spérbarhet.

. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser).

— Telefonupplysning.

— PR-kontakter med medierna och reklam (t.ex. fackpress, damtidningar och mattidningar).
— Presentation av produkterna pa forsiljningsstillena.

— Kontakter med likare och dietister.

— Andra medier (foldrar och broschyrer om produkterna, recept).

— Visuella medier.

— Deltagande i missor.

. Programmens lingd

12-36 ménader, helst flerdriga program med sirskilda mal for varje etapp.

SPANADSLIN

. Bedomning av situationen

Liberaliseringen av den internationella handeln med textilier och klader har medfort att spanadslin fran EU har
utsatts for stark konkurrens fran spdnadslin fran tredjelinder som erbjuds till mycket attraktiva priser. Spanadslin
frin EU dr ocksd utsatt for stark konkurrens frn andra fibrer. Samtidigt tycks konsumtionen av textilier ha
stagnerat.

. Mil

— Att forbattra det europeiska spanadslinets image och rykte och ta tillvara dess sirskilda egenskaper.
— Att oka konsumtionen av den hir produkten.

— Att informera konsumenterna om egenskaperna hos nya produkter som slippts ut pd marknaden.
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. Malgrupper

— Inflytelserika aktorer (formgivare, modeskapare, designer, kladtillverkare, utgivare).
— Distributdrer.

— Utbildningsanordnare inom textil, mode och heminredning (lirare och studenter).
— Opinionsbildare.

— Konsumenter.

. Huvudbudskap

— Kvalitetens samband med produktionsforhdllandena for rdvaran, med de anpassade sorterna och med det
kunnande som finns hos de olika akt6rerna i produktionskedjan.

— Det rika och vilsorterade utbudet med ursprung i EU, bdde nir det giller olika sorters produkter (kldder,
heminredning, hushéllslinne) och kreativitet och innovation.

. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser).
— Fackmissor och utstallningar.

— Informationskampanjer langre fram i produktionskedjan (modeskapare, kladtillverkare, distributorer och utgi-
vare).

— Information pé forsiljningsstillen.
— Kontakter med fackpressen.

— Foreldsningar och information vid skolor for textilingenjorer, modeskolor etc.

. Programmens Lingd

12-36 maénader, helst flerdriga program med sirskilda mal for varje etapp.

LEVANDE VAXTER OCH PRYDNADSVAXTER

. Bedomning av situationen

Inom denna sektor utsitts gemenskapens produktion i allt hogre grad for konkurrens fran tredjeldnder.

Enligt utvirderingar av de forsiljningskampanjer som genomférdes 1997-2000 bor hela produktionskedjan frén
producent till distributor organiseras bittre och effektiviseras, och konsumenterna bor fa bittre information om
produkternas inneboende kvaliteter och variationsrikedom sd att EU-produktionen lattare kan avsittas inom EU.

. Ml

— Att 6ka konsumtionen av blommor och vixter med ursprung i gemenskapen.
— Att frimja metoder som 4r miljovinliga och oka kunskapen om sidana metoder.

— Att stirka samarbetet mellan branschfolk i olika medlemsstater sd att de kan dela de senaste ronen inom
sektorn och ge bittre information till alla som ar verksamma i produktionskedjan.

. Malgrupper

— Producenter, plantskolor, distributorer och andra aktorer inom sektorn.
— Studerande och skolbarn.
— Opinionsbildare, t.ex. journalister och ldrare.

— Konsumenter.

. Huvudbudskap

— Information om kvalitet och sorter i EU-produktionen.
— Miljovinliga produktionsmetoder.

— Metoder for att utveckla mer héllbara produkter.
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— Ett optimalt utbud av olika arter av vixter och blommor.
— Vixters och blommors roll for vilbefinnande och livskvalitet.

5. Huvudsakliga medel

— Mediekontakter.

— Missor och utstillningar: montrar som visar produkter fran flera olika medlemsstater.
— Utbildning av yrkesforetradare, konsumenter och studerande.

— Atgirder for att sprida kunskap om hur man ¢kar produkternas livslingd.

— Informationskampanjer riktade till konsumenterna via pressen och 4ven genom utgivning av kataloger, trid-
gérdskalendrar och eventuellt kampanjer for "mdnadens vixt”.

— Okad anvindning av elektroniska medier (Internet, cd-rom etc).

6. Programmens lingd

12-36 manader, helst flerdriga program med en strategi och motiverade mal for varje fas.

OLIVOLJA OCH BORDSOLIVER
1. Bedomning av situationen

Utbudet av olivolja och bordsoliver ar i tilltagande och forsiljningsstillena pd den inre marknaden och inter-
nationella marknader ér viktiga for att sakra marknadsbalans inom EU. Efterfrdgan pd dessa produkter varierar stort
mellan de traditionella marknaderna och sddana dir olivolja och bordsoliver ar en ganska ny foreteelse.

[ de traditionella konsumentlanderna inom EU (dvs. Spanien, Italien, Grekland och Portugal) dr produkterna 6verlag
vilkdnda och konsumtionen nér hoga nivder. Dessa linder 4r mogna marknader, ddr utsikterna till en efterfrigeok-
ning 4r begrinsade, men eftersom deras nuvarande andel av olivoljekonsumtionen ér betydande forblir de av stort
intresse for sektorn.

[ de nya konsumentlinderna har konsumtionen per capita okat, men ar fortfarande ganska ldg (i de EU-lander som
anslutit sig fore den 30 april 2004), eller till och med marginell (i huvuddelen av de nya medlemsstaterna som
anslot sig den 1 maj 2004). Ménga konsumenter ar omedvetna om de goda egenskaperna hos och de ménga olika
anvindningsomradena for olivolja och bordsoliver. Har finns foljaktligen utrymme for en efterfrageckning.

2. Mél
— En prioritering 4r att 6ka konsumtionen i de nya konsumentlinderna inom EU genom att 6ka marknadspe-

netreringen, sprida produkterna till fler anvindningsomraden och tillhandahalla all information som behovs.

— Att befista och, om mojligt, ytterligare 6ka konsumtionen i de traditionella konsumentldnderna genom att
forbattra informationen till konsumenterna om mindre kidnda aspekter och gora den yngre delen av befolk-
ningen till trogna konsumenter.

3. Malgrupper

— Personer som har hand om inképen; i de traditionella konsumentlinderna huvudsakligen i dldern 20-40 &r.

— Opinionsbildare (gastronomer, koksmastare, restaurangbranschen, journalister), allmdn press och fackpress
(mattidningar, damtidningar, blandad press).

— Fackpress i medicin och omvérdnad.
— Distributorer (i de nya konsumentlinderna inom EU).

4. Huvudbudskap

— Jungfruoljans organoleptiska egenskaper (arom, firg, smak) varierar beroende péd sort, omrdde, skord, skyddad
ursprungsbeteckning (SUB), skyddad geografisk beteckning (SGB) osv. Denna méngfald ger ett stort antal olika
smaksensationer och kulinariska mojligheter.

— Det finns olika typer av olivolja.
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Olivoljan ar tack vare sina naringsriktiga egenskaper en viktig bestandsdel i en hdlsosam och balanserad kost.
Den lyckas med konststycket att kombinera utsokt smak med kraven pa en balanserad och hilsosam kost.

Information om regelverket for kontroll, intyg om kvalitet och om markning av olivoljor.
— Information om vilka olivoljor eller bordsoliver som iér registrerade som SUB eller SGB i EU.

— Bordsoliver utgor en hilsosam naturlig produkt som ar val lampad for direktkonsumtion och for tillredning av
sofistikerade matritter.

— De olika sorterna av bordsoliver.
Sarskilt i de nya konsumentlinderna inom EU:

— Olivolja, sirskilt extra jungfruolja, dr en naturprodukt som &r resultatet av tradition och gammal kunskap som
lampar sig vl for ett modernt kok fullt av smaker. Den passar utmirkt i Medelhavsmaten, men ocksa i all
modern matlagning.

— Anvisningar for anviandningen.

Sarskilt i de traditionella konsumentlinderna inom EU:

— Fordelarna med att kopa olivolja pa flaska (med en etikett som innehaller viktig information for konsumenten).
— Modernisering av den image produkten har med en ldng historia och en betydande kulturell dimension.

Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 4.3 méste information om niringsvirdet hos olivolja och bordsoliver
grundas pd allmint accepterade vetenskapliga uppgifter och uppfylla de krav som faststills i Europaparlamentets
och radets direktiv 2000/13/EG (").

5. Huvudsakliga medel

— Internet och andra elektroniska medier (t.ex. cd-rom, dvd).

— Siljfrimjande atgarder pa forsdljningsstillen (provsmakning, recept, information).

— Kontakter med pressen (evenemang, deltagande i konsumentmadssor etc.).

— Reklam (eller redaktionell reklam) i den vanliga pressen, i mattidningar, dam- och livsstilstidningar.
— Samverkan med ldkare och sjukvardspersonal.

— AV-medier (TV och radio).

— Deltagande i massor.

6. Programmens lingd och omfattning

12-36 maénader, helst flerdriga program med en strategi och motiverade maél for varje fas.
Program som genomfors i minst tvd nya konsumentlander kommer att prioriteras.

RAPS- OCH RYBSFROOLJA

Program som ir inriktade pd rapsolja eller pd att klargora skillnader mellan olika raps- och rybsoljor kommer att
prioriteras inom den hir sektorn.

A. RAPSOLJA
1. Bedémning av situationen

Som en foljd av reformen av jordbrukspolitiken far rapsolja inget sarskilt stod och kommer att behova mark-
nadsorienteras i storre utstrickning. Sdljfrimjande atgarder for rapsolja kommer att skapa mojligheter till 6kad
produktion som ett alternativ till spannmalsodlingen, vilken &r utsatt for en strukturell 6verproduktion, och
kommer att bidra till balansen pa marknaden for jordbruksgrodor och konsumtionen av olika vegetabiliska oljor
inom gemenskapen. Gemenskapen ér for nirvarande nettoexportor av rapsolja.

() EGT L 109, 6.5.2000, s. 29.
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Under de senaste decennierna har rapssorter med vardefulla naringsegenskaper utvecklats. Detta har lett till 6kad
kvalitet. Nya produkter har utvecklats, t.ex. kallpressade rapsoljor med nétsmak.

Niringsvardet i rapsolja har varit féremal for forskning vérlden 6ver och resultaten bekriftar att produkten har
nyttiga kostmissiga och fysiologiska egenskaper. Likare, dietister och konsumenter bor informeras om de
senaste forskningsresultaten.

. Mil

— Att 6ka medvetenheten om rapsoljans egenskaper och den senaste utvecklingen pa detta omrade.

— Att 6ka konsumtionen genom att informera konsumenter, likare och sjukvrdspersonal om hur rapsoljan
kan anvindas och om dess niringsvirde.

. Malgrupper

— Hushéllen, sirskilt de personer som har hand om inképen.

— Opinionsbildare (journalister, koksmistare, lakare och dietister).
— Distributorer.

— Fackpress i medicin och omvérdnad.

— Livsmedelsindustrin.

. Huvudbudskap

— Rapsoljan dr pd grund av sitt naringsvirde en viktig ingrediens i en sund och balanserad kost.
— Halten nyttiga fettsyror i rapsolja.

— Anvisningar for anvindningen.

— Information om produktens utveckling och de olika sorterna.

Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 4.3 maste information om naringsvirdet hos rapsolja grundas pa
allmint accepterade vetenskapliga uppgifter och uppfylla de krav som faststills i direktiv 2000/13/EG.

. Huvudsakliga medel

— Siljfrimjande atgirder pé forsiljningsstillen (provsmakning, recept, information).

— Reklam (eller redaktionell reklam) i den vanliga pressen, i mattidningar, dam- och livsstilstidningar.
— PR (evenemang, deltagande i matmadssor).

— Samverkan med likare och sjukvdrdspersonal.

— Samverkan med restauranger, cateringfirmor och koksmistare.

— Internet.

. Programmens lingd

12-36 ménader.

B. SOLROSOLJA

Program for solrosolja kommer att prioriteras bara om och nir detta ar berittigat pd grund av marknadssituationen.

1. Bedomning av situationen

Mer dn 2 miljoner hektar i gemenskapen 4r odlade med solrosor och produktionen av solrosfro overstiger 3,5
miljoner ton per dr. Solrosolja som konsumeras i EU har normalt producerats frin fr6 som har odlats i EU.
Eftersom pressningen minskar kommer dock produktionen av solrosolja att minska under regleringsdret augusti
2004-juli 2005. Eftersom varldspriserna 4r pa vig upp och utbudsbrist kan tinkas uppkomma prioriteras inte
program som enbart riktar in sig pa solrosolja. Solrosoljan kan dock ingd som en del i program som presenterar
olika oljor med ursprung i gemenskapen.
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Solrosolja har fordelar vid viss anvandning t.ex. stekning. Den har ocksd hog halt av omittat fett och ar rik pa
vitamin E. Syftet med kampanjerna ir att informera konsumenterna och distributorerna om olika anvindnings-
omréden, sorter och egenskaper samt om EU:s lagstiftning om solrosoljans kvalitet. Kampanjerna bor priglas av
en stravan att ge objektiv information.

. Mil

Att informera konsumenter och branschfolk om
— olika sitt att anvdnda solrosolja, dess egenskaper och niringsvirde,

— lagstiftning och normer for kvaliteten, regler fér mérkningen.

. Malgrupper

— Hushéllen, sirskilt de personer som har hand om inkopen.
— Opinionsbildare (journalister, koksmastare, likare och dietister).
— Distributérer.

— Livsmedelsindustrin.

. Huvudbudskap

Huvudbudskapen ska innehalla information om f6ljande:

— Fordelar med att anvinda solrosolja. Olja fran solrosfrd har t.ex. en hogre halt av vitamin E dn andra
vegetabiliska oljor. Solrosolja dr kind for sin litta smak och sina goda stekegenskaper.

— Lagstiftning och kvalitetsnormer for solrosolja.
— Fettsyrasammansittning och niringsvirde for solrosolja.
— Resultat fran forskning och teknisk utveckling av solrosolja och andra vegetabiliska oljor.

Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 4.3 mdste information om niringsvirdet hos solrosolja grundas
pa allmint accepterade vetenskapliga uppgifter och uppfylla de krav som faststills i direktiv 2000/13/EG.

. Huvudsakliga medel

— Distribution av informationsmaterial vid forsaljningsstillen (detalj- och partihandel).
— Reklam (eller redaktionell reklam) i den vanliga pressen, i mattidningar, dam- och livsstilstidningar.
— PR (evenemang, deltagande i matmdssor).

— Internet.

. Programmens Lingd

12-36 méanader.

MJOLK OCH MJOLKPRODUKTER

1. Bedomning av situationen

Konsumtionen av mjolk som dryck minskar, sarskilt i lander ddr konsumtionen traditionellt 4r hog, pd grund av
konkurrensen fran andra drycker som lask, sdrskilt ndr det géller ungdomar. Olika mj6lkersittningar héller gradvis
pa att ersdtta konsumtion av mj6lk som dryck. Daremot 6kar den totala konsumtionen av mjolkprodukter, uttryckt
som mjolkekvivalenter.

2. Mal

— Att oka konsumtionen av mjolk som dryck pad marknader som har tillvixtpotential och att bibehalla kon-

sumtionen pd mdttade marknader.

— Att 6ka konsumtionen av mjolkprodukter i allmanhet.

— Att uppmuntra konsumtionen av mjolk och mjolkprodukter hos unga i deras egenskap av framtida vuxna

konsumenter.
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3. Malgrupper

Konsumenter i allméinhet, med sirskilt fokus pa

— barn och ungdomar, sirskilt flickor mellan 8 och 13 ar,
— kvinnor i olika aldersgrupper,

— dldre.

4. Huvudbudskap

— Mjolk och mjolkprodukter 4r sunda och naturliga; de passar bra in i en modern livsstil och smakar bra.
— Mjolk och mjolkprodukter dr virdefulla frin niringssynpunkt och sirskilt for vissa dldersgrupper.

— Budskapen ska ha ett positivt innehdll och avpassas efter de sirskilda konsumtionsmoénstren pa de olika
marknaderna.

— Det finns ett stort urval av mjolk och mjolkprodukter som ar limpliga for olika konsumenter med olika behov.
— Det finns mjolk och mjolkprodukter som har 1ag fetthalt och som kan vara limpligare for vissa konsumenter.

— Huvudbudskapen méste nd fram under hela den period programmet pagar sa att konsumenterna blir dvertygade
om de positiva effekterna av en regelbunden konsumtion av mjolk och mjolkprodukter.

Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 4.3 madste information om niringsvirdet hos mjolk och mjolk-
produkter grundas pd allmint accepterade vetenskapliga uppgifter och uppfylla de krav som faststills i direktiv
2000/13/EG.

5. Huvudsakliga medel
— Elektroniska medier.
— Telefonupplysning.
— PR-kontakter med medierna och reklam (t.ex. fackpress, damtidningar och barn- och ungdomstidningar).
— Kontakter med likare och dietister.
— Kontakter med skolor och larare.
— Andra medier (foldrar och broschyrer, leksaker och spel for barn m.m.).
— Presentation av produkterna pé forsdljningsstdllena.
— AV-medier (biografer och TV-kanaler med specialutbud).
— Radioinslag.
— Deltagande i utstdllningar och massor.
6. Programmens lingd och omfattning
12-36 ménader, helst flerdriga program med motiverade mal for varje etapp.

FARSKT, KYLT ELLER FRYST KOTT SOM HAR PRODUCERATS I ENLIGHET MED EU:S KVALITETSSYSTEM ELLER
ETT NATIONELLT KVALITETSSYSTEM

1. Bedémning av situationen

De hilsoproblem som forekommit i samband med ett antal viktiga animaliska produkter har visat att det ar
nodvindigt att stirka konsumenternas fortroende for kottprodukter som produceras i EU.

Malet bor nds genom att man tillhandahaller saklig information om dels kvalitetssystemen i EU och pd nationell
nivd och de kontroller som krivs, dels de allminna bestimmelserna om kontroller och livsmedelssikerhet, vilka
garanterar produkternas kvalitet och sakerhet.

2. Mal

— Informationskampanjerna begransas till produkter som produceras enligt EU:s kvalitetssystem (skyddad ur-
sprungsbeteckning, skyddad geografisk beteckning, garanterad traditionell specialitet eller ekologisk odling)
och enligt de kvalitetssystem som medlemsstaterna har godkint och som uppfyller kriterierna i artikel 32 i
forordning (EG) nr 1698/2005. Utan att det paverkar tillimpningen av artikel 15.2 i den hir férordningen far
informationskampanjer som finansieras enligt den har forordningen inte samtidigt finansieras enligt forordning
(EG) nr 1698/2005.
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— Att sprida saklig och uttommande information om EU:s regler och nationella regler i friga om kvalitet och
sikerhet hos kott. Att informera konsumenter, opinionsbildare och distributorer om kraven péd produktionen
och de kontroller som genomférs inom ramen for kvalitetssystemen.

3. Malgrupper

— Konsumenter och konsumentorganisationer.

— Personer som har hand om hushéllens inkép.
— Institutioner (restauranger, sjukhus, skolor m.m.).
— Distributorer och deras organisationer.

— Journalister och opinionsbildare.

4. Huvudbudskap

— Kvalitetssystemen garanterar att en sirskild produktionsmetod anvints och att kontrollerna ér stringare dn vad
som krivs enligt lagstiftningen.

— Produkter av kvalitetskott har sirskilda egenskaper eller dr av en hogre kvalitet 4n vad som krévs enligt normala
handelsnormer.

— EU:s kvalitetssystem och de nationella systemen ar Oppna for insyn och sikerstiller fullstindig sparbarhet av
produkterna.

— Mirkningen av kott gor det mojligt for konsumenterna att identifiera kvalitetsprodukter samt deras ursprung
och egenskaper.

5. Huvudsakliga medel

— Internet.

— PR-kontakter med medierna och reklam (vetenskapliga tidskrifter och fackpress, damtidningar, dagstidningar
och mattidningar).

— Kontakter med konsumentorganisationerna.
— AV-medier.

— Trycksaker (foldrar, broschyrer etc.).

— Information pd forsiljningsstillena.

6. Programmens lingd och omfattning

Programmen ska ha minst nationell tickning eller ticka flera medlemsstater.
12-36 ménader, helst flerdriga program med motiverade mal for varje etapp.

MARKNING AV AGG AVSEDDA ATT ANVANDAS SOM LIVSMEDEL
1. Bedomning av situationen

Enligt artikel 4.1 i radets forordning (EG) nr 1028/2006 (') ska dgg avsedda som livsmedel stimplas med en kod
som anger producent och produktionssystem. Koden ska bestd av ett nummer som anger produktionssystem (0 =
dgg fran ekologiska produktionssystem, 1 = dgg frén utehons, 2 = 4gg fran frigdende hons inomhus, 3 = dgg frén
burhéns), 1ISO-kod for den medlemsstat ddr dggen producerats och produktionsstillets nummer hos den behoriga
myndigheten.

2. Mél

— Att informera konsumenterna om de nya bestimmelserna f6r mérkning av 4gg och forklara vad méarkningen
betyder.

— Att informera om de produktionssystem som koden hinvisar till.

— Att informera om sparbarheten.

3. Malgrupper

— Konsumenter och distributorer.

— Opinionsbildare.

() EUT L 186, 7.7.2006, s. 1.
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. Huvudbudskap

— Sprida kunskap om maérkningen av dgg med en kod i enlighet med kommissionens direktiv 2002/4/EG (') och
vad som kinnetecknar de olika dggkategorier som koderna avser.

— Budskapen fér inte ange att en produktionsmetod ér att foredra framfor en annan, och de ska inte innehélla
uppgifter om naringsvarde eller hilsoeffekter av att dta dgg. Det fir inte forckomma ndgon diskriminering av
dgg med ursprung i olika medlemsstater.

. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser etc.).

— Trycksaker (broschyrer, foldrar etc.).

— Information pé forsiljningsstillen.

— Annonser i dagspressen, mattidningar och damtidningar m.m.

— Kontakter med medierna.

. Programmets lingd

12-24 ménader.

HONUNG OCH BIODLINGSPRODUKTER

. Bedomning av situationen

Sektorn for kvalitetshonung och produkter frin biodling fir mycket lite EU-stod och méter okande internationell
konkurrens. Situationen forvirras av att produktionskostnaderna ir hoga.

Sedan 2001 galler radets direktiv 2001/110/EG (?) enligt vilket sambandet mellan kvalitet och ursprung bor framgé
av mdrkningen. Program som far stod ska vara inriktade pd honung och biodlingsprodukter frén EU forsedda med
kompletterande mirkning om regionalt, territoriellt eller topografiskt ursprung, eller med kvalitetsmarkning enligt
EU:s system (skyddad ursprungsbeteckning, skyddad geografisk beteckning, garanterad traditionell specialitet eller
ekologisk odling) eller en medlemsstats system.

. Ml

— Att informera konsumenterna om mangfalden, de organoleptiska kvaliteterna och produktionsforhallandena for
EU:s produkter frin biodling.

— Att informera konsumenterna om kvaliteterna hos osilad och opastoriserad honung med ursprung i EU.

— Att hjilpa konsumenterna att forstd mérkningen av EU:s honung och uppmuntra producenterna att anvinda
tydliga etiketter.

— Att orientera honungskonsumtionen mot kvalitetsprodukter genom att rikta uppmarksamheten mot sparbar-
heten.

. Milgrupper

— Konsumenter, med tonvikt pa dldern 20-40 ar.
— Aldre och barn.

— Opinionsbildare.

. Huvudbudskap

— Information om EU:s lagstiftning om sdkerhet, produktionshygien, kvalitetsgaranti och mérkning.

— Honung &r en naturprodukt som baseras pé tradition och vil etablerad sakkunskap och som kan anvindas pd
ménga sitt i modern matlagning.

— Variationsrikedomen i honungens geografiska och botaniska ursprung och produktionsarstid.
— R&d om anvindning och uppgifter om niringsvirde.

— Att sikerstilla pollineringen ar en viktig uppgift nir det giller att bevara den biologiska mangfalden.

() EGT L 30, 31.1.2002, s. 44.
() EGT L 10, 12.1.2002, s. 47.
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5. Huvudsakliga medel

— Reklam, i den vanliga pressen och i fackpress (mattidningar, livsstilstidningar).

— Internet, biografer och andra AV-medier (TV, radio).

— Forsiljningsstallen.

— Deltagande i utstallningar och massor.

— PR riktad till allminheten, anordnande av evenemang for verksamheter i restauranger och cateringbranschen.
— Information i skolor (utbildning av lirare och information till studerande vid hotell- och restaurangskolor).

6. Programmens lingd och omfattning

12-36 ménader, helst program med motiverade mal och med en strategi for varje fas.

KVALITETSVIN FRAMSTALLT I ETT SPECIFICERAT OMRADE (KVALITETSVIN FSO), BORDSVIN MED GEOGRAFISK
BETECKNING

1. Bedémning av situationen

Sektorn kidnnetecknas av dverproduktion och en stagnerande, eller for vissa kategorier till och med minskande
konsumtion, samt dkande import frin tredjelinder.

2. Mal

— Att 6ka konsumtionen av viner med ursprung i EU.

— Att informera konsumenterna om det rika utbudet, kvaliteten och produktionsvillkoren for viner i EU, och om
resultaten av vetenskapliga undersokningar.

3. Malgrupper

— Distributorer.

— Konsumenter, utom barn och ungdomar, i enlighet med rddets rekommendation 2001/458/EG ().
— Opinionsbildare: journalister, gastronomiexperter.

— Utbildningsanordnare inom hotell- och restaurangomrédet.

4. Huvudbudskap

— EU:s lagstiftning innehaller strikta regler for produktion, kvalitetsbeteckningar och markning samt forsiljning,
som ger konsumenterna garantier for kvalitet och sparbarhet.

— Det finns ett mycket stort och rikt utbud av viner av olika ursprung inom EU.

— Information om vinodlingen inom EU och dess kopplingar till regionala och lokala forhédllanden, till kulturer
och smakpreferenser.

5. Huvudsakliga medel

— Informationsatgirder och PR-tgérder.
— Utbildning inom handeln och i restaurangbranschen.
— Kontakter med fackpress.

— Andra medier (webbplats, foldrar och broschyrer) i syfte att hjilpa allmdnheten att vilja ritt produkter, samt
informera om tillfillen dd produkterna ldmpar sig, tex. vid familjehogtider och festliga tillfillen.

— Missor och utstillningar: montrar dir man visar produkter frin flera olika medlemsstater.

6. Programmens lingd

12-36 ménader, helst flerdriga program med sirskilda mal for varje etapp.

() EGT L 161, 16.6.2001, s. 38.
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PRODUKTER MED SKYDDAD URSPRUNGSBETECKNING (SUB), SKYDDAD GEOGRAFISK BETECKNING (SGB)
ELLER SOM AR GARANTERAD TRADITIONELL SPECIALITET (GTS)

1. Bedémning av situationen

EU:s system for skydd for produktbeteckningar enligt forordningarna (EG) nr 509/2006 och (EG) nr 510/2006 ar
prioriterat vid genomforandet av kvalitetsdelen av den gemensamma jordbrukspolitiken. Det dr darfor nodvandigt
att fortsitta anstrangningarna att driva kampanjer for beteckningarna och for de produkter som har skyddade
beteckningar for att skapa medvetenhet hos alla potentiella aktorer i produktionskedjan och i saluférings- och
konsumtionsleden for dessa produkter.

2. Mal

Saljfraimjande atgdrder och informationskampanjer ska inte begrinsas till en enda eller ett fital produktbeteck-
ningar, utan ska avse grupper av beteckningar eller kategorier av produkter, eller produkter som produceras i en
eller flera regioner eller i en eller flera medlemsstater.

Malen for kampanjerna ska vara

— att ge omfattande information om beteckningssystemens innehall, funktion och EU-karaktir, och sirskilt om
effekten pa saluvirdet av produkter med skyddad beteckning, som efter registrering atnjuter skydd enligt dessa
system,

— att oka kunskapen om EU:s symboler for SUB/SGB och GTS hos konsumenterna samt hos distributorer och
andra yrkesforetrddare i livsmedelsbranschen,

— att uppmuntra producent- och bearbetningsgrupper i berorda regioner som inte dnnu deltar i dessa system att
registrera produktbeteckningar som uppfyller kraven for registrering,

— att uppmuntra producent- och bearbetningsgrupper som dnnu inte deltar i dessa system att delta i systemen for
produktion av produkter med registrerade beteckningar genom att uppfylla de godkinda specifikationer och de
krav pa kontroll som faststillts for de olika skyddade beteckningarna,

— att stimulera efterfrdgan pa produkterna i friga genom att informera konsumenter och distributérer om
betydelsen av och fordelarna med systemen och de grafiska symbolerna, om villkoren for att erhdlla en
beteckning och de kontroller som krivs for detta, samt om systemet for sparning och kontroller.

3. Malgrupper

— Producenter och bearbetningsforetag.

— Distributorer (stormarknader, grossister, detaljhandeln, restauranger, matsalar m.m.).
— Konsumenter och konsumentorganisationer.

— Opinionsbildare.

4. Huvudbudskap

— De produkter som har skyddade beteckningar har sirskilda egenskaper som hor samman med deras geografiska
ursprung. Nar det giller produkter med beteckningen SUB ér produktens kvalitet eller egenskaper huvudsakligen
eller exklusivt kopplade till den sirskilda geografiska miljon. Nar det galler produkter med beteckningen SGB
har produkterna en sirskild kvalitet eller ett sarskilt anseende som kan tillskrivas det geografiska ursprunget,
och den geografiska kopplingen maste komma till stdnd i dtminstone ett av produktions- eller bearbetnings-
stadierna.

— Produkter med beteckningen GTS har sirskilda egenskaper som hor samman med sirskilda traditionella pro-
duktionsmetoder eller med traditionella révaror.

— EU: s grafiska symboler for SUB, SGB och GTS ir i hela EU forknippade med produkter som uppfyller specifika
produktionsvillkor kopplade till geografiskt ursprung eller traditioner och som genomgér sirskilda kontroller.

— Andra kvalitetsaspekter (sikerhet, naringsvirde, smak, sparbarhet) hos de berorda produkterna.

— Presentation av nagra produkter med beteckningen SUB, SGB eller GTS som exempel pé att det dr mojligt att
framgangsrikt salufora produkter med skyddad beteckning.

— Systemen med skyddade beteckningar stoder EU:s kulturella arv, mangfalden i jordbruksproduktionen och
bevarande av landskapet.
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5. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser).

— PR-kontakter med medierna (fackpress, damtidningar, mattidningar).

— Kontakter med konsumentorganisationerna.

— Information och demonstration pa forsiljningsstillena.

— AV-medier (bla. riktade TV-inslag).

— Trycksaker (foldrar, broschyrer etc.).

— Deltagande i massor och utstallningar.

— Information och utbildning om hur EU:s system for skyddade beteckningar (SUB, SGB och GTS) fungerar.

6. Programmens lingd

12-36 ménader. Flerdriga program med klart definierade mél och en strategi for varje fas kommer att prioriteras.

INFORMATION OM DEN GEOGRAFISKA SYMBOLEN F(:)R REGIONERNA I GEMENSKAPENS YTTERSTA RAND-
OMRADEN

1. Bedémning av situationen

Denna riktlinje giller gemenskapens yttersta randomrdden sdsom de definieras i artikel 299.2 i fordraget. En extern
utvirdering har visat att gemenskapens informationskampanj om den grafiska symbolen (logotypen) for regionerna
i gemenskapens yttersta randomraden, som genomfordes 1998/99, vickte stort intresse hos produktionskedjans
olika aktorer.

For att fd utnyttja denna logotyp har dirfor ett antal producenter och bearbetningsforetag begirt att deras
produkter ska kvalitetsgodkénnas.

Med hénsyn till att den forsta kampanjen var kort bor logotypen goras mer kidnd hos olika malgrupper genom att
man fortsitter informationsinsatserna om logotypens betydelse och fordelar.

2. Mdl

— Sprida kunskap om logotypens existens, betydelse och fordelar.
— Forma producenter och bearbetningsforetag i de berdrda regionerna att anvinda logotypen.

— Oka kunskaperna om logotypen bland distributérer och konsumenter.

3. Malgrupper

— Lokala producenter och bearbetningsforetag.
— Distributorer och konsumenter.
— Opinionsbildare.

4. Huvudbudskap

— Produktens typiska och naturliga karaktir.

— Den hirrér fran en EU-region.

— Kvaliteten (sikerhet, niringsvirde och organoleptiska egenskaper, produktionssitt, ursprung).
— Produktens exotiska karaktar.

— Varierat utbud, dven utanfor sisongen.

— Sparbarhet.

5. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser etc.).

— Telefonupplysning.

— PR-kontakter med medierna (fackpress, damtidningar, mattidningar).
— Presentation pa forsaljningsstallen, utstllningar, massor etc.

— Kontakter med likare och dietister.
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— Andra medier (foldrar, broschyrer, recept etc.).
— AV-medier.

— Reklam i lokal fackpress.

6. Programmens lingd

12-36 manader.

PRODUKTER FRAN EKOLOGISK ODLING

. Bedomning av situationen

Produkter frdn ekologisk odling har blivit mycket efterfrigade, sirskilt i stiderna, men de har fortfarande en relativt
begransad del av marknaden.

Konsumenterna och andra berorda parter har blivit mer medvetna om ekologisk odling, men kunskaperna om
denna fraga ligger fortfarande pd en ldg niva.

[ EU:s handlingsplan for ekologiska livsmedel och ekologiskt jordbruk (') betraktas siljfrimjande atgdrder och
informationskampanjer som nyckelinstrument for att oka efterfrdgan pa ekologiska livsmedel.

. Ml

Saljfraimjande atgarder och informationskampanjer ska inte begrinsas till en enda eller ett fatal produkter, utan ska
avse grupper av produkter eller det system for ekologisk odling som tillimpas i en eller flera regioner i en eller flera
medlemsstater.

Malen for kampanjerna ska vara
— att frimja konsumtionen av ekologiska livsmedel,
— att oka konsumenternas kunskap om miérkning med EU:s grafiska symbol for ekologiska produkter,

— att ge utforlig information och 6ka medvetenheten om fordelarna med ekologisk odling, sirskilt i fraga om
miljoskydd, djurskydd, landskapets bevarande och landsbygdsutveckling,

— att ge utforlig information om innehall och funktion hos EU:s system for ekologisk odling,

— att uppmuntra enskilda producenter och bearbetningsforetag och sammanlutningar av producenter, bearbe-
tningsforetag eller detaljhandelsforetag som dnnu inte medverkar till den ekologiska odlingen att g 6ver till
denna produktionsmetod, att uppmuntra detaljhandelsforetag, sammanlutningar av detaljhandelsforetag och
restauranger att salufora ekologiska produkter.

. Milgrupper

— Konsumenter i allmidnhet, sammanslutningar av konsumenter och sirskilda undergrupper av konsumenter.
— Opinionsbildare.
— Distributorer (stormarknader, grossister, specialiserade detaljhandelsforetag, restauranger, matsalar m.m.).

— Lirare och skolor.

4. Huvudbudskap

— Ekologiska produkter dr naturliga, passar bra in i en modern livsstil och smakar bra. Produktionsmetoder tar
hinsyn till miljon och djurskyddet. Ekologisk odling bidrar till méngfalden i jordbruksproduktionen och land-
skapets bevarande.

— For produktion och kontroll av produkterna giller stringa regler och fullstindig sparbarhet, for att sikerstilla
att de hérror fran foretag som omfattas av kontrollsystemet.

— Anvindningen av ordet "ekologisk” och dess motsvarigheter pd andra sprék i samband med livsmedelsprodukter
ar skyddad enligt lag. EU-logon for ekologiska produkter ér kind i hela EU och anger att produkterna uppfyller
EU:s stringa produktionskriterier och har genomgétt stringa kontroller. Information om EU-logon fir kom-
bineras med information om grafiska symboler som inférts av medlemsstaterna.

— Andra kvalitetsaspekter (sikerhet, naringsvirde, smak) hos de berérda produkterna far betonas.

() KOM(2004) 415 slutlig.
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5. Huvudsakliga medel

— Elektroniska medier (webbplatser).

— Telefonupplysning.

— PR-kontakter med medierna (fackpress, damtidningar, mattidningar, fackpress for livsmedelsforetag).
— Kontakter med konsumentorganisationerna.

— Information pé forsiljningsstillena.

— Kampanjer i skolorna.

— AV-medier (bl.a. riktade TV-inslag).

— Trycksaker (foldrar, broschyrer etc.).

— Deltagande i missor och utstillningar.

— Information och utbildning om hur EU:s system for ekologiska livsmedel och ekologisk odling fungerar.

. Programmens Lingd

12-36 ménader. Flerdriga program med klart definierade mél och en strategi for varje fas kommer att prioriteras.

FJADERFAKOTT

. Bedomning av situationen

Konsumenternas minskade fortroende for fjaderfikétt till f6ljd av den massmediala uppmiérksamheten kring avidr
influensa har lett till en kraftig nedgdng i konsumtionen. Man bér dirfor stirka konsumenternas fortroende for
fiaderfakott frin EU-omrédet.

Malet bor nds genom att man tillhandhaller saklig information om dels produktionssystemen i EU (handelsnormer)
och de kontroller som krivs, dels de allminna bestimmelserna om kontroller och livsmedelssikerhet.

. Mil

— Informationskampanjerna och de siljfrimjande atgirderna giller endast varor som producerats inom EU.
— Kampanjerna och étgirderna har foljande syften:

— Att tillhandahilla saklig och fullstindig information om de bestimmelser som reglerar produktionssystemen
i EU och i medlemslinderna nar det galler sikerheten hos produkter som dr baserade pa fjaderfikott;
konsumenterna bor sirskilt fa fullstindig och ingdende information om handelsnormerna.

— Att informera konsumenterna om de olika typerna av fjaderfakott samt om kottets organoleptiska egen-
skaper och niringsinnehll.

— Att informera konsumenterna om sparbarheten.

. Malgrupper

— Konsumenter och konsumentorganisationer.

— Personer som har hand om hushallens inkép.
— Institutioner (restauranger, sjukhus, skolor m.m.).
— Distributorer och distributérsorganisationer.

— Journalister och opinionsbildare.

. Huvudbudskap

— Det fjaderfakott som salufors inom gemenskapen omfattas av EU-bestimmelser som ticker hela produktions-
kedjan, inklusive slakt och konsumtion.

— Sikerhetsbestimmelser, bland annat i form av kontroller, har redan inforts.

— Allmdnna hygienrad for hantering av animaliska livsmedel.
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5. Huvudsakliga medel

— Internet.

— PR-kontakter med medierna och reklam (vetenskapliga tidskrifter och fackpress, damtidningar, dagstidningar,
mattidningar).

— Kontakter med konsumentorganisationer.

— AV-medier.

— Skriftlig information (foldrar, broschyrer etc.).
— Information pa forsiljningsstillena.

6. Programmens lingd och omfattning

Programmen ska ha minst nationell tickning eller omfatta flera medlemsstater.

12-24 ménader, helst flerdriga program med motiverade mal for varje etapp.



6.6.2008

Europeiska unionens officiella tidning

L 14731

BILAGA 1I

TREDJELANDER

. FORTECKNING OVER PRODUKTER FOR VILKA SALJFRAMJANDE ATGARDER FAR GENOMFORAS

— Firskt, kylt eller fryst not- och griskott; livsmedelsberedningar av dessa produkter.

— Kualitetskott av fjaderfa.

— Mjolk och mjolkprodukter.

— Olivolja och bordsoliver.

— Bordsvin med geografisk beteckning. Kvalitetsvin framstallt i ett specificerat omrade (kvalitetsvin fso).
— Spritdrycker med geografisk eller traditionell beteckning.

— Farsk och bearbetad frukt och firska och bearbetade gronsaker.

— Bearbetade produkter av ris och spannmal.

— Spénadslin.

— Levande vixter och prydnadsvixter.

— Produkter med skyddad ursprungsbeteckning (SUB), skyddad geografisk beteckning (SGB) eller som ér garanterade
traditionella specialiteter (GTS) enligt forordning (EG) nr 509/2006 eller forordning (EG) nr 510/2006.

— Ekologiska jordbruksprodukter enligt forordning (EEG) nr 2092/91.

. FORTECKNING OVER MARKNADER 1 TREDJELANDER DAR SALJFRAMJANDE ATGARDER FAR

GENOMFORAS

A. Land

— Australien

— Bosnien och Hercegovina
— F.d. jugoslaviska republiken Makedonien
— Indien

— Japan

— Kina

— Kosovo

— Kroatien

— Montenegro

— Norge

— Nya Zeeland

— Ryssland

— Schweiz
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— Serbien

— Sydafrika

— Sydkorea

— Turkiet

— Ukraina

B. Geografiska omraden
— Latinamerika

— Mellanostern

— Nordafrika

— Nordamerika

— Sydostasien
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

BILAGA 111

Preliminira drliga budgetar for de olika sektorerna enligt artikel 6

. Farsk frukt och firska gronsaker: 10 miljoner EUR.

. Bearbetad frukt och bearbetade gronsaker: 2 miljoner EUR.

. Spénadslin: 1 miljon EUR.

. Levande vixter och prydnadsvixter: 3 miljoner EUR.

. Olivolja och bordsoliver: 7 miljoner EUR (varav minst 3 miljoner EUR for tredjelander).
. Raps- och rybsfroolja: 2 miljoner EUR.

. Mjolk och mjolkprodukter: 4 miljoner EUR.

. Farskt, kylt eller fryst kott som har producerats i enlighet med EU:s kvalitetssystem eller ett nationellt kvalitetssystem:

4 miljoner EUR.

. Mirkning av dgg: 2 miljoner EUR.

Honung och biodlingsprodukter: 1 miljon EUR.
Kvalitetsvin framstallt i ett specificerat omrdde (kvalitetsvin fso), bordsvin med geografisk beteckning: 3 miljoner EUR.

Produkter med skyddad ursprungsbeteckning (SUB), skyddad geografisk beteckning (SGB) eller som ar garanterad
traditionell specialitet (GTS): 3 miljoner EUR.

Information om den grafiska symbolen for regionerna i de yttersta randomrddena: 1 miljon EUR.
Produkter frin ekologisk odling: 3 miljoner EUR.

Fjaderfikott: p.m.
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BILAGA IV
Jamforelsetabell
Forordning (EG) nr 1071/2005 Forordning (EG) nr 501/2008 Forordning (EG) nr 1346/2005
(inre marknaden) (samlad kommissionsforordning) (tredjeliinder)
Artikel 1 Artikel 1 Artikel 1
Artikel 2 Artikel 2 Artikel 2
Artikel 3 Artikel 3 Artikel 3
Artikel 4 Artikel 4 —
— Artikel 5 Artikel 4
Artikel 5 Artikel 6.1 —
— Artikel 6.2 Artikel 5
Artikel 7.2 b Artikel 6.3, delvis —
— Artikel 7 Artiklarna 6 och 10.3 andra stycket
Artikel 7.1, 7.2 a och ¢ samt 7.3 Artikel 8 Artikel 7.1, 7.2 andra stycket och 7.3
Artikel 7.2, utom a och ¢, samt 7.4 Artikel 9 Artikel 7.2, utom forsta stycket, samt
7.4 och 7.5
— Artikel 10 Artikel 8
Artikel 8 Artikel 11 Artikel 9
Artikel 9.1 Artikel 12 Artikel 10.1
Artikel 9.2 och 9.3 Artikel 13 Artikel 10.2 och 10.3 forsta stycket
Artikel 10.1-10.3 Artikel 14 Artikel 11
Artiklarna 6 och 10.4 Artikel 15 —
Artikel 11 Artikel 16 Artikel 12
Artikel 12 Artikel 17 Artikel 13
Artikel 13 Artikel 18 Artikel 14
Artikel 14 Artikel 19 Artikel 15
Artikel 15 Artikel 20 Artikel 16
Artikel 16 Artikel 21 Artikel 17
Artikel 17 Artikel 22 Artikel 18
Artikel 18 Artikel 23 Artikel 19
Artikel 19 Artikel 24 Artikel 20
Artikel 20 Artikel 25 Artikel 21
Artikel 21 Artikel 26 Artikel 22
Artikel 22 Artikel 27 Artikel 23
Artikel 23 Artikel 28 Artikel 24
Artikel 25 Artikel 29 Artikel 26




