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KOMMISSIONENS FORORDNING (EG) nr 1022/2006
av den 5 juli 2006

om indring av férordning (EG) nr 1071/2005 om tillimpningsforeskrifter for ridets férordning (EG)
nr 2826/2000 om informationskampanjer och siljfrimjande &tgirder for jordbruksprodukter
pé den inre marknaden

EUROPEISKA GEMENSKAPERNAS KOMMISSION HAR ANTAGIT
DENNA FORORDNING

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen,

med beaktande av radets férordning (EG) nr 2826/2000 av den
19 december 2000 om informationskampanjer och siljfrim-
jande dtgdrder for jordbruksprodukter pd den inre markna-
den (1), sarskilt artikel 4, artikel 5.1 och artikel 12, och

av foljande skal:

(1)

[ artikel 3 i forordning (EG) nr 2826/2000 anges kriterier
for att faststdlla de teman och produkter som kan om-
fattas av informationskampanjer och siljfrimjande atgar-
der pd den inre markanden. Dessa teman och produkter
fortecknas i bilaga I till kommissionens forordning (EG)
nr 1071/2005 (3.

Enligt artikel 5 i forordning (EG) nr 2826/2000 skall
man for varje sektor och produkt faststilla riktlinjer for
de kampanjer som genomfors. Riktlinjerna for de olika
sektorerna och produkterna framgér av bilaga II till f6r-
ordning (EG) nr 1071/2005.

Den nyligen intriffade krissituationen nér det giller avidr
influensa har lett till obalanser inom sektorn for fjaderfa-
kott. Detta beror pd att konsumtionen kraftigt gatt till-
baka till foljd av konsumenternas sviktande fortroende.
Det verkar ddrfor lampligt att mojliggora informations-
kampanjer och siljfrimjande tgirder inom denna sektor

for att tervinna konsumenternas fortroende pa varaktig
basis, sirskilt genom relevant information.

Det dr darfor lampligt att fora in fjaderfikott i forteck-
ningen Over produkter som kan bli féremadl for sddana
atgarder, samt att faststdlla riktlinjer for kommande kam-
panjer inom sektorn.

Forordning (EG) nr 1071/2005 bor dirfor dndras i en-
lighet med detta.

De étgirder som foreskrivs i denna forordning dr foren-
liga med yttrandet fran forvaltningskommittén for silj-
fraimjande atgarder for jordbruksprodukter.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Forordning (EG) nr 1071/2005 skall 4ndras pé foljande sitt:

1. Foljande strecksats skall laggas till i bilaga I:

"— fjaderfakott”

2. Texten i bilagan till den hir forordningen skall laggas till i

bilaga IL

Artikel 2

Denna forordning trdder i kraft sju dagar efter det att den har
offentliggjorts i Europeiska unionens officiella tidning.

Denna férordning ar till alla delar bindande och direkt tillimplig i alla medlemsstater.

Utfirdad i Bryssel den 5 juli 2006.

(") EGT L 328, 23.12.2000, s. 2. Forordningen senast dndrad genom

forordning (EG) nr 2060/2004 (EUT L 357, 2.12.2004, s. 3).

() EUT L 179, 11.7.2005, s. 1.

P4 kommissionens vagnar
Mariann FISCHER BOEL
Ledamot av kommissionen
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BILAGA

Foljande riktlinjer for fjaderfakott skall laggas till i bilaga II till férordning (EG) nr 1071/2005:
"FJADERFAKOTT
1. Overgripande analys av situationen

Konsumenternas minskade fortroende for fjaderfakéte till foljd av den massmediala uppmirksamheten kring avidr
influensa har lett till en kraftig nedgidng i konsumtionen. Man bor darfor stirka konsumenternas fortroende for
fiaderfakott frin EU-omradet.

Malet bor nds genom att man tillhandhaller saklig information om dels produktionssystemen i EU (handelsnormer)
och de kontroller som krivs, dels de allminna bestimmelserna om kontroller och livsmedelssikerhet.
2. Syften
— Informationskampanjerna och de siljfraimjande étgérderna giller endast varor som producerats inom EU.
— Kampanjerna och dtgirderna har foljande syften:

— Att tillhandahélla saklig och fullstindig information om de bestimmelser som reglerar produktionssystemen i
EU och i medlemsldnderna nir det giller sikerheten hos produkter som &r baserade pa fjiderfikott; konsu-
menterna bor sirskilt fa fullstdndig och ingéende information om handelsnormerna.

— Att informera konsumenterna om de olika typerna av fjaderfakott samt om kottets organoleptiska egenskaper
och niringsinnehll.

— Att informera konsumenterna om sparbarheten.

3. Malgrupper

— Konsumenter och konsumentorganisationer.

— Personer som skoter hushallens inkdp.

— Institutioner (restauranger, sjukhus, skolor osv.).
— Partihandlare och partihandelsorganisationer.

— Journalister och opinionsbildare.

4. Huvudbudskap

— Det fjaderfikott som salufors inom gemenskapen omfattas av EU-bestimmelser som ticker hela produktions-
kedjan, inklusive slakt och konsumtion.

— Sidkerhetsbestimmelser, bland annat i form av kontroller, vidtas redan.

— Allménna hygienrdd for hantering av animaliska livsmedel.

5. Viktigaste kanaler
— Internet.

— PR-arrangemang i samarbete med massmedier samt reklam (vetenskapliga tidsskrifter och specialpress, tidskrifter
riktade till kvinnor, vanliga tidningar, matlagningsmagasin).

— Kontakter med konsumenter och konsumentorganisationer.
— Audivisuella medier.
— Skriftlig information (broschyrer och foldrar).

— Information pa forsiljningsstillena.

6. Programmens lingd och omfattning
Programmen bor dtminstone omfatta ett helt land, alternativt gélla flera medlemsldnder.

Programmen bor genomforas under 12 till 24 ménader. Foretrade ges till program som genomfors under mer n ett
ar, och dir varje etapp innehéller motiverade mal.”



