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,Pritozba — Uredba (ES) it. 6/2002 — Cleni 5, 6, 10 in 25(1)(d) — Model Skupnosti —

1.

2.

Registrirani model Skupnosti, ki je okrogel promocijski izdelek — Prej$nji model

Skupnosti — Drugacen celotni vtis — Stopnja svobode oblikovalca —
Seznanjeni uporabnik — Obseg sodnega nadzora —
Izkrivljanje dejstev*

Sklepni predlogi generalnega pravobranilca P. Mengozzija, predstavljeni
12.maja2011 . . . . . . ... I-10156

Sodba Sodisc¢a (Cetrti senat) z dne 20. oktobra2011 . . . . . . . . . . . 1-10178

Povzetek sodbe

Modeli Skupnosti — Razlogi za ni¢nost — Kolizija s prejsnjim modelom — Model, ki na se-
znanjenega uporabnika ne naredi celotnega vtisa, ki se razlikuje od celotnega vtisa, ki ga
naredi prejsnji model — Seznanjeni uporabnik — Pojem

(Uredba Sveta st. 6/2002, ¢leni 6(1), 10(1) in 25(1)(d))

Modeli Skupnosti — Pritozbeni postopek — Tozba pred sodiscem Skupnosti — Pristojnost
Splosnega sodisca — Ocitne napake pri presoji — Polje proste presoje Urada

(Uredba Sveta $t. 6/2002, élen 61)
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Pojem seznanjenega uporabnika je treba
razumeti kot vmesni pojem med pojmom
povprecnega potrosnika — uporablja se
na podro¢ju znamk — za katerega se ne
zahteva posebno znanje in ki praviloma
ne izvaja neposredne primerjave med
znamkami v koliziji, in pojmom strokov-
njaka s poglobljeno tehni¢no usposoblje-
nostjo. Pojem seznanjenega uporabnika
je tako mogoce razumeti, kot da pomeni
uporabnika, ki ni le povpre¢no pozoren,
temve¢ je posebno pazljiv, bodisi zaradi
osebnih izkusenj bodisi zaradi obseznega
poznavanja zadevnega podrocja.

Sama narava seznanjenega uporabnika
terja, da bo, kadar je mogoce, zadevna
modela primerjal neposredno. Vendar ni
mogoce izkljuciti, da bo taka primerjava
neizvedljiva ali nenavadna na zadevnem
podrodju, zlasti zaradi posebnih okoli$¢in
ali znacilnosti predmetov, ki jih pred-
stavljata modela. Glede na neobstoj na-
tan¢ne opredelitve v zvezi s tem v okviru
Uredbe $t. 6/2002 o modelih Skupnosti
ni mogoce $teti, da je bil namen zakono-
dajalca Unije omejiti oceno morebitnih
modelov na neposredno primerjavo.
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2.

Kar zadeva stopnjo pozornosti sezna-
njenega uporabnika, ¢e ta ni razumno
obvescen, pozoren in pazljiv povpre¢ni
potrosnik, ki navadno zaznava videz iz-
delka kot celoto in ne preverja posame-
znih podrobnosti, tudi ni strokovnjak ali
izvedenec, ki bi bil sposoben podrobnega
opazanja razlik med modeloma v kolizi-
ji. Oznaka ,seznanjen“ tako nakazuje na
to, da uporabnik, ne da bi bil snovalec ali
tehni¢ni strokovnjak, pozna razli¢ne mo-
dele, ki obstajajo v zadevnem sektorju,
ima nekaj znanja o sestavnih delih, ki jih
ti modeli po navadi vsebujejo, in je zara-
di zanimanja za zadevne izdelke izkazal
relativno stopnjo pozornosti pri njihovi
uporabi.

(Glej tocke 53, 55, 57 in 59.)

V okviru ni¢nostne tozbe zoper odlo¢bo
Urada za usklajevanje na notranjem trgu
(znamke in modeli) je Splo$no sodisce
pristojno za popoln nadzor nad zakoni-
tostjo presoje Urada, ki se nanasa na po-
datke, ki jih je predlozil vlagatelj zahteve.
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Glede obsega sodnega nadzora Splo$ne-
ga sodisca lahko to Uradu prizna — zlasti
kadar je ta pozvan k zelo tehni¢ni pre-
soji — neko stopnjo diskrecije in se, kar
zadeva obseg njegovega nadzora nad od-
lo¢bami odbora za pritozbe na podrocju

industrijskih modelov, omeji na preudi-
tev oc¢itnih napak pri presoji.

(Glej tocki 66 in 67.)
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