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Uradu za usklajevanje na notranjem trgu
(znamke in modeli) (UUNT)

»Znamka Skupnosti — Postopek z ugovorom — Prijava besedne znamke
Skupnosti PAGESJAUNES.COM - Prej$nja nacionalna figurativna znamka
LES PAGES JAUNES — Domensko ime ,pagesjaunes.com’ — Relativni razlog

za zavrnitev — Verjetnost zmede — Clen 8(1)(b) Uredbe (ES) ét. 40/94“

Sodba Sodi$ca prve stopnje (tretji senat) z dne 13. decembra 2007 . . . . . . . II- 5215

Povzetek sodbe

1. Znamka Skupnosti — Opredelitev in pridobitev znamke Skupnosti — Relativni razlogi za
zavrnitev — Ugovor imetnika prejsnje enake ali podobne znambke, registrirane za enake ali
podobne proizvode ali storitve — Verjetnost zmede s prejsnjo znamko

(Uredba Sveta st. 40/94, ¢len 8(1)(b))
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2. Znamka Skupnosti — Opredelitev in pridobitev znamke Skupnosti — Relativni razlogi za

zavrnitev — Ugovor imetnika prejsnje enake ali podobne znambke, registrirane za enake ali
podobne proizvode ali storitve — Verjetnost zmede s prejsnjo znamko

(Uredba Sveta st. 40/94, ¢len 8(1)(b))

Za povpre¢nega francoskega potro-
$nika je podana verjetnost zmede med
besednim znakom PAGESJAUNES.
COM, katerega registracija kot znamke
Skupnosti se zahteva za ,tiskovine, ¢aso-
pise, revije, imenike“ iz razreda 16 Nicej-
skega aranzmaja, in figurativno znamko
LES PAGES JAUNES, ki je bila v Fran-
ciji prej registrirana za enake proizvode,
saj so zadevni proizvodi enaki in je
podana podobnost med nasprotujoc¢ima
si znakoma na vidni, sli$ni in pojmovni
ravni. Francoski potrosniki bi namre¢
lahko mislili, da je PAGESJAUNES.COM
spletna razli¢ica imenika na papirju, ki
nosi znamko LES PAGES JAUNES, in da
zato oba proizvoda ponuja isto podjetje.

(Glej tocki 64 in 72.)

II - 5214

Ceprav je treba pri obravnavi ugovora,
ki ga je na podlagi ¢lena 8(1)(b) Uredbe
§t. 40/94 o znamki Skupnosti vlozil
imetnik prej$nje znambke, razlikovalni
ucinek te znamke upostevati pri presoji
verjetnosti zmede, pa je to le eden od
dejavnikov, vklju¢enih v to presojo.
Tako bi lahko, tudi ¢e bi prej$nja
znamka imela $ibak razlikovalni ucinek,
obstajala verjetnost zmede, zlasti zaradi
podobnosti med znakoma in zajetimi
proizvodi ali storitvami.

(Glej tocko 70.)



