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o transparentnosti a cieleni politickej reklamy

(Text s vyznamom pre EHP)

EUROPSKY PARLAMENT A RADA EUROPSKE] UNIE,

so zretelom na Zmluvu o fungovani Eurépskej tnie, a najmd na jej ¢lanky 16 a 114,
so zretelom na ndvrh Eur6pskej komisie,

po postiipeni ndvrhu legislativneho aktu nirodnym parlamentom,

so zretelom na stanovisko Eurdpskeho hospodarskeho a socidlneho vyboru ('),

so zretelom na stanovisko Vyboru regiénov (2),

konajtic v stilade s riadnym legislativnym postupom (%),

kedze:

(1) Ponuka politickej reklamy a dopyt po nej rastii a v Coraz vi¢Sej miere maji cezhrani¢ny charakter. S touto ¢innostou
sa spdja Siroké a stdle sa rozsirujiice spektrum rozliénych sluzieb pontikanych napriklad politickymi konzultaénymi
spolo¢nostami, reklamnymi agenttrami, reklamnymi technologickymi platformami, firmami pdsobiacimi v oblasti
vztahov s verejnostou, influencermi a roznymi poskytovatelmi analyz Gdajov a sprostredkovatel'skych sluzieb.
Politickd reklama moZze mat mnoho podob, ako je napriklad plateny obsah, sponzorované vysledky vyhladévania,
platené cielené posolstvd, propagdcia v rdmci urCovania poradia, propagéicia niecoho alebo niekoho integrovand do
obsahu, napriklad pri umiestiiovani produktov, pdsobenie influencerov a dalsie sposoby propagdcie. Suvisiace
¢innosti moézu zahffiat napriklad Sirenie politickej reklamy na ziadost zadavatela alebo zverejnenie obsahu za
odplatu alebo iné formy odmeny vratane vecnych odmien.

(2)  Politickd reklama sa moze $irit alebo uverejiiovat roznymi prostriedkami a médiami aj cezhranicne, a to online aj
offline. Dochddza k jej rychlemu ndrastu a moze sa $irit alebo uverejiiovat prostrednictvom tradi¢nych oftline
médii, ako st noviny, televizia a rozhlas, ale v ¢oraz vid¢Sej miere aj prostrednictvom online platforiem, webovych
sidel, mobilnych aplikdcii, pocitacovych hier a inych digitdlnych rozhrani. V ich pripade je niclen obzvlast
pravdepodobné, Ze sa pondkajii cezhrani¢ne, ale vznikajii v tejto stivislosti aj nové a zloZité vyzvy v oblasti reguldcie
a presadzovania. VyuZivanie online politickej reklamy sa vyrazne zintenziviiuje, pricom urcité linedrne offline formy
politickej reklamy, ako napriklad rozhlas a televizia, sa pondkaji aj online ako sluzby na poziadanie. Politické
reklamné kampane sa zvycajne organizuji tak, aby sa vyuzil cely rad médif a foriem.

(3)  KedZe reklama vratanej tej politickej sa zvycajne poskytuje za odmenu, ¢o moZe zahfhat vecnti odmenu, predstavuje
sluzbu podla ¢lanku 57 Zmluvy o fungovani Eurépskej tnie (dalej len ,ZFEU). Vo vyhldseni ¢. 22 tykajicom sa
0s0b so zdravotnym postihnutim a pripojenom | k AmsterdamskeJ zmluve sa konferencia zdstupcov vldd ¢lenskych
statov dohodla na tom, Ze institicie Unie majii pri vypracivani opatreni podla ¢lanku 114 ZFEU zohladfiovat
potreby 0s6b so zdravotnym postihnutim.

(4)  Potreba zabezpelit transparentnost je legltlmnym verejnym cielom v sdlade s hodnotami, ktoré zdiela Unia a jej
¢lenské podla ¢lanku 2 Zmluvy o Europske] Gnii (dalej len ,Zmluva o EU¥). Pre obcanov nie je vidy jednoduché
rozpoznat politické reklamné ozndmenia a informovanym sposobom uplatiiovat svoje demokrat1cke préava. Pre
Uniu a clenské Stdty predstaVUJe vicsia sofistikovanost dezinformdcii, roznorodost aktérov, rychly vyvoj novych
technoldgii a intenzivnejsie irenie manipuldcie s informdciami a zasahovania do nasich demokratickych volebnych
a regula¢nych postupov ndrocné vyzvy. Politickd reklama moze byt nositelom dezinformdcii, najmi ak sa pri

() U.v.EUC275,18.7.2022, 5. 66.
() U.v.EUC 301, 5.8.2022,s.102.
() Pozicia Eurépskeho parlamentu z 27. februdra 2024 (zatial neuverejnend v iradnom vestniku) a rozhodnutie Rady z 11. marca 2024.
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reklame neuvadza, Ze ma politickd povahu, pochddza od zaddvatelov mimo Unie alebo ked je spojend s technikami
cielenia alebo s technikami dodévania reklamy. Vysokd droven transparentnosti je potrebnd okrem iného na
podporu otvorenej a spravodlivej politickej diskusie a politickych kampani a slobodnych a spravodlivych volieb
alebo referend a na boj proti manipuldcii s informdciami a zasahovaniu, ako aj nezdkonnému zasahovaniu, a to aj
z tretich krajin. Transparentnost politickej reklamy prispieva k tomu, aby voli¢i a v§eobecne fyzické osoby v situacii,
ked sa im predkladd politické reklamné ozndmenie, mohli lepsie porozumiet tomu, v koho mene sa dané reklamné
ozndmenie realizuje a tieZ akym sposobom a preco ho poskytovatel reklamnych sluzieb na nich zacieluje, aby tak
voli¢i dokazali lepsie prijimat informované rozhodnutia. Mala by sa podporovat medidlna gramotnost s cielom
pomahat fyzickym osobdm, aby ¢o najlepsie vyuzivali transparentnost politickej reklamy.

(5)  Cielom tohto nariadenia je zabezpecit, aby sa pri poskytovani politickej reklamy v plnej miere dodrziavali zdkladné
préva.

(6) 'V kontexte politickej reklamy sa ¢asto vyuzivajii techniky cielenia a techniky doddvania reklamy zaloZené na
spractivani osobnych udajov vritane pozorovanych a odvodenych osobnych tdajov, ako st tdaje odhalujice
politické ndzory a dalSie osobitné kategérie tidajov. Techniky cielenia by sa mali chdpat ako techniky, ktoré slizia na
to, aby sa politickym reklamnym ozndmenim oslovila len ur¢itd osoba alebo skupina osob, alebo na ich vylicenie
zvyCajne pomocou prispdsobeného obsahu na zdklade spractivania osobnych tdajov. Techniky doddvania reklamy
by sa mali chdpat ako Sirokd $kdla optimaliza¢nych technik, ktoré sa opieraji o automatizované spractvanie
osobnych tdajov, aby sa zvysil obeh, dosah ¢i viditelnost politického reklamného ozndmenia. Takéto techniky
mozu pouzivat vydavatelia politickej reklamy, a najmd velmi velké online platformy v zmysle nariadenia
Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2022/2065 (¥), na doddvanie politickych reklamnych oznimeni cielovému
publiku na zdklade osobnych tidajov a obsahu reklamnych ozndmeni. Doddvanie reklamnych ozndmeni pomocou
takychto technik zahffia pouzitie algoritmov, ktoré sii pre fyzické osoby v si¢asnosti neprehladné a ktorych ti¢inok
sa modze liSit od toho, ¢o zamyslali zaddvatelia alebo poskytovatelia reklamnych sluzieb konajici v mene
zaddvatelov. Vzhladom na to, aky potencidl zneuZitia osobnych tdajov mé cielenie vratane mikrocielenia a inych
pokrodilych technik, mézu takéto techniky predstavovat mimoriadnu hrozbu pre legitimne verejné zdujmy, ako je
spravodlivost, rovnaké prilezitosti a transparentnost vo volebnom procese a zdkladné pravo na slobodu prejavu,
stikromie a ochranu osobnych tdajov a na rovnost a nediskrimindciu a pravo byt informovany objektivnym,
transparentnym a pluralitnym spdsobom.

(7)  V stcasnosti md reguldcia politickej reklamy v ¢lenskych statoch réznorodé podoby a v mnohych pripadoch sa
zameriava skor na tradicné formy médii. Existuji osobitné obmedzenia, ktoré sa tykaji aj cezhrani¢ného
poskytovania sluzieb politickej reklamy, ktoré maji vplyv na vedenie cezhrani¢nych a celoeurépskych politickych
kampani. V niektorych ¢lenskych $titoch maji poskytovatelia sluzieb z Unie usadeni v inych clenskych statoch
zdkaz poskytovat pocas obdobi volieb sluzby politickej povahy alebo na politické téely. Vo vnutrostitnom prave
niektorych ¢lenskych Stitov zdroveri pravdepodobne existuji medzery a nedostatky, v dosledku coho sa politickd
reklama niekedy $iri bez ohladu na prislusné vnutro$titne pravidld, a to ohrozuje reguldciu transparentnosti
politickej reklamy.

(8)  Niektoré ¢clenské staty v zdujme zaistenia vicSej transparentnosti politickej reklamy, ako aj so zdmerom reagovat na
obavy ob¢anov uz preskiimali alebo zvaZuji dodato¢né opatrenia na rieSenie transparentnosti politickej reklamy
a na podporu spravodlivej politickej diskusie a slobodnych a spravodlivych volieb alebo referend. O tychto
vnutro§titnych opatreniach sa uvaZuje najmi v suvislosti s politickou reklamou uverejiiovanou a Sirenou online
a mozu sa nimi zaviest daldie obmedzenia. Ide o roznorodé spektrum opatreni od miernych aZ po zdviazné
opatrenia, ktoré zahfiaju r6zne prvky transparentnosti.

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2022/2065 z 19. oktébra 2022 o jednotnom trhu s digitalnymi sluzbami a o zmene
smernice 2000/31/ES (akt o digitalnych sluzbach) (U. v. EUL 277, 27.10.2022, 5. 1).
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Této situdcia vedie k roztrieStenosti vndtorného trhu, znizuje pravnu istotu poskytovatelov sluzieb politickej
reklamy, ktor{ pripravujd, umiestiiujd, propaguji, uverejiiuji, doddvaja alebo $iria politické reklamné ozndmenia,
vytvéra prekdzky volnému pohybu stvisiacich sluzieb, narsa hospoddrsku stitaz na vnitornom trhu, a to aj medzi
poskytovatelmi offline a online sluzieb, a prislusni poskytovatelia sluzieb musia v jej dosledku vynakladat
komplexné tsilie o dodrziavanie predpisov a zndsat dodato¢né néklady.

Je pravdepodobné, Ze tieto okolnosti odrddzaji poskytovatelov sluzieb politickej reklamy od poskytovania svojich
sluzieb politickej reklamy v cezhrani¢nom meradle. Plati to najmd pre mikropodniky a malé a stredné podniky,
ktoré Casto nemaji zdroje na absorbovanie alebo prenesenie vysokych ndkladov na dodrziavanie predpisov
spojenych s pripravou, umiestiiovanim, propagovanim, uverejiiovanim, doddvanim alebo $irenim politickej reklamy
vo viac ako jednom ¢lenskom §tdte. To obmedzuje dostupnost sluzieb a ma to nepriaznivy vplyv na moznost
poskytovatelov sluzieb inovovat a pontkat v rdmci vaitorného trhu kampane pokryvajiice viacero druhov médii
a viacero krajin.

Pri poskytovani sluzieb politickej reklamy by sa preto mala zabezpecit konzistentnd a vysokd droven
transparentnosti politickej reklamy v cele) Unii, pricom by sa malo predchddzaf vzniku rozdielov, ktoré brania
volnému obehu suvisiacich sluzieb v rdmci vnutorného trhu, stanovenim harmonizovanych pravidiel poskytovania
sluzieb politickej reklamy, a to aj povinnosti zadavatelov a poskytovatelov sluzieb politickej reklamy tykajicich sa
transparentnosti, a stvisiacej ndleZitej starostlivosti, ktoré zarucia jednotnd ochranu prdv osob a dohlad na celom
vndtornom trhu na zéklade ¢lanku 114 ZFEU.

Clenské staty by vo svojich vnitrostdtnych prévnych predpisoch nemali ponechat v platnosti ani zaviest ustanovenia
0 transparentnosti politickej reklamy, ktoré sa odchyluji od ustanoveni tohto nariadenia, najma prisnejsie alebo
menej prisne ustanovenia, ktoré zabezpecuji odlisnd tGroven transparentnosti v politickej reklame. Uplnd
harmonizécia povinnosti tykajiicich sa transparentnosti a stvisiacej néleZitej starostlivosti spojenych s politickym
reklamnym ozndmenim zvy$uje pravnu istotu a zniZuje roztrieStenost povinnosti, ktoré sa na poskytovatelov
sluzieb kladii v stivislosti s politickou reklamou.

Uplnou harmoniziciou povinnosti tykajtcich sa transparentnosti a stivisiacej nalezitej starostlivosti by nemala byt
dotknutd sloboda poskytovatelov sluzieb politickej reklamy uvddzat dobrovolne dalsie informécie o politickej
reklame ako stcast slobody prejavu a informdcii chranenej podla ¢ldnku 11 Charty zdkladnych prév Eurépskej tinie
(dalej len ,charta®).

Tymto nariadenim sa len harmonizujii pravidld tykajice sa transparentnosti a stvisiacich povinnosti naleZitej
starostlivosti pri poskytovani sluzieb politickej reklamy a pouZivania technik cielenia a technik doddvania reklamy,
ako aj pravidld dohladu nad touto harmonizdciou a jej presadzovania. Nemalo by sa tykat ani obsahu politickych
reklamnych ozndmen, ani pravidiel Unie alebo ¢lenskych stitov upravujiicich iné aspekty politickej reklamy ne? tie,
na ktoré sa vztahuje toto nariadenie. Tymto nariadenim sa teda nemenia pravidld upravujice vedenie a financovanie
politickych kampani vratane vSeobecnych zdkazov alebo obmedzeni politickej reklamy pocas urcenych obdobi,
moratérii pred volbami, darov od jednotlivych darcov kampane alebo zdkazov tykajiicich sa pouzivania komercnej
reklamy na tcely volebnej kampane. Okrem toho by tymto nariadenim nemalo byt ovplyvnené najmi zdkladné
pravo na slobodu presvedcenia a slobodu slova.

Pri uplattiovani a presadzovani tohto nariadenia by sa mali zohl'adnit osobitné potreby mikropodnikov a malych
a strednych podnikov v stlade so zdsadou proporcionality. Pojem mikropodniky, malé a stredné podniky by sa mal
chépat ako podniky, ktoré spliiajii podmienky podla cldnku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice Eurépskeho parlamentu
aRady 2013/34/EU ().

() Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2013/34/EU z 26. jina 2013 o roén)’rch uctovnych zdvierkach, konsolidovanych dc¢tovnych
zdvierkach a sdvisiacich sprdvach urcitych druhov podnikov, ktorou sa meni smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2006/43/ES
a zrusujii smernice Rady 78/660/EHS a 83/349/EHS (U. v. EU L 182, 29.6.2013, 5. 19).

ELL http://data.europa.eu/elijreg/2024/900/0j
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V tomto nariadeni by sa mali stanovit harmonizované povinnosti tykajtce sa transparentnosti a sivisiacej néleZitej
starostlivosti, ktoré sa vztahuji na hospodarske subjekty poskytujice politickt reklamu a savisiace sluzby t. j.
¢innosti, ktoré sa bezne poskytuji za odplatu, co moze zahfiiat vecnd odmenu. Tieto sluzby pozostdvajii najmi
z pripravy, umiestiiovania, propagdcie, uverejiiovania, doddvania a zo Sirenia politickych reklamnych ozndmeni.
Pravidld stanovené v tomto nariadenf, ktoré zabezpecujd vysokd droveii transparentnosti sluzieb politickej reklamy,
st zaloZené na ¢lanku 114 ZFEU. Toto nariadenie by sa malo zaoberaf aj pouzwamm technik cielenia a technik
dodévania reklamy v kontexte propagécie, uverejiiovania, doddvania alebo $irenia politickej reklamy, ktoré sa
zalozené na spractivani osobnych tdajov. Pravidld obsiahnuté v tomto nariadeni, ktorymi sa riesi pouzivanie
technik cielenia a technik dodévania reklamy, sii zaloZené na ¢lanku 16 ZFEU. Koncept politickej reklamy urcenj
fyzickym osobdm v niektorom clenskom Stdte by mal zahffat reklamu, ktord je v plnom rozsahu pripravovand,
umiestiiovand, propagovand, uverejiiovand, dodévand alebo Sirend poskytovatelmi sluzieb usadenyml mimo Unie,
ale je sirend medzi fyzickymi osobami v Unii. S cielom urit, &i je politické reklamné ozndmenie urcené fy21ckym
osobdm v niektorom ¢lenskom 3tite, by sa mali zohladnit faktory, ktoré ho s danym clenskym §titom spdjaja,
vratane jazyka, kontextu, ciela reklamného ozndmenia a prostriedkov jeho $irenia.

Pri uplatiiovani tohto nariadenia by sa v stlade s prdvom Unie mali zohladnit $pecifikd média, prostrednictvom
ktorého sa uverejiiuje alebo $iri politické reklamné ozndmenie, najmi s cielom prisposobit jeho podmienky
televizii, rozhlasu a novindm.

Malo by sa pripomentt, Ze na cezhrani¢né poskytovanie reklamnych sluzieb na vndtornom trhu sa vztahuje zdsada
nediskrimindcie. Z tejto zdsady okrem iného vyplyva, ze pristup prijemcu k sluzbe pontikanej verejnosti sa nesmie
obmedzovat len na zdklade stdtnej prislusnosti alebo miesta bydliska prijemcu alebo jeho usadenia. Poskytovatelia
sluzieb politickej reklamy by preto nemali mat moznost diskriminovat zaddvatelov, kton majui bydlisko alebo sii
legélne usadeni v Unii, z dovodu ich miesta pobytu alebo usadenia s vynimkou pripadov, ked je rozdiel
v zaobchddzani odovodneny a primerany v stlade s pravom Unie. Nediskriminacny pr1stup k cezhramcnym
sluzbam politickej reklamy je nevyhnutny, aby prijemcovia tychto sluzieb mohli vyuzivat vSetky prinosy
vnatorného trhu v tomto sektore. Nediskriminaény pristup k cezhrani¢nym sluzbdm politickej reklamy je pre
eurdpske politické strany obzvldst dolezity vzhladom na ich dlohu pri prispievani k formovaniu eurépskeho
politického vedomia a pri vyjadrovani vole obcanov Unie, ako sa stanovuje v ¢linku 10 ods. 4 Zmluvy o EU
a ¢ldnku 12 ods. 2 charty, a ich eurépsky pravny statit podla nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (EU,
Euratom) ¢. 11412014 (9).

Nemalo by byt povolené, aby poskytovatelia sluzieb politickej reklamy neoddvodnene obmedzovali slobodu
eurépskych politickych stran prijimat cezhranicné sluzby politickej reklamy, pretoze to stazuje vedenie ucmnych
politickych kampani v celej Unii, ¢o eurépskym politickym strandm brani v plneni dlohy, ktord im bola zverend
zmluvami. Poskytovatelia slu21eb politickej reklamy by preto nemali odmietat alebo stazovat poskytovanie svojich
sluzieb eurépskym politickym strandm ani znizovat ich pritazlivost vylu¢ne na zdklade miesta ich usadenia Vrétane
registracie, pricom nesmie byt dotknutd mozZnost rozdielneho zaobchddzania z opodstatnenych objektivnych
dovodov. Podobny pristup plati aj v pripade politickych skupin v Eurdépskom parlamente, ktoré st Vytvorené
v sdlade s rokovacim poriadkom Eurdpskeho parlamentu a ktoré vykondvaji svoje povinnosti v rdmci ¢innosti
Unie. Dolozka o nediskrimindcii stanovend v tomto nariadeni neurcuje ani ziadnym sposobom neovplyviiuje
pravny Statat eurépskych politickych strdn alebo politickych skupin v Eurépskom parlamente, kedze sa obmedzuje
na rieSenie ich postavenia ako zaddvatelov.

Je zndme, Ze zasahovanie urcitych subjektov z tretich krajin alebo statnych prislusnikov tretich krajin, ktor{ mozu
zaddvat politickti reklamu v Unii, do volieb predstavu]e zdvazné ohrozenie demokracie, ktord je jednou zo
spolo¢nych hodnoét Unie a ktorej ochrana ma pre Uniu a jej clenské stity zdsadny vyznam. V dosledku toho
niektoré ¢lenské Staty uz zaviedli alebo zvazuji, Ze zavedd, rozne obmedzenia voci subjektom z tretich krajin alebo
Statnym prislusnikom tretich krajin, pokial ide o poskytovanie finan¢nych prostriedkov v stvislosti s volbami. Tato
roznorodost v oblasti reguldcie, ktord sa pravdepodobne zhorsi v dosledku vieobecnej napitej medzindrodnej
situdcie, vytvara prekazky, ktoré brania poskytovatelom sluzieb politickej reklamy v posobeni na trhoch réznych

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU, Euratom) ¢. 1141/2014 z 22. oktébra 2014 o $tatiite a financovani eur6pskych

politickych stran a eurdpskych politickych nadécif (U. v. EU L 317, 4.11.2014, s. 1).

ELL http://data.europa.eu/elijreg/2024/900/0j
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¢lenskych 3tatov. Tato roznorodost v oblasti reguldcie by sa preto mala upravit prostrednictvom aproximacie tak,
aby existovali spolo¢né minimalne pravidld. Od poskytovatelov sluzieb pol1t1ckeJ reklamy by sa malo vyzadovat,
aby pocas troch mesiacov pred volbami alebo referendom organizovanymi na tirovni Unie alebo na ndrodnej,
regiondlnej alebo miestnej tGrovni v ¢lenskom $tdte poskytovali sluzby pohtlcke] reklamy len ob¢anom Unie,
Stdtnym prislusnikom tretich krajin s trvalym pobytom v Unii, ktorf ma]u préavo volit v konkrétnych volbach alebo
referende, alebo pravnickym osobdm usadenym v Unii, ktoré nie sii riadené subjektmi z tretich krajin. Riziko
zasahovania do volieb alebo referend v réznych ¢lenskych 3tdtoch a postdenie tohto rizika ¢lenskymi $tdtmi sa lisia,
a preto moze byt vhodné, aby v réznych ¢lenskych statoch existovali prisnejsie vnitrostdtne pravidld, ktorymi by sa
zaddvanie reklamy zo strany subjektov z tretich krajin alebo $tatnych prislusnikov tretich krajin obmedzilo na dlhsie
obdobia. Mmlmalny Standard troch mesiacov by tak nemal ¢lenskym §titom branit v tom, aby v stlade s prévom
Unie stanovili prisnejsie vnitrostitne pravidld. Ak sa Volby alebo referendum vyhldsia menej ako tri mesiace pred
ddtumom ich konania, nemalo by sa to chdpat tak, Ze tym vznikajii povinnosti vztahujiice sa na obdobie pred
vyhldsenim volieb alebo referend.

S cielom bojovat proti manipuldcii s informdciami a zasahovaniu do politickej reklamy sa ,online platformy*
v zmysle Vymedzema v nariadeni (EU) 2022/2065 nabadajii, aby zaviedli a vykondvali, a to aj prostrednictvom
Kédexu postupov proti $ireniu dezinformdcii, prlsposobene politiky a iné prislusné opatrenia, okrem iného aj ich
Gcastou na Sirsich iniciativach na demonetizaciu dezinformdcii s cielom zabranit umiestiiovaniu politickej reklamy
obsahujicej dezinformdcie.

Na trovni Unie neexistuje Ziadne vymedzenie politickej reklamy alebo politického reklamného oznimenia. Na
stanovenie rozsahu uplatﬁovania harmonizovanych povinnosti tykajicich sa transparentnosti a savisiacej naleZitej
starostlivosti a pravidiel pouZivania technik cielenia a technik dodévania reklamy je potrebné vymedzenie tychto
pojmov na trovni Unie. Toto vymedzenie by sa malo vztahovat na mnohoraké podoby, ktoré politickd reklama
moze mat, a na vietky prostriedky a sposoby jej uverejiovania alebo Sfrenia v rdmci Unie bez ohladu na to, ¢i sa
zdroj nachddza v Unii alebo v tretej krajine.

Vymedzenie pojmu politickd reklama by malo zahffiat reklamu, ktorti pripravuje, umiestiiuje, propaguje, uverejiije,
dodédva alebo iri priamo alebo nepriamo politicky aktér alebo ktord sa pripravuje, umiestiiuje, propaguje,
uverejiiuje, doddva alebo $iri akymikolvek prostriedkami priamo alebo nepriamo pre politického aktéra alebo
v jeho mene. Politickd reklama je zvycajne priamo alebo nepriamo pod kontrolou zaddvatela, ktory by mohol byt
politickym aktérom a ktory by mohol najma ur¢it politickii povahu, obsah alebo uverejiiovanie politickej reklamy,
ktord sa pripravuje, umiestiiuje, propaguje, uverejiiuje, doddva alebo $iri. Niekedy moze kontrolu nad urcitym
zaddvate[om v kone¢nom dosledku vykondvat iny subjekt. Stanovenie toho, ¢i urdity subjekt riadi v kone¢nom
dosledku zadévatela, by sa malo zakladat na pravach, zmluvich alebo akychkolvek inych prostriedkoch, ktoré
samostatne alebo v kombindcii a so zretelom na prislusné skuto¢nosti alebo pravne predpisy poskytuji moznost
rozhodujiicim sposobom ovplyvilovat urcity subjekt, najméd prostrednictvom vlastnictva, prava pouzivat vetok
majetok subjektu alebo jeho ¢ast, alebo na pravach alebo zmluvéch, ktoré umoziuji vykondvat rozhodujuci vplyv
na zloZenie, hlasovanie alebo rozhodovanie orgdnov subjektu. S cielom urcit, ¢i je posolstvo ¢isto stikromnej alebo
Cisto obchodnej povahy, by sa mali zohladnit vietky relevantné faktory, ako st jeho obsah, zadévatel posolstva,
jazyk pouzity na odovzdanie posolstva, kontext, v ktorom sa posolstvo odovzdéva, vritane obdobia Sirenia, ciel
posolstva a prostriedky, ktorymi sa posolstvo pripravuje, umiestiiuje, propaguje, uverejiiuje, dodava alebo $iri,
a cielové publikum. V pripade posolstiev tykajicich sa rodinného stavu alebo podnikatelskej ¢innosti politického
aktéra je pravdepodobné, Ze st ¢isto stikromné alebo ¢isto obchodné.

Propagdcia, uverejnenie, dodanie alebo $irenie posolstva inymi aktérmi, ktoré moze a ktorého téelom je ovplyvnit
vysledok volieb alebo referenda, sprévania pri hlasovan ¢i legislativneho alebo regulaéného procesu na tirovni Unie,
na ndrodnej, regiondlnej ¢i miestnej drovni, by sa tiez mali povazovat za politickd reklamu. Legislativny alebo
regulaény proces by mal zahffiat rozhodovanie so vieobecne zdviznymi tG¢inkami na trovni Unie, na nirodnej,
regionélnej alebo miestnej Grovni. Medzi posolstvom a jeho potencidlom ovplyvnit vysledok volieb alebo referenda,
spravania pri hlasovani ¢i legislativneho alebo regulatného procesu by mala existovat jednoznacnd a podstatna
savislost. S cielom urdit, ¢ existuje takdto stivislost, by sa mali zohladnit vsetky faktory relevantné v case, ked bolo
posolstvo propagované, uverejnené, dodané alebo $irené, ako je totoznost zaddvatela posolstva, forma a obsah
posolstva, hovoreny alebo pisany jazyk pouzity na odovzdanie daného posolstva, kontext, v ktorom sa posolstvo
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prendsa, vritane obdobia 3irenia, ako je obdobie volieb, ciel posolstva a prostriedky, ktorymi sa posolstvo
propagovalo, uverejnilo, dodalo alebo irilo a cielové publikum. Jazykom by sa mal rozumiet kazdy jazyk
pouzivany v Unii vritane regiondlnych dialektov a posunkového jazyka pomocou akychkolvek komunikaénych
prostriedkov alebo kodifikécie, ako je Braillovo pismo a iné prostriedky. V pripade tychto faktorov by mal byt
zrejmy zdmer a stvislost by sa nemala odvodzovat vylu¢ne so spitnou tG¢innostou od vplyvu posolstva.

Politickd reklama predstavuje situdciu, ked pripravu, umiestnenie, propagaciu, uverejnenie, dodanie alebo sirenie
posolstva, ktoré moze a ktorého ti¢elom je ovplyvnit vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani alebo
legislativny alebo regulacny proces, vykondva subjekt konajiici vo vlastnom mene (dalej len ,interné ¢innosti®).
Interné ¢innosti, ktoré by sa mali povazovat za relevantné vylu¢ne v stvislosti s kapitolou III tohto nariadenia, by sa
mali chdpat ako Cinnosti vykondvané v ramci subjektu, ktoré zahfniaji alebo podstatne prispievaja k priprave,
umiestiiovaniu, propagdcii, uverejiiovaniu, doddvaniu alebo $ireniu posolstva akymkolvek sposobom, ktoré moze
a ktorého ticelom je ovplyvnit vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani alebo legislativny alebo
regulacny proces.

Komer¢nd reklama a marketingové praktiky mozu legitimne ovplyvnit vnimanie produktov a sluzieb spotrebitelmi
alebo ich ndkupné spravanie, a to aj prostrednictvom odliSenia znacky na zdklade opatreni spolo¢nosti v oblasti
socidlnej zodpovednosti podnikov, dosahovania socidlneho vplyvu alebo akychkolvek inych druhov acelového
zapojenia. Toto nariadenie by sa malo uplatiiovat na komer¢nii reklamu, ktord moze a ktorej icelom je ovplyvnit
vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani alebo legislativny alebo regulaény proces.

Komisia by mala vypracovat spoloéné usmernenia v zdujme t¢inného vykondvania tohto nariadenia a najmi
s cielom podporit zaddvatelov alebo poskytovatelov reklamnych sluzieb, ktori konajii v mene zadédvatelov, pri
vyddvani vyhldseni o politickych ozndmeniach a oznacovani politickych ozndmeni a podporit poskytovatelov
sluzieb politickej reklamy pri ulah¢ovani a ndlezitom podédvani takychto vyhldseni.

V zdujme Ucinnej komunikdcie so Sirokou verejnostou by verejnd komunikdcia zo strany akéhokolvek organu
verejnej moci ¢lenského sttu alebo Unie, pre tento organ alebo v jeho mene vritane clenov vlady, napriklad tlacové
spravy alebo konferencie oznamujtice legislativne alebo regula¢né iniciativy a vysvetlujice politické rozhodnutie,
o ktoré sa takéto iniciativy opierajii, nemala predstavovat politickd reklamu za predpokladu, Ze neméze ovplyvnit
a jej ucelom nie je ovplyvnit vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani alebo legislativny ¢i regulaény
proces. Podobne by ani praktické informacie z oficidlnych zdrojov ¢lenskych stitov alebo Unie tykajice sa vylucne
organizdcie a modalit Gcasti na volbach alebo referenddch vritane ohldsenia kandidatir alebo otdzky poloZenej
v referende nemali predstavovat politickd reklamu.

Toto nariadenie by sa nemalo uplatiiovat v pripadoch, ked je konkrétny verejny priestor na prezenticiu kandiddtov
vyslovne stanoveny zdkonom a pridelovany bezplatne, napriklad pridelenim priestoru na takdto prezenticiu
v obciach a inych verejnych priestoroch alebo konkrétneho vysielacieho ¢asu v televizii, ak sa tak deje spravodlivym
a nediskriminaénym sposobom a na zaklade transparentnych a objektivnych kritérii.

Média prispievaji k dobrému fungovaniu demokratickych procesov a zohravajii zdsadnt tlohu v oblasti slobody
prejavu a informdcii, najmi pocas obdobi bezprostredne pred volbami. Poskytujii priestor na verejnti diskusiu
a prispievaji k formovaniu verejnej mienky. Tymto nariadenim by preto nemala byt ovplyvnend redakénd sloboda
médii. Nemalo by sa to vztahovat na politické ndzory vyjadrené v akomkolvek médiu v rdmci redakcnej
zodpovednosti okrem pripadov, ked za tieto ndzory alebo v stivislosti s ich pripravou, umiestnenim, propagaciou,
uverejnenim, dodanim alebo Sirenim poskytla tretia strana konkrétnu platbu alebo inti odmenu. Ak viak
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy takéto politické ndzory dodatocne propagujd, uverejiiuji alebo $iria, mali
by sa povazovat za politicka reklamu.
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Politické ndzory vyjadrené vo vlastnom mene predstavujii osobitny prejav prava na slobodu prejavu a na informacie.
Nejde o politickt reklamu a je potrebné, aby sa to jasne rozli§ovalo. Na tento téel by sa toto nariadenie nemalo
vztahovat na politické ndzory vyjadrené vo vlastnom mene. Urcenie toho, ¢i ide o politické ndzory vyjadrené vo
vlastnom mene, by malo byt za normélnych okolnosti vysledkom rozhodnutia konkrétnej osoby, ale mozu sa
zohladnit aj stvisiace aspekty. Medzi relevantné faktory by mohlo patrit to, ¢i sa ndzor vyddva v mene iného
subjektu, ¢ je zdmerom posolstva sebapropagicia kandidita alebo kampane vo volbach, referende alebo
legislativnom alebo regula¢nom procese, ¢i ho vyjadruje fyzickd osoba, ktord sa vo vieobecnosti aktivne zapdja do
kampane alebo podnikd kroky, aby sa dosiahla zmena v politickych alebo socidlnych zdlezitostiach, a ¢i je Sirené
posolstvo uréené neurcitému poctu osob. Politicky ndzor by sa nemal povazovat za nazor vyjadreny osobne, ak sa
za jeho vyjadrenie poskytuje osobitnd odmena od tretich strdn vratane vecnych odmien alebo v stvislosti s jeho
vyjadrenim.

Na tcely tohto nariadenia by sa volby mali chdpat ako volby do Eurépskeho parlamentu, vietky volby alebo
referendd organizované na ndrodnej, regiondlnej a miestnej drovni v ¢lenskych $titoch a volby na vedtce pozicie
v ramci politickych stran. Nemalo by to zahftiat iné formy volieb, ako st profesijné alebo stikromne organizované
hlasovania.

Je potrebné vymedzit pojem politické reklamné ozndmenie ako pripad politickej reklamy. Stcastou reklamného
ozndmenia st prostriedky, ktorymi sa reklamné ozndmenie sprostredkiva, a to aj prostrednictvom tlace, vysielacich
médii, na webovych sidlach, pomocou vyhladédvacov a streamovacich médii alebo prostrednictvom sluzby online
platforiem.

Vo vymedzeni pojmu politicki aktéri by sa malo odkazovat na pojmy vymedzené v prive Unie, ako aj vo
vnitrostitnom prave v silade s medzindrodnymi pravnymi nastrojmi, ako sd ndstroje Rady Eurdpy. Vymedzenie
pojmu politick{ aktéri by malo zahffiat pridruzené a dcérske subjekty politickej strany, ktoré sii zriadené s pravnou
subjektivitou alebo bez nej s cielom podporovat ju alebo plnit jej ciele, napriklad prostrednictvom ¢&innosti
zameranych na konkrétnu skupinu voli¢ov alebo na konkrétny volebny tcel.

Vymedzenie pojmu politicki aktéri by malo zahffiat aj kandiddtov na akikolvek volent funkciu alebo osoby
zastdvajice akdkolvek volent funkciu, ¢lenov vlddy ¢lenského $tdtu na ndrodnej, regiondlnej alebo miestnej tirovni
alebo ¢lenov institticii Unie s vynimkou Stidneho dvora Eurépskej tinie, Eurdpskej centrdlnej banky a Dvora
auditorov.

Vymedzenie pojmu politickd reklamnd kampan by sa malo vztahovat na pripravu, umiestnenie, propagciu,
uverejiiovanie, dodanie alebo 3irenie série prepojenych politickych reklamnych ozndmeni v rdmci zmluvy
o politickej reklame na zdklade spolo¢nej pripravy, sponzorstva alebo financovania.

Vymedzenim pojmu politickd reklama by nemali byt dotknuté vniitrostatne vymedzenia pojmov politickd strana,
politické ciele alebo politické kampane, ani by sa nim nemali menit pravidld vedenia politickej kampane na
vnitrostatnej drovni alebo do tychto pravidiel zasahovat.

Vymedzenim pojmu politicky aktér by nemali byt dotknuté vnitrostatne pravidld tykajiice sa toho, kto moze viest
politick kampari, a nemalo by zavizovat ¢clenské $tdty, aby prijali takéto pravidld.

S cielom pokryt Siroku $kélu prislusnych poskytovatelov sluzieb spojenych so sluzbami politickej reklamy by sa
malo urcif, Ze poskytovatelmi sluzieb politickej reklamy sa myslia poskytovatelia zapojeni do pripravy,
umiestiiovania, propagdcie, uverejiovania, dodania alebo 3irenia politickych reklamnych ozndmeni. Poskytovatelia
sluzieb politickej reklamy mozu napriklad konat v mene zadévatelov tym, Ze iniciuja sluzby politickej reklamy v ich
mene.
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Vymedzenie poskytovatelov sluzieb politickej reklamy by nemalo zahffiaf poskytovatelov, ktori poskytujii Cisto
doplnkové sluzby v stvislosti so sluzbami politickej reklamy. Doplnkové sluzby st sluzby, ktoré sa poskytujii nad
ramec politickej reklamy a dopliiuja ju, ale nemajii Ziadny priamy vplyv na jej obsah alebo prezentdciu, ani priamu
kontrolu nad jej pripravou, umiestfiovanim, propagéciou, uverejiiovanim, doddvanim alebo $irenim. Takéto sluzby
by mohli zahffiat dopravu, financovanie a investicie, nakup, predaj, stravovanie, marketing, pocitatové sluzby,
upratovanie, idrzbu, postové sluzby, tlaciarenské sluzby, graficky, zvukovy alebo fotograficky dizajn.

Zadavatel by sa mal vymedzit ako osoba alebo subjekt, v ktorého mene sa politické reklamné ozndmenie pripravuje,
umiestiiuje, propaguje, uverejiiuje, dodava alebo $iri, napriklad individudlny kandiddt vo volbéch alebo politickd
strana, a ktory je zvycajne osobou alebo subjektom poskytujicim odmenu za sluzby politickej reklamy.

Vydavatelia politickej reklamy by sa mali vymedzit ako poskytovatelia sluzieb politickej reklamy, zvycajne na konci
retazca poskytovatelov sluzieb, ktori uverejiiujti, doddvaji alebo $iria politicki reklamu vysielanim, spristupfiujd ju
prostrednictvom rozhrania alebo ju inak spristupiiuji verejnosti.

Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy maji povinnosti, ktoré slizia na dosiahnutie cielov tohto nariadenia. Ur¢iti
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy vysielajii, spristupiiujii prostrednictvom rozhrania alebo inak verejnosti
spristupniujii politickti reklamu a vdaka tejto tlohe st schopni zabezpecit, aby sa tieto ¢innosti uskutocriovali
v stlade s tymto nariadenim a aby bola zaistend vysokd troven transparentnosti. Tito poskytovatelia sluzieb by
preto mali mat osobitné povinnosti ako vydavatelia politickej reklamy a je potrebné, aby tak boli oznacovani.

Zadévatel by mal pravdivo vyhldsit, ¢i prislusnd reklama predstavuje politickd reklamu v zmysle Vymedzenia
v tomto nariadeni, a v priebehu troch poslednych mesiacov pred volbami alebo referendom organizovanymi na
trovni Unie alebo na narodnej, regionalnej alebo miestnej trovni v lenskom tite by mal vyhldsit, ¢i moze konat
ako zaddvatel podla tohto nariadenia. Zadévatel by mal byt zodpovedny za presnost takychto vyhldseni. Okrem
toho, ked sa reklama identifikuje ako politickd, jej dalsie Sirenie by malo nadalej splfiat” poziadavky na
transparentnost a stivisiacu néleZitd starostlivost.

Vzhladom na to, aké je dolezité zarucit najmid Gcinnost pravidiel tykajiicich sa transparentnosti a stvisiacich
poziadaviek nalezitej starostlivosti, by sa v zmluvnych dojednaniach uzavretych na acel poskytovania sluzieb
politickej reklamy malo zabezpecit, aby sa v dobrej viere a bez zbytocného odkladu zasielali Gplné a presné
informdcie potrebné na to, aby poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mohli dodrziavat toto nariadenie. Pre
pripady, ked st vyhldsenie alebo informdcie neiplné, neaktudlne alebo chybné, by sa v tomto nariadeni malo
stanovit doplnenie, aktualizdcia alebo oprava takéhoto vyhldsenia alebo informécii. Nemalo by to predstavovat
vieobecni povinnost poskytovatela sluzieb politickej reklamy monitorovat pravdivost vyhldseni o politickej
povahe reklamnych ozndmeni alebo uskuto¢niovat neprimerane rozsiahle alebo ndkladné zistovania skutocnosti.
V zdujme uc¢inného plnenia poziadavky na doplnenie, aktualizdciu alebo opravu takychto vyhldseni alebo
informdcii by poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mali prispdsobit svoje online rozhrania s cielom ulah¢it
plnenie takychto povinnosti.

Poskytovatelia reklamnych sluzieb by mali vyhldsenie alebo informdcie povazovat za zjavne chybné, ak je to zrejmé
z obsahu reklamného ozndmenia, totoznosti zadévatela alebo okolnosti, za akych sa dand sluzba poskytuje, a to bez
dalsieho overovania alebo zistovania skutocnosti.

Vydavatelia politickej reklamy, ktori st zdroven vel'mi velkymi online platformami a velmi velkymi internetovymi
vyhladdvaémi v zmysle nariadenia (EU) 2022/2065, by mali dosledne identifikovat, analyzovat a posudzovat
systémové rizikd, ktoré ich sluzby politickej reklamy predstavuji v suvislosti s ich posudzovanim rizik podla
¢lanku 34 uvedeného nariadenia, a zaviest v sdlade s ¢linkom 35 uvedeného nariadenia vhodné, primerané
a u¢inné zmiernujlice opatrenia na rieSenie tychto rizik.
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Pravidld transparentnosti a prislusné poziadavky nalezitej starostlivosti stanovené v tomto nariadeni by sa mali
uplatiiovat len na sluzby politickej reklamy, t. j. na politickti reklamu, ktord sa bezne poskytuje za odplatu, ¢o moze
zahffiat vecnii odmenu. Uvedené pravidld by sa nemali vztahovat na obsah, ktory nahra pouzivatel online sprostred-
kovatelskej sluzby, napriklad pouzivatel online platformy, a ktory je $ireny touto online sprostredkovatelskou
sluzbou, a to bez ohladu na umiestnenie, uverejnenie, doddvanie alebo Sirenie konkrétneho posolstva, pokial
pouzivatel neziskal za dané politické reklamné ozndmenie odplatu od tretej strany.

Pravidld tykajiice sa transparentnosti a prislusné poziadavky ndlezitej starostlivosti by sa nemali vztahovat ani na
vymenu informdcii prostrednictvom elektronickych komunikacnych sluzieb, ako st sluzby elektronickych sprav
alebo telefonické hovory, pokial sa na danej vymene informdcif nepodielaja Ziadne sluzby politickej reklamy.

Sloboda prejavu a pravo na informdcie, ktoré sii chranené ¢lankom 11 charty, zahifia pravo fyzickej osoby zastdvat
politické ndzory, prijimat a rozsirovat politické informdcie a 3irit politické myslienky. Kazdé obmedzenie tejto
slobody alebo prdava musi byt v stlade s ¢lankom 52 charty. Tito sloboda a pravo mézu podliehat Gpravim
a obmedzeniam, ak s potrebné a odovodnené sledovanim legitimneho verejného zdujmu a st v silade so
vieobecnymi zdsadami prava Unie, ako je zdsada proporcionality a pravnej istoty. To je okrem iného pripad, ked sa
politické myslienky komunikujii prostrednictvom poskytovatelov sluzieb politickej reklamy. Sloboda prejavu
a pravo na informdcie je jednym zo zdkladnych kamenov Zivej demokratickej diskusie.

Na zdklade tohto nariadenia by sa od ¢lenskych $titov nemalo vyzadovat, aby prijimali opatrenia v rozpore so
zdkladnymi zdsadami vztahujiicimi sa na slobodu prejavu a prévo na informdcie, najmi slobodu tlace a slobodu
prejavu v inych médidch, ktoré vyplyvaji z dstavnych tradicii, alebo s pravidlami, ktorymi sa riadia prdva
a povinnosti tlace alebo inych médif a procesné zdruky za ne, ked sa tieto pravidld tykaji uréenia alebo obmedzenia
zodpovednosti.

Pokial ide o online sprostredkovatelov, nariadenie (EU) 2022/2065 sa vztahuje na politické reklamné oznimenia
zverejiiované alebo $irené online sprostredkovatelmi prostrednictvom horizontdlnych pravidiel platnych pre vsetky
typy reklamy online vritane komerénych a politickych reklamnych ozndmeni. Na zdklade vymedzenia pojmu
politickd reklama v tomto nariadeni je vhodné poskytniit dodatoc¢né podrobné informdicie o poziadavkich na
transparentnost stanovenych pre vydavatelov reklamy, ktori patria do rozsahu posobnosti nariadenia
(EU) 2022/2065, najmi pre velmi velké online platformy. Ide najmi o informacie sivisiace s financovanim
politickych reklamnych ozndmeni. PoZiadavkami stanovenymi v tomto nariadeni by nemalo byt dotknuté
nariadenie (EU) 2022/2065.

Priprava, umiestiiovanie, propagacia, uverejiiovanie, doddvanie a $irenie politickych reklamnych ozndmeni mozu
zahfnat zloZity retazec poskytovatelov sluzieb politickej reklamy. Ide najmi o pripady, ked vyber reklamného
obsahu, vyber kritérii cielenia a dodévania reklamy, poskytovanie tidajov pouzitych na cielenie a dodévanie
reklamného ozndmenia, poskytovanie technik cielenia a technik doddvania reklamy a doddvanie reklamného
ozndmenia a jeho $irenie moézu byt pod kontrolou roznych poskytovatelov sluzieb.

Okrem toho mézu byt v roznych fazach pripravy, umiestfiovania, propagacie, uverejiovania, doddvania a $irenia
politickej reklamy zapojeni aj zaddvatelia. Podobne by mohol na ticely technik cielenia a technik dodévania reklamy
prevadzkovatel urcit Gcely a prostriedky spractivania spolo¢ne s inymi prevddzkovatelmi alebo by mohol
spracovanie idajov v mene prevddzkovatela vykondvat iny subjekt. Vzhladom na judikatiru Stdneho dvora
Eurdpskej tinie mozno spolo¢né prevadzkovanie stanovit aj vtedy, ked md k prislusnym osobnym tidajom pristup
len jeden subjekt. Poskytovatelia sluzieb a zadavatelia vzhladom na svoje rozne prispevky, a to vymedzenie
parametrov cielenia, urCenie kategdrii udajov a spractivanie pri zobrazovani reklamy, pravidelne spolocne
rozhodujii o prostriedkoch a tGéeloch spraciivania osobnych tdajov na téely politickej reklamy, a preto by sa mohli
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povazovat za spoloénych prevddzkovatelov podla cldnku 26 nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady
(EU) 2016/679 () a ¢lanku 28 nariadenia Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 20181725 (¥). Preto je potrebné
stanovit jasné rozdelenie povinnosti roznych subjektov podla tohto nariadenia.

(53) Ak v dosledku umelej obchodnej alebo zmluvnej Struktary vznikd riziko obchddzania G¢inného uplatiiovania
povinnosti tykajacich sa transparentnosti stanovenych v tomto nariadeni, tieto povinnosti by sa mali vztahovat na
subjekt alebo subjekty, ktoré v podstate poskytujii reklamna sluzbu.

(54) Pokial ide o stanovenie osobitnych poziadaviek, povinnosti stanovené v tomto nariadeni by sa nemali chépat tak, ze
ukladaji poskytovatelom sprostredkovatelskych sluzieb vSeobecni povinnost monitorovania v stivislosti
s politickym obsahom Sirenym fyzickymi alebo pravnickymi osobami alebo Ze ukladaji poskytovatelom sprostred-
kovatel'skych sluzieb vSeobecnt povinnost prijat proaktivne opatrenia v siivislosti s nezdkonnym obsahom, ktory
tito poskytovatelia $iria alebo uchovavaja.

(55) Na podporu stladu s poziadavkami tohto nariadenia, najméi tymi, ktoré sa tykaji pouZzivania technik cielenia
a technik dodédvania reklamy v stvislosti s online politickou reklamou, sa poskytovatelia sprostredkovatel'skych
sluzieb nabddajd, aby ulahdili identifikdciu politickej reklamy, ktord nahrali alebo §iria priamo pouzivatelia
prostrednictvom ich online sprostredkovatel'skej sluzby. Poskytovatelia sprostredkovatel'skych sluzieb by napriklad
mohli dat pouzivatelom k dispozicii i¢inné mechanizmy na oznacenie toho, Ze reklamné oznidmenie je politické.

(56) Transparentnost politickej reklamy by mala umoznit fyzickym osobdm pochopit, Ze st vystavené politickému
reklamnému ozndmeniu. Vydavatelia politickej reklamy by mali spolu s kazdym politickym reklamnym
ozndmenim zabezpecit uverejnenie jasného vyhldsenia o tom, Ze ide o politické reklamné ozndmenie, a dalsich
informdcii, ako je totoznost jeho zaddvatela, politickd kampan, ktorej je sicastou, a ¢&i boli v jeho pripade pouzité
techniky cielenia a techniky dodévania reklamy. V pripade potreby mé6ze meno zadévatela obsahovat politické logo.
Vydavatelia politickej reklamy by mali zabezpecit, aby boli politické reklamné ozndmenia spravne oznacené, a mali
by pouzivat oznacovanie, ktoré je G¢inné a ktoré zahifia presne stanovené informdcie vritane jasného uvedenia
informdcie o tom, kde moZzno néjst oznidmenie o transparentnosti. Na Komisiu by sa mali preniest vykonavacie
pravomoci prijimat vykondvacie akty, ktorymi sa stanovi formdt a vzor oznacenia a zabezpeci, aby sa prisposobili
pouzitému médiu, pricom sa zohladni najnovsi technologicky vyvoj a vyvoj na trhu, prislusny vedecky vyskum
a najlepsie postupy.

(57) S cielom podporit zodpovednost v politickom procese by informdcie, ktoré sa maji poskytniit v ozndmeni
o transparentnosti, mali zahfnat aj totoznost zaddvatela a v ndlezitom pripade subjektu, ktory v kone¢nom
dosledku riadi zaddvatela. Malo by sa jasne uviest miesto usadenia zadavatela a informdcia, ¢i je zaddvatel fyzickd
alebo pravnickd osoba. V ozndmeni o transparentnosti by sa nemali uvddzat osobné tdaje tykajice sa fyzickych
osdb zapojenych do politickej reklamy, ktoré nestivisia so zaddvatelom alebo s inymi zapojenymi politickymi
aktérmi. Ozndmenie o transparentnosti by malo obsahovat aj informadcie o obdobf sirenia, akychkolvek stivisiacich
volbéach, vynaloZenej sume a hodnote inych vyhod ziskanych ciastocne alebo tiplne vymenou za konkrétne
reklamné ozndmenie, ako aj za celd politickti reklamni kampan, informdcie o zdroji pouzitych prostriedkov
a dalsie informdcie na zabezpecenie spravodlivosti $irenia politického reklamného ozndmenia. Informécie o zdroji
pouzitych prostriedkov sa tykaji napriklad ich verejného alebo sikromného povodu a toho, ¢i pochddzaji z Unie
alebo mimo nej. Informécie tykajice sa stivisiacich volieb alebo referend by mali podla moznosti zahffiat odkaz na
informdcie z oficidlnych zdrojov tykajiice sa organizicie a modalit Gicasti alebo podpory ticasti na tychto volbach
alebo referenddch. Ak sa politické reklamné ozndmenie opitovne uverejni po tom, ako bolo pozastavené alebo

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2016/679 z 27. aprila 2016 o ochrane fyzickych osob pri spractvani osobnych
tdajov a o volnom pohybe takychto tdajov, ktorym sa zruSuje smernica 95/46/ES (vSeobecné nariadenie o ochrane tdajov)
(U.v.EUL 119, 4.5.2016, 5. 1).

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2018 1725 7. 23. oktébra 2018 o ochrane fyzickych osob pri spractivani osobnych
Gdajov institdciami, orgdnmi, tiradmi a agentdrami Unie a o volnom pohybe takychto tidajov, ktorym sa zruSuje nariadenie (ES)
¢ 45/2001 a rozhodnutie ¢. 1247/2002/ES (U. v. EU L 295, 21.11.2018, 5. 39).
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ukoncené v dosledku porusenia tohto nariadenia, malo by sa to uviest v ozndmen{ o transparentnosti, aby sa tak
zabezpedilo ndlezité informovanie fyzickych osob. Ozndmenie o transparentnosti by malo byt k dispozicii hned po
uverejneni alebo $iren{ reklamného ozndmenia a informadcie, ktoré obsahuje, by sa mali aktualizovat. Ozndmenie
o transparentnosti by malo okrem toho obsahovat informécie o tom, ako ozndmit politické reklamné ozndmenia
v stilade s mechanizmami stanovenymi v tomto nariadeni. Touto poZiadavkou by nemali byt dotknuté ustanovenia
0 oznamovani stanovené v nariadeni (EU) 2022/2065.

S cielom zabezpecit vicsiu transparentnost politickej reklamy je potrebné zhromazdovat a v prislusnom ozndmeni
o transparentnosti uvddzat informdcie o dosahu politickej reklamy a o zdujme fyzickych oséb o fiu. Dosah
posolstva sa tyka tidajov, ktoré umoznuji kvantifikovat geografické rozloZenie a pocet fyzickych osob, ktoré si
politickd reklamu pozreli, ktoré ju dostali alebo s fiou stretli v inej podobe, vritane poctu pozreti, zobrazeni
reklamy a kliknuti. Zdujem o posolstvo sa tyka tdajov, ktoré umoziuji kvantifikovat interakcie fyzickych osob
s online politickou reklamou, ktoré sa meraji roznymi spdsobmi vritane dlzky interakcie s politickym reklamnym
ozndmenim. Kvantifikiciou dosahu a zdujmu sa by mali zaoberat prislusné normy pre pripravu oznacovania
a ozndmeni o transparentnosti politickych reklamnych ozndmen.

Prezentdcia informdcii v ozndmenti o transparentnosti sa moze lisit v zavislosti od pouzitych prostriedkov. V zdujme
lahkého pristupu k informacidm uvedenym v ozndmeni o transparentnosti pri reklamnom ozndment offline by sa
mohol pouzif napriklad odkaz na osobitnt webovi strinku, QR kdd (Quick Response code) alebo rovnocenné
pouzivatelsky ustretové technické opatrenia. PoZiadavka, aby boli informdcie obsiahnuté v ozndmeni
o transparentnosti okrem iného jasne viditeIné, by mala znamenat, Ze sa zretelne uvddzajii v reklamnom ozndmen{
alebo spolu s nim. Poziadavka, aby informdcie uverejnené v ozndmeni o transparentnosti boli [ahko pristupné,
strojovo citatelné, ak je to technicky mozné, a pouZivatelsky udstretové, by mala znamenat, Ze vyhovuji potrebdm
0s6b so zdravotnym postihnutim, a to dodrzanim prislusnych poziadaviek na pristupnost okrem iného tym, Ze sa
informdcie, ak je to technicky mozné, spristupnia prostrednictvom viac nez jedného zmyslového kandla. S cielom
zohladnif najnovsi technologicky vyvoj a vyvoj na trhu, prislusny vedecky vyskum a najlepsie postupy a zabezpecit,
aby sa ozndmenia o transparentnosti prisposobili pouzitému médiu, by sa mali na Komisiu preniest vykonavacie
pravomoci prijimat vykondvacie akty, ktorymi sa stanovi ich formdt a stanovia technické $pecifikécie.

Je potrebné, aby v pripade, Ze sa politickd reklama spristupiiuje elektronicky, a to aj prostrednictvom online média,
bolo aj sprievodné ozndmenie o transparentnosti dostupné elektronicky a v strojovo citatelnom formate. Politickd
reklamu, ktord je k dispozicii len prostrednictvom offline média, ako st tlacené letéky alebo noviny, mozu
sprevadzat ozndmenia o transparentnosti, ktoré st takisto k dispozicii len prostrednictvom offline média, a to ako
stcast toho istého tla¢eného letdku alebo novin. Ak sa v3ak politickd reklama spristupniuje prostrednictvom offline
média a ozndmenie o transparentnosti sa spristupiiuje elektronicky, ozndmenie o transparentnosti by malo byt aj
v strojovo ¢itatelnom formdte.

Informdcie by sa mali povazZovat za strojovo Citatelné, ak sa poskytuji vo formate, ktory mozu softvérové aplikicie
automaticky spractvat bez ludského zdsahu, najma na Gcely identifikdcie, rozpoznania a extrahovania konkrétnych
tdajov z nich.

Ozndmenia o transparentnosti by mali byt vytvorené tak, aby zvySovali informovanost pouzivatelov a pomohli
jasne identifikovat politické reklamné ozndmenie ako také. Mali by byt navrhnuté tak, aby zostali na mieste alebo
zostali pristupné v pripade, Ze sa politické reklamné ozndmenie dalej $iri, napriklad tym, Ze sa uverejni na inej
platforme alebo si ho postupujii fyzické osoby. Informacie uvedené v ozndmeni o transparentnosti by sa mali
uverejiiovat od zaciatku uverejiiovania politickych reklamnych ozndmeni a byt uverejnené az do konca ich
uverejiiovania. Vydavatelia politickej reklamy by mali svoje ozndmenia o transparentnosti spolu so vSetkymi
Gpravami uchovévat pocas obdobia siedmich rokov od posledného uverejnenia a na poziadanie ich spristupnit.
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(63) KedZze vydavatelia politickej reklamy spristupriujd politické reklamné ozndmenia verejnosti, mali by informdcie,
ktoré st stcastou ozndmenia o transparentnosti, uverejilovat alebo $irit na verejnosti spolu s uverejnenim alebo
sirenfm politického reklamného ozndmenia. Ak vydavatel' politickej reklamy akymkolvek sposobom zisti, ze
politické reklamné oznamenie nespliia poziadavky na transparentnost podla tohto nariadenia, napriklad na zaklade
individudlneho upozornenia, mal by vynalozit ¢o najvicsie Usilie o doplnenie alebo opravu informdcif
pozadovanych podla tohto nariadenia. Ak informacie nemozno bez zbyto¢ného odkladu doplnit alebo opravit,
vydavatelia politickej reklamy by nemali verejnosti spristupnit politické reklamné ozndmenie, ktoré nesplna
poziadavky na transparentnost podla tohto nariadenia, alebo by mali ukondit jeho uverejiovanie alebo $irenie pre
verejnost. V takych pripadoch by vydavatelia politickej reklamy mali dotknutych poskytovatelov sluzieb politickej
reklamy a v relevantnych pripadoch aj zaddvatela informovat o primeranych krokoch prijatych na splnenie
poziadaviek podla tohto nariadenia. Vydavatel by mal o akomkolvek rozhodnuti prijatom v tejto stvislosti
informovat zadavatela alebo poskytovatela sluzieb konajiceho v mene zadédvatela.

(64) S cielom zabezpecit uverejiiovanie informdcii o online politickej reklame pozadovanych podla tohto nariadenia
a u¢inny pristup k nim pre vietky zainteresované fyzické osoby je potrebné, aby Komisia zriadila a zabezpecila, ¢i
uz priamo alebo zverenim tejto povinnosti riadiacemu orgdnu, spravu verejného archivu vsetkych online
politickych reklamnych ozndmeni, eurépskeho archivu online politickych reklamnych ozndmeni. Kazdé
delegovanie pravomoci na riadiaci organ by malo podliehat potrebnym regulacnym tdpravam. S cielom podporit
pristup fyzickych oséb k informdcidm, a to aj na ulahcenie price zainteresovanych aktérov, ako st vyskumni
pracovnici v rdmci svojej osobitnej tlohy, a podporovat slobodné a spravodlivé volby alebo referendd a spravodlivé
volebné kampane, a to aj prostrednictvom kontroly zadévatelov politického reklamného ozndmenia a analyzou
prostredia politickych reklamnych ozndmeni, by tento archiv mal pocas vymedzeného obdobia prostrednictvom
jednotného portdlu obsahovat funkciu umoziujiic pristup k online politickej reklame, ako aj k informdcidm
pozadovanym podla tohto nariadenia. Tento archiv by mal zahfiiat hostingovt sluzbu, ktord zabezpeluje
bezplatnt dostupnost online politickej reklamy a informdcii, ktoré st s iou uverejnené, aby sa podporili vydavatelia
politickej reklamy, ktorf nie st velmi velkymi online platformami alebo vel'mi velkymi internetovymi vyhladdva¢mi
v zmysle nariadenia (EU) 2022/2065. Tito vydavatelia politickej reklamy by mali potrebné informacie spristupnit
v stanovenej lehote. Vydavatelia politickej reklamy a zadavatelia by mali byt nadalej zodpovedni za politické
reklamné ozndmenia a iné informdcie spristupnené prostrednictvom eurdpskeho archivu online politickych
reklamnych ozndmeni, a to aj za ich Gplnost a presnost a za zabezpecenie ich aktudlnosti.

S cielom zabezpecit ti¢inné fungovanie eurépskeho archivu online politickych reklamnych ozndmeni by sa mali na
Komisiu preniest vykondvacie pravomoci prijimat vykonavacie akty, ktorymi sa stanovia podrobné opatrenia na
prevadzku tohto archivu. Uvedené vykondvacie akty by sa mali tykat okrem iného spolocnej $truktiry tdajov
a aplika¢ného programovacieho rozhrania s ciefom umoznit prenos potrebnych informdcii, ako aj ich vyhladdvanie
v archive, metatidajov s cielom ulah¢it indexdciu politickych reklamnych ozndmenf internetovymi vyhladdva¢mi
a ich zaclenenie do archivu a Standardizované rieSenia autentifikdcie s cielom umoznit prepojenie informacif
o transparentnosti s politickymi reklamnymi ozndmeniami, ako aj autentifikdciu verzif informacii.

(65) Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy by mali pri plneni svojich povinnosti podla tohto nariadenia nélezite
zohladnovat zdkladné prava a iné prdva a oprdvnené zdujmy. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy by mali
predovsetkym venovat nalezitd pozornost slobode prejavu a pravu na informdcie vritane slobody a plurality médii.

(66) Vydavatelia politickej reklamy, ktor{ st velmi velkymi online platformami alebo velmi velkymi internetovymi
vyhladdva¢mi v zmysle nariadenia (EU) 2022/2065, by okrem toho mali zabezpeit, aby sa v pripade kazdého
politického reklamného ozndmenia informdacie obsiahnuté v ozndmeni o transparentnosti spristupnili v archivoch
reklamnych ozndmeni uvedenych v ¢ldnku 39 uvedeného nariadenia a aby boli spristupnené prostrednictvom
eur6pskeho archivu online politickych reklamnych ozndmeni. Takéto informdcie by sa mali spristupiiovat od chvile
uverejnenia a aktualizovat a poskytovat podla dohodnutej odvetvovej normy pre pristupnost, Struktiru Gdajov
a pristup prostrednictvom spolo¢ného verejne dostupného aplikaéného programovacieho rozhrania.
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Ak je poskytovatel sluzby politickej reklamy, ktory hostuje alebo inak uchovdva a poskytuje obsah politického
reklamného ozndmenie, oddeleny od poskytovatela sluzby politickej reklamy, ktory riadi webové sidlo alebo iné
rozhranie, na ktorom sa politické reklamné ozndmenie v konetnom désledku prezentuje, mali by sa takito
poskytovatelia posudzovat spolo¢ne ako vydavatelia politickej reklamy so zodpovednostou v stvislosti
s konkrétnou sluzbou, ktord poskytuji, aby sa zabezpecilo oznacovanie a aby bolo k dispozicii ozndmenie
o transparentnosti a prislusné informdcie. Ich zmluvné dojednania by mali umoznit sdlad s tymto nariadenim.

Informdcie o sumdch a hodnote inych vyhod ziskanych ¢iasto¢ne alebo tiplne vymenou za sluzby politickej reklamy
mozu uzitoéne prispiet k politickej diskusii. Je potrebné zabezpecit, aby z vyro¢nych sprav vypracovanych
prislusnymi vydavatel'mi politickej reklamy bolo mozné ziskat primerany prehlad o ¢innosti politickej reklamy. Na
podporu dohladu a zodpovednosti by takéto poddvanie sprav malo obsahovat informadcie o vydavkoch na cielenie
alebo dodévanie politickej reklamy v prislusnom obdobi agregovanych podla kampane a jeho sticastou by mali byt
ako relevantné aj informdcie, ktoré vydavatelom politickej reklamy posttpili iné subjekty. Aby sa predislo
netimernej zdtazi, uvedené povinnosti tykajtice sa poddvania sprdv o transparentnosti by sa nemali vztahovat na
mikropodniky a malé a stredné podniky, ktoré splhaji podmienky podla clinku 3 ods. 1, 2 a 3
smernice 2013/34/EU.

Vydavatelia politickej reklamy, ktori poskytuji sluzby politickej reklamy, by mali zaviest mechanizmy, ktoré
umoznia fyzickym alebo prévnickym osobdm nahldsit, Ze konkrétne politické reklamné ozndmenie, ktoré
uverejnili, nie je v stlade s tymto nariadenim. V tejto stivislosti zohrdvaji klticovi dlohu organizicie obcianskej
spolo¢nosti, ludskoprdvne organizicie a organizdcie dohliadajice na dodrziavanie demokratickych zdsad, novindri
a iné zainteresované subjekty. Mechanizmy na nahldsenie takéhoto reklamného ozndmenia by mali byt lahko
pristupné a pouzitené a mali by byt prisposobené forme reklamy distribuovanej vydavatelom politickej reklamy.
Pokial je to mozné, tieto mechanizmy by mali byt dostupné zo samotného reklamného ozndmenia, napriklad na
webovom sidle vydavatela politickej reklamy. V pripade potreby by vydavatelia politickej reklamy mali zaviest
technické opatrenia na zabezpecenie minimdlnych bezpe¢nostnych noriem informaénych technoldgii vratane
opatreni, ktorymi sa md zabrdnif automatickému upozoriiovaniu. Vydavatelia politickej reklamy by mali mat
v pripade potreby moZznost vyuzit existujice mechanizmy. Napriklad, ak st vydavatelia politickej reklamy
poskytovatel mi online hostmgovych sluzieb v zmysle nariadenia (EU) 2022/2065, pokial ide o politické reklamné
ozndmenia hostované na Ziadost prijemcov ich sluzieb, vydavatelia politickej reklamy by mali mat moZznost opriet
sa v pripade ozndmeni tykajicich sa nestiladu takychto rekldim s tymto nariadenim o mechanizmy oznamovania
a prijimania opatreni podla uvedeného nariadenia. Ak uvedené mechanizmy nie sa k dispozicii, fyzické osoby by
mali mat moZnost nahldsit takéto politické reklamné ozndmenie priamo prislu§nym orgdnom.

V zdujme konzistentného vykondvania mechanizmov umoziiujicich oznamovanie potencidlne nevyhovujicej
politickej reklamy by Komisia mala vypracovat usmernenia, najmi na podporu pripravy vhodnych technickych
$pecifikdcii mechanizmov, ktoré buda prisposobené audiovizudlnym a tlaenym médidm, ako aj online i offline
reklame.

Vydavatelia politickej reklamy by mali ozndmenia prijaté podla tohto nariadenia preskiimat a zaoberat sa nimi
s ndleZitou starostlivostou, nesvojvolne a objektivne, ako sa uvddza v tomto nariadeni. Vydavatel politickej reklamy
by mal potvrdit’ dorucenie ozndmenia a informovat v relevantnom pripade fyzickii alebo pravnicki osobu, ktord
podala ozndmenie, o opatreniach prijatych v nadvdznosti nan a poskytniif informacie o moznostiach napravy, a to
aj, v prislusnom pripade, o moznostiach podla smernice Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2020/1828 (),
pokial ide o reklamné ozndmenie, ktorého sa ozndmenie tyka. Vydavatel politickej reklamy by mal takisto
informovat dotknutych zaddvatelov alebo poskytovatelov sluzieb politickej reklamy o vietkych prislusnych
opatreniach, ktoré prijima v nadvidznosti na oznidmenia, aby zabezpecil, Ze dotknuti zadavatelia a poskytovatelia
sluzieb politickej reklamy budid informovani o dosledkoch ozndmeni. S cielom zabezpecit G¢inné fungovanie

(®) Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2020/1828 z 25. novembra 2020 o Zalobdch v zasttpen{ na ochranu kolektivnych
zdujmov spotrebitelov a o zrugeni smernice 2009/22/ES (U. v. EU L 409, 4.12.2020, 5. 1).
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tychto mechanizmov v poslednom mesiaci pred volbami alebo referendom, ¢o je obzvldst citlivé obdobie, by
vydavatelia politickej reklamy, ktori sa nepovazu]u za mikropodniky, malé alebo stredne podmky podla ¢lanku 3
ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/ 34/EU mali ozndmenia, ktoré dostanti o reklamnom ozndmeni stvisiacom s danymi
volbami alebo referendom, spracovat do 48 hodin za predpokladu, 7e oznidmenie mozno dplne spracovat na
zaklade informdcii, ktoré sti v iom uvedené.

(72) Kazdé opatrenie, ktoré prijme vydavatel politickej reklamy, by malo byt prisne cielené v tom zmysle, Ze by malo
v prvom rade slizif na opravu alebo doplnenie pozadovanych informécif a len v krajnom pripade na odstrdnenie
konkrétnych prvkov informdcif, ktoré nie st v stlade s tymto nariadenim. Vydavatel politickej reklamy by mal
pritom néleZite zohladfiovat slobodu prejavu a pravo na informécie a dalsie zdkladné préva.

(73) S cielom umoznit ur¢itym subjektom zohrdvat svoju tlohu v demokracidch je vhodné stanovit pravidld prenosu
informdcii uverejnenych s politickym reklamnym ozndmenim alebo uvedenych v ozndmeni o transparentnosti
zainteresovanym aktérom, ako st prevereni vyskumni pracovnici, novindri, organizdcie ob¢ianskej spolo¢nosti
a uznani pozorovatelia volieb, aby sa podporilo plnenie ich prislusnych tloh v demokratickom procese. Od
poskytovatelov sluzieb politickej reklamy by sa nemalo vyzadovat, aby odpovedali na Ziadosti, ktoré si nejasné,
excesfvne alebo sa tykaji informdcii, ktoré nemajd v drzbe. Okrem toho by mal mat prislusny poskytovatel sluzieb
politickej reklamy moznost Gétovat v pripade zna¢énych ndkladov primerany poplatok, a to s ohladom na
administrativne naklady na poskytovanie informdcii.

(74)  Osobné tdaje ziskané priamo od fyzickych osob alebo nepriamo, ako sii napriklad zistené alebo odvodené tdaje, pri
zoskupovani fyzickych osob podla ich predpokladanych zdujmov alebo ziskané na zaklade ich aktivity online,
profilovania sprdvania a inych analytickych technik, sa ¢oraz CastejSie pouZivaju na cielenie politickych posolstiev
skupindm alebo individudlnym volicom ¢i fyzickym osobdm a na zosilnenie ich vplyvu. Na zéklade spractivania
osobnych tidajov, najmi osobitnych kategérii osobnych tidajov podla nariadeni (EU) 2016/679 a (EU) 20181725,
mozno voliov alebo fyzické osoby rozdelit do roznych skupm a vyuzit ich vlastnosti alebo zranitelné miesta,
napriklad $frenim reklamnych ozndmeni v konkrétnych momentoch a na konkrétnych miestach tak, aby sa vyuzili
situdcie, ked st citlivi na ur¢ity druh informdcii alebo posolstva. Takéto spractivanie osobnych tidajov ma konkrétne
a nepriaznivé vplyvy na zdkladné priva a slobody fyzickych osob, ako je prdvo na spravodlivé a rovnaké
zaobchddzanie, pravo nebyt manipulovany, dostdvat objektivne informdcie, vytvdrat si ndzor, prijimat politické
rozhodnutia a uplatiiovat svoje pravo volit. Okrem toho to nepriaznivo ovplyviuje demokraticky proces, pretoze
to sposobuje fragmentdciu verejnej diskusie o dolezitych spolocenskych otdzkach, selektivny dosah a v kone¢nom
dosledku manipulaciu volicov. ZvySuje sa tym aj riziko ndrastu manipuldcie s informdciami a zahrani¢ného
zasahovania. Zavddzajica alebo skrytd politickd reklama predstavuje riziko, pretoze ovplyvﬁuje zdkladné
mechanizmy, ktoré umoziuji fungovanie nasej demokratlcke] spolocnosti. Mali by sa stanovit este iné obmedzenia
a podmienky, ako st obmedzenia a podmlenky stanovené v nariadeniach (EU) 2016/679 a (EU) 2018/1725.
P021adavky stanovené v tomto nariadeni o pouZivani technik cielenia a technik dodévania reklamy, ktoré zahfnaji
spractivanie osobnych tidajov v savislosti s politickou reklamou, by mali vychadzat z ¢lanku 16 ZFEU.

(75)  V siilade s pravom Unie by prevadzkovatelia v zmysle vymedzenia v ¢linku 4bode 7 nariadenia (EU) 2016/679 mali
zabezpe(it, aby individudlne rozhodovanie nebolo ovplyvnené temnymi vzorcami, ktoré, ¢i uz zdmerne, alebo
fakticky, podstatne nardsaji alebo obmedzuji autonémne a informované rozhodovanie, a to aj pouzitim vopred
zaskrtnutych policok a inych zaujatych a netransparentnych technik, ktoré fyzické osoby vedi alebo nabadaji ku
konkrétnym rozhodnutiam, ktoré by inak moZno neurobili. Systematické pouZivanie temnych vzorcov, nejasné
dohody o sthlase, zavadzajuice informacie a nedostato¢ny ¢as na ¢itanie obchodnych podmienok st bezné postupy,
ktoré fyzickym osobdm stazuja ziskanie jasnych informdcif a kontrolu v odvetvi online reklamy. Pravidld, ktoré maja
zamedzit pouZivaniu temnych vzorcov, by sa nemali chdpat tak, Ze brdnia prevddzkovatelom v priamej interakcii
s fyzickymi osobami. Prevddzkovatelia by viak nemali opakovane pozadovat od fyzickej osoby, aby si vybrala, ked
tak uZ urobila, nemali by vyrazne stazovat odvolanie sthlasu v porovnani s jeho poskytnutim, nemali by stazovat
urcité moZnosti vyberu ¢ zvySovat ich ndrocnost z Casového hladiska v porovnani s inymi, alebo pouzivat
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predvolené nastavenia, ktoré sa velmi tazko menia a ktoré neprimerane ovplyviuji rozhodovanie fyzickej osoby
sposobom, ktory naruSuje a obmedzuje jeho samostatnost, rozhodovanie a vyber. Mechanizmus ziskavania
rozhodnuti od fyzickych os6b by mal byt jasny a lahko pouzitelny, pricom cielom relativneho zdéraznovania
alternativ by nemalo byt ovplyviiovanie rozhodnutia fyzickej osoby. Informécie poskytované fyzickym osobdm
v tejto stvislosti by mali byt struéné a vypracované v jasnom a zrozumitelnom jazyku a mali by byt ahko, zretelne
a priamo dostupné.

Vydavatelia politickej reklamy, ktori s poskytovatelmi alebo pouzivatelmi technik dodévania reklamy, by sa mali
nabddat, aby poskytovali rieSenia, ktoré minimalizujii moZznost diskriminacie pri doddvani politického reklamného
ozndmenia na zdklade spractivania osobnych tdajov.

Techniky cielenia a techniky doddvania reklamy, ktoré zahffiaji profilovanie pomocou osobitnych kategérif
osobnych tidajov uvedenych v nariadeniach (EU) 2016/679 a (EU) 2018/1725, by mali byt v stvislosti s online
politickou reklamou zakazané. Pri pouzivani tychto technik v stvislosti s online politickou reklamou by nemalo byt
mozné odvolavat sa na vynimky stanovené v clinku 9 ods. 2 nariadenia (EU) 2016/679 a ¢lanku 10 ods. 2
nariadenia (EU) 2018/1725. Pouzivanie technik cielenia a technik doddvania reklamy, ktoré zahffiajti spracdvanie
inych osobnych tdajov ako osobnych tGdajov osobitnych kategérii, v stvislosti s online politickou reklamou by sa
malo povolit len vtedy, ak je zaloZené na osobnych tidajoch, ktoré poskytli dotknuté osoby s vyslovnym sthlasom
a ktoré sa poskytujii samostatne na ucely politickej reklamy. Vzhladom na dlohu politickych strdn, nadcii,
zdruZeni alebo akychkolvek inych neziskovych subjektov v nasej demokracii by takéto obmedzenia nemali mat
vplyv na ich schopnost komunikovat so svojimi ¢lenmi a byvalymi ¢lenmi a $irit informacie, ako st informa¢né
bulletiny, ktoré stvisia s ich politickou ¢innostou, ak st zalozené vylu¢ne na tdajoch o predplatnom a na osobnych
tidajoch, ktoré poskytli. Na spractivanie osobnych tdajov sa vztahuji nariadenia (EU) 2016/679 a (EU) 2018/1725
a vyslovny stihlas by sa mal chdpat ako sthlas v zmysle uvedenych nariadeni. Ak sa techniky cielenia a techniky
dodévania reklamy pouzivaji za podmienok stanovenych v tomto nariadeni, moézu byt uzitocné pri $iren{ politicke;
reklamy a informdcif a pri oslovovani a informovani ob¢anov.

Prevadzkovatelia by nemali pouZivat osobné ddaje ziskané od tretich stran na tcely cielenia alebo dodévania
politickej reklamy. S cielom prispief k predchddzaniu manipulativnemu mikrocieleniu je nevyhnutné, aby
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy prijali osobitné opatrenia, ktorymi sa zabezpeci, aby osobné ddaje, ktoré
sa zhromazduji a spractivaji na tcely cielenia a doddvania politickej reklamy, boli obmedzené na to, ¢o je
nevyhnutné v stvislosti s tymto ticelom, napriklad tym, Ze obmedzia dostupnost moznosti cielenia a doddvania
politickej reklamy pontikanych prijemcom sluzieb na moznosti, ktoré vyzaduji len kombindciu najviac piatich
kategorii.

Poziadavka, aby cielenie alebo doddvanie politickej reklamy nebolo zaloZené na profilovani pomocou osobitnych
kategérii osobnych tdajov, zahffia profilovanie pomocou osobitnych kategérii osobnych tdajov vyhodnotenych na
zdklade osobnych tdajov, ktoré samy osebe nie st osobitnymi kategériami osobnych tdajov. Mohlo by to tak byt
napriklad vtedy, ked prevddzkovatel pouzije osobné tdaje, ktoré nie s osobitnymi kategbriami osobnych tdajov,
na kategorizdciu dotknutych 0sob ako o0sob s ur¢itym ndbozenskym, filozofickym alebo politickym presvedcenim
bez ohladu na to, ¢i je uvedend kategorizdcia pravdivd. Ak sa pri spracvani osobnych tdajov zisti osobitnd
kategéria osobnych tidajov, nemalo by byt dolezité, ako je kategéria oznacend. Ak pouzivatel online socidlnej siete
navstivi konkrétnu stranku alebo pouziva aplikdciu alebo ind online funkciu ¢&i sluzbu, na ktort sa vztahuje jedna
alebo viacero kategérii uvedenych v ¢ldnku 9 ods. 1 nariadenia (EU) 2016/679, a pripadne poskytuje osobné tidaje
pri registracii, zaddvani online objednavky alebo inej interakcii so socidlnou sietou, spractivanie osobnych tdajov
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prevadzkovatelom tejto online socidlnej siete by sa malo povazovat za ,spracivanie osobitnych kategérif osobnych
udajov* v zmysle uvedeného clanku, Co je v zdsade zakdzané, ak toto spractivanie idajov umoziuje odhalenie
informdcii patriacich do jednej z tychto kategérii bez ohladu na to, ¢i sa tieto informdcie tykaji pouZivatela tejto
socidlnej siete alebo akejkolvek inej fyzickej osoby. Plati to bez ohladu na to, ¢i dotknutd osoba bola informovand
o zamere pouzit takéto tdaje na ucely cielenia alebo dodavania politickych reklamnych ozndmeni v ¢ase ich
zhromazdovania.

(80) Sthlas so spracivanim osobnych tddajov sa poskytuje a odvoliva v stlade s nariadeniami (EU) 2016/679
a (EU) 2018/1725. Takyto sthlas by sa mal poskytnit jasnym potvrdzujiicim Gkonom alebo vyhldsenim, ktorym sa
preukazuje slobodne poskytnuty, konkrétny, informovany a jednozna¢ny prejav sthlasu dotknutej osoby so
spractivanim osobnych tidajov na tcely politickej reklamy. Okrem toho by mal byt sthlas na ticely tohto nariadenia
vyslovny a na ticely politickej reklamy poskytnuty osobitne. Na ti¢ely tohto nariadenia, a to najma v pripadoch, ked
sa stthlas so spracivanim osobnych tdajov na cielenie na politické reklamné ozndmenia alebo ich dodavanie ziska
pocas poskytovania online sluzby, by prevddzkovatelia mali ziskat sdhlas tym, Ze dotknutej osobe predlozia
pouzivatelsky ustretové rieSenie, ako moze siuhlas poskytnif, zmenit alebo odvolat vyslovnym, jasnym
a jednoduchym spdsobom. Prevadzkovatelia by nemali navrhovat, organizovat a prevddzkovat rozhrania tak, aby
zavadzali, manipulovali alebo inak podstatne narusovali alebo obmedzovali schopnost dotknutej osoby slobodne
poskytntt stihlas na tento konkrétny ticel. Na tcely tohto nariadenia nie je mozné vyhnut sa poziadavke ziskat
sthlas so spractivanim osobnych Gdajov tym, Ze sa vyhlasi, Ze dotknutd osoba spristupnila dotknuté osobné tidaje
Sirokej verejnosti. Odvolanie stihlasu so spracivanim osobnych tdajov na tcel cielenia alebo dodania politickej
reklamy by malo byt rovnako jednoduché ako jeho poskytnutie. Odmietnutie sihlasu alebo jeho odvolanie by
nemalo byt pre dotknutii osobu zloZitejSie ani Casovo ndro¢nejsie ako jeho poskytnutie. Mali by sa re3pektovat
elektronické signdly, ktorymi jednotlivec vyjadruje, Ze si nepraje dostévat politickt reklamu.

(81) So zretelom na rozsudok Sudneho dvora zo 4. jila 2023 vo veci C-252/21 (") Meta Platforms a ini (VSeobecné
podmienky pouzivania socidlnej siete) by dotknuté osoby mali mat moznost odmietnut v stvislosti s politickou
reklamou poskytnutie sdhlasu s konkrétnymi operdciami spraciivania idajov bez toho, aby museli tplne prist
o ziskanie pristupu k online sluzbe. Ako rozhodol Stdny dvor, tymto pouzivatelom by sa mala pondknut
rovnocennd alternativa, pri ktorej sa nevykondvaji takéto operdcie spractivania tdajov.

(82) Velmi mladi Iudia predstavujii obzvldst zranitelnd skupinu, ktorti mozno zneuZivanim technik cielenia a technik
dodévania reklamy poskodit. Hoci tieto fyzické osoby eSte nemaji pravo volit, mozu sa stat cieflom prave na téely
manipuldcie diskusie. Preto by sa v stvislosti s politickou reklamou mali zakdzat techniky cielenia alebo techniky
dodévania reklamy, ktoré zahfiaji spractivanie osobnych tdajov subjektu, o ktorom je s primeranou istotou
zndme, Ze je aspon o jeden rok pod vekovou hranicou stanovenou vnitro§titnymi pravidlami ako podmienka
ucasti vo volbéch.

(83) S cielom zabezpetit zvySend transparentnost a zodpovednost pri vyuzivani technik cielenia a technik doddvania
rekldm v stvislosti s online politickou reklamou, ktoré zahffiaji spractivanie osobnych tdajov, by prevadzkovatelia
mali zaviest dodato¢né poziadavky tykajice sa transparentnosti. Takéto poziadavky by mali okrem iného zahffat
prijatie politiky opisujicej pouzivanie takychto technik a hlavnych parametrov, vedenie zdznamov o ich pouZivani,
vykondvanie ro¢ného postidenia rizika pouzivania tychto technik v oblasti zdkladnych prav a slobod a poskytovanie
dodato¢nych informdcif potrebnych na to, aby dotknutd fyzickd osoba mohla pochopit prislusna logiku, spolu
s uvedenim, Ze reklamné ozndmenie je politickym reklamnym oznidmenim.

(") Rozsudok Studneho dvora zo 4. jula 2023, Meta Platforms a i. (VSeobecné podmienky pouzivania socidlnej siete), C-252/21,
ECLLEU:C:2023:537.
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(84)

(85)

(86)

(88)

(90)

Poziadavky na transparentnost a zodpovednost by sa mali vztahovat na vetkych prevddzkovatelov bez ohladu na
to, ¢i prevadzkovatel kond sim za seba, spolocne s poskytovatelom sluzieb politickej reklamy alebo je rovnakym
subjektom ako vydavatel politickej reklamy. V pripadoch, ked prevddzkovatel nie je vydavatelom politickej
reklamy, mal by vydavatelovi politickej reklamy zaslat internt stratégiu a zabezpecit, aby sa vydavatelovi politickej
reklamy véas a spravne ozndmili dalsie informdcie potrebné na dosiahnutie stiladu s tymto nariadenim.

Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy by mali zaslat vydavatelom politickej reklamy informdcie potrebné na
splnenie ich povinnosti podla tohto nariadenia. Zasielanie takychto informécii by sa mohlo automatizovat
a integrovat do beznych obchodnych procesov na zéklade noriem.

V zdujme dalsieho posilnenia postavenia fyzickych osob pri vykone ich prziv na ochranu ddajov by vydavatelia
pohtlcke reklamy mali dotknutym osobdm poskytniit dalsie informécie a G¢inné ndstroje na podporu vykonu ich
prav podla pravneho rdimca Unie na ochranu uda)ov vratane prava zmenit svoje osobné tidaje alebo odvolat svoj
sthlas, ak st cielom politického reklamného ozndmenia. Tieto informécie by mali byt aj lahko pristupné priamo
z ozndmenia o transparentnosti. Nastroje, ktoré maja fyzické osoby k dispozicii na podporu vykonu svojich prév,
by mali byt Gcinné, aby spinali Gcel zabranit cieleniu politickych reklamnych ozndmeni na fyzickii osobu, ako aj
zabrénit cieleniu na zdklade konkrétnych kritérif a zo strany jedného konkrétneho prevddzkovatela alebo viacerych
konkrétnych prevadzkovatelov.

Informdcie, ktoré sa maji poskytovat v stilade so vietkymi poziadavkami platnymi pre pouZivanie technik cielenia
a technik doddvania reklamy podla tohto nariadenia, by sa mali predkladat vo formate, ktory je lahko dostupny,
jasne viditelny, pouzivatelsky dstretovy, a to aj vdaka pouzitiu zrozumitelného jazyka, a ktory je pristupny pre
osoby so zdravotnym postihnutim.

Je vhodné stanovit pravidld zasielania informécii o cieleni a doddvani reklamy inym zainteresovanym subjektom.
Uplatnitelny rezim by mal byt v stlade s rezimom zasielania informdcii spojenym s poziadavkami na
transparentnost.

Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy usadeni v tretej krajine, ktori pontkajii sluzby v Unii, by mali urcit
splnomocneneho pravneho zastupcu v Unii, ktory je registrovany na urenom prislusnom orgdne kazdého
Clenského $tatu, aby sa umoznil Gi¢inny dohl'ad nad tymto nariadenim vo vztahu k tymto poskytovatelom Praviym
zastupcom by mohol byt zdstupca urceny na zdklade ¢linku 27 nariadenia (EU) 2016/679 alebo pravny zdstupca
uréeny na zéklade ¢linku 13 nariadenia (EU) 2022/2065 Clenské stity by mali viest verejne dostupny register
vietkych pravnych zdstupcov registrovanych na ich tizemi podla tohto nariadenia a Komisia by mala zriadit a viest
verejne dostupny portdl prepojeny s webovymi sidlami, ktoré poskytuji ¢lenské staty. Vzhladom na vyznam
uvedenej poziadavky pre icinné presadzovanie tohto nariadenia vo vztahu k poskytovatefom sluzieb politickej
reklamy usadenym v tretej krajine, ako aj pre zachovanie rovnakych podmienok pre vietkych poskytovatelov
sluzieb politickej reklamy na vnttornom trhu, ak nebol uréeny pravny zdstupca, ¢lenské stity by mali prijat vhodné
opatrenia na zabezpecenie stladu s tymto nariadenim, a to aj ukoncenim uverejriovania alebo 3irenia prislusnych
politickych reklamnych ozndment, ak stlad nie je mozné zabezpecit inak.

Na tcel G¢inného dohladu nad tymto nariadenim je potrebné zverit orgdinom dohladu prdvomoc monitorovat
prislusné pravidld a presadzovat ich dodrziavanie a zabezpecit, aby mali prostriedky potrebné na vykondvanie
svojich dloh podla tohto nariadenia. V zdvislosti od prévneho systému kazdého clenského Stdtu a v sdlade
s existujiicim pravom Unie vritane nariadeni (EU) 2016/679 a (EU) 2022/2065 mozu byt na tento Gcel uréené
rozne vnutro§titne sudne alebo spravne orgdny.

ELL http://data.europa.eu/elijreg/2024/900/0j
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(91) Pokial ide o dohlad nad online sprostredkovatelskymi sluzbami podla tohto nariadenia, ¢lenské $tity by mali na
tento ucel urcit prlslusne organy a zabezpecit, aby bol takyto dohlad v stlade s dohladom vykondvanym
prlslusnyml organmi urenymi podla ¢ldnku 49 nariadenia (EU) 2022/2065. Koordindtori digitdlnych sluzieb
urleni v stlade s uvedenym nariadenim v kazdom ¢lenskom $tdte by mali byt v kazdom pripade zodpovedni za
zabezpecenie koordindcie na vnitrostitnej tirovni v stvislosti s tymito zdleZitostami a v pripade potreby nadviazat
cezhrani¢nd spoluprdcu s inymi koordindtormi digitilnych sluzieb v silade s mechanizmami stanovenymi
v uvedenom nariadeni. Tento mechanizmus by sa mal pri uplatiiovani tohto nariadenia obmedzit na vndtro$titnu
spolupracu medzi koordinatormi digitdlnych sluzieb a nemal by zahffat eskaldciu na troveri Unie, ako sa stanovuje
v nariadeni (EU) 2022/2065. V rozsahu, v akom md Komisia vylucnd pravomoc dohliadat na dodrziavanie
povinnosti velmi velkych online platforiem a velmi velkych internetovych vyhladdvacov v zmysle nariadenia
(EU) 2022/2065 stanovenych v uvedenom nariadeni a presadzovat ich dodrziavanie, by mala posudzovat ¢ tito
aktéri dodrziavajii svoje povinnosti tykajtce sa eurdpskeho archivu online politickych reklamnych ozndmen.

(92) Na dohlad nad tymi aspektmi tohto nariadenia, ktoré nepatria do posobnosti dozornych organov podla nariadeni
(EU) 2016/679 a (EU) 2018/1725, by ¢lenské stdty mali urcit prislusné orgdny, aby vykonavali dohlad nad
prislusnymi predpismi a presadzovali ich. Na podporu dodrziavania zdkladnych prav a slobdd, pravneho statu,
demokratickych zdsad a dovery verejnosti v dohlad nad politickou reklamou je potrebné, aby tieto orgdny boli
nestranné, Strukturdlne nezdvislé od vonkajsich zdsahov alebo politickych tlakov a mali primerané pravomoci
u¢inne monitorovat a prijimat opatrenia potrebné na zabezpelenie dodrZiavania tohto nariadenia, najmai
pomadawek na oznacovanie a transparentnost. Zatial ¢o ¢lenské Stity moZu urcit najmid vndtrotitne regulacné
organy alebo sub)ekty podla ¢lanku 30 smernice Europskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU ("), mohli by urcit aj
iné orgdny, ako st napriklad volebné alebo stidne orgény.

(93) S cielom podporit dozorné orgny pri plneni ich dloh by Komisia mala poZiadat Europsky vybor pre ochranu
udajov, aby vydal usmernenia urcené dozornym orginom uvedenym v ¢linku 51 nariadenia (EU) 2016/679
o spractivani osobitnych kategoril osobnych tidajov k cieleniu alebo doddvaniu politickych reklamnych ozndmeni,
a to aj k podmienkam ziskania sthlasu na dcely cielenia alebo doddvania politickych reklamnych ozndmeni
a k spoluprdci medzi takymito orgdnmi a inymi orgdnmi zodpovednymi za uplatiovanie a presadzovanie
poziadaviek stanovenych v tomto nariadeni.

(94) Nezdvislé dozorné organy podla nariadenia (EU) 2016679 by sa mali podporovat v tom, aby v plnej miere vyuzivali
svoje pravomoci podla uvedeného nariadenia na vykondvanie dohladu nad ochranou osobnych tdajov
poskytovanych podla tohto nariadenia, a to aj v rdmci postupu spoluprace, mechanizmu konzistentnosti, a najma
postupu pre nalichavé pripady. Pri politickych kampaniach a pri ovplyviiovani obcanov, aby si vytvorili politické
ndzory a vykondvali svoje prdva volit, je obzvlast dolezité obdobie pred volbami alebo referendami. Toto obdobie je
tieZ obzvldst citlivé, pokial ide o porusenia platnych pravidiel, pretoze nato, aby boli ndpravné opatrenia G¢inné,
musia zvycajne existovat uZ pred volbami alebo referendom. Preto moze mat porusenie pravidiel uplatnitelnych na
spractvanie osobnych tidajov na tcely cielenia politickej reklamy v uvedenom obdobi obzvlast vyznamny negativny
vplyv na prava obcanov vritane ich slobody vytvorit si ndzor bez neprimeraného zasahovania, a slobody informacii.
V zdujme zabezpecenia rychlych opatreni na ochranu prav a slobod fyzickych oséb pocas kritického obdobia pred
hlasovanim v priebehu volieb by orgdny na ochranu ﬁdajov mali zabezpecit, Ze budi moct rychlo konat, a tak
presadzovat prava dotknutych osob. Na tento tcel by orgdny pre ochranu osobnych ddajov mali vyuzivat cely rad
néstrojov stanovenych v nariadeni (EU) 2016/679 na vzajomni spolupricu a vzdjomni pomoc vrtane,
v prisludnych pripadoch, postupu pre nalichavé pripady stanoveného v ¢ldnku 66 uvedeného nariadenia.

(" Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o koordincii niektorych ustanoveni upravenych zdkonom,
inym prdvnym predpisom alebo sprdvnym opatrenim v clenskych Stdtoch tykajticich sa poskytovania audiovizudlnych medidlnych
sluzieb (smernica o audiovizuadlnych medidlnych sluzbach) (U. v. EUL 95, 15.4.2010, s. 1).
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Hoci sa prislusné organy zodpovedné za uplatiiovanie tohto nariadenia nesmi odchylit od rozhodnuti, ktoré
prijimajd dozorné organy Zodpovedne za uplatiiovanie nariadenia (EU) 2016/679 uvedené v ¢lanku 51 uvedeného
nariadenia, tieto prislusné orgdny mozno mozu potrebovat postdit, ¢i je politickd reklama v stlade s uvedenym
nariadenfm na tcely tohto nariadenia. Podla ¢linku 4 ods. 3 Zmluvy o EU ma]u uvedené prislusné organy
a dozorné orgdny navzdjom lojdlne spolupracovat a dodrziavat svoje prislusné pravomoci a kompetencie, aby sa
zaistilo jednotné uplatiiovanie oboch nariaden.

Ak uZ v rimci prava Unie existuji pravidld tykajtice sa poskytovania informdcif prislusnym orgdnom a spoluprace
s tymito orgdnmi a medzi nimi, ako je ¢ldnok 9 nariadenia (EU) 2022/2065, alebo pravidl4 stanovené v nariadenf
(EU) 2016/679, uvedené pravidla by sa mali uplatiiovat mutatis mutandis na prisluiné ustanovenia tohto nariadenia.

S cielom podporit i¢inné uplatiiovanie a presadzovanie ustanoveni tohto nariadenia a dohlad nad nimi a bez toho,
aby boli dotknuté nariadenia (EU) 2016/679, (EU) 2018/1725 a (EU) 2022/2065, je potrebné stanovit, ktory
prislusny orgdn by mal byt zodpovedny v pripade, Ze sa sluzby politickej reklamy poskytuji vo viac ako jednom
¢lenskom S§tdte alebo ak poskytovatel sluzieb politickej reklamy vykondva svoje hlavné ¢innosti mimo ¢lenského
§tdtu, v ktorom sa nachddza jeho hlavné miesto podnikatel'skej ¢innosti alebo urCeny privny zdstupca. Ak
poskytovatel sluzieb poskytuje sluzby politickej reklamy vo viac ako jednom clenskom $tite, za Glinné
uplatiiovanie ustanoveni tohto nariadenia, dohlad nad nimi a ich presadzovanie by v zdsade mal byt zodpovedny
prislusny organ alebo orgdny clenského $tatu, v ktorom sa nachddza hlavné miesto podnikatelskej cinnosti
poskytovatela sluzieb politickej reklamy. Pri urcovani toho, kde mé poskytovatel sluzieb politickej reklamy hlavné
miesto podnikatelskej ¢innosti, by prislusné orgdny mali zohladnit, kde md tento poskytovatel svoje tstredie alebo
sidlo, v ktorom sa vykondvajii hlavné finan¢né operdcie a prevddzkova kontrola.

Prislusné orgdny vietkych clenskych stdtov by mali pri vykondvani svojich pravomoci v oblasti dohladu a pravomoci
v oblasti presadzovania podla potreby navzdjom spolupracovat a vzdjomne si pomdhat. Ak sa podozrenie
z porusenia tohto nariadenia tyka len prislusného orgdnu alebo organov ¢lenskych statov, v ktorych poskytovatel
sluzieb politickej reklamy nemd hlavné miesto podnikatel'skej ¢innosti, dotknuty prislusny orgdn alebo organy by
mali informovat prislusny orgdn hlavného miesta podnikatelskej ¢innosti, ktory by mal vec ndsledne posudit
a podla potreby prijat potrebné opatrenia na vySetrovanie a presadzovanie.

S ciefom eSte viac ulah¢it G¢inné uplatiovanie a presadzovanie tohto nariadenia v pripade poskytovania
cezhrani¢nych sluzieb, ak sa vySetrovanie idajného porusenia tohto nariadenia tyka poskytovania sluzieb politickej
reklamy v jednom alebo vo viacerych ¢lenskych tatoch, v ktorych poskytovatel nemd hlavné miesto podnikatelskej
¢innosti, prislusny organ hlavného miesta podnikatelskej ¢innosti by mal mat moznost zacat a viest spolo¢né
vySetrovanie za ucasti dotknutého prislusného organu alebo orgdnov.

Orgény zodpovedné za dohlad nad tymto nariadenim by mali navzdjom spolupracovat na drovni Unie a na
vniitrodtitnej trovni a ¢o najlepsie vyuZivat existujice Struktiiry vritane, podla potreby, vnitrostitnych sieti
spoluprdce, Eurdpskej siete pre spolupricu v oblasti volieb, ako sa uvddza v odporticani Komisie z 12. septembra
2018 o sietach pre spoluprdcu pri volbdch, transparentnosti na internete, ochrane pred kybernetickymi
bezpe¢nostnymi incidentmi a boji proti dezinformanym kampaniam v sivislosti s volbami do Eurdpskeho
parlamentu, Eurépskeho vyboru pre digitilne sluzby, ktory je zriadeny podla nariadenia (EU) 2022/2065, a skupiny
eurépskych regulacnych tradov pre audiovizudlne medidlne sluzby zriadenej podla smernice 2010/13/EU. Takito
spoluprdca by mala ulah¢it rychlu a bezpecnii vymenu informdcii o otdzkach spojenych s vykondvanim tloh
v oblasti dohladu a presadzovania podla tohto nariadenia, a to aj prostrednictvom spolo¢ného zistovania porusent,
informovania o zisteniach, vymeny odbornych znalosti a spoluprace pri uplatiiovani a presadzovani prislusnych
pravidiel.
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(101) Na tcel zabezpecenia Ginnej a Struktirovanej spoluprace medzi vietkymi prislusnymi orgdnmi vo vsetkych
aspektoch tohto nariadenia by sa ndrodné kontaktné miesta urcéené ¢lenskymi $titmi mali prav1delr1e stretdvat na
Grovni Unie v rdmci siete ndrodnych kontaktnych miest. S cielom posilnit spolupricu a vymenu informdcif
a postupov na trovni Unie by uvedend siet mala tizko spolupracovat s Eurépskou siefou pre spolupracu v oblasti
volieb, so skupinou eurépskych regula¢nych orgdnov pre audiovizudlne medidlne sluzby a inymi prislusnymi
sietami alebo organmi.

(102) S cielom ulah¢it G¢inné uplatiiovanie povinnosti stanovenych v tomto nariadeni je potrebné splnomocnit
vnutro§titne orgdny, aby si od poskytovatelov sluzieb politickej reklamy mohli vyziadat prislusné informdcie
o transparentnosti politického reklamného oznidmenia. Informacie poskytované prislusnym orgdnom by sa mohli
tykat reklamnej kampane, byt zoskupené podla rokov alebo sa tykat konkrétnych reklamnych ozndmeni. Na
zabezpelenie ucinného a efektivneho vyhovenia Ziadostiam o takéto informdacie a zdroven aby poskytovatelia
sluzieb politickej reklamy neboli neprimerane zatazovani, je potrebné stanovit pre tieto Ziadosti urcité podmienky.
Najmé v zdujme véasného dohladu nad priebehom volieb by poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mali na
ziadosti prislusnych orgdnov reagovat rychlo a v stanovenej lehote. Pocas posledného mesiaca pred volbami alebo
referendom by sa poruSenie tychto povinnosti malo povazovat za porusenie, ktoré negativne a zdvazne
ovplyviiuje prava fyzickych osob, a preto by poskytovatelia sluzieb politickej reklamy mali poiadované informdcie
poskytniit v kratSej stanovenej lehote. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy, ktorf sa povazujt za mikropodniky
a malé podniky podla ¢linku 3 ods. 1 a 2 smernice 2013/34/EU, by mali poskytnut pozadovane informacie bez
zbyto¢ného odkladu a podla moznosti pred ddtumom volieb alebo referenda. V zdujme prévnej istoty a v stilade
s prdvom na obhajobu by Ziadosti o poskytnutie informdcii od prislusného orgdnu mali obsahovat primerané
odovodnenie a informécie o dostupnych opravnych prostriedkoch.

Takéto odovodnenie by sa nemuselo vyzadovat, ak by zverejnenie dovodov Ziadosti o informaécie jasne ohrozilo
predchddzanie trestnym ¢&inom alebo zdvaznym spravnym deliktom, ich odhalovanie, vySetrovanie a stihanie.
Zéavaznost spravneho deliktu, ktory odovodiiuje takiito vynimku, by sa mala urcit nielen s prihliadnutim na vysku
pokuty alebo sankcie, ktorti mozno ulozit podla tohto nariadenia, ale aj na negativny vplyv, ktory by to mohlo mat
na volby alebo referendum, legislativny alebo regula¢ny proces. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy by mali
urcit kontaktné miesta na komunikéciu s prislusnymi orgdnmi. Takéto kontaktné miesta by mohli byt elektronické.
Z ustélenej judikatdry Stdneho dvora Eurépske' tnie vyplyva, Ze ochrana fyzickych aj pravnickych osob pred
svojvolnym alebo neprimeranym zdsahom orgdnov verejnej moci do oblasti sukromnych ¢innosti tychto osdb
predstavu)e vieobecnt zdsadu prava Unie. Na tdto ochranu sa mdze osoba odvoldvat ako na privo zarudené
pravom Unie v zmysle ¢ldnku 47 prvého odseku charty s cielom napadndt na stde akt, ktory tejto osobe sposobuje
ujmu, ako je prikaz na poskytnutie informécif alebo sankcia ulozend z d6vodu nesplnenia tohto prikazu.

(103) Clenské staty by mali urcif prisluiny organ ako ndrodné kontaktné miesto na tirovni Unie na téely tohto nariadenia.
Ak je to mozné, kontaktné miesto by malo byt ¢lenom Eurdpskej siete pre spoluprdcu v oblasti volieb. Narodné
kontaktné miesto by malo ulahcovat spoluprdcu prislusnych orgdnov medzi ¢lenskymi $tdtmi pri ich dlohdch
dohladu a presadzovania, najmi sprostredkivanim komunikécie s ndrodnymi kontaktnymi miestami v inych
¢lenskych stdtoch a s inymi prislusnymi orgdnmi v jeho vlastnom ¢lenskom 3téte.

(104) Organy clenskych $tatov by mali zabezpecit, aby porusenia povinnosti, ktoré s stanovené v tomto nariadent,
zaddvatelmi alebo poskytovatelmi sluzieb politickej reklamy, boli sankcionované pokutami alebo finan¢nymi
sankciami alebo v pripade potreby inymi opravnymi prostriedkami vratane pravidelnych pendle. Pritom by mali
brat do tivahy povahu, zdvaznost, opakovanie a trvanie porusovania vzhladom na dotknuty verejny zdujem, rozsah
a druh vykondvanych ¢innosti, a v prislusnom pripade aj velkost a ekonomické moznosti poruSovatela. Orgdny
¢lenskych statov by okrem toho mali brat do tvahy skuto¢nost, & dotknuty zadévatel alebo poskytovatel sluzieb
politickej reklamy systematicky alebo opakovane neplni tieto povinnosti, a to aj tym, ze oddaluje poskytovanie
informdcii zainteresovanym subjektom, pripadne aj to, & poskytovatel sluzieb politickej reklamy posobi vo
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viacerych ¢lenskych statoch. Sankcie by mali byt v kazdom jednotlivom pripade G¢inné, primerané a odradzajtce
s ndlezitym ohladom na poskytnutie dostato¢nych a dostupnych procesnych zaruk, a najma na potrebu zabezpecit,
aby politickd diskusia zostala otvorend a pristupnd. Pri i¢innom plneni cielov tohto nariadenia zohravaja klacova
tlohu urcité povinnosti a porusenia tychto povinnosti by sa mali povazovat za obzvldst zdvazné.

Fyzické osoby alebo subjekty by mali mat moznost poddvat staznosti prislusnym orgdnom, aby ich informovali
o okolnostiach, ktoré by mohli predstavovat porusenie tohto nariadenia. Malo by sa pripomentit, Ze v tejto
savislosti by sa mohli uplatilovat aj iné administrativne postupy stanovené v préve Unie. Dotknuté osoby ma)u
napriklad pravo podat staznosti dozornym orgdnom uréenym podla nariadenia (EU) 2016/679 v pripade poruseni
tykajticich sa spractivania ich osobnych tidajov. Okrem toho fyzické osoby alebo subjekty maja tiez moznost podat
staznost koordinitorom digitdlnych sluzieb uréenym podla nariadenia (EU) 2022/2065 proti poskytovatelom
sprostredkovatel'skych sluzieb za Gdajné porusenia uvedeného nariadenia. Bez toho, aby boli dotknuté tieto postupy
alebo akykolvek iny spravny postup alebo siidny prostriedok ndpravy, by prislusné organy mali riesit takéto
staznosti, a to aj informovanim staZovatela o opatreniach, ktoré v nadviznosti na ne prijali. Ak je prislusny orgin
informovany o staznosti, ktord patri do prdvomoci prislusného orgdnu v inom dlenskom $tite, mal by bez
zbyto¢ného odkladu zaslat tiito staznost tomuto prislusnému orgnu.

Vykon pravomoc1 prislusnych organov podla tohto nariadenia by mal podliehat primeranym procesnym zarukdm
v stilade s pravom Unie a vnitrostitnym pravom vritane aéinnych sidnych prostriedkov ndpravy a riadneho
procesu.

S cielom podporovat dodrziavanie tohto nariadenia by sa poskytovatelom sluzieb a inym zainteresovanym
subjektom mali poskytovat véasné a lahko dostupné informécie o ddtumoch volieb a referend. Clenské stéty by
preto mali uverejnit terminy svojich volieb a referend a pripadne ddtumy svojich volebnych obdobi. Tieto
informdcie by mali byt lahko a v¢asne dostupné. Tieto informdcie by mali verejnosti poskytovat aj prostrednictvom
portélu, ktory spristupni Komisia, a to bezprostredne po ozndmeni tychto ditumov.

S ciefom podporovat Gi¢inné vykondvanie tohto nariadenia vnutro$tatnymi prislu§nymi orgdnmi sa Komisia vyzyva,
aby podla potreby vypracovala usmernenia tykajiice sa identifikdcie politickej reklamy a uplatiiovania sankcif.

Na dosiahnutie cielov tohto nariadenia by sa na Komisiu mala v stilade s ¢linkom 290 ZFEU delegovat pravomoc
prijimat akty v stvislosti s informaciami, ktoré sa maji zaclenit do ozndmenia o transparentnosti, a v stvislosti
s informdciami o pouZivani technik cielenia a technik doddvania reklamy. Je osobitne délezité, aby Komisia pocas
pripravnych prac uskuto¢nila prislu§né konzultdcie, a to aj na drovni expertov, a aby tieto konzulticie vykonavala
v sulade so zdsadami stanovenymi v Medziinstituciondlnej dohode z 13. aprila 2016 (*?) o lepSej tvorbe préva.
Predovietkym v zdujme rovnakého zastiipenia pri priprave delegovanych aktov sa vietky dokumenty dorucuji
Eurépskemu parlamentu a Rade v rovnakom case ako expertom z ¢lenskych $titov, a experti Eurdpskeho
parlamentu a Rady maju systematicky pristup na zasadnutia skupin expertov Komisie, ktoré sa zaoberaji pripravou
delegovanych aktov.

S cielom zabezpecit jednotné podmienky vykondvania tohto nariadenia by sa mali na Komisiu preniest vykondvacie
pravomoci, ako sa uvadza v tomto nariadeni. Uvedené pravomoci by sa mali vykondvat v stlade s nariadenim
Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) ¢. 182/2011 (V).

(%) U.v.EUL123,12.5.2016,s. 1.

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) ¢. 182/2011 zo 16. februara 2011, ktorym sa ustanOVUJu pravidld a vSeobecné zdsady
mechanizmu, na zéklade ktorého clenské stéty kontrolujii vykonavanie vykonavacich pravomoci Komisie (U. v. EU L 55, 28.2.2011,
s. 13).
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(111) Do dvoch rokov po kazdych volbich do Eurépskeho parlamentu by Komisia mala predlozit verejnli spravu
o hodnoteni a preskiimani tohto nariadenia. Pri priprave tejto sprvy by Komisia mala zohladnit aj vykondvanie
tohto nariadenia v kontexte inych volieb a referend, ktoré sa konajd v Unii.

(112) KedZe ciele tohto nariadenia, a to prispiet k riadnemu fungovaniu vnatorného trhu s politickou reklamou a so
stvisiacimi sluzbami a stanovit pravidld pouZivania technik cielenia a technik dodévania reklamy v stvislosti
s uverejiovanim a $irenim pohtlcke] reklamy, nie je mozné uspokojivo dosiahnut na trovni ¢lenskych $tdtov, ale
mozno ich lepsie dosiahnut na drovni Unie, moze Unia prijat opatrenia v stilade so zdsadou subsidiarity podla
&lanku 5 Zmluvy o EU. V stlade so zdsadou proporcionality podla uvedeného ¢ldnku toto nariadenie neprekracuje
rdmec nevyhnutny na dosiahnutie tychto cielov.

(113) Tymto nariadenim nie sG dotknuté pravidld stanovené v smerniciach Eurépskeho parlamentu
a” Rady  2000/31/ES (%),  2002/58/ES (),  2005/29/ES (),  2006/114[ES ("),  2006[123]ES (*),
smernici 2010/13/EU a smernici Eurépskeho parlamentu a Rady 2011/83/EU (*) a v nariadeni Eurépskeho
parlamentu a Rady (EU) 2019/1150 (), ako aj v nariadeni (EU) 2022/2065 vritane pravidiel zodpovednosti pre
poskytovatelov sprostredkovatelskych sluzieb stanovenych v clinkoch 4, 5, 6 a 8 uvedeného nariadenia. Toto
nariadenie by malo doplfiat acquis Unie v oblasti ochrany tdajov, najmi nariadenia (EU) 2016/679

a (EU) 2018/1725 a smernicu 2002/58|ES.

(114) V sdlade s ¢linkom 42 ods. 1 nariadenia (EU) 20181725 sa konzultovalo s eurépskym dozornym tdradnikom pre
ochranu tidajov, ktory vydal 20. janudra 2022 svoje stanovisko (*),

PRIJALI TOTO NARIADENIE:

KAPITOLA I

VSEOBECNE USTANOVENIA

Cldnok 1
Predmet dpravy a ciele

1. Vtomto nariadeni sa stanovuju:

(" Smernica Eurépskeho parlamentu aRady 2000/31/ES z 8. jtina 2000 o urcitych pravnych aspektoch sluzieb informacnej spolocnosti
na vnttornom trhu, najmi o elektronickom obchode (smernica o elektronickom obchode) (U. v. ES L 178, 17.7.2000, s. 1).

() Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2002[58/ES z 12. jila 2002 tykajtica sa spracovdvania osobnych tdajov a ochrany
sikromia v sektore elektronickych komunikécif (smernica o sikromi a elektronickych komunikécidch) (U. v. ES L 201, 31.7.2002,
s. 37).

() Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2005/29/ES z 11. médja 2005 o nekalych obchodnych praktikich podnikatelov voci
spotrebiteflom na vnitornom trhu, a ktorou sa meni a dopliia smernica Rady 84/450/EHS, smernice Eurdpskeho parlamentu
a Rady 97/7[ES, 98/27[ES a 2002/65/ES a nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 (,smernica o nekalych
obchodnych praktikdch®) (U. v. EU L 149, 11.6.2005, s. 22).

() Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2006/114/ES z 12. decembra 2006 o klamlivej a porovndvacej reklame (U. v. EU L 376,
27.12.2006, s. 21).

(") Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2006/123[ES z 12. decembra 2006 o sluzbich na vnitornom trhu (U. v. EU L 376,
27.12.2006, s. 36).

() Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2011/83[EU z 25. okt6bra 2011 o pravach spotrebitelov, ktorou sa meni a doplita smernica
Rady 93/13[EHS a smernica Eur6pskeho parlamentu a Rady 1999/44/ES a ktorou sa zrusuje smernica Rady 85/577EHS a smernica
Eurépskeho parlamentu a Rady 97/7/ES (U. v. EU L 304, 22.11.2011, 5. 64).

() Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2019/1150 z 20. juna 2019 o podpore spravodlivosti a transparentnosti pre
komercnych pouzivatelov online sprostredkovatelskych sluzieb (U.v.EUL 186, 11.7.2019, 5. 57).

* U.v.EU C 145, 1.4.2022, 5. 12.
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a) harmonizované pravidld vritane povinnosti tykajicich sa transparentnosti a stvisiacej ndleZitej starostlivosti pre
poskytovanie politickej reklamy a stvisiacich sluzieb a v prislusnych pripadoch pre zaddvatelov, pokial ide
o ziskavanie, uchovavanie, zverejiiovanie a uverejiiovanie informécii stvisiacich s poskytovanim takychto sluzieb na
vnutornom trhuy;

b) harmonizované pravidld pouzivania technik cielenia a technik dodévania reklamy, ktorych sicastou je spractivanie
osobnych tdajov v stvislosti s poskytovanim online politickej reklamy;

¢) pravidld dohladu nad dodrziavanim tohto nariadenia a presadzovania tohto nariadenia, a to aj pokial ide o spolupricu

a koordindciu medzi prislunymi orgdnmi.

2. Politické ndzory a iny redakény obsah, na ktoré sa vztahuje redakénd zodpovednost, sa nezdvisle od média pouzitého
na ich vyjadrenie nepovazuji za politickd reklamu, pokial za ich pripravu, umiestnenie, propagdciu, uverejnenie, dodanie
alebo $irenie alebo v suvislosti s ich pripravou, umiestnenim, propagdciou, uverejnenim, dodanim alebo $irenim
neposkytuje tretia strana osobitnt platbu alebo ind odmenu.

3. Politické ndzory vyjadrené vo vlastnom mene sa nepovazuji za politicki reklamu.

4. Ciel'mi tohto nariadenia je:
a) prispiet k riadnemu fungovaniu vniatorného trhu s politickou reklamou a so stvisiacimi sluzbami;

b) chrénit zakladné prava a slobody zakotvené v Charte zdkladnych prav Eurdpskej tinie, najmi pravo na stkromie
a ochranu osobnych tdajov.

Cldnok 2
Rozsah posobnosti

1. Toto nariadenie sa vztahuje na politickii reklamu, ak sa politické reklamné ozndmenie §iri v Unii, umiestiiuje sa do
verejnej sféry v jednom clenskom $tte alebo vo viacerych ¢lenskych $titoch alebo je nasmerované na obéanov Unie, a to
bez ohladu na miesto usadenia poskytovatela sluzieb politického reklamného ozndmenia alebo miesta pobytu alebo
usadenia zaddvatela a bez ohladu na pouzité prostriedky.

2. Tymto nariadenim nie je dotknuty obsah politického reklamného ozndmenia ani pravidld Unie alebo vniitrostitne
pravidld, ktorymi sa upravuji iné aspekty stvisiace s politickou reklamou, neZ st tie, na ktoré sa vztahuje toto nariadenie,
vratane pravidiel organizicie, financovania a vedenia politickych kampani, pravidiel tykajiicich sa vSeobecnych zdkazov
alebo obmedzeni politickej reklamy pocas uréenych obdobi a v nélezitom pripade pravidiel tykajtcich sa volebnych obdobi.

3. Tymto nariadenim nie st dotknuté pravidld stanovené v tychto aktoch:
a) smernica 2000/31/ES;

b) smernica 2002/58/ES;

¢) smernica 2005/29/ES;

d) smernica 2006/114/ES;

e) smernica 2006/123]ES;

f) smernica 2010/13/EU;

g) smernica 2011/83[EU;

h) nariadenie (EU) 2019/1150;

i) nariadenie (EU) 2022/2065.
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Clanok 3

Vymedzenie pojmov

Na tcely tohto nariadenia sa uplatiiuje toto vymedzenie pojmov:

1. ,sluzba“ je akdkolvek samostatne zdrobkovd hospoddrska cinnost, ktord sa bezne poskytuje za odplatu, ako sa uvddza
v ¢ldnku 57 ZFEU;

2. ,politickd reklama“ je priprava, umiestnenie, propagdcia, uverejnenie, dodanie alebo Sirenie posolstva akymikolvek
prostriedkami, pricom sa spravidla uskuto¢iiuje za odmenu alebo prostrednictvom internych ¢innosti ako sicast
politickej reklamnej kampane:

a) politickym aktérom, pre politického aktéra alebo v mene politického aktéra, pokial nemd cisto sikromnd alebo
¢isto komer¢nii povahu; alebo

b) ktord moze ovplyvnit a je navrhnutd tak, aby ovplyvnila vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani
alebo legislativny ¢i regula¢ny proces na trovni Unie alebo na ndrodnej, regiondlnej ¢i miestnej Grovni;

a nezahfna:

i) posolstva z oficidlnych zdrojov ¢lenskych stitov alebo Unie, ktoré sa tykaji vyluéne organizacie a modalit
Ucasti na volbach alebo referenddch vritane ohldsenia kandidatdr alebo otdzky poloZenej v referende alebo
podpory tcasti na volbéach alebo referendach;

ii) verejnii komunikdciu, ktorej Gicelom je poskytovat verejnosti oficidlne informdacie zo strany akéhokolvek
organu verejnej moci clenského $titu, pre neho alebo v jeho mene, alebo zo strany Unie, pre Uniu alebo
v mene Unie, a to aj zo strany clenov vlady clenského stitu, pre nich alebo v ich mene, za predpokladu, 7e
nemozu ovplyvnit vysledok volieb alebo referenda, spravanie pri hlasovani alebo legislativny ¢i regulacny
proces, ani to nie je ich tielom; a

iii) prezentdciu kandidatov v ur¢enych verejnych priestoroch alebo v médidch na zéklade vyslovného ustanovenia
v zdkone, pricom priestor sa prideluje bezplatne a sdcasne je zabezpecené rovnaké zaobchddzanie
s kandidatmi;

3. ,politické reklamné ozndmenie je pripad politickej reklamy uverejnenej, dodanej alebo Sirenej akymikolvek
prostriedkami;

4. politicky aktér” je ktorykol'vek z tychto subjektov:

a) politickd strana v zmysle vymedzenia v clinku 2 bode 1 nariadenia (EU, Euratom) ¢. 1141/2014 alebo subjekt
priamo alebo nepriamo spojeny s oblastou ¢innosti takejto politickej strany;

b) aliancia politickych strin v zmysle vymedzenia v ¢linku 2 bode 2 nariadenia (EU,Euratom) ¢. 1141/2014;
¢) eurépska politicka strana v zmysle vymedzenia v ¢lanku 2 bode 3 nariadenia (EU, Euratom) &. 1141/2014;

d) kandidat na akikolvek volentd funkciu na drovni Unie, na nirodnej, regiondlnej a miestnej tirovni alebo na
aktikol'vek vedtcu poziciu v politickej strane alebo osoba zastdvajiica aktkolvek takito funkciu;

e) clen institiicii Unie s vynimkou Stidneho dvora Eurépskej tinie, Eurdpskej centralnej banky a Dvora auditorov alebo
¢len orgdnov verejnej moci ¢lenskych $tatov na ndrodnej, regiondlnej alebo miestnej drovni;

f) organizdcia, ktord vedie politickd kampan, s pravnou subjektivitou alebo bez nej, vyhradne na tGcely ovplyvnenia
vysledku volieb alebo referenda;

g) kazdd fyzickd alebo pravnickd osoba, ktord zastupuje ktortikolvek z 0sob alebo organizécif uvedenych v pismendch
a) az f) alebo kond v ich mene, pricom podporuje politické ciele ktorejkolvek z uvedenych 0s6b alebo organizécif;
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10.

11.

12.

13.

14.

1.

,sluzba politickej reklamy* je sluzba pozostévajica z politickej reklamy s vynimkou online sprostredkovatelskej sluzby
v zmysle vymedzenia v ¢lanku 3 pism. g) nariadenia (EU) 2022/2065, ktora sa poskytuje bez odplaty, na pripravu,
umiestnenie, propagdciu, uverejnenie, dodanie alebo $irenie konkrétneho posolstva;

»poskytovatel sluzieb politickej reklamy* je fyzickd alebo préavnickd osoba, ktord sa zaoberd poskytovanim sluZzieb
politickej reklamy s vynimkou ¢isto doplnkovych sluZieb;

,politickd reklamnd kampan“ je priprava, umiestnenie, propagicia, uverejiiovanie, dodanie alebo Sirenie série

prepojenych politickych reklamnych ozndmeni v rdmci zmluvy o politickej reklame na zaklade spolo¢nej pripravy,
sponzorstva alebo financovania;

,velmi velkd online platforma“ je online platforma, ktord je oznacend ako velmi velkd online platforma podla
¢lanku 33 ods. 4 nariadenia (EU) 2022/2065;

i

,velmi velky internetovy vyhladdvac” je internetovy vyhladdvac, ktory je oznaceny ako velmi velky internetovy
vyhladava¢ podla ¢lanku 33 ods. 4 nariadenia (EU) 2022/2065;

,zadavatel” je fyzickd alebo prévnickd osoba, na Ziadost ktorej alebo v ktorej mene sa pripravuje, umiestiiuje,
propaguje, uverejiiuje, doddva alebo $iri politické reklamné ozndmenie;

Ltechniky cielenia “ sii techniky, ktoré sa pouzivaji na to, aby sa politickym reklamnym ozndmenim oslovila len urcitd
osoba alebo skupina osdb, alebo na ich vyliienie na zdklade spractivania osobnych tdajov;

Jtechniky dodédvania reklamy“ st techniky optimalizdcie, ktoré sa pouZivajii na zvySenie obehu, dosahu alebo
viditelnosti politického reklamného ozndmenia na zdklade automatického spractvania osobnych tdajov a ktoré
mozu slizit na dodanie politického reklamného ozndmenia len konkrétnej osobe alebo skupine 0sob;

,vydavatel politickej reklamy*“ je poskytovatel sluzieb politickej reklamy, ktory uverejiiuje, doddva alebo $iri politickd
reklamu prostrednictvom akéhokolvek média;

,prevadzkovatel* je previdzkovatel v zmysle vymedzenia v ¢linku 4 bode 7 nariadenia (EU) 2016/679 alebo

v nélezitom pripade v zmysle vymedzenia v ¢lanku 3 bode 8 nariadenia (EU) 2018/1725.

Cldnok 4

Zasada vnatorného trhu

Clenské $taty nesmt z dovodov stvisiacich s transparentnostou politickej reklamy zachovat ani zaviest ustanovenia

alebo opatrenia, ktoré sa odchyluji od ustanoveni alebo opatreni stanovenych v tomto nariadeni.

2.

Ak st splnené poziadavky tohto nariadenia, poskytovanie sluzieb politickej reklamy nesmie byt zakdzané ani

obmedzené, a to ani geograficky, z dovodov stivisiacich s transparentnostou.

1.

Cldnok 5

Poskytovanie sluZieb politickej reklamy v Unii

Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy nepodmiefiuji poskytovanie svojich sluzieb diskriminaénymi

obmedzeniami vylu¢ne na zdklade miesta pobytu alebo usadenia zadavatela.
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Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy nesmt obmedzovat poskytovanie svojich sluzieb na ,eurépsku politickd stranu*
v zmysle jej vymedzenia v ¢lanku 2 bode 3 nariadenia (EU, Euratom) ¢. 1141/2014, ani na politickii skupinu v Eurépskom
parlamente vylu¢ne na zaklade jej miesta usadenia.

2. Bez toho, aby boli dotknuté prisnejsie vnutrostitne pravidld, sa pocas poslednych troch mesiacov pred volbami alebo
referendom organizovanymi na tirovni Unie alebo na ndrodnej, regionalnej alebo miestnej tirovni v ¢lenskom state sluzby
politickej reklamy tykajiice sa tychto volieb alebo referenda poskytujii len zaddvatelovi alebo poskytovatelovi sluzieb
konajiicemu v mene zadéavatela, ktory o sebe vyhlasi, Ze je:

a) obcanom Unie; alebo

b) statnym prisluinikom tretej krajiny s trvalym pobytom v Unii, ktory md pravo volit v tychto volbach alebo v tomto
referende v stilade s vniitrodtatnym pravom clenského $titu trvalého pobytu; alebo

¢) pravnickou osobou usadenou v Unii, ktorti v kone¢nom désledku nevlastni ani neriadi §tétny prislusnik tretej krajiny,
s vynimkou §tatnych prislusnikov tretich krajin uvedenych v pismene b), alebo pravnickd osoba usadend v tretej krajine.

KAPITOLA II

POVINNOSTI TY’KAJI’JCE SA TRANSPARENTNOSTI A NALEZITE] STAROSTLIVOSTI V PRIPADE SLUZIEB POLITICKE]
REKLAMY

Cldnok 6
Povinnosti tykajice sa transparentnosti a néleZitej starostlivosti v pripade sluZieb politickej reklamy

1. Sluzby politickej reklamy sa poskytujii transparentnym sposobom v stilade s povinnostami stanovenymi v tomto
¢lanku, ¢ldnkoch 7 az 17 a v ¢lanku 21.

2. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zabezpecia, aby zmluvné dojednania uzatvorené na poskytovanie sluzby
politickej reklamy umoznovali dodrziavanie prislusnych ustanoveni tohto nariadenia vritane ustanoveni o rozdeleni
zodpovednosti a ustanoveni tykajucich sa tiplnosti a presnosti informacii.

Cldnok 7
Identifikicia sluZieb politickej reklamy

1. Poskytovatel reklamnych sluzieb poziada zadavatelov a poskytovatelov reklamnych sluzieb konajicich v mene
zaddvatelov, aby vyhldsili, ¢ reklamnd sluzba, o ktorej poskytnutie poziadali poskytovatela reklamnych sluzieb,
predstavuje sluzbu politickej reklamy v zmysle clinku 3 bodu 5, a & splitaji poziadavky podla clinku 5 ods. 2.
Zadavatelia a poskytovatelia reklamnych sluzieb konajiici v mene zadavatelov urobia takéto pravdivé vyhldsenia
a zodpovedaju za ich presnost.

2. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zabezpecia, aby sa v zmluvnych dojednaniach uzatvorenych na
poskytovanie sluzby politickej reklamy od zaddvatela alebo poskytovatelov reklamnych sluzieb, ktori konajii v mene
zadavatelov, vyzadovalo poskytnutie vyhldsenia v stlade s odsekom 1 tohto ¢lanku a relevantnych informdcii, ktoré sii
potrebné na dodrziavanie siladu s ¢ldnkom 9 ods. 1, ¢linkom 11 od. 1 a ¢ldnkom 12 ods. 1. Uvedené informdcie sa
zasielajii bez zbyto¢ného odkladu a musia byt iplné a spravne.
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3. Zadavatelia poskytuju a zabezpecujii presnost informadcii, ktoré poskytovatelia sluzieb politickej reklamy potrebuji
na dosiahnutie stiladu s ¢ldnkom 9 ods. 1 pism. a), d), €) a f), cldnkom 11 ods. 1 pism. a) a7 d) a ¢ldnkom 12 ods. 1 pism.
a), b), ¢), e), h) a k) pred alebo pocas obdobia uverejnenia, dodania alebo $irenia politického reklamného ozndmenia.

Ak zadédvatel alebo poskytovatel reklamnych sluzieb konajici v mene zaddvatela zisti, Ze informdcie, ktoré zaslal, sa
zmenili, zabezpe¢i, aby sa aktualizované informdcie zaslali prislusnému poskytovatelovi sluzieb politickej reklamy vcas,
a aby boli aplné a presné.

Ked zaddvatel alebo poskytovatel reklamnych sluzieb konajiici v mene zadévatela zisti, Ze akékolvek informdcie, ktoré
zaslal alebo uverejnil vydavatel politickej reklamy, st netplné alebo nesprdvne, bez zbyto¢ného odkladu kontaktuje
dotknutého vydavatela politickej reklamy a zasle mu tiplné alebo opravené informdcie.

4. Poskytovatelia sluZieb politickej reklamy vyZzadujti, aby zadévatelia alebo poskytovatelia reklamnych sluzieb konajtici
v mene zadévatelov, ktori predlozia vyhldsenie alebo informdcie v stilade s tymto ¢ldnkom, ktoré st zjavne chybné, opravili
svoje vyhldsenie alebo tieto informdcie. Zaddvatelia alebo poskytovatelia reklamnych sluzieb, ktori konaji v mene
zaddvatel'ov, vykonaja bez zbyto¢ného odkladu takéto opravy, ktoré musia byt tiplné a presné.

5. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy pomocou online rozhrania zarucia, aby online rozhranie bolo navrhnuté
a organizované tak, aby zaddvatelom a poskytovatelom reklamnych sluzieb konajiicim v mene zaddvatel'ov ulah¢ovalo
plnenie ich povinnosti uvedenych v odseku 1 tohto ¢ldnku a v ¢ldnku 9 ods. 1.

Cldnok 8

Identifikdcia politického reklamného ozndmenia

1. Na tcely urcenia, ¢ posolstvo predstavuje politické reklamné ozndmenie v zmysle ¢lanku 3 bodu 2 pism. b), sa
zohladnia vSetky jeho vlastnosti vritane:

a) obsahu posolstva;

b) zadédvatela posolstva;

c) jazyka pouzitého na prenos posolstva;

d) kontextu, v ktorom sa posolstvo prendsa, vritane obdobia Sirenia;

e) prostriedkov, ktorymi sa posolstvo pripravuje, umiestiiuje, propaguje, uverejiiuje, doddva alebo $iri;
f) cielovej skupiny;

g) ciela posolstva.

2. Komisia vypracuje spolo¢né usmernenia s cielom prispiet k riadnemu uplatiiovaniu tohto ¢lanku.

Cldnok 9

Vedenie zdznamov

1. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy uchovévaji v rozsahu potrebnom na zarucenie stladu s tymto nariadenim
informdcie, ktoré ziskaja pri poskytovani svojich sluzieb, o:

a) politickom reklamnom ozndmeni alebo politickej reklamnej kampani, s ktorou je sluzba spojend alebo s ktorou st
sluzby spojené;
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b) konkrétnej sluzbe alebo konkrétnych sluzbéch, ktorti alebo ktoré poskytli v stvislosti s politickou reklamou;

¢) sumdch, ktoré vyfakturovali za poskytnutii sluzbu alebo poskytnuté sluzby, a hodnote inych vyhod ziskanych ¢iasto¢ne
alebo tiplne vymenou za poskytnutd sluzbu alebo poskytnuté sluzby; a

d) informdacidch o verejnom alebo sukromnom pdvode tychto stim a inych vyhod uvedenych v pismene c), ako aj o tom, ¢i
pochddzali z Unie alebo mimo nej;

e) totoznosti a kontaktnych tdajoch zaddvatela politického reklamného ozndmenia a v nalezitom pripade subjektu, ktory
zadéavatela v kone¢nom dosledku riadi, a v pripade pravnickych osob o ich mieste usadenia; a

f) v ndlezitom pripade o volbach, referende, legislativnom alebo regula¢nom procese, s ktorymi je politické reklamné

oznamenie spojené.

2. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy vynalozia primerané dsilie na zabezpelenie toho, aby informacie
uchovévané podla odseku 1 boli Gplné a presné.

3. Informdcie uvedené v odseku 1 majt pisomni alebo elektronickd formu. Tieto informdcie sa uchovévajil v strojovo
Citatelnom formadte sedem rokov od ddtumu poslednej pripravy, umiestnenia, propagdcie, uverejnenia, dodania alebo
$irenia v zdvislosti od konkrétnych okolnosti.

4. Tento ¢ldnok sa nevztahuje na mikropodniky, ktoré spifiaji podmienky podla clanku 3 ods. 1 smernice 2013/34/EU,
ak je poskytovanie reklamnych sluzieb ¢isto okrajové a doplnkové vo vztahu k ich hlavnym ¢innostiam.

Cldnok 10

Zasielanie informicii vydavatelovi politickej reklamy

1. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zabezpecia, aby sa informdcie uvedené v ¢lanku 9 ods. 1 poskytli
vydavatelom politickej reklamy vcas, dplne a presne, aby vydavatelia politickej reklamy mohli splnit svoje povinnosti
podla tohto nariadenia.

Kazdy poskytovatel sluzieb politickej reklamy poskytuje informdcie uvedené v prvom pododseku pocas poskytovania
prislusnej sluzby a v stlade s osvedéenymi postupmi a odvetvovymi normami, ak je to technicky mozné, prostrednictvom
Standardizovaného automatizovaného procesu.

Ak je vydavatel politickej reklamy jedinym poskytovatefom sluzieb politickej reklamy, zaddvatel zasle relevantné
informdcie vydavatelovi politickej reklamy.

2. Ak poskytovatel sluzieb politickej reklamy zisti, Ze informadcie, ktoré poskytol, sa zmenili, zaisti, aby sa aktualizované
informdcie poskytli prislusnému vydavatelovi politickej reklamy.

Cldnok 11

Poziadavky na oznacovanie a transparentnost pre kazdé politické reklamné ozndmenie

1. Vydavatelia politickej reklamy zabezpecia, aby sa kazdé politické reklamné ozndmenie spristupnilo spolu s tymito
jasne, zretelne a jednoznacne uvedenymi informdciami:

a) vyhldsenie, Ze ide o politické reklamné ozndmenie;

b) totoznost zaddvatela politického reklamného ozndmenia a v ndlezitom pripade subjektu, ktory zaddvatela v kone¢nom
dosledku riadi;
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¢) v ndlezitom pripade volby, referendum, legislativny alebo regulacny proces, s ktorymi je politické reklamné ozndmenie
spojené;

d) v ndlezitom pripade vyhldsenie o tom, Ze politické reklamné ozndmenie bolo predmetom technik cielenia alebo
dodévania reklamy;

) ozndmenie o transparentnosti obsahujice informécie uvedené v ¢lanku 12 ods. 1 alebo jasné uvedenie informécie
o tom, kde ho mozno lahko a priamo ziskat.

2. Vydavatelia politickej reklamy zabezpecia tplnost informdcii uvedenych v odseku 1. Vydavatelia politickej reklamy
zabezpecia presnost informdcii o tom, kde mozno ziskat ozndmenie o transparentnosti uvedené v odseku 1 pism. e).

3. Informdcie uvedené v odseku 1 sa spristupnia vo forme oznacenia prisposobeného pouzitému médiu.

Uvedené oznacenia musia byt vidite[né, umoziovat fyzickym osobam lahko identifikovat politické reklamné ozndmenie
ako také a zostat na mieste v pripade dalsieho Sirenia politického reklamného ozndmenia.

4. Komisia do 10. jala 2025 prijme vykonavacie akty, ktorymi sa stanovi formdt a vzor oznacen{ uvedenych v odseku 3.
Uvedenymi vykondvacimi aktmi sa zabezpedi, aby sa oznalenia prisposobili pouzitému médiu, a to aj v pripade
audiovizudlnych a tlacenych médii, ako aj online a offline reklamy, pricom sa zohladnia osobitné vlastnosti tohto média,
ako aj najnovsi technologicky vyvoj a vyvoj na trhu, prislusny vedecky vyskum a najlepsie postupy.

Uvedené vykondvacie akty sa prijma v stlade s postupom preskiimania uvedenym v ¢lanku 29 ods. 2.

5. Clenské stity vrdtane prislusnych orgdnov a Komisia podporia vypracovanie dobrovolnych kédexov sprivania
urlenych na to, aby prispeli k spravnemu uplatiiovaniu tohto ¢lanku, pricom vezmi do Gvahy osobitné vlastnosti
prislusnych zapojenych poskytovatelov sluzieb a osobitné potreby mikropodnikov a malych a strednych podnikov, ktoré
splitaji podmienky podla ¢ldnku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU.

Cldnok 12

Ozndmenia o transparentnosti

1. Vydavatelia politickej reklamy zabezpecia, aby ozndmenie o transparentnosti uvedené v ¢ldnku 11 ods. 1 pism. e)
obsahovalo tieto informécie:

a) totoznost zaddvatela a v ndlezitom pripade subjektu, ktory zaddvatela v kone¢nom désledku riadi, vrtane ich mena,
e-mailovej adresy a v pripade zverejnenia ich aj postovej adresy, a ak zaddvatelom nie je fyzickd osoba, adresy, na
ktorej je usadeny;

b) informécie poZzadované podla pismena a) o fyzickej alebo pravnickej osobe, ktord poskytuje odplatu vymenou za

politické reklamné ozndmenie, ak tito osoba nie je zaddvatelom alebo subjektom, ktory zaddvatela v kone¢nom
dosledku riadi;

c) obdobie, pocas ktorého ma byt politické reklamné ozndmenie uverejnené, dodané alebo sirené;

d) sdhrnné vynalozené sumy a sthrnnd hodnota inych vyhod, ktoré ziskali poskytovatelia sluzieb politickej reklamy
vratane tych, ktoré ziskal vydavatel, ¢iastocne alebo tplne vymenou za sluzby politickej reklamy a v ndleZitom pripade
za politickd reklamnti kampari;

e¢) informdcie o verejnom alebo sikromnom povode sim a inych vyhod uvedenych v pismene d), ako aj o tom, ¢i
pochddzali z Unie alebo mimo nej;
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f) metodiku pouzitd na vypocet sim a hodnoty uvedenych v pismene d);

g) v ndlezitom pripade informdcie o volbach alebo referendéch a legislativnych ¢ regulacnych procesoch, s ktorymi je
politické reklamné ozndmenie spojené;

h) akje politické reklamné ozndmenie spojené s konkrétnymi volbami alebo referendami, odkazy na oficidlne informdcie
o podmienkach ticasti na prislusnych volbach alebo referendach;

i) v nélezitom pripade odkazy na eurépsky archiv online politickych reklamnych ozndmeni uvedeny v ¢lanku 13;
j)  informdacie o mechanizmoch uvedenych v ¢lanku 15 ods. 1;

k) v nalezitom pripade, ¢i predchddzajiice uverejnenie politického reklamného ozndmenia alebo jeho predchddzajicej
verzie bolo pozastavené alebo ukonéené z dovodu porusenia tohto nariadenia;

) v ndlezitom pripade vyhldsenie o tom, Ze politické reklamné ozndmenie bolo podrobené technikdm cielenia alebo
technikdm dodévania reklamy na zdklade pouzitia osobnych tdajov vritane informdcif uvedenych v ¢lanku 19 ods. 1
pism. c) a e);

m) v nélezitom pripade a ak je to technicky uskutocnitelné, dosah politického reklamného ozndmenia v zmysle po¢tu jeho
zobrazeni a stvisiacich interakcif.

2. Vydavatelia politickej reklamy zabezpecia, aby informdcie uvedené v odseku 1 boli tplné.

Vydavatelia politickej reklamy zabezpecia presnost informdcii uvedenych v odseku 1 pism. d), f), i), j) a m), pred obdobim
uverejnenia, dodania alebo $irenia politického reklamného ozndmenia a pocas neho.

Ked poskytovatel sluzieb politickej reklamy zisti, Ze akékolvek informdcie, ktoré zasiela alebo uverejiiuje vydavatel
politickej reklamy, s netiplné alebo nesprdvne, bez zbyto¢ného odkladu kontaktuje dotknutého vydavatela politickej
reklamy a zasle mu tplné alebo opravené informdcie.

Ak vydavatel politickej reklamy akymkolvek sposobom zisti, Ze informdcie uvedené v ¢ldnku 11 ods. 1 a odseku 1 tohto
¢lanku st nedplné alebo nepresné, vynalozi maximadlne dsilie, a to aj kontaktovanim zaddvatela alebo poskytovatelov
sluzieb politickej reklamy, aby tieto informécie doplnili alebo opravili bez zbyto¢ného odkladu.

Ak informdcie nemozno bez zbyto¢ného odkladu doplnit alebo opravit, vydavatel politickej reklamy nespristupni toto
politické reklamné ozndmenie alebo bez zbyto¢ného odkladu prerusi jeho uverejnenie, dodanie alebo Sirenie.

Vydavatel' politickej reklamy bez zbyto¢ného odkladu informuje prislusnych zaddvatelov alebo poskytovatelov sluzieb
politickej reklamy o v3etkych rozhodnutiach prijatych podla piateho pododseku tohto odseku.

3. Ozndmenia o transparentnosti musia byt sicastou kazdého politického reklamného ozndmenia alebo sa musia dat
lahko ziskat kedykolvek pocas obdobia uverejnenia politického reklamného ozndmenia.

Ozndmenia o transparentnosti sa aktualizuji pocas celého obdobia uverejnenia politického reklamného ozndmenia,
predkladaji sa vo formdte, ktory je lahko pristupny a aspofi pri elektronickom spristupneni politického reklamného
ozndmenia dostupny v strojovo Citatelnom formdte. Musia byt napisané v jazyku politického reklamného ozndmenia.
Vydavatelia politickej reklamy, ktori pontkaja sluzby v Unii, zabezpedia, aby oznimenia o transparentnosti spliiali
uplatnitelné poZiadavky na pristupnost, a to aj, ak je to technicky mozné, spristupnenim informdcii prostrednictvom viac
ako jedného zmyslového kanila.
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Ozndmenia o transparentnosti musia byt jasne viditelné a pouzivatelsky tstretové, a to aj pouzitim jednoduchého jazyka.

4. Vydavatelia politickej reklamy uchovavaja svoje ozndmenia o transparentnosti spolu so vietkymi ich Gpravami pocas
obdobia siedmich rokov od posledného uverejnenia prislusného politického reklamného ozndmenia.

5. Odsek 4 tohto ¢ldnku sa nevztahUJe na mikropodniky, ktoré spliajii podmienky podla clanku 3 ods.
smernice 2013/34/EU, za predpokladu, Ze poskytovanie reklamnych sluzieb je Cisto okrajové a doplnkové vo vztahu k 1ch
hlavnym ¢innostiam.

6.  Komisia je splnomocnend prijimat delegované akty v stlade s ¢lankom 28 s cielom zmenit toto nariadenie pridanim
pismen do zoznamu pismen v odseku 1 tohto ¢lanku a dpravou pismena f) odseku 1 tohto ¢lanku vzhladom na
technologicky vyvoj, trhové postupy, relevantny vedecky vyskum, vyvoj dohladu prislusnych orgdnov a nimi vydané
prislusné usmernenia, za predpokladu, Ze takdto zmena je potrebnd na pochopenie SirSiecho kontextu politického
reklamného ozndmenia a jeho cielov.

7. Komisia do 10. jila 2025 prijme vykondvacie akty s cielom stanovit formdt ozndmenia o transparentnosti
a poskytnit jeho technické $pecifikdcie, aby sa zabezpecilo jeho prisposobenie pouzitému médiu vritane audiovizudlnych
a tlacenych médif, ako aj online a offline reklamy, pricom zohl'adni najnovsi technologicky vyvoj a vyvoj na trhu, prislusny
vedecky vyskum a najlepsie postupy a osobitné potreby mlkropodmkov malych a strednych podnikov, ktoré spinaj
podmienky podla ¢lanku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU.

Uvedené vykondvacie akty sa prijma v stlade s postupom preskiimania uvedenym v ¢lanku 29 ods. 2.

Cldnok 13

Eurépsky archiv online politickych reklamnych ozndmeni

1.  Komisia zriadi a zabezpedi, priamo alebo zverenim tejto zodpovednosti riadiacemu orga'mu spravu eurdpskeho
archivu online politickych reklamnych ozndmeni (dalej len ,eurdpsky archiv‘), ktory je verejnym archivom vsetkych
online politickych reklamnych oznameni uverejnenych v Unii alebo uréenych obéanom Unie alebo osobdm s pobytom
v Unii. Tento archiv obsahuje:

a) funkciu umozZiiujicu pristup verejnosti k online politickym reklamnym ozndmeniam spolu s informdciami, ktoré
poskytuji vydavatelia politickej reklamy uvedeni v ¢lanku 12 ods. 1 v stvislosti s kazdym online politickym
reklamnym ozndmenim od okamihu jeho prvého uverejnenia; informécie st dostupné v strojovo ¢itatelnom forméte,
umoziuji vyhladdvanie na zdklade viacerych kritérif a st verejne pristupné prostrednictvom jediného portélu;

b) hostingovt sluzbu, ktord zabezpecuje dostupnost online politickej reklamy a informdcii, ktoré boli spolu s fiou
uverejnené a st uvedené v ¢ldnku 12 ods. 1, pocas celého obdobia, pocas ktorého sa politické reklamné ozndmenie
spristupiiuje, a pocas siedmich rokov od posledného spristupnenia politického reklamného ozndmenia; uvedend
hostingova sluzba a pristup k uchovdvanym informacidm re$pektuji a nemaji vplyv na ziadne pravne poziadavky na
odstranenie politického reklamného ozndmenia a informacii, ktoré boli spolu s nim uverejnené; uvedend hostingova
sluzba je bezplatnd pre vydavatelov politickej reklamy, ktorf do eurépskeho archivu vkladajii online politické reklamné
ozndmenie.

2. Vydavatelia politickej reklamy, ktori st velmi velkymi online platformami a velmi velkymi internetovymi
vyhladdva¢mi, zabezpecia, aby sa kazdé politické reklamné ozndmenie spolu s informédciami uvedenymi v ¢lanku 12
ods. 1 tohto nariadenia spristupnilo v archive uvedenom v ¢lanku 39 nariadenia (EU) 2022/2065. Tito vydavatelia
politickej reklamy okrem toho umoznia pristup k tymto informdcidm prostrednictvom eurdpskeho archivu od okamihu
uverejnenia a na celé obdobie, pocas ktorého spristupiuji politické reklamné ozndmenie, a pocas siedmich rokov od
posledného spristupnenia politického reklamného ozndmenia na svojich online rozhraniach.
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3. Ak vydavatelia politickej reklamy odstrania konkrétne politické reklamné ozndmenie alebo znemozZnia pristup
k nemu na zdklade idajnej nezdkonnosti alebo nezlucitelnosti so svojimi obchodnymi podmienkami, nadalej poskytujt
pristup k informdcidm pozadovanym v ¢ldnku 12 ods. 1 tohto nariadenia pocas obdobia uvedeného v ¢lanku 9 ods. 3
tohto nariadenia. Touto poZziadavkou nie st dotknuté poZiadavky stanovené v ¢lanku 9 ods. 2 pism. a) bode i), ¢lanku 17
ods. 3 pism. a) aZ €) a clanku 39 ods. 3 nariadenia (EU) 2022/2065.

4. Vydavatelia politickej reklamy okrem vydavatelov politickej reklamy uvedenych v odseku 2 tohto ¢ldnku, ktorf
uverejiiujui politické reklamné ozndmenie prostrednictvom online sluzby, spristupnia kazdé takéto politické reklamné
ozndmenie a informécie pozadované podla ¢lanku 12 ods. 1 v eurépskom archive najneskoér 72 hodin po prvom
uverejneni politického reklamného ozndmenia.

5. Komisia alebo pripadne riadiaci orgdn uvedeny v odseku 1 nenesie Ziadnu zodpovednost za Gplnost a presnost
politickej reklamy a informacii, ktoré v nej boli uverejnené, ani za jej stlad s prislusnym pravom Unie alebo vnitro$tatnym
pravom a inymi uplatnitelnymi zdviznymi pravidlami.

6.  Komisia do 10. aprila 2026 prijme vykondvacie akty v stlade s ¢ldnkom 29 s cielom stanovit podrobné pravidld
poskytovania spolo¢nej $truktiry adajov, tandardizovanych metatidajov na ulahcenie zaclenenia politickych reklamnych
ozndmeni do eurdpskeho archivu a indexdcie politickej reklamy internetovymi vyhladava¢mi, Standardizovanou
autentifikdciou a spoloénym aplika¢nym programovacim rozhranim s cielom umoznit pristup k agregécii informdacii
uverejnenych online podla tohto nariadenia prostrednictvom jednotného portélu.

Pri prijimani uvedenych vykondvacich aktov Komisia zohladni technologicky, trhovy a vedecky vyvoj a zameria sa na
dosiahnutie tychto cielov:

a) umoznit verejny pristup k informdcidm uvedenym v odsekoch 1, 2 a 3 prostrednictvom eurdpskeho archivuy;

b) umoznit jednoduchy pristup verejnosti k online ozndmeniam o transparentnosti prostrednictvom pouZzitia spoloéného
aplika¢ného programovacieho rozhrania, ktoré by umoznilo pristup k ozndmeniam a vyhladdvanie v prislusnych
databdzach;

¢) podporovat pristup tretich strdn a verejnosti k ozndmeniam o transparentnosti, a to aj umoznenim analyzy online

ozndmeni o transparentnosti a ich prezentdcie prostrednictvom pouzZivatelsky dstretového jednotného portélu
a vyhladévacich sluzieb.

Cldnok 14

Pravidelné poddvanie sprav o sluzbéch politickej reklamy

1. Vydavatelia politickej reklamy prilozia k svojej sprave o hospoddreni v zmysle ¢lanku 19 smernice 2013/34/EU
informdcie o sumach alebo hodnote inych vyhod, ktoré ziskali ¢iasto¢ne alebo tplne vymenou za poskytnuté sluzby, a to
vratane informdcif o pouziti technik cielenia a technik doddvania reklamy, agregovanych podla kampane.

Vydavatelia politickej reklamy spristupnia informécie uvedené v prvom pododseku prislusnym orgdnom zodpovednym za
audit politickych aktérov alebo dohlad nad nimi, ak st takéto organy zriadené podla vnitrostitneho prava.

2. Odsek 1 tohto ¢lanku sa neuplatiiuje na mikropodniky, malé alebo stredné podniky, ktoré splfajii podmienky podla
¢lanku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU.

Cldnok 15

Upozornenie na potencidlne politické reklamné ozndmenia, ktoré nie sd v silade s pravidlami

1. Vydavatelia politickej reklamy musia mat potrebné mechanizmy, ktoré umoznia fyzickym alebo pravnickym osobam
upozornit na to, Ze konkrétne politické reklamné ozndmenie, ktoré uverejnili, nie je v stlade s tymto nariadenim.
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2. Mechanizmy uvedené v odseku 1 musia byt bezplatné, pouzivatelsky tstretové a lahko pristupné, a to aj na zdklade
ozndmenia o transparentnosti. Ak je to technicky mozné, tieto mechanizmy umoZiuju podadvanie upozorneni
v elektronickej forme.

3. Uvedené mechanizmy ulah¢ia predkladanie presnych a odévodnenych upozorneni vydavatelom politickej reklamy,
aby mohli identifikovat nestlad predmetnych politickych reklamnych ozndmeni s tymto nariadenim. Vydavatelia politickej
reklamy na tento ticel prijmii opatrenia potrebné na to, aby umoznili a ulah¢ili podévanie upozorneni obsahujicich vsetky
tieto prvky:

a) podlozené vysvetlenie dovodov, na zdklade ktorych fyzickd alebo pravnickd osoba predkladajiica upozornenie tvrdi, ze
predmetné politické reklamné ozndmenie nie je v siilade s tymto nariadenim;

b) informdcie umoziujice identifikdciu politického reklamného ozndmenia;

¢) meno a e-mailovt adresu fyzickej alebo pravnickej osoby, ktord poddva upozornenie.

4. Vydavatelia politickej reklamy bez zbyto¢ného odkladu poslii potvrdenie o prijati upozornenia podla odseku 1
fyzickej alebo pravnickej osobe, ktord ho podala.

5. Vydavatelia politickej reklamy, ktori st velmi velkymi online platformami a velmi velkymi internetovymi
vyhladdvacmi, bez zbytocného odkladu:

a) preskiimaji a zaoberajii sa upozorneniami, ktoré dostali podla odseku 1, s ndleZitou starostlivostou, nesvojvolne
a objektivne;

b) informuju fyzickd alebo pravnickd osobu, ktord podala upozornenie uvedené v odseku 1, o ndslednych opatreniach,
ktoré sa v nadvdznosti nani prijali.

6.  Vydavatelia politickej reklamy, ktori nie st velmi velkymi online platformami a velmi velkymi internetovymi

vyhladdva¢mi, bez zbyto¢ného odkladu:

a) vynalozia maximdlne Gsilie, aby preskdmali a zaoberali sa upozorneniami, ktoré dostali podla odseku 1, s ndlezitou
starostlivostou, nesvojvolne a objektivne;

b) informuji aspor na poziadanie fyzickd alebo pravnickid osobu, ktord podala upozornenie uvedené v odseku 1 tohto
¢lanku, o opatreniach, ktoré sa v nadviznosti nai prijali; vydavatelia politickej reklamy, ktori sa povazuji za
mikropodniky podla ¢linku 3 ods. 1 smernice 2013/34/EU, vynalozia maximélne usilie na zarucenie svojho stladu
s tymto pismenom.

7.V poslednom mesiaci pred volbami alebo referendom vydavatelia politickej reklamy spracuji kazdé upozornenie,
ktoré dostant o politickom reklamnom ozndmeni stvisiacom s danymi volbami alebo referendom, do 48 hodin za
predpokladu, Ze toto upozornenie mozno tplne spracovat na zdklade informécii, ktoré si v fiom uvedené. Vydavatelia
politickej reklamy, ktorf sa povazuji za mikropodniky, malé podniky alebo stredné podniky podla ¢ldnku 3 ods. 1, 2 a 3
smernice 2013/34/EU, vynalozia maximdlne Gsilie na to, aby bez zbyto¢ného odkladu spracovali vetky upozornenia,
ktoré dostanti v stivislosti s politickym reklamnym ozndmenim tykajicim sa danych volieb alebo referenda.

8.  Vydavatelia politickej reklamy poskytujii jasné a pouzivatelsky ustretové informdcie o moznostiach ndpravy
v stvislosti s politickjm reklamnym ozndmenim, ktorého sa upozornenie tyka, a v nélezitom pripade o pouZivani
automatizovanych prostriedkov na spracovanie upozornent.

9.  Vydavatelia politickej reklamy bez zbytoéného odkladu informuji dotknutych zadévatelov alebo poskytovatelov
sluzieb politickej reklamy o vsetkych opatreniach, ktoré prijma v nadvaznosti na upozornenia podla tohto ¢ldnku a ktoré
maju vplyv na dostupnost alebo prezentdciu dotknutého politického reklamného ozndmenia.
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10.  Vydavatelia politickej reklamy moZu reagovat na viacndsobné upozornenia podla odseku 1 tykajice sa toho istého
reklamného ozndmenia alebo tej istej reklamnej kampane spolocne, a to aj pomocou automatizovanych néstrojov alebo
vyhldsenim na svojom webovom sidle s odkazom na prislusné upozornenia.

11. Komisia mozZe po konzulticii so siefou ndrodnych kontaktnych miest uvedenou v ¢linku 22 ods. 8 vydat
usmernenia na pomoc vydavatelom politickej reklamy pri uplatfiovani tohto ¢lanku.

Cldnok 16

Zasielanie informdcii prisluSnym vniitrostitnym orgidnom

1. Nadcely overenia stladu s ¢lankami 9, 11, 12 a 14 maja prislusné vnitrostatne orgdny pravomoc poZadovat, aby im
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy zaslali akékolvek potrebné informdcie. Zasielané informdcie musia byt tiplné,
spravne a doveryhodné a musia byt poskytnuté v jasnom, koherentnom, konsolidovanom a zrozumitelnom formate. Ak
je to technicky mozné, informacie sa zasielaja v §tandardizovanom a strojovo Citatelnom formate.

2. Ziadost uvedend v odseku 1 musi obsahovat tieto prvky:

a) odovodnenie vysvetlujiice Gcel, na ktory sa informdcie pozaduju, pokial ciefom Ziadosti nie je predchddzanie trestnym
¢inom alebo zdvaznym spravnym deliktom, ich odhalovanie, vySetrovanie a stthanie a pokial by tento ciel nebol
uvedenim od6vodnenia ohrozeny;

b) informécie o opravnom prostriedku, ktory md prislusny poskytovatel sluzieb politickej reklamy a zaddvatel sluzby
politickej reklamy k dispozicii.

3. Po prijati ziadosti podla odseku 1 tohto ¢ldnku poskytovatelia sluzieb politickej reklamy do dvoch pracovnych dni
potvrdia prijatie tejto Ziadosti a informujd prislusny vnutro§titny orgdn o krokoch, ktoré podnikli na jej vybavenie.
Prislusny poskytovatel sluzieb politickej reklamy poskytne pozadované informacie do 6smich pracovnych dni.
Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy, ktori sa povazujd za mikropodniky, malé alebo stredné podniky podla clanku 3
ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU, vynaloZia primerané usilie na poskytnutie pozadovanych informdacii do 12
pracovnych dni a ndsledne bez zbyto¢ného odkladu.

4. Odchylne od odseku 3 tohto ¢lanku poskytnt poskytovatelia sluzieb politickej reklamy pocas posledného mesiaca
pred volbami alebo referendom pozadované informécie, ktoré maji k dispozicii, bez zbytocného odkladu a najneskor do
48 hodin. Avsak poskytovatelia sluZieb politickej reklamy, ktori sa povazuji za mikropodniky alebo malé podniky podla
¢lanku 3 ods. 1 a 2 smernice 2013/34/EU, poskytnii pozadované informdcie, ktoré maji k dispozicii, bez zbytocného
odkladu a podla moznosti pred ddtumom volieb alebo referenda.

5. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy urcia kontaktné miesto na komunikdciu s prislusnymi vnitrodtitnymi
orgdnmi. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy, ktor{ sa povazujti za mikropodniky, malé alebo stredné podniky podla
¢lanku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU, mdzu ako kontaktné miesto uréit externt fyzickii osobu.

Cldnok 17

Zasielanie informdcii inym zainteresovanym subjektom

1. Na ziadost zainteresovanych subjektov poskytovatelia sluZieb politickej reklamy bezodkladne a bezplatne, a ak je to
technicky mozné v strojovo C(itatelnom formdte zasli uvedenym subjektom informécie, ktoré musia mat tito
poskytovatelia sluzieb politickej reklamy podla ¢lankov 9, 11 a 12.
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2. Zainteresované subjekty pozadujtice zaslanie informécii podla odseku 1 musia byt nezdvislé od obchodnych zdujmov
a musia patrit do jednej alebo viacerych z tychto kategorif:

a) prevereni vyskumni pracovnici v sdlade s ¢linkom 40 ods. 8 nariadenia (EU) 2022/2065;

b) ¢lenovia organizdcie obcianskej spolo¢nosti, ktorej Statutdirnym cielom je chranit a presadzovat verejny zdujem,
oprévnenej podla vnitrostitneho préva alebo prava Unie;

c) politicki aktéri;

d) nérodni alebo medzindrodni pozorovatelia volieb uznani v ¢lenskom $tdte; alebo

€) novinari.

3. Nazdklade ziadosti zainteresovaného subjektu poskytovatel sluzieb politickej reklamy vynalozi maximalne usilie, aby

poskytol pozadované informécie alebo od6vodnent odpoved podla odseku 5 ¢o najskor, najneskor vsak do jedného
mesiaca.

4. Pri priprave informdcii, ktoré sa maji poskytnit podla odseku 1, moze poskytovatel sluzieb politickej reklamy
agregovat prislusné sumy alebo ich uviest v rdmci rozpitia v rozsahu potrebnom na ochranu svojich opravnenych
obchodnych zdujmov.

5. Ak s ziadosti podla odseku 1 zjavne nejasné, neprimerané alebo sa tykajii informacii, ktoré nema poskytovatel
sluzieb politickej reklamy, tento poskytovatel moze poskytnutie pozadovanych informécii odmietnut. V takychto
pripadoch poskytovatel sluzieb politickej reklamy zasle zainteresovanému subjektu, ktory podal Ziadost, odévodnent
odpoved spolu s informdciami o moznostiach ndpravy v nédlezitom pripade vrdtane tych, ktoré existuji podla smernice
(EU) 2020/1828.

6. Ak si vybavovanie Ziadosti podla odseku 1 vyzaduje zna¢né ndklady, poskytovatel sluzieb politickej reklamy moze
Gctovat primerany a Gmerny poplatok, ktory v Ziadnom pripade nepresiahne administrativne naklady na poskytnutie
pozadovanych informdcif.

7. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy znd3aji bremeno preukdzania, Ze Ziadost je zjavne nejasnd, neprimerand
alebo sa tyka informdcif, ktoré nemaji k dispozicii, alebo Ze Ziadosti si vyZaduju znaéné ndklady na spracovanie.

KAPITOLA III

CIELENIE A DODAVANIE ONLINE POLITICKE] REKLAMY

Cldnok 18

Osobitné poziadavky tykajiice sa technik cielenia a technik doddvania reklamy v sivislosti s online politickou
reklamou

1. Techniky cielenia alebo techniky doddvania reklamy, ktoré zahftiajt spractivanie osobnych tdajov v stvislosti s online
politickou reklamou, st povolené, iba ak st splnené tieto podmienky:
a) prevadzkovatel ziskal osobné tidaje od subjektu adajov;

b) subjekt tdajov poskytol vyslovny sdhlas v zmysle nariadeni (EU) 2016/679 a (EU) 20181725 so spracovanim
osobnych tidajov samostatne na ticely politickej reklamy; a

¢) uvedené techniky nezahffiaji ,profilovanie* v zmysle vymedzenia v ¢linku 4 bode 4 nariadenia (EU) 2016/679
a v cldnku 3 bode 5 nariadenia (EU) 20181725 s pouzitim osobitnych kategérii osobnych ddajov uvedenych
v ¢ldnku 9 ods. 1 nariadenia (EU) 2016/679 a v ¢ldnku 10 ods. 1 nariadenia (EU) 2018/1725.
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2.V suvislosti s politickou reklamou sa zakazuji techniky cielenia alebo techniky doddvania reklamy, ktoré zahftiaja
spractivanie osobnych tdajov subjektu ddajov, o ktorom prevddzkovatel s primeranou istotou vie, Ze jeho vek je aspon
jeden rok pod vekovou hranicou opraviiujicou na dcast vo volbich stanovenou vndtro§titnymi pravidlami.
Dodrziavanim povinnosti stanovenych v tomto odseku sa prevddzkovatelovi neukladd povinnost spractvat dodato¢né
osobné tdaje s cielom posudit, ¢&i je vek subjektu tdajov jeden rok pod vekovou hranicou opravilujiicou na tcast vo
volbéch.

3. Tento ¢lanok sa nevztahuje na komunikéciu akejkolvek politickej strany, naddcie, zdruzenia alebo akéhokolvek iného
neziskového subjektu, na ich ¢lenov a byvalych ¢lenov alebo na komunikdciu, ako st informac¢né bulletiny, ktora suvisi s ich
politickou ¢innostou, pokial je tito komunikédcia zaloZend vylu¢ne na tdajoch o predplatnom, a preto sa obmedzuje
vylu¢ne na ich ¢lenov, byvalych ¢lenov alebo predplatitelov a je zaloZend na osobnych tidajoch, ktoré poskytli, a nezahfia
dalie spractvanie osobnych ddajov na ticel cielenia alebo iného dalsieho vyberu prijemcov a sprdv, ktoré dostdvaju.

4. Na tcely vykondvania poziadaviek nariadeni (EU) 2016/679 a (EU) 2018/1725 tykajicich sa poskytovania
vyslovného sthlasu, ako aj jeho odvolania po jeho udeleni, prevadzkovatelia zabezpecia, aby:

a) subjekt tidajov nebol poziadany o sthlas, ak uz automatizovanymi prostriedkami uviedol, Ze nesthlasi so spractivanim
tdajov na aéely politickej reklamy, pokial Ziadost nie je odévodnend podstatnou zmenou okolnosti;

b) sa subjektu ddajov, ktory neudeli svoj sthlas, pontkla rovnocennd alternativa vyuZivania online sluzby bez prijatia
politickej reklamy.

Clanok 19

Dodato¢né poZiadavky na transparentnost tykajiice sa technik cielenia a technik doddvania reklamy v stvislosti
s online politickou reklamou

1. Pri pouzivani technik cielenia alebo technik dodévania reklamy v savislosti s online politickou reklamou, ktoré
zahffiajd spractivanie osobnych dajov, musia prevddzkovatelia okrem inych poZziadaviek stanovenych v tomto nariadenf
a poziadaviek stanovenych v nariadeniach (EU) 2016679 a (EU) 2018/1725 dodrziavat tieto poziadavky:

a) prijat, implementovat a spristupnit verejnosti vnitornd politiku, ktord jasne a zrozumitelnym jazykom opisuje sposob
pouzivania takychto technik, a uchovévat takito politiku sedem rokov od posledného pouzitia tychto technik;

b) viest zdznamy o pouzivani takychto technik, prislusnych mechanizmoch a pouzitych parametroch;

) poskytnif spolu s uvedenim, Ze ide o politické reklamné ozndmenie dodato¢né informdcie potrebné na to, aby dotknutd
fyzickd osoba mohla pochopit pouzity postup a hlavné parametre pouzitych technik, ako aj to, ¢i bol na cielenie alebo
dodanie politickej reklamy pouzity systém umelej inteligencie alebo akékolvek dalsie analytické techniky vritane
tychto prvkov:

i) konkrétne skupiny prijemcov, na ktorych je reklama cielend, vratane parametrov pouzitych na uréenie prijemcov,
medzi ktorych sa reklama $iri;

ii) kategérie osobnych tdajov pouzitych na techniky cielenia alebo techniky doddvania reklamy;

iii) ciele, mechanizmy a logika zacielenia vrdtane parametrov zahrnutia a vyliCenia a doévody vyberu tychto
parametrov;

iv) zmysluplné informdcie o pouzivani systémov umelej inteligencie pri cieleni alebo doddvani politickej reklamy;
v) obdobie 3irenia politickej reklamy a pocet fyzickych oséb, medzi ktorymi sa politickd reklama $iri;

vi) odkaz na miesto alebo jednozna¢nt informdciu o mieste, kde mozno lahko ndjst politiku uvedend v pismene a);
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d) priprava interného ro¢ného postidenia rizika pouzivania technik cielenia a technik doddvania reklamy v oblasti
zdkladnych prév a slobod, ktorého vysledky sa maju zverejnit;

e) uviest spolu s politickym reklamnym oznidmenim alebo, ak nie je sicastou ozndmenia o transparentnosti
vyzadovaného podla ¢lanku 12 od. 1 tohto nariadenia, odkaz na i¢inné prostriedky na podporu fyzickych osob pri
vykone ich prdv podl'a nariadenia (EU) 2016/679 alebo (EU) 2018/1725, najmi odkaz na prava fyzickych osdb zmenit
osobné tdaje alebo v prislusnom pripade odvolat sthlas, ktory mé obsahovat odkaz na rozhranie umozujice vykon
takychto prav.

2. Ak previdzkovatel nie je vydavatelom politickej reklamy, prevddzkovatel zabezpeci, aby sa informécie uvedené
v odseku 1 pism. ¢) a e) ozndmili vydavatelovi politickej reklamy s cielom umoznit mu splnit si povinnosti podla tohto
nariadenia. Informacie sa zasielaji v¢as a spravne v silade s najlep$imi postupmi a odvetvovymi normami
prostrednictvom $tandardizovaného automatizovaného procesu, ak je to technicky mozné.

3. Poskytovatelia sluzieb politickej reklamy v pripade potreby zaslii prevadzkovatelom informécie potrebné na splnenie
povinnosti podla odsekov 1 a 2.

4. Informdcie, ktoré sa maja poskytovat v silade s odsekom 1 pism. c) a €) a odsekmi 2 a 3, sa predkladajii vo formate,
ktory je lahko dostupny a, ak je to technicky mozné, strojovo citatelny, jasne viditelny a pouzivatelsky dstretovy, a to aj
vdaka pouzitiu zrozumitelného jazyka.

5. Komisia je splnomocnend prijimat delegované akty v stlade s cldinkom 28 s cielom zmenit toto nariadenie pridanim
pismen do zoznamu pismen v odseku 1 tohto ¢ldnku, vzhladom na technologicky vyvoj, trhové postupy v prislusnom
vedeckom vyskume a na vyvoj v oblasti dohladu zo strany prislusnych orgdnov a prislusnych usmerneni vydanych
prislusnymi orgdnmi.

Cldnok 20

Zasielanie informdcii tykajicich sa cielenia alebo doddvania online politickych reklamnych ozndmeni inym
zainteresovanym subjektom

Prevddzkovatelia prijmi primerané opatrenia, aby sa zainteresovanym subjektom uvedenym v ¢ldnku 17 ods. 2 na ich
ziadost a bezodplatne zaslali informdcie uvedené v ¢lanku 19.

KAPITOLA IV

DOHLAD A PRESADZOVANIE

Cldnok 21
Pravny zdstupca

1. Poskytovatel sluzieb, ktory poskytuje sluzby politickej reklamy v Unii, ale nie je usadeny v Unii, pisomne uré{ fyzickd
alebo prévnickd osobu ako svojho privneho zdstupcu v jednom z clenskych $tétov, v ktorych uvedeny poskytovatel
pontka svoje sluzby.

Urceny pravny zdstupca sa zaregistruje na prislusnom orgdne uvedenom v odseku 4 v ¢lenskom $téte, v ktorom md pobyt
alebo v ktorom je usadeny. Na tento tcel poskytovatelia sluzieb predlozia uvedenému prislu§nému organu meno, postovi
adresu, e-mailovii adresu a telefonne ¢islo svojho pravneho zastupcu. PredloZené informacie musia byt presné a v strojovo
¢itatelnom formate a aktualizované.
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2. Prévny zéstupca je zodpovedny za zabezpecenie dodrZiavania povinnosti podla tohto nariadenia a bez toho, aby bola
dotknutd zodpovednost poskytovatela sluzieb a akékolvek siidne konanie, ktoré by sa proti nemu mohlo zacat, méze byt
zodpovedny za akékolvek nedodrzanie povinnosti podla tohto nariadenia. Prdvny zdstupca je adresitom vSetkej
komunikdcie s prislusnym poskytovatelom sluzieb, ktoré sa poskytuji podla tohto nariadenia. V3etka komunikdcia
s tymto pravnym zdstupcom sa povaZuje za komunikiciu so zastupovanym poskytovatelom sluZieb.

3. Poskytovatelia sluzieb poskytnii svojmu pravnemu zdstupcovi potrebné pravomoci a dostatocné zdroje s cielom
zaruCit efektivnu a vcasni spoluprdcu s prislusnymi vndtro$titnymi orgdnmi a v ndleZitom pripade s Komisiou
a zabezpecit stilad s ich rozhodnutiami.

4. Clenské stity urcia jeden prislusny vnutrostitny orgdn zodpovedny za vedenie verejne dostupnych a strojovo
Citatelnych online registrov vSetkych pravnych zdstupcov registrovanych na ich dzemi podla tohto nariadenia. Prislusny
vnitrostitny orgdn zabezpedi, aby takéto informdcie boli lahko dostupné a tiplné a pravidelne aktualizované. Clenské $tdty
poskytnt Komisii odkazy na prislusné webové sidla.

5. Komisia zriadi a udrZuje verejne pristupny portdl prepojeny s webovymi sidlami, ktoré poskytli ¢lenské stity podla
odseku 4.

Cldnok 22

Prislus$né orginy a kontaktné miesta

1.  Dozorné orginy uvedené v ¢lanku 51 nariadenia (EU) 2016/679 alebo Eurdpsky dozorny tdradnik pre ochranu
Gidajov uvedeny v ¢lanku 52 nariadenia (EU) 2018/1725 s prislusni monitorovat uplatiiovanie ¢linkov 18 a 19 tohto
nariadenia v prislusnej oblasti svojej posobnosti. Clinok 58 nariadenia (EU) 2016/679 a ¢ldnok 58 nariadenia
(EU) 2018/1725 sa uplatiiuj primerane. Na ¢innosti, na ktoré sa vztahuja ¢linky 18 a 19 tohto nariadenia, sa uplatfiuje
kapitola VII nariadenia (EU) 2016/679.

2. Eurépsky vybor pre ochranu tdajov uvedeny v ¢ldnku 68 nariadenia (EU) 2016/679 vypracuje z vlastnej iniciativy
alebo na ziadost Komisie usmernenia na tcely pomoci dozornym orgdnom uvedenym v nariadeni (EU) 2016/679 pri
posudzovani siiladu s poziadavkami tohto nariadenia.

3. Clenské 3tity urcia prislusné organy, aby dohliadali na to, i poskytovatelia sprostredkovatelskych sluzieb v zmysle
nariadenia (EU) 2022/2065 dodrz1ava)u povinnosti stanovené v ¢ldnkoch 7 az 17 a v ndlezitom pripade v ¢lanku 21 tohto
nariadenia. Prisluiné orgény urcené podla nariadenia (EU) 2022/2065 mozu byt aj jednym z prisluinych organov urcenych
na dohliadanie nad plnenim povinnosti stanovenych v ¢ldnkoch 7 az 17 a v ¢ldnku 21 tohto nariadenia online sprostred-
kovatelmi. Koordinator digitdlnych sluzieb uvedeny v ¢lanku 49 nariadenia (EU) 2022/2065 v kazdom clenskom state je
zodpovedny za zabezpecenie koordindcie na vntrostitnej drovni, pokial ide o poskytovatelov sprostredkovatelskych
sluzieb v zmysle ich vymedzenia v nariadeni (EU) 2022/2065. Na zileZitosti stvisiace s uplatiiovanim tohto nariadenia,
pokial ide o poskytovatelov sprostredkovatelskych sluzieb, sa uplatituje ¢ldnok 49, ¢ldnok 58 ods. 1 az 4 a ¢ldnok 60
ods. 1 nariadenia (EU) 2022/2065. Cldnok 51 nariadenia (EU) 20222065 sa primerane uplatfiuje, pokial ide o pravomoci
prislusnych organov uréenych podla tohto odseku.

4. Kazdy ¢lensky $tat ur¢i jeden prislusny orgdn alebo viacero prislusnych organov, ktoré maji byt zodpovedné za
uplatiiovanie a presadzovanie aspektov tohto nariadenia, ktoré nie sii uvedené v odsekoch 1 a 3 tohto ¢lianku. Uvedené
prislusné orgdny sa mozu lisit od orgdnov uvedenych v odsekoch 1 a 3 tohto ¢clinku a mdzu byt rovnaké ako orgdny
uvedené v clanku 30 smernice 2010/13/EU. Kazdy prisluiny organ uréeny podla tohto odseku musi byt strukturdlne
tiplne nezdvisly tak od sektora, ako aj od akéhokolvek vonkajsieho zdsahu alebo politického tlaku. Konajiic dplne nezévisle
Gcinne monitoruje a prijima opatrenia potrebné a primerané na zabezpecenie dohladu nad tymto nariadenim, stladu
s nim a jeho presadzovania.
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5. Prislu§né organy uvedené v odseku 4 maja pri vykondvani svojich dloh v stvislosti s tymto nariadenim pravomoc:

a) poziadat o pristup k tdajom, dokumentom alebo akymkolvek potrebnym informdcidm, najmi od zaddvatela alebo
dotknutych poskytovatelov sluzieb politickej reklamy, ktoré maja prislusné organy pouzit len na t¢ely monitorovania
a posudzovania stladu s tymto nariadenim v sdlade s prislusnymi pravnymi predpismi o ochrane osobnych tdajov
a ochrane dovernych informacii;

b) vydavat varovania urcené poskytovatelom sluzieb politickej reklamy tykajiice sa nedodrziavania povinnosti podla tohto
nariadenia;

¢) nariadif ukoncenie poruovania povinnosti a pozadovat od zaddvatelov alebo poskytovatelov sluzieb politickej
reklamy, aby podnikli kroky potrebné na dosiahnutie stladu s tymto nariadenim;

d) ulozit pokuty alebo finan¢né sankcie alebo v nalezitom pripade iné finanéné opatrenia alebo poziadat stidny orgdn o ich
uloZenie;

e) v nalezitom pripade uloZif pravidelné pendle alebo o to poziadat siidny orgdn vo svojom ¢lenskom $tdte;

f) v nélezitom pripade uloZif ndpravné opatrenia primerané poruseniu a potrebné na Gcinné ukoncenie poruSovania
povinnosti alebo o to poziadat stidny orgdn vo svojom ¢lenskom $tdte;

g) uverejnit vyhldsenie, v ktorom sa uvedie pravnickd a fyzickd osoba alebo osoby zodpovedné za porusenie povinnosti
stanovenej v tomto nariadeni a povaha tohto porusenia;

h) vykondvat kontroly v akychkolvek priestoroch, ktoré poskytovatelia sluzieb politickej reklamy pouZivajii na Gcely
stvisiace s ich obchodnou, podnikatel'skou, remeselnou alebo profesijnou ¢innostou, alebo o to poziadat siidny orgén,
a to s cielom preskimat, zadrzat, vyhotovit alebo ziskat képie alebo vypisy informdcii v akejkolvek forme bez ohladu
na pamitové médium.

6.  Clenské stity zabezpecia, aby vniitro§tétne prislusné orgdny mali vietky prostriedky potrebné na plnenie svojich tloh
podla tohto nariadenia vratane dostato¢nych technickych, finanénych a ludskych zdrojov na vykon nélezitého dohladu
nad zaddvatelmi a poskytovatelmi sluzieb politickej reklamy v rdmci svojich pravomoci podla tohto nariadenia.

7. Clenské staty zabezpecia Gi¢innti a Struktirovand spoluprécu a koordindciu na vndtrostétnej drovni medzi vietkymi
relevantnymi orgdnmi uvedenymi v odsekoch 1 aZ 4 na ulahcenie rychlej a zabezpecenej vymeny informdcif o otazkach
spojenych s vykondvanim ich tloh a pridvomoci v oblasti dohladu a presadzovania podla tohto nariadenia, a to aj
oznamenim zistenych poruseni, ktoré sii relevantné pre iné orgdny, vymenou zisteni a odbornych znalosti a spolupricou
pri uplatiiovani a presadzovani prislusnych pravidiel.

8. Nérodné kontaktné miesta urcené clenskymi $tdtmi podla odseku 9 druhého pododseku sa pravidelne stretdvaji na
trovni Unie v sieti narodnych kontaktnych miest. Siet ndrodnych kontaktnych miest sliZi ako platforma na pravidelni
vymenu informdcii, najlepsich postupov a $truktirovant spolupracu medzi ndrodnymi kontaktnymi miestami a Komisiou
vo vietkych aspektoch tohto nariadenia. Siet ndrodnych kontaktnych miest predovsetkym ulahcuje spoluprdcu na tGrovni
Unie, pokial ide o uplatnovarne a presadzovanie tohto nariadenia, a v spolupréci s prislusnymi zainteresovanymi stranami
ulah¢uje pripravu usmerneni na podporu zaddvatelov a poskytovatelov sluzieb politickej reklamy pri dodrziavani
poziadaviek tohto nariadenia. Siet ndrodnych kontaktnych miest sa schddza najmenej dvakrdt ro¢ne a v pripade potreby
na riadne odovodnenti Ziadost Komisie alebo &lenského statu. Uzko spolupracuje s Eurépskou siefou pre spolupracu
v oblasti volieb, skupinou eurépskych regulacnych orgdnov pre audiovizudlne medidlne sluzby a inymi prislusnymi
sietami alebo orgdnmi s cielom ulah¢it rychlu a zabezpecent vymenu informdcif o otdzkach stvisiacich s dohladom nad
tymto nariadenim a jeho presadzovanim. Komisia sa zicastiiuje na schddzach siete ndrodnych kontaktnych miest
a poskytuje administrativnu podporu.

ELL http://data.europa.eu/elijreg/2024/900/0j 39/44



SK U.v. EU L, 20.3.2024

9. Ak clensky $tat urci viac nez jeden prislusny organ, zabezpeci jednoznacné vymedzenie prislusnych dloh uvedenych
organov, ako aj ich tzku a G¢inni vzdjomnt spolupracu pri vykondvani ich tloh.

Kazdy ¢lensky stat urci jeden prisluiny organ ako ndrodné kontaktné miesto na trovni Unie na ticely vietkych aspektov
tohto nariadenia.

Ndrodné kontaktné miesta podporuja a ulahcuji G¢innd spoluprdcu medzi prislusnymi vniitrostdtnymi orgdnmi a s inymi
nérodnymi kontaktnymi miestami inych ¢lenskych $titov. Clenské $tty zverejnia kontaktné ddaje svojich nirodnych
kontaktnych miest. Dotknuté ¢lenské $tity v relevantnom pripade ozndmia ndzvy inych prislusnych orgdnov, ako aj ich
prislusné dlohy sieti ndrodnych kontaktnych miest.

Cldnok 23

Cezhrani¢nd spolupréica

1. Dodrziavanie tohto nariadenia poskytovatelmi sluzieb politickej reklamy a zaddvatelmi patri do prdvomoci
¢lenského statu, v ktorom je poskytovatel usadeny. V pripade, Ze je poskytovatel usadeny vo viac ako jednom ¢lenskom
State, predpokladd sa, Ze sa na neho vztahuje pravomoc ¢lenského $titu, v ktorom md svoje hlavné miesto podnikatel'skej
¢innosti.

2. Bez toho, aby bol dotknuty ¢ldnok 22 ods. 1 a 2 a odsek 1 tohto ¢lanku, prislusny orgdn alebo organy vsetkych
¢lenskych statov podla potreby navzdjom spolupracujii a vzdjomne si poskytuji pomoc.

3. Prislusny orgdn po prijati odévodnenej ziadosti od iného prislusného orgdnu poskytne tomuto inému prislusnému
orgdnu pomoc bez zbyto¢ného odkladu, najneskor vsak do jedného mesiaca od prijatia Ziadosti, aby sa opatrenia dohladu
alebo presadzovania uvedené v ¢lanku 22 ods. 5 mohli vykondvat G¢innym, efektivnym a konzistentnym sposobom.
Prislusny orgdn po prijati odovodnenej Ziadosti o informdcie od prislusného orginu iného c¢lenského Stdtu
prostrednictvom ndrodnych kontaktnych miest uvedenych v ¢lanku 22 ods. 9 poskytne tomuto prislusnému orgdnu
pozadované informdcie bez zbytocného odkladu, najneskor vsak do 14 dnif od prijatia ziadosti. Uvedent lehotu mozno
predlZif na jeden mesiac v pripadoch, ktoré si vyzadujii dodato¢né vysetrovanie alebo informacie od viacerych prislusnych
organov.

4. Ak md prislusny vnatrostitny orgdn clenského $tatu dovod na podozrenie, Ze na jeho tizemi doslo k poruseniu tohto
nariadenia, upozorni na to prislu§ny organ hlavného miesta podnikatel'skej ¢innosti poskytovatela a v nalezitom pripade
ho poziada, aby zdlezitost postdil a prijal potrebné vySetrovacie opatrenia a opatrenia na presadzovanie prava uvedené
v odseku 7.

5. Upozornenie podla odseku 4 musi byt riadne odévodnené a primerané a musia sa v fiom uvadzat:
a) informdcie umoznujtice identifikiciu zaddvatela alebo poskytovatela sluzieb politickej reklamy;

b) opis relevantnych skutocnosti, prislusnych ustanoveni tohto nariadenia a dévody, pre ktoré md prislusny organ, ktory
zaslal upozornenie, podozrenie, Ze doslo k poruseniu tohto nariadenia, a v relevantnom pripade aj vritane opisu
skuto¢nosti umoznujtcich posidenie kritérif stanovenych v ¢lanku 25 ods. 4;

¢) informdcie, kde mozno ziskat prislusné politické reklamné ozndmenie alebo jeho kdpiu;

d) akékolvek dalie informdcie, ktoré prislusny orgén, ktory zaslal upozornenie, povazuje za relevantné, a v relevantnom
pripade aj vratane informdcii, ktoré zhromazdil z vlastnej iniciativy.
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6. Ak prislusny orgdn hlavného miesta podnikatel'skej ¢innosti nemd dostato¢né informécie na to, aby mohol konat na
zdklade upozornenia, ktoré prijal podla odseku 4, moZe o dodato¢né informdcie poziadat prislusny orgdn, ktory
upozornenie zaslal. Prislu§ny orgdn po prijati takejto Ziadosti poskytne pozadované informdcie bez zbyto¢ného odkladu.

Plynutie lehoty stanovenej v odseku 7 sa pozastavi, az kym sa neposkytnt dané dodato¢né informdcie.

7. Prislusny orgdn hlavného miesta podnikatelskej ¢innosti bez zbytocného odkladu, najneskor do jedného mesiaca od
prijatia upozornenia uvedeného v odseku 4, alebo v ndlezitom pripade informdacii uvedenych v odseku 6 ozndmi
prislusnému organu, ktory upozornenie zaslal, a sieti ndrodnych kontaktnych miest svoje postdenie idajného porusenia
a informdcie o vySetrovacich opatreniach alebo opatreniach presadzovania préva, ktoré boli prijaté alebo sa planuji prijat
na zabezpecenie stladu s tymto nariadenim.

8. Ak sa vySetrovanie tidajného porusenia tyka poskytovania sluzieb politickej reklamy v jednom alebo vo viacerych
¢lenskych Statoch, v ktorych poskytovatel sluzieb politickej reklamy nemd svoje hlavné miesto podnikatelskej ¢innosti,
prislusny organ hlavného miesta podnikatelskej ¢innosti moze zacat a viest spolo¢né vysetrovanie za Gcasti prislusného
organu alebo orgdnov tychto ¢lenskych statov:

a) z vlastnej iniciativy a po ziskani sithlasu poziadaného prislusného orgdnu ¢i orgdnov; alebo

b) po ziadosti iného prislusného orgdnu alebo organov na zéklade odévodneného podozrenia, Ze poskytovanim sluzieb
politickej reklamy poskytovatefom sluzieb politickej reklamy, ktory je usadeny v clenskom $tdte hlavného miesta
podnikatel'skej ¢innosti, doslo k poruseniu tohto nariadenia alebo podstatnému ovplyvneniu fyzickych osob na tizemi
prislusného organu alebo orgdnov, ktoré podali Ziadost.

9. Na dcely odseku 8 prislusny orgdn, ktory Ziada o zacatie spoloéného vySetrovania, poskytne danému inému
prislusnému orgdnu alebo orgdnom informécie uvedené v odseku 5. Ak sa prislusny organ rozhodne neztcastnit sa na
spolo¢nom vysetrovani, poskytne na tento G¢el danému inému prislusnému orgdnu alebo orgdnom oddvodnené
vysvetlenie.

10.  Pri vykondvani spolo¢ného vySetrovania prislusné orgdny spolupracuji v dobrej viere a vykondvaji svoje
vySetrovacie pravomoci potrebné na vySetrovanie wdajného porusenia. Prislusné orgdny vykondvajice spoloiné
vySetrovanie sa navzdjom informuji o kazdom relevantnom opatreni presadzovania, ktoré iniciujii alebo majii v Gmysle
iniciovat.

Cldnok 24
Pridvo podat staznost

Bez toho, aby tym bol dotknuty iny spravny postup alebo stidny prostriedok ndpravy, prislusné orgdny riadne vybavuji
kazdé upozornenie na mozné porusenia tohto nariadenia a na poziadanie informuji osobu alebo subjekt, ktoré
upozornenie zaslali, o ndsledne prijatych opatreniach. Pocas posledného mesiaca pred volbami alebo referendami sa kazdé
upozornenie prijaté v stivislosti s uvedenymi volbami alebo referendami vybavi bez zbytocného odkladu.

Prislusné orgdny bez zbyto¢ného odkladu postupujii staznosti, ktoré spadaji do posobnosti iného prislusného organu
v inom ¢lenskom §téte, danému prislusnému organu.

Cldnok 25

Sankcie

1. Clenské stéty stanovia pravidld, pokial ide o sankcie, alebo iné opatrenia podla potreby uplatnitelné na zadavatelov
alebo poskytovatelov sluzieb politickej reklamy pri poruseni ¢lankov 5 az 17, 20 a 21 a prijmii vietky opatrenia potrebné
na zabezpecenie ich v€asného vykondvania.
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Stanovené sankcie musia byt Gi¢inné, primerané a odradzajice. Pri stanovovani pravidiel tykajacich sa sankcii ¢lenské staty
zohladiujii pravidld upravujiice slobodu tlage a slobodu prejavu v inych médidch a pravidld alebo kédexy vztahujice sa
na novindrske povolanie.

2. Maximdlna vyska finan¢nej sankcie, ktord sa moze ulozit, vychddza z ekonomickych moznosti subjektu, na ktory sa
vztahujt sankcie, a predstavuje:

a) 6 % rocného prijmu alebo rozpoctu zaddvatela alebo v nédleZitom pripade poskytovatela sluzieb politickej reklamy
podTa toho, ktord hodnota je vyssia; alebo

b) 6 % ro¢ného celosvetového obratu zaddvatela alebo poskytovatela sluzieb politickej reklamy v predchddzajicom
finanénom roku.

3. Clenské $tity o uvedenych pravidlich a opatreniach do 10. janudra 2026 informujti Komisiu a bezodkladne jej
oznamia kazdd nasledujiicu zmenu, ktord ich ovplyvni.

4. Prirozhodovani o druhu sankcif a ich vyske sa v kazdom jednotlivom pripade okrem iného ndlezite zohl'adni:
a) povaha, zdvaznost, opakovanie a trvanie porusenia;

b) dmyselny alebo nedbanlivostny charakter porusenia;

c) akékolvek opatrenia prijaté na zmiernenie akychkolvek skod;

d) akékolvek relevantné predchddzajice porusenia a akékolvek iné pritazujiice alebo polahcujtice okolnosti vztahujiice sa
na okolnosti daného pripadu;

e) stupen spolupréce s prislusnym orgdnom; a

f) v nélezitom pripade velkost a ekonomické moznosti subjektu, na ktory sa vztahuji sankcie.

5. Porusenia ¢lankov 5, 7, 11, 12, 13, 15, 16 a 18 sa povazuja za obzvlast zdvazné, ak sa tykaju politickej reklamy
uverejnenej alebo $irenej pocas posledného mesiaca pred volbami alebo referendom a zameranej na ob¢anov v ¢lenskom
Stéte, v ktorom sa prislusné volby alebo referendum organizuji. Clenské stity mozu ulozit aj pravidelné pendle s cielom
prinitit zaddvatelov, poskytovatelov sluzieb politickej reklamy a vydavatelov politickej reklamy, aby ukoncili vazne
a opakované porusovanie tohto nariadenia.

6.  Za porusenie povinnosti stanovenych v clinkoch 18 a 19 tohto nariadenia mozu dozorné orgdny uvedené
v clénku 51 nariadenia (EU) 2016/679 v rdmci svojich prdvomoci ukladat pokuty v stlade s ¢clinkom 83 nariadenia
(EU) 2016/679, a to do sumy uvedenej v ¢lanku 83 ods. 5 uvedeného nariadenia.

7. Za poruenie povinnosti stanovenych v ¢ldnkoch 18 a 19 tohto nariadenia moze eurdpsky dozorny dradnik pre
ochranu dajov uvedeny v ¢ldnku 52 nariadenia (EU) 2018/1725 v rdmci svojich prdvomoci ukladat pokuty v stilade
s ¢lankom 66 nariadenia (EU) 20181725, a to do sumy uvedenej v ¢lanku 66 ods. 3 uvedeného nariadenia.

8.  Clenské stéty kazdoro¢ne podévaji Komisii spravu o sankcidch uloZenych na presadzovanie ustanoveni tohto
nariadenia, najmd o druhu uplatnenych sankcii a vyske pokit a finan¢nych sankcii. Komisia zohl'adni tieto informdcie pri
vypractvani spravy pozadovanej podla ¢lanku 27.
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Clanok 26

Uverejnenie ditumov volieb a referend

1. Clenské $téty uverejnia terminy svojich volieb a referend a v nélezitom pripade svojich volebnych obdobi, na Tahko
dostupnom mieste a spolu s vhodnym odkazom na toto narijadenie.

2. Komisia poskytne portdl, prostrednictvom ktorého clenské $taty poskytni datumy svojich volieb, referend
a v ndlezitom pripade svojich volebnych obdobi ihned po ich ozndmeni. Portdl musi byt verejne pristupny.

KAPITOLAV

ZAVERECNE USTANOVENIA

Cldnok 27

Hodnotenie a preskdmanie

Do dvoch rokov po kazdych volbach do Eur6pskeho parlamentu Komisia predlozi Eur6pskemu parlamentu a Rade spravu
o hodnoteni a preskimani tohto nariadenia. Uvedend sprava sa zverejni a postdi sa v nej potreba zmeny tohto nariadenia,
najmi pokial ide o:

a) rozsah posobnosti tohto nariadenia a vymedzenie politickej reklamy v ¢lanku 3 bode 2;

b) dcinnost tohto nariadenia, pokial ide o konkrétne prostriedky politickej reklamy;

) acinnost opatreni v oblasti transparentnosti, najmi vyhldsenia a mechanizmov na identifikdciu politickej povahy
reklamnej sluzby alebo reklamného ozndmenia, ako sa uvddza v cldnkoch 7 a 8;

d) ucinnost pravidiel obmedzujicich spractvanie osobnych tdajov na ticely technik cielenia a technik doddvania reklamy;
e) ucinnost Struktdry dohladu a presadzovania, ako aj druh a vysku sankcif ulozenych ¢lenskymi $tdtmi;

f) vplyv tohto nariadenia na medidlne subjekty, ktoré sa povazuji za mikropodniky, malé a stredné podniky podla
¢lanku 3 ods. 1, 2 a 3 smernice 2013/34/EU;

g) Ucinnost tohto nariadenia vzhladom na technologicky, vedecky a iny vyvoj;
h) vzdjomné posobenie tohto nariadenia s pravnymi aktmi Unie uvedenymi v ¢ldnku 2 ods. 3;

i) pokrok dosiahnuty pri zriadovani eurépskeho archivu a jeho nésledné fungovanie.

Cldnok 28

Vykondvanie delegovania pravomoci
1. Komisii sa udeluje pravomoc prijimat delegované akty za podmienok stanovenych v tomto ¢lanku.

2. Pravomoc prijimat delegované akty uvedené v ¢lanku 12 ods. 6 a ¢lanku 19 ods. 5 sa Komisii udeluje na obdobie
Styroch rokov od 9. aprila 2024. Komisia vypracuje spravu tykajicu sa delegovania pravomoci najneskor devit mesiacov
pred uplynutim tohto Stvorro¢ného obdobia. Delegovanie pravomoci sa automaticky predlzuje o rovnako dlhé obdobia,
pokial Eurépsky parlament alebo Rada nevznesii vo¢i takémuto predlzeniu ndmietku najneskor tri mesiace pred koncom

kazdého obdobia.
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3. Delegovanie pravomoci uvedené v ¢lanku 12 ods. 6 a ¢lanku 19 ods. 5 moze Eurépsky parlament alebo Rada
kedykol'vek odvolat. Rozhodnutim o odvolani sa ukoncuje delegovanie pravomoci, ktoré sa v flom uvadza. Rozhodnutie
nadobtda Géinnost diiom nasledujicim po jeho uverejneni v Uradnom vestniku Eurdpskej tinie alebo k neskorsiemu ddtumu,
ktory je v lom urceny. Nie je nim dotknutd platnost delegovanych aktov, ktoré uz nadobudli ti¢innost.

4. Komisia pred prijatim delegovaného aktu konzultuje s expertmi ur¢enymi jednotlivymi clenskymi $tdtmi v stlade so
zdsadami stanovenymi v Medziinstitucionalnej dohode z 13. aprila 2016 o lep3ej tvorbe préva.

5. Komisia oznamuje delegovany akt hned po jeho prijati si¢asne Eurépskemu parlamentu a Rade.

6.  Delegovany akt prijaty podla ¢lanku 12 ods. 6 alebo ¢linku 19 ods. 5 nadobudne d¢innost, len ak Eurdpsky
parlament alebo Rada vo&i nemu nevzniesli ndmietku v lehote dvoch mesiacov odo dia ozndmenia uvedeného aktu
Eurépskemu parlamentu a Rade alebo ak pred uplynutim uvedenej lehoty Eurépsky parlament a Rada informovali

Komisiu o svojom rozhodnuti nevzniest ndmietku. Na podnet Eurépskeho parlamentu alebo Rady sa tito lehota predlzi
o dva mesiace.

Cldnok 29
Postup vyboru

1. Komisii pomaha vybor. Uvedeny vybor je vyborom v zmysle nariadenia (EU) ¢. 182/2011.

2. Ak sa odkazuje na tento odsek, uplatiiuje sa clinok 5 nariadenia (EU) ¢. 182/2011.

Cldnok 30
Nadobudnutie 4&innosti a uplatfiovanie

1. Toto nariadenie nadobtida Gi¢innost dvadsiatym diiom nasledujiicim po jeho uverejneni v Uradnom vestniku Eurdpskej
tinie.

2. Uplatiiuje sa od 10. oktdbra 2025. V rozsahu uplatiiovania tohto nariadenia sa viak ¢lanok 3 a ¢ldnok 5 ods. 1
uplatfiuji odo dia nadobudnutia jeho G¢innosti.

Toto nariadenie je zdvizné v celom rozsahu a priamo uplatnitelné vo vietkych clenskych
Statoch.

V Strasburgu 13. marca 2024

Za Eurdpsky parlament Za Radu
predsednicka predsednicka
R. METSOLA H. LAHBIB
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