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OZNAMENIE KOMISIE EUROPSKEMU PARLAMENTU, RADE, EUROPSKEMU
HOSPODARSKEMU A SOCIALNEMU VYBORU A VYBORU REGIONOV

Eurdpsky pristup k medidlnej gramotnosti v digitalnom prostredi

1. MEDIALNA GRAMOTNOST V DIGITALNOM PROSTREDI

Medialna gramotnost’ sa ¢oraz vac¢Smi stava dolezitym prvkom eurdpskych a vnutrostatnych
politickych programov v odvetviach médii a komunikicii. V novej smernici o
audiovizualnych medidlnych sluzbach (AVMS) sa napriklad ustanovuje oznamovacia
povinncl)st’ Komisie s cielom merat’ urovenn medidlnej gramotnosti vo vSetkych cElenskych
Statoch .

Zatial' ¢o média su pre eurdpskych obcanov nadalej klI'icovym predpokladom pre lepsie
chdpanie sveta a ucast na demokratickom a kultirnom zivote, spotreba médii sa meni.
Mobilita, komunikacia tvorena pouzivatel'mi, internet a prudky rozvoj dostupnosti digitalnych
produktov radikalne pretvaraju hospodarstvo medialneho odvetvia. Preto je potrebné
dosiahnut’ lepSie poznanie a pochopenie toho, ako médid funguji v digitdlnom svete, kto su
nové subjekty v hospodarstve medidlneho odvetvia a aké nové moznosti a vyzvy mdze
predstavovat spotreba digitdlnych médii. Téato skuto¢nost’ do velkej miery podmieiiuje
doveru pouzivatelov v digitidlne technoldgie a média, a tym aj prijatie IKT a médii, co je
prioritou Eurépskej komisie, ako sa potvrdzuje v jej strategickom politickom ramei 120107
Vo vSeobecnosti je takisto dolezité, aby obcania lepSie chédpali hospodarsky a kultirny aspekt
médii a aby prebehla diskusia o tom, aké je pre europske hospodarstvo dolezit¢ mat silné a
konkurencieschopné¢ média na globalnej Urovni, zabezpeCujuce pluralitu a kultarnu
rozmanitost’.

Vyss$i stupent medidlnej gramotnosti moze vyznamne prispiet’ k dosiahnutiu cielov, ktoré
stanovila Eurdpska unia na zasadnuti Eurdpskej rady v Lisabone v roku 2000. Osobitny
vyznam ma pre vytvorenie konkurencieschopnejSieho a inkluzivnejSiecho hospodarstva
zalozeného na vedomostiach prostrednictvom posilnenia konkurencieschopnosti v odvetviach
IKT a médii, ako aj pre dokoncenie jednotného eurdpskeho informacného priestoru a pre
podporu zaclenenia, lepSich verejnych sluzieb a kvality Zivota.

Tento eurdpsky pristup k medidlnej gramotnosti v digitdlnom prostredi je reakciou na vyzvy
Europskeho parlamentu” a priemyslu v oblasti IKT a médii. Doplia sa nim prebiehajuca

Clanok 26: Komisia predloZi ,,spravu o uplatiiovani tejto smernice a v pripade potreby d’alsie navrhy,
aby smernicu prispdsobila vyvoju v oblasti audiovizualnych medialnych sluzieb, najmé so zretelom na
nedavny technologicky rozvoj, konkurencieschopnost’ odvetvia a Groven medialnej gramotnosti vo
vsetkych ¢lenskych $tatoch.*

Pozri: http://ec.europa.eu/information_society/eeurope/i2010/index_en.htm

Napriklad v uzneseni zo 6. septembra 2005 o smernici s nazvom Televizia bez hranic (89/552/EHS)
Eurépsky parlament ziada Radu a Komisiu, aby ,,vypracovali a realizovali vzdelavacie programy o
médiach, a tak sa zasadzovali o aktivne a uvedomelé eurdpske obcianstvo v Eurdpe. V sprave z 22.
novembra 2006 (A6-0399/2006) otej istej veci sa medidlna gramotnost’ oznacuje ako zakladna
schopnost’. Europsky parlament 27. aprila 2006 prijal uznesenie o prechode z analégového vysielania
na digitilne vysielanie (2005/2212(INI)). Na turovni Unie ,vyzyva Komisiu, aby vypracovala
oznamenie o medialnej gramotnosti“. V otdzkach polozenych pani Redingovej pocas vypocuti
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iniciativa EU o pluralite médii', modernizicia regulaénych ramcov pre sluzby
audiovizualnych médii a pre elektronickli komunikaciu, strategické iniciativy tykajice sa
mobilnej televizie’ a online kreativneho obsahu a nadchadzajuca iniciativa tykajica sa
elektronického zaclenenia (eInclusion).

Tymto oznamenim sa do eurdpskej audiovizudlnej politiky navyse doplnil novy stavebny
prvok. Nadvidzuje najmé na ustanovenia smernice o audiovizudlnych medidlnych sluzbach
(tymto oznamenim sa podnieti vyskum kritérii pre hodnotenie medidlnej gramotnosti, ktoré su
prvym krokom k povinnosti oznamovania z &lanku 26)° a program MEDIA 2007. V tomto
programe sa zdoraznuje vyznam medialnej gramotnosti a predstavuje vzdeldvacie iniciativy
zamerané na audiovizudlnu gramotnost’ s cielom spristupnit’ eurépske audiovizudlne diela a
obohatit’ europske kinematografické a audiovizudlne dediéstvo. Jeho hlavnym cielom je
vyzdvihnat' a podporovat’ osvedcené postupy v medidlnej gramotnosti na eurdpskej Grovni a
navrhnit’ opatrenia. Toto oznamenie je zalozené na vysledkoch prace skupiny odbornikov v
oblasti medidlnej gramotnosti (vytvorenej v roku 2006), na zaveroch verejnych konzultécii,
ktoré sa zacali v oktobri 2006, a na skusenostiach z predchadzajicich a sucasnych iniciativ
Komisie tykajticich sa medidlnej gramotnosti.

Toto oznamenie nema iny finan¢ny vplyv na rozpocCet SpoloCenstva ako ten, ktory sa
predpokladal a ustanovil vo finanénom ramci na obdobie 2007 — 2013.

2. EUROPSKE VYMEDZENIE POJMU MEDIALNEJ GRAMOTNOSTI

Medidlna gramotnost’ sa vSeobecne vymedzuje ako schopnost’ ziskat' pristup k médiam,
porozumiet’ a kriticky zhodnotit' rézne aspekty médii a medidlneho obsahu a viest
komunikaciu v roznych kontextoch. Toto vymedzenie bolo schvalené velkou viacSinou
respondentov pri verejnych konzultdciach a ¢lenmi skupiny odbornikov v oblasti medialnej
gramotnosti’. Masmédia s média schopné zasiahnut §irok verejnost’ prostrednictvom
roznych distribuénych kandlov. Spravy v médiach predstavuju informacny a kreativny obsah
zahrnuty do textového, zvukového a obrazového materidlu a prenaSany réznymi formami

v Europskom parlamente v roku 2004 zaznelo niekolko tém z tohto oznamenia, ako napriklad
zacClenenie a dostupnost’. Pani Redingova v odpovedi na otazku o bezpecnosti deti na internete takisto
uviedla, Ze ,medidlna gramotnost alebo vzdelavacie programy o médiach® su prostriedkami na
posilnenie maloletych a zlepSenie ich informovanosti.

Eurépska komisia navrhla 16. januara 2007 trojstupnovy pristup k pluralite médii. Prvy stupei
pozostaval z pracovného dokumentu utvarov Komisie, druhy tvori nezavisla Stadia na definiciu
a testovanie konkrétnych a objektivnych kritérii pre hodnotenie plurality médii v ¢lenskych §tatoch EU
(vysledky sa ocCakavaju zadiatkom roku 2009), po ktorej bude nasledovat’ oznadmenie Komisie
o kritériach pre pluralitu médii v &lenskych §tatoch EU podla roku 2009. Pozri:
http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/pluralism/index_en.htm

Oznémenie Komisie Eurépskemu parlamentu, Rade, Europskemu hospodarskemu a socidlnemu vyboru
a Vyboru regiénov - Posilnenie vnitorného trhu so sluzbami mobilnej televizie, KOM(2007)0409
v kone¢nom zneni.

Smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, odévodnenie 37: ,,Medialna gramotnost sa vztahuje
na zru¢nosti, znalosti a porozumenie, ktoré umoznuji spotrebitelom uUéinne a bezpeéne vyuzivat
masovokomunikacné prostriedky. Medialne gramotni l'udia budil schopni fundovane sa rozhodovat,
porozumiet’ povahe obsahu a sluzieb, vyuzivat' vyhody celej skaly prilezitosti, ktoré pontkaju nové
komunikac¢né technologie. Budi schopni lepSie chranit’ seba a svoje rodiny pred skodlivym alebo
urdzlivym materidlom. Rozvoj medidlnej gramotnosti by sa preto mal vo vSetkych segmentoch
spolocnosti podporovat’ a monitorovat’.” Pozri aj poznamku pod ¢iarou 1.

Pozri: http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report_ on_ml 2007.pdf
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komunikacie vratane televizie, kina, videa, internetovych stranok, radia, videohier a
virtudlnych komunit.

Eurépsky pristup k medidlnej gramotnosti by sa mal vztahovat na vSetky média. Rozne
urovne medidlnej gramotnosti zahtiiaj:

e pocit pohodlia pri vyuzivani vSetkych existujucich médii od novin az po virtudlne
komunity;

e aktivne vyuzivanie médii prostrednictvom inter alia interaktivnej televizie,
pouzivanie internetovych vyhl'adavacov alebo Gcast’ vo virtudlnych komunitach a
lepsie vyuzivanie potencidlu zdbavnych médii, pristup ku kultare, medzikultirny
dialdg, ucebné a kazdodenné aplikécie (napriklad kniZnice, sluzba podcast);

o kriticky pristup k médidm, pokial’ ide o kvalitu a spravnost’ obsahu (napriklad
schopnost’ vyhodnotit’ informécie, triezve vnimanie reklamy v réznych médiach,
inteligentné vyuzivanie vyhl'adavacov);

e kreativne vyuzivanie médii, ked'Zze vyvoj medidlnych technologii a rastici
vyznam internetu ako distribu¢ného kandlu umoznuje Coraz vicSiemu poctu
Eurdpanov vytvarat’ a $irit’ obrazové materialy, informdacie a obsah;

e pochopenie hospodarstva medidlneho odvetvia a rozdielu medzi pluralitou a
vlastnictvom médii;

¢ informovanost’ o problematike autorského prava, ktora je potrebna pre tzv. kultiru
legality, najmi pre mladSiu generdciu v jej dvojitom postaveni spotrebitela a
vyrobcu obsahu.

Toto oznamenie nie je zamerané na rieSenie vsetkych tychto otdzok, ked’ze mnohé sa riesia v
ramci prebiehajucich iniciativ, ale sustred’uje sa na niektoré z nich.

3. DOTERAJSIE INICIATIVY

Skupina odbornikov v oblasti medidlnej gramotnosti bola zalozend v roku 2006 s cielom
analyzovat a vymedzit' ciele a trendy medidlnej gramotnosti, vyzdvihnut' a podporovat’
osvedCené postupy na eurdpskej trovni a navrhnut opatrenia v tejto oblasti. Takisto sa
prediskutovala a preskiimala analyza a hodnotenie predchadzajicich c¢innosti Eurdpskej
komisie (napriklad projekty v oblasti medidlnej gramotnosti financované v rdmci programu
eLearning). Skupina bola zlozend z niekol’kych odbornikov v oblasti eurdpskej medidlnej
gramotnosti. Skombinovali sa v nej r6zne znalosti a profesijné zdzemia vratane akademikov a
profesionalov z medialnej oblasti. V roku 2006 sa zisla trikrat a v roku 2007 dvakrat.

Komisia okrem toho v poslednom $tvrtroku 2006 zacala verejné konzultacie®. Reakcie na
konzultacie boli uspokojivé tak z kvantitativneho hladiska, ako aj z hladiska kvality a
rozlicnosti respondentov. Respondenti zastupovali medidlne organizacie a priemysel,
formalne a neformalne vzdeldvacie institucie, poskytovatelov a vyrobcov obsahu, vyskum a

Pozri aj Spravu o  vysledkoch  verejnych  konzultdcii o  medidlnej  gramotnosti:
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report on_ml 2007.pdf
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kultarne institicie, regulatorov a asociacie obCanov a spotrebitelov. Z analyzy odpovedi
vyplynulo, Ze analyza, vyzdvihnutie a Sirenie miestnych a vnutroStatnych osvedcenych
postupov v tejto oblasti v rdmci celej Eurdpskej Gnie je spravnou odpoved’ou, ktord urychli
pokrok v medidlnej gramotnosti. Okrem toho sa zistilo, Ze chybaju kritéria alebo normy pre
hodnotenie mediadlnej gramotnosti a Ze osved¢ené postupy nie su dostupné pre vsetky aspekty
medidlnej gramotnosti. Komisia preto citi naliehavli potrebu rozsiahlejSicho a dlhodobého
vyskumu rozvoja novych hodnotiacich kritérii a novych osved¢enych postupov.

V maji 2006 bola vypracovana Studia ,,Sti¢asné trendy a pristupy k medidlnej gramotnosti v
Europe®. Mapuju sa v nej sucasné postupy pri implementovani medidlnej gramotnosti v
Eurodpe, potvrdzuju sa tendencie, ktoré vyplynuli z verejnych konzultdcii, a odporucaji sa
niektoré opatrenia, ktorych realizacia na trovni Spolo¢enstva pomdze podporit’ medidlnu
gramotnost’ a zvySit jej uroven. V zavere sa stru¢ne nacrtol pripadny hospodarsky a socialny
vplyv zasahu EU v tejto oblasti. Zaveretna sprava tejto $tidie je k dispozicii na internetovej
stranke Eurépskej komisie’.

V rozhodnuti programu MEDIA 2007 sa zdérazituje vyznam iniciativ v oblasti medialnej
gramotnosti a filmového vzdeldvania, najmé iniciativ v rdmci organizacie festivalov pre
mladé publikum v spolupraci so Skolami. Zaciatkom roku 2007 bola uverejnend vyzva na
predkladanie navrhov s osobitnymi kritériami pre zadavanie, ktoré sa tykali vzdelavania v
oblasti filmu, a bolo vybrané mnozstvo projektov''.

Program BEZPECNEJSI INTERNET PLUS (2004 — 2008) je zamerany na poskytnutie
internetovych nastrojov v oblasti bezpecnosti rodicom, ucitelom a detom. Zahfna aj iné
média, ako napriklad videa. V suvislosti s tymto programom bola v maji 2007 vypracovana
kvalitativna §tadia'> zalozeni na prieskume Eurobarometra a zamerana na zlep$enie
povedomia o pouzivani internetu a mobilnych telefénov detmi, ich spravanie online a ich
vnimanie problematiky spojene;j s rizikom a bezpe¢nostou.

Pravny ramec EU tykajuci sa obsahu takisto riesi problematiku medialnej gramotnosti.
Napriklad odporucéanie Eurépskeho parlamentu a Rady o ochrane neplnoletych oséb a
Pudskej dostojnosti a o prave na odpoved’ v suvislosti s konkurencieschopnostou eurdpskeho
priemyslu audiovizualnych a informaénych sluzieb bolo prijaté 20. decembra 2006".
Zdoraziiuje sa v nom vyznam rozvoja programov medidlnej gramotnosti ¢lenskymi Statmi a
odporuca subor konkrétnych opatreni, ktoré by v tejto oblasti mali prijat’ ¢lenské Staty a
Komisia. Priklady takychto opatreni su: podpora priemyslu audiovizualnych a informaénych
sluzieb online s cielom vyhybat' sa vSetkym formam diskriminacie na zaklade pohlavia,
rasového alebo etnického povodu, ndbozenského vyznania alebo presvedCenia, zdravotného
postihnutia, veku alebo sexuélnej orientacie a bojovat’ proti nim bez toho, aby bola porusena
sloboda prejavu alebo tlace; stanovenie kddexu spravania v spolupraci s odbornikmi a
regulaénymi organmi na vnutroStatnej urovni a na Grovni Spolo€enstva; podpora opatreni na

Pozri: http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/index en.htm

0 Rozhodnutie & 1718/2006/ES.

Prikladmi s: Filmovy festival v Soltne (Grécko), Eurdpsky festival prvych filmov (Angers,
Franctzsko), Eurdpsky festival kratkych filmov Brest (Franctizsko), Medzinarodny filmovy festival pre
deti a mladez (Gijon, Spanielsko), Medzinarodny festival kratkeho filmu (Berlin, Nemecko), Filmovy
festival Crossing Europe — Krizovatka Eurdpy (Linz, Rakusko) a 20. ro¢nik Filmového festivalu
europskej mladeze vo Flamsku (Belgicko).
http://ec.europa.eu/information_society/activities/sip/eurobarometer/index_en.htm#overall report

1 Odporuéanie &. 2006/952/ES.
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boj proti vSetkym nezdkonnymi ¢innostiam na internete, ktoré Skodia neplnoletym osobam.
Komisia bude takisto venovat’ pozornost’ skutocnosti, ze vSetky Clenské Staty s vynimkou
jedného a Europske spolocenstvo podpisali Dohovor OSN o pravach oséb so zdravotnym
postihnutim. V €lanku 21 sa uvadzaji povinnosti nabadat’ masmédia vratane poskytovatelov
informdcii prostrednictvom internetu, aby spristupnili svoje sluzby osobam so zdravotnym
postihnutim.

V sulade so zdsadou subsidiarity je hlavnou povinnostou vnutrostatnych organov zahrnut
medialnu gramotnost’ do $kolskych u¢ebnych osnov na vsetkych urovniach. Uloha, ktora
zohravajui miestne orgény, je takisto vel'mi dolezita, pretoze su blizsie k obanom a podporuju
iniciativy v odvetvi neformdlneho vzdeldvania. Nedavno schvélené znenie smernice o
audiovizualnych medialnych sluZbach obsahuje odovodnenie, ktoré sa tyka medidlnej
gramotnosti'®, a v &lanku 26 sa stanovuje oznamovacia povinnost Komisie tykajiica sa
merania irovne medialnej gramotnosti vo vsetkych ¢lenskych Statoch.

V maji 2007 bola medidlna gramotnost’ predmetom zasadnutia na konferencii nemeckého
predsednictva v Lipsku s ndzvom ,,Vécsia dovera v obsah™ (More trust in content). V jini
2007, na konferencii o medidlnej gramotnosti zorganizovanej UNESCO, zdoraznila tato
organizacia spolu s Radou Eurdpy a Komisiou potrebu posilnenia medzinarodnej spoluprace.

4. MEDIALNA GRAMOTNOST V DIGITALNOM PROSTREDI — OSVEDCENE POSTUPY

Toto oznamenie sa zameriava na tri oblasti: komeréni komunikaciu, audiovizualne diela a
internetovi komunikaciu.

4.1. Medialna gramotnost’ pre oblast’ komerc¢nej komunikacie

Reklama je sucastou kazdodenného Zivota a je jednym zo stavebnych kamenov trhového
hospodarstva. Je dolezité zvysit' informovanost’ medzi vSetkymi divakmi o ulohe komer¢ne;j
komunikacie v hodnotovom retazci audiovizualneho priemyslu. Tyka sa to najmid volne
vysielanej televizie, kedze reklama a ostatné formy komercnej komunikéacie, ako je
sponzorstvo, televizna ponuka tovarov (teleSoping) alebo umiestiiovanie produktov umoziuji
vysielatelom ziskavat’ kvalitny obsah. Takisto je ddlezité zabranit’ v médiach negativnemu
zobrazovaniu starSich oséb a osdb so zdravotnym postihnutim. Medialna gramotnost’ pre
oblast’ komer¢nej komunikdcie zahfna v tejto oblasti aspon tri aspekty:

e poskytuje mladym divakom néstroje na rozvoj kritického pristupu ku komercne;j
komunikacii tym, Ze im umoZiiuje rozhodovat’ sa na zéklade informacii'’;

e zvySuje povedomie a informovanost vSetkych zainteresovanych stran
o samoregulaénych a koregula¢nych opatreniach a mechanizmoch, ako aj
0 rozvoji a zavadzani kodexu spravania'®;

Pozri poznamku pod ¢iarou 6.

Napriklad stranka Mediakompassi tykajuca sa medialnej gramotnosti, vytvorena finskou vysielacou
spolo¢nostou YLE's, obsahuje sekciu zameranu na reklamu pre mladez, rodi¢ov a ucitelov; Svédska
agentira pre ochranu spotrebitela vydala niekol’ko knih a spolufinancovala vzdelavaci material o
reklame v televizii.

Napriklad Katalanska rada pre audiovizudlnu komunikéciu (Consell Audiovisual de Catalunya, CAC)
podporuje platformy dialogu s cielom zaviest’ kodex samoregulacie a koregulacie.
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e podporuje verejné/sikromné financovanie v tejto oblasti na zdklade primerane;j
transparentnosti'’.

Vzhl'adom na oznamovaciu povinnost’ uvedeni v smernici o audiovizudlnych medialnych
sluzbach sa Komisia domnieva, ze je velmi potrebné rozvijat a vymienat si osvedcené
postupy tykajuce sa komercnej komunikacie (napr. prostrednictvom prispevku k rozvoju
kédexu spravania) s cielom navrhovat’ ich ako alternativy k obmedzeniam alebo zakazom
urcitych postupov.

4.2. Medialna gramotnost’ v oblasti audiovizualnych diel

Digitalne technologie a rozsirenie Sirokopasmového pristupu vo velkej miere ulahcujt pristup
k audiovizudlnym dielam tym, ze vytvaraji nové distribucné kanaly ako video na poziadanie
a mobilna televizia. Tym zase vznikaji nové trhy pre katalogovy/tradi€ny obsah. Digitalne
technologie okrem toho znizuji vstupné bariéry tykajuce sa vytvdrania a distriblcie
audiovizualnych diel a poméhajt vytvarat’ audiovizualny trh bez hranic. Medidlna gramotnost’
v tejto suvislosti znamena:

e zabezpeCenie, najmid mladému eurdopskemu publiku, lepSie povedomia a
informovanosti o naSom filmovom dedi¢stve a zvySovanie zdujmu o tieto filmy a
o . 1
najnovsie eurdpske filmy'®;

e podpora ziskavania produkcie audiovizudlnych médii a zrucnosti v oblasti
kreativity'*;

e porozumenie problematike autorského prava z hl'adiska spotrebitel'a a vyrobcu
obsahu?’.

Napriklad Media Smart je neziskovy program v oblasti medialnej gramotnosti pre $kolopovinné deti od
6 do 11 rokov, ktory sa zameriava na reklamn®l ¢innost. Tato iniciativa bola spustend v Spojenom
kralovstve v novembri 2002 a v sucasnosti funguje v Belgicku, Nemecku, Holandsku, Spojenom
kralovstve, Finsku a Svédsku. Rozvija sa aj v Taliansku, Portugalsku a Mad’arsku. Je financovana z
reklamného priemyslu v Spojenom kralovstve a podporovana vladou Spojeného kralovstva a vladami
ostatnych ¢lenskych Statov.

Prikladom je siet eurdpskych kin Europa Cinemas, zalozena vroku 1992 vdaka financovaniu
z programu MEDIA Eurdépskej tnie a Centre National de la Cinématographie. Siet' Europa Cinemas
bola prvou sietou kin a divadiel s prevazne eurdpskym programovanim a organizuje inter alia
propagacné ¢innosti tykajuce sa eurdpskych filmov pre mladé publikum.

Prikladom je spolo¢nost Community Media Network (irsko), ktord podporuje rozvoj a posilnenie
postavenia komunit pomocou videa, radia, fotografie, tlace a internetu ako zdrojovych nastrojov.
www.cmn.ie. FILM-X je takisto interaktivne filmové pocitacové Stidio pre deti a mladez Danskeho
filmového institatu. Detom, mladym l'ud'om a dospelym poskytuje prilezitost’ zazit' vyrobu filmu a
pomaha im naucit sa rozdielnym sposobom  komunikacie prostrednictvom  filmu.
http://www.dfi.dk/filmx.

BBC ponuka uzivatelom Siroké moznosti pre interaktivne zapojenie vratane internetovej odkazovej
schranky, diskusnych for, blogov a audio a video prispevkov. BBC takisto nedavno dokoncila prototyp
kreativneho archivu, na zaklade ktorého vyznamne stipla tiroven tcasti platcov licenénych poplatkov
s priblizne 100 000 pravidelnymi pouzivateI'mi. Prototyp kreativneho archivu umoziuje preberat,
znovu upravovat, pouzivat' a zdielat primerane vycCisteny obsah pre svoje vlastné, nekomercné
kreativne ucely v ramci podmienok systému volnej audiovizualnej licencie.
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4.3. Medialna gramotnost’ v oblasti internetovej komunikacie

V rychlo sa rozvijajucej informacnej spolocnosti st znalosti v oblasti medidlnej gramotnosti
potrebné pre informovanost’ a zaclenenie do technologickych, hospodarskych a kultirnych
inovacii. Internet do vel’kej miery zmenil spotrebu médii, pretoze je dalSim prostriedkom pre
pristup k tradicnym médiam (napriklad IPTV ¢ize digitdlna televizia prendSand na baze
internetového protokolu alebo internetové rozhlasové vysielanie) a textom, obrazovému a
zvukovému materidlu z celého sveta interaktivnym sposobom. Ponuka tak rozsiahle moznosti,
napriklad o sa tyka multimedialnych digitilnych kniznic*', ale takisto aj velké vyzvy
tykajiice sa medialnej gramotnosti. Medidlna gramotnost’ v oblasti internetovej komunikacie
znamena:

e vybavenie pouzivatelov nastrojmi umoziujucimi  kritické hodnotenie
internetového obsahu;

e rozsirenie digitalnej kreativity a vyrobnych zru¢nosti a podpora informovanosti o
problematike autorského prava®;

e zabezpecenie, aby mohol kazdy vyuzivat’ vyhody informac¢nej spolo¢nosti vratane
0s0b, ktoré su znevyhodnené v dosledku obmedzenych zdrojov alebo vzdelania,
veku, rodu, etnickej prislusnosti, 0sdb so zdravotnym postihnutim (e-dostupnost))
rovnako ako 0sob zijucich v menej zvyhodnenych oblastiach (vSetky su zahrnuté
do elektronického za&lenenia)™;

e zvySovanie informovanosti o tom, ako funguji vyhladavale (urcenie priorit
vyskytov atd’.) a nauéenie sa lepsie vyuzZivat internetové vyhladavace®.

5. ZAVERY

Komisia bude pokrac¢ovat’ v podporovani rozvoja a vymeny osvedc¢enych postupov tykajicich
sa medidlnej gramotnosti v digitdlnom prostredi prostrednictvom existujiicich programov a
iniciativ. Takisto podpori vyskum kritérii na hodnotenie medialnej gramotnosti. V zaujme
dosiahnutia tychto cielov zrealizuje v roku 2008 Stadiu s cielom preskumat’ kritérid na
hodnotenie urovne medidlnej gramotnosti. Tato Studia posluzi ako podklad pre spravu
planovanu v smernici o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, ktordt Komisia predlozi
najneskor Styri roky po prijati tejto smernice.

2 Iniciativa digitadlnych kniznic je projekt v ramci 12010, celkovej stratégie Komisie na podporu

digitdlneho hospodarstva. Digitalne kniznice su organizované zbierky digitalneho obsahu, ktoré boli
spristupnené verejnosti. Tromi hlavnymi prvkami iniciativy st dostupnost’ online, digitalizacia a
udrzovanie a uchovavanie.

Prikladom je stranka http://www.internet-abc.de/kinder/, ktord umoziuje detom oboznamit' sa s
internetom, ako aj navrhom a vyrobou obsahu online.

Tretou prioritou stratégie 12010 je propagovat’ pomocou nastrojov dostupnych pre Komisiu inkluzivnu
(vSetkym pristupnu) eurdpsku informacnii spolocnost’ podporovanti ucinnymi verejnymi sluzbami
umoznenymi prostrednictvom IKT a priatel'skymi k uzivatel'ovi.

Pozri: http://ec.europa.eu/information_society/activities/einclusion/index_en.htm a
http://ec.europa.eu/information_society/eeurope/i2010/inclusion/index_en.htm

Pozri napriklad tento vyhl'adévac pre deti: http://www.blinde-kuh.de/
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Komisia na zadklade tychto dovodov vyzyva Eurdpsky parlament, Radu, Eurdpsky
hospodarsky a socidlny vybor a Vybor regiénov, aby podporili ciele a priority uvedené
v tomto oznameni a zorganizovali v roku 2008 podujatia zamerané na vymenu osvedcenych
postupov v oblasti medidlnej gramotnosti v digitallnom prostredi a na hospodarstvo
medidlneho odvetvia v Eurdpe. Komisia so zretelom na stanovisko, ktoré vyjadria ostatné
inStitucie, a so zretelom na reakcie ziCastnenych stran na toto oznamenie d’alej vyzdvihne
tieto osvedCené postupy v pripade potreby prijatim odporucania. Bertuc do tivahy skuto¢nost’,
ze rok 2008 bude eurdpskym rokom medzikultirneho dialégu, Komisia tiez vyzyva eurdpske
institucie, aby zaclenili zalezitosti tykajuce sa medzikulturneho dialégu do svojich Cinnosti v
oblasti medialnej gramotnosti.

Komisia vyzyva ¢lenské krajiny, aby:

e podnietili organy, ktoré¢ su zodpovedné za regulaciu audiovizualnej a elektronicke;j
komunikacie, aby sa va¢Smi zapdjali a spolupracovali na zlepSeni roznych Grovni
medidlnej gramotnosti definovanej vyssie;

e podporovali systematicky vyskum a pravidelné sledovanie a podavanie sprav o
roznych aspektoch a rozmeroch mediélnej gramotnosti;

e rozvijali a zavadzali kodexy spravania, a kde je to vhodné, aj koregulacné ramce,
spolu so vSetkymi zainteresovanymi stranami na vnutroStatnej urovni a
podporovali samoregulaéné iniciativy.
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