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SMERNICA EUROPSKEHO PARLAMENTU A RADY 2006/ 1 14/ES
z 12. decembra 2006

o klamlivej a porovndvacej reklame

(kodifikované znenie)

(Text s vyznamom pre EHP)

EUROPSKY PARLAMENT A RADA EUROPSKE] UNIE,

so zretelom na Zmluvu o zalozeni Eurépskeho spolocenstva,
a najmd na jej clanok 95,

so zretelom na ndvrh Komisie,

so zretelom na stanovisko Eur6pskeho hospodarskeho a socidl-
neho vyboru (?),

konajiic v stlade s postupom ustanovenym v ¢lanku 251
zmluvy (),

kedze:

(1)  Smernica Rady 84[450/EHS z 10. septembra 1984
o klamlivej a porovnavacej reklame (3) bola podstatnym
spdsobom opakovane zmenend a doplnend (4). V zdujme

jasnosti a prehladnosti by sa mala tdto smernica
kodifikovat.

(2)  Prévne predpisy proti klamlivej reklame platné v ¢len-
skych stdtoch sa velmi odlisuja. KedZe reklama presahuje
hranice jednotlivych ¢lenskych Stitov, md priamy vplyv
na plynulé fungovanie vnatorného trhu.

(3)  Klamlivd a nepovolend porovnédvacia reklama moze viest
k naruseniu hospodarskej sttaze v ramci vnttorného trhu.

(49 Reklama ovplyviiuje hospodérske zaujmy spotrebitelov
a obchodnikov bez ohladu na to, ¢i vedie k uzavretiu
zmluvy alebo nie.

(5)  Rozdiely v pravnych predpisoch ¢lenskych $titov v Giprave
klamlivej obchodnej reklamy brania vedeniu reklamnych
kampani mimo tizemia $titu, a tym ovplyviuji volny
pohyb tovaru a poskytovanie sluzieb.

(") Stanovisko z 26. oktébra 2006 (zatial neuverejnené v Gradnom
vestniku).

(?) Stanovisko Eurépskeho parlamentu z 12. oktébra 2006 (zatial neuve-
rejnené v tradnom vestniku) a rozhodnutie Rady z 30. novembra
2006.

() U. v. ES L 250, 19.9.1984, s. 17. Smernica naposledy zmenend
a doplnend smernicou Eurépskeho parlamentu a Rady 2005/29/ES
(U.v. EU L 149, 11.6.2005, s. 22).

(%) Pozri prilohu I, Cast A.

(6)

(10)

(1)

Dokoncenie tvorby vniitorného trhu znamend Siroky
vyber. Kedze spotrebitelia a obchodnici moézu a musia
vyuzivat vatitorny trh ¢o najlepsie a reklama je velmi déle-
zitym prostriedkom na vytvorenie skuto¢nych odbytisk
vietkych tovarov a sluzieb v rdmci celého Spolocenstva,
zakladné ustanovenia upravujtce formu a obsah porovna-
vacej reklamy by mali byt jednotné a podmienky pouzi-
vania porovndvacej reklamy v ¢lenskych stitoch by mali
byt harmonizované. Ak budi tieto podmienky splnené,
pomoZe to objektivne demonstrovat podstatu roznych
porovnatelnych produktov. Porovndvacia reklama moze
taktieZ stimulovat hospodarsku sttaz medzi dodévatelmi
tovarov a sluzieb v prospech spotrebitelov.

Mali by sa ustanovit minimdlne a objektivne kritéri,
na zaklade ktorych sa posudi, ¢i je reklama klamliva.

Porovnavacia reklama, ked porovndva podstatné, dolezi-
té, overitelné a reprezentativne vlastnosti a nie je klam-
livd, mozZe byt legitimnym prostriedkom informovania
spotrebitelov o ich vyhoddch. Je Zziaduce poskytnit
zakladnt koncepciu porovnavacej reklamy, ktord by
pokryvala vietky sposoby porovndvacej reklamy.

Mali by sa ustanovit podmienky povolenej porovnavacej
reklamy, ¢o sa tyka porovndvania, s cielom stanovit, ktoré
praktiky tykajice sa porovndvacej reklamy mozu naruso-
vat hospodarsku sttaz, poskodit sttazitelov a mat nepriaz-
nivy vplyv na vyber spotrebitela. Takéto podmienky
povolenej reklamy by mali obsahovat kritérid objektiv-
neho porovndvania vlastnosti tovarov a sluzieb.

Medzindrodné dohovory o autorskych prévach, ako aj
vnitrodtitne ustanovenia o zmluvnej a nezmluvnej zod-
povednosti by sa mali uplatiovat v pripadoch, kedy sa
porovnavacia reklama odvolédva na vysledky porovnava-
cich testov vykonanych tretimi stranami alebo sii tieto
vysledky v reklame reprodukované.

Podmienky porovnavacej reklamy by mali byt kumula-
tivne a re§pektované v celom svojom rozsahu. V stilade
so zmluvou by sa vyber foriem a metéd vykondvania
tychto podmienok mal ponechat na ¢lenské stdty, pokial
takéto formy a metédy nie si touto smernicou
ustanovené.
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(12)  Tieto podmienky by mali zohladfiovat najmd ustanovenia (19)  Hoci dokazné bremeno sa urcuje podla vnitrostatneho
vyplyvajice z nariadenia Rady (ES) ¢ 510/2006 prava, je vhodné umoznit sidom a sprdvnym orgdnom
z 20. marca 2006 o ochrane zemepisnych oznaceni vyzadovat od obchodnikov predlozenie dokazu o sprav-
a oznaceni podvodu polnohospoddrskych vyrobkov nosti ich skutkovych tvrdeni.
a potravin (1), a najmd z jeho ¢ldnku 13, a dalsich ustano-
veni Spolocenstva prijatych v polnohospodarskej oblasti.
(20)  Regulovanie porovnavacej reklamy je nevyhnutné pre ply-
nulé fungovanie vnatorného trhu. Je preto potrebny zdsah
3 na trovni Spolocenstva. Prijatie smernice je primeranym
(13)  Cldnok 5 prvej smernice Rady 89/104/EHS z 21. decem- ndstrojom, pretoZe ustanovuje jednotné vieobecné princi-
bra 1988 o aproximécii pravnych predpisov ¢lenskych sta- py, umoziujic pritom clenskym §tdtom vybrat si formu
tov v oblasti ochrannych zndmok (%) priznava vyhradné a primerany sposob na dosiahnutie tychto cielov. Je to
prava vlastnikom registrovanej ochrannej zndmky, vratane v stlade so zdsadou subsidiarity.
prava predchddzat tomu, aby tretie strany pouzivali pri
obchodovani znacky, ktoré st identické alebo podobné
ochrannej zndmke v stvislosti s identickym tovarom alebo (21)  Této smernica by sa nemala dotykat povinnosti ¢lenskych

sluzbami alebo pripadne aj s inym tovarom.

(14) Na dosiahnutie toho, aby bola porovndvacia reklama

Gc¢innd, by vSak mohlo byt nevyhnutné identifikovat
tovary alebo sluzby sttazitela, odvolavajic sa na ochranni
znamku alebo obchodné meno, ktorych je zmieneny sita-
zitel vlastnikom.

(15)  Takéto pouzitie ochrannej znamky, obchodného mena

alebo inych rozli$ujacich znakov inej osoby nepredstavuje
porusenie tohto vyhradného préva v pripadoch, ked splna
podmienky ustanovené touto smernicou, s cielom vylu¢ne
rozlisovat medzi nimi, a teda upozoriiovat na rozdiely
objektivne.

(16)  Osoby alebo organizicie, o ktorych vnitrotitne pravo

predpokladd, Ze maju opravneny zdujem v danej veci, by
mali mat moznost zacat konanie proti klamlivej a nepo-
volenej porovnavacej reklame na stde alebo pred sprav-
nym organom, ktory md pravomoc rozhodovat
o staznostiach alebo zacat prislusné stidne konanie.

(17)  Sudy alebo sprdvne orgdny by mali mat privomoc umoz-

fujicu im nariadit alebo dosiahnut zastavenie klamlivej

Statov tykajucich sa lehot na transpoziciu do vnutrostat-
neho préva a uplatiiovanie smernic, ktoré si uvedené v
prilohe I ¢ast B,

PRIJALI TUTO SMERNICU:

Cldnok 1

Ucelom tejto smernice je chranit obchodnikov proti klamlivej
reklame a jej nekalym ndsledkom a ustanovit podmienky, za kto-
rych je porovndvacia reklama povolena.

Cldnok 2

Na tcely tejto smernice sa pod:

Jreklamou®  rozumie akékolvek predvedenie stivisiace
s obchodom, podnikanim, remeslom alebo povolanim, kto-
rého ciefom je podpora odbytu tovaru alebo sluzieb, vra-
tane nehnutelnosti, prdv a zdvizkov;

lenei X ek A b) ,klamlivou reklamou“ rozumie akdkolvek reklama, ktord
?1 n(lelpov?ven? P(y).rodvnavacii/re : irlny. IV urdityc prllpa: akymkolvek sposobom, vritane predvedenia, zavadza alebo
och moze byt kzlla uce za azst_ <lamivi a nepovo demf pravdepodobne méze zavddzat osoby, ktorym je urcend
porovnavaciu reklamu eSte pred jej zverejnenim. Uvedene alebo ktoré zasiahne, a ktord pre svoj klamlivy charakter
Vsalf rf)zhod.ne, neznamena, z¢ clenﬁke staty su povinne pravdepodobne ovplyvni ich hospodérske sprévanie, alebo
zaviest pravidld, ktoré predpokladaji systematicki pred- ktord z tychto dévodov poskodi alebo moze poskodit iného
beznt kontrolu reklamy. sttazitela:
., . PR p ¢) ,porovnivacou reklamou“ rozumie akdkolvek reklama, ktord
(18)  Dobrovolnd kontrola, ktort vykondvaji samosprdvne ) ; T
p - - . ) priamo alebo nepriamo identifikuje sutazitela alebo tovary
orgdny s cielom odstranit klamlivii alebo nepovolend , P
e o LS , alebo sluzby pondkané satazitelom;
porovnavaciu reklamu moze predist spravnemu alebo std-
nemu konaniu, a mala by teda byt podporovana.
d) ,obchodnikom” rozumie akdkolvek fyzicka alebo pravnickd

osoba, ktord kond na tcely spadajice do rdmca jej obchod-
nej, remeselnej a podnikatelskej ¢innosti alebo povolania,
a ktokolvek, kto kond v mene alebo v zastipeni obchodnika;

() U.v.EUL 93, 31.3.2006, s. 12.
® U. v. ES L 40, 11.2.1989, s. 1. Smernica zmenend a doplnend roz-
hodnutim 92/10/EHS (U.v.ESL6,11.1.1992, s. 35).
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e) ,tvorcom kédexu“ rozumie akykolvek subjekt, vrdtane
obchodnika alebo skupiny obchodnikov, ktory je zodpo-
vedny za vytvorenie a reviziu kédexu spravania afalebo za
sledovanie dodrziavania tohto kédexu tymi, ktori sa zavia-
zali ho dodrziavat.

Cldnok 3

Pri posudzovani, ¢i je reklama klamlivd, je nevyhnutné vziat do
tivahy vetky jej ¢rty, najmd v nej obsiahnuté informécie tyka-
juce sa:

a) vlastnosti tovaru alebo sluzieb, ako je ich dostupnost, cha-
rakter, vyhotovenie, zloZenie, vyrobny postup a ditum
vyroby alebo dodévky, vhodnost na téel pouzitia, moznosti
pouZitia, mnozstvo, Specifikdcia, krajina pdvodu alebo
vyroby alebo ocakdvané vysledky pouzitia, alebo vysledky
a podstatné cCasti skasok alebo previerok vykonanych
na tovare alebo sluzbéch;

b) ceny alebo sposobu, akym je vypocitand cena, a podmie-
nok, za ktorych sa tovar doddva alebo poskytuji sluzby;

¢) podstaty, charakteristickych ¢ft a prdv zaddvatela reklamy,
ako je jeho totoznost a majetok, kvalifikdcia a prava priemy-
selného vlastnictva, prdva na obchodovanie a prava dusev-
ného vlastnictva alebo jeho ocenenia a vyznamenania.

Clanok 4

Porovndvacia reklama, pokial ide o porovndvanie, je povolend,
ak st splnené tieto podmienky:

a) nie je klamlivd v zmysle ¢lankov 2 pism. b), 3 a 8 ods. 1
tejto smernice alebo ¢lankov 6 a 7 smernice Eurépskeho par-
lamentu a Rady 2005/29/ES z 11. mdja 2005 o nekalych
obchodnych praktikdch podnikatelov voci spotrebitelom na
vautornom trhu (smernica o nekalych obchodnych
praktikdch) (");

b) porovnédva tovary alebo sluzby, ktoré uspokojujii rovnaké
potreby alebo st uréené na ten isty acel;

¢) objektivne porovnava jednu alebo viac podstatnych, dolezi-
tych, overitelnych a reprezentativnych vlastnosti tychto tova-
rov a sluZieb, ktoré moZzu zahfnat cenu;

d) nediskredituje ani neocierfiuje ochranné zndmky, obchodné
mend, dalsie rozliSujiice znaky, tovary, sluzby, ¢innosti alebo
okolnosti sttazitela;

e) pre produkty s oznacenim povodu sa vztahuje v kazdom
pripade na produkty s rovnakym oznacenim;

(1) U.v. EU L 149, 11.6.2005, s. 22.

f) nevyuziva necestnii vyhodu dobrého mena ochrannej
znamky, obchodného mena alebo inych rozliujicich zna-
kov sutazitela alebo oznacenie povodu konkurencnych
produktov;

g) nepredstavuje tovary alebo sluzby ako imitdcie alebo kopie
tovarov alebo sluzieb oznacenych chranenou ochrannou
zndmkou alebo obchodnym menom;

h) nevyvoldva zdmenu medzi obchodnikmi, medzi zadavate-
lom reklamy a satazitefom alebo medzi ochrannymi zndm-
kami, obchodnymi menami, inymi rozli§ujicimi znakmi,
tovarmi alebo sluzbami zadavatela reklamy a sttazitela.

Clanok 5

1. Clenské $tty zabezpectia existenciu primeranych a tcin-
nych prostriedkov na boj proti klamlivej reklame a vyniitenie
dodrziavania ustanoven{ o porovnavacej reklame v zdujme
obchodnikov a sutazitelov.

Tieto prostriedky zahffiaji pravne ustanovenia, ktoré umoznia
osobdm alebo organizdcidm, ktoré maji na zdklade vnutrostat-
nych pravnych predpisov oprdvneny zdujem na boji proti klam-
livej reklame alebo regulovani porovndvacej reklamy:

a) podat stdnu zalobu proti takejto reklame;

alebo

b) napadnit takdto reklamu pred spravnym orgdnom, ktory je
prislusny rozhodovat o staznostiach alebo dat podnet na
zacatie prislusného sidneho konania.

2. Je na kazdom c¢lenskom 3tite, aby rozhodol o tom, ktord
z mozZnosti uvedenych v odseku 1 druhy pododsek bude k dispo-
zicif, a ¢i budu stdy alebo spravne organy opravnené pozado-
vat, aby boli najprv vycerpané iné dostupné prostriedky na
vybavovanie staznosti, vritane prostriedkov uvedenych
v ¢lanku 6.

Je na kazdom ¢lenskom S§tdte, aby rozhodol:

a) ¢i mozno tieto pravne prostriedky pouZit osobitne alebo
spolo¢ne proti viacerym obchodnikom z toho istého hospo-
dérskeho odvetvia;

b) ¢ mozno tieto pravne prostriedky pouzit proti tvorcovi
kédexu, pokial prislusny kédex podporuje nedodrziavanie
pravnych poziadaviek.



L 37624

Uradny vestnik Eur6pskej tinie

27.12.2006

3. Na zdklade ustanoveni uvedenych v odsekoch 1 a 2 pre-
nesti ¢lenské Stity na sudy alebo spravne orgdny pravomoci,
ktoré ich v nevyhnutnych pripadoch so zretelom na vsetky
dotknuté zaujmy, a najma verejny zdujem, splnomocnuji:

a) nariadit zastavenie, alebo zacat stidne konanie prislusné pre
nariadenie zastavenia klamlivej reklamy alebo nepovolenej
porovnévacej reklamy;

alebo

b) ak klamliva reklama alebo nepovolend porovnavacia reklama
eSte nebola uverejnend, ale jej uverejnenie je plinované
v blizkej budticnosti, nariadit zakaz, alebo zacat sidne kona-
nie prislu§né pre nariadenie zdkazu jej uverejnenia.

Prvy pododsek sa uplatni aj vtedy, ked neexistuji dokazy preuka-
zujlce skutoénd stratu ¢i $kodu alebo Gmysel ¢i nedbanlivost
na strane zaddvatela reklamy.

Clenské §tdty stanovia, Ze opatrenia uvedené v prvom podod-
seku mozu byt prijaté v skratenom konani bud ako predbezné
opatrenia alebo kone¢né opatrenia, podla uvdzenia ¢lenského
Statu.

4. Clenské $tity mozu preniest na sidy alebo spravne organy
prévomoci umoziujtice im, vzhladom na odstrdnenie trvajicich
ucinkov klamlivej reklamy alebo nepovolenej porovndvacej rekla-
my, ktorej zastavenie bolo nariadené pravoplatnym rozhodnutim:

a) vyzadovat zverejnenie tohto rozhodnutia v plnom alebo
skratenom zneni a vo forme, ktorti povazuji za vhodng;

b) vyzadovat okrem toho zverejnenie opravného vyhldsenia.

5. Sprdvne organy uvedené v ods. 1 druhy pododsek pism. b)
musia:

a) Dbyt zlozené tak, aby nevznikali pochybnosti o ich
nestrannosti;

b) mat pri rozhodovani o staznostiach dostato¢né pravomoci
na to, aby mohli ic¢inne kontrolovat a presadzovat dodrzia-
vanie svojich rozhodnuti;

¢) spravidla svoje rozhodnutia odévodnovat.

6. Ak st pravomoci uvedené v odsekoch 3 a 4 vykonavané
vyhradne spravnym orgdnom, musi byt jeho rozhodnutie vzdy
odovodnené. V tomto pripade treba prijat ustanovenia na postu-
py, ktorych prostrednictvom sa predmetom stidneho preskiima-
nia moéze stat nespravny alebo nevhodny vykon pravomoci
spravinym organom alebo nespravne ¢i nevhodné zanedbanie
vykonu uvedenych pravomoci.

Cldnok 6

Tato smernica nevylucuje dobrovolnd kontrolu klamlivej alebo
porovnévacej reklamy vykondvand samospravnymi orgdnmi, na
ktoré sa mozu obratit osoby a organizicie uvedené v ¢lanku 5
ods. 1 druhy pododsek pod podmienkou, Ze konania nimi vedené
plnia doplnkovt funkciu vo vzfahu k sidnym alebo spravnym
konaniam uvedenym v uvedenom ¢ldnku, ktorti mozu clenské
Staty podporovat.

Cldnok 7

Clenské stty prenest na sidy alebo spravne orgdny pravomoci,
ktoré ich v obcianskom stiidnom konani alebo spravnom konani
v zmysle ¢lanku 5 splnomoctiuji:

a) pozadovat od zaddvatela reklamy predlozenie dokazov tyka-
jucich sa spravnosti skutkovych tvrdeni pouzitych v rekla-
me, ak sa pri zohladneni oprédvnenych zdujmov zadévatela
reklamy a ktoréhokolvek iného ticastnika konania javi byt
takdto poziadavka primeranou na zdklade okolnosti jedno-
tlivého pripadu a v pripade porovnavacej reklamy pozado-
vat od zaddvatela reklamy, aby takyto dokaz predlozil
v kratkom ¢asovom obdobf;

b) povazovat skutkové tvrdenia za nesprivne, ak sa dokaz
v stlade s pismenom a) neposkytne alebo ho sid alebo
spravny organ povazuje za nedostato¢ny.

Cldnok 8

1.  Téato smernica nebrdni ¢lenskym 3tdtom, aby si zachovali
alebo prijali ustanovenia s cielom zabezpedit rozsiahlejsiu
ochranu obchodnikov a sdtazitelov, pokial ide o klamlivii
reklamu.

Prvy pododsek sa nevztahuje na porovndvaciu reklamu, pokial
ide o porovndvanie.

2. Ustanovenia tejto smernice sa uplatiiujii bez toho, aby boli
dotknuté ustanovenia Spolo¢enstva o reklame na urcité produkty
ajalebo sluzby alebo obmedzenia alebo zdkazy reklamy v urci-
tom médiu.
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3. Ustanovenia tejto smernice tykajice sa porovndvacej
reklamy nezavizuji ¢lenské staty, ktoré si v stlade s ustanove-
niami zmluvy ponechali alebo zaviedli zdkazy reklamy urcitych
tovarov alebo sluZieb, ¢i uz uloZenych priamo alebo prostrednic-
tvom organu alebo organizicie zodpovednej, podla pravnych
predpisov ¢lenskych Stitov, za regulovanie obchodnej, priemy-
selnej, remeselnej alebo odbornej ¢innosti, povolit porovndvaciu
reklamu tykajicu sa tychto tovarov alebo sluzieb. V pripadoch,
kde sa zakazy vztahuji len na ur¢ité médium, tito smernica sa
vztahuje len na médid, na ktoré sa zdkaz nevztahuje.

4. Nic v tejto smernici nebrani ¢lenskym $tdtom, aby si pone-
chali alebo zaviedli, v stlade s ustanoveniami zmluvy, zdkazy
alebo obmedzenia na pouZivanie porovndvani v reklame na
odborné sluzby, bez ohladu na to, ¢i st ulozené priamo alebo
prostrednictvom orgdnu alebo organizdcie zodpovednej, podla
pravnych predpisov ¢lenskych $titov, za regulovanie vykonu
odbornych ¢innosti.

Cldnok 9

Clenské $téty ozndmia Komisii znenie hlavnych ustanoven{ vntt-
rostatnych pravnych predpisov, ktoré prijmd v oblasti posob-
nosti tejto smernice.

Cldnok 10
Smernica 84[450/EHS sa tymto zruSuje bez toho, aby boli
dotknuté povinnosti ¢lenskych §tatov tykajtice sa lehot na trans-
poziciu do vnutrostitneho prava a uplatiiovanie smernic, ktoré
st uvedené v prilohe I ¢ast B.
Odkazy na zruSend smernicu sa povazuju za odkazy na tato
smernicu a mali by zniet v sdlade s tabulkou zhody uvedenou
v prilohe 1L

Cldnok 11

Tato smernica nadobiida Gi¢innost 12. decembra 2007.

Clanok 12

Tato smernica je ur¢end ¢lenskym statom.

V Strasburgu, 12. decembra 2006.

Za Radu

predseda
M. PEKKARINEN

Za Eurdpsky parlament
predseda
J. BORRELL FONTELLES
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PRILOHA [

CAST A
ZruSend smernica v zneni neskorsich zmien a doplneni

Smernica Rady 84/450/EHS

(U.v. ES L 250, 19.9.1984, s. 17)
Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 97/55/ES

(U.v.ES L 290, 23.10.1997, 5. 18)
Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2005/29/ES iba ¢linok 14

(U.v. EU L 149, 11.6.2005, s. 22)

CAST B
Zoznam lehot na transpoziciu do vndtrostitneho priva a uplatiiovanie

(v zmysle ¢lanku 10)

smernica lehota na transpoziciu détum uplatfiovania
84/450/EHS 1. oktéber 1986 —
97(55[ES 23. april 2000 —
2005/29/ES 12. jun 2007 12. december 2007
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PRILOHA II
TABUIKA ZHODY
smernica 84/450/EHS této smernica

¢lanok 1 ¢lanok 1
¢lanok 2 tvodnd veta ¢lanok 2 tivodnd veta
¢ldnok 2 bod 1 ¢lanok 2 pism. a)
¢lanok 2 bod 2 ¢lanok 2 pism. b)
¢lanok 2 bod 2a ¢lanok 2 pism. c)
¢lanok 2 bod 3 ¢lanok 2 pism. d)
¢lanok 2 bod 4 ¢lanok 2 pism. e)
¢lanok 3 ¢lanok 3
¢lanok 3a ods. 1 ¢lanok 4
¢clanok 4 ods. 1 prvy pododsek prva veta ¢lanok 5 ods. 1 prvy pododsek
¢lanok 4 ods. 1 prvy pododsek druhd veta ¢lanok 5 ods. 1 druhy pododsek
¢lanok 4 ods. 1 druhy pododsek ¢lanok 5 ods. 2 prvy pododsek
¢clanok 4 ods. 1 treti pododsek ¢lanok 5 ods. 2 druhy pododsek
¢lanok 4 ods. 2 prvy pododsek tdvodnd veta ¢ldnok 5 ods. 3 prvy pododsek tivodnd veta
¢lanok 4 ods. 2 prvy pododsek prva zardzka ¢lanok 5 ods. 3 prvy pododsek pism. a)
¢lanok 4 ods. 2 prvy pododsek druhd zardzka ¢lanok 5 ods. 3 prvy pododsek pism. b)
¢clanok 4 ods. 2 prvy pododsek poslednd veta ¢lanok 5 ods. 3 druhy pododsek
¢clanok 4 ods. 2 druhy pododsek Gvodnd veta ¢lanok 5 ods. 3 treti pododsek
¢lanok 4 ods. 2 druhy pododsek prva zardzka ¢lanok 5 ods. 3 treti pododsek
¢lanok 4 ods. 2 druhy pododsek druhd zardzka ¢lanok 5 ods. 3 treti pododsek
¢lanok 4 ods. 2 druhy pododsek poslednd veta ¢lanok 5 ods. 3 treti pododsek
¢lanok 4 ods. 2 treti pododsek dvodnd veta ¢lanok 5 ods. 4 Gvodnd veta
¢lanok 4 ods. 2 treti pododsek prvd zardzka ¢lanok 5 ods. 4 pism. a)
¢lanok 4 ods. 2 treti pododsek druhd zarazka ¢clanok 5 ods. 4 pism. b)
¢clanok 4 ods. 3 prvy pododsek ¢lanok 5 ods. 5
¢clanok 4 ods. 3 druhy pododsek ¢lanok 5 ods. 6
¢cldnok 5 ¢lanok 6
¢lanok 6 ¢lanok 7
¢lanok 7 ods. 1 ¢lanok 8 ods. 1 prvy pododsek
¢lanok 7 ods. 2 ¢lanok 8 ods. 1 druhy pododsek
¢lanok 7 ods. 3 ¢lanok 8 ods. 2
¢lanok 7 ods. 4 ¢lanok 8 ods. 3
¢lanok 7 ods. 5 ¢lanok 8 ods. 4
¢clanok 8 prvy pododsek —
¢lanok 8 druhy pododsek ¢lanok 9
— ¢lanok 10
— ¢lanok 11
¢lanok 9 ¢lanok 12
— priloha I
— priloha II




