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Pojem informovany uzivatel sa ma chépat
ako pojem nachddzajici sa medzi poj-
mom priemerny spotrebitel, na ktorého
sa vztahuju ac¢inky predpisov o ochran-
nej znamke, od ktorého sa nevyzaduju
nijaké $pecifické vedomosti a ktory pria-
mo neporovnava odporujice si ochranné
znamky, a pojmom odbornik s podrob-
nymi technickymi vedomostami. Pojem
informovany uzivatel teda mozno chd-
pat ako pojem opisujuci uzivatela, ktory
nie je priemerne pozorny, ale osobitne
obozretny, ¢i uz z dévodu jeho osobnej
skisenosti alebo jeho rozsahu vedomosti
v danej oblasti.

Zo samotnej charakteristiky informova-
ného uzivatela vyplyva, Ze ak je to mozné,
porovna dotknuté dizajny priamo. Neda
sa vSak vylucit, ze takéto porovnanie je
v danej oblasti nerealizovatelné alebo
nezvycajné, najma z doévodu osobitnych
okolnosti alebo vlastnosti objektov, kto-
ré dotknuté dizajny predstavuju. Kedze
nariadenie ¢. 6/2002 neobsahuje presnt
definiciu v tomto smere, nie je mozné
sa domnievat, Ze normotvorca Unie mal
zamer obmedzit postdenie pripadnych
dizajnov na priame porovnanie.
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Pokial ide o stupen pozornosti informo-
vaného uzivatela, hoci takyto uzivatel
nie je riadne informovany a primerane
pozorny a obozretny priemerny spotre-
bitel, ktory zvyc¢ajne vnima dizajn ako
celok a neskiima pri jeho posideni jeho
rozne detaily, nie je ani odbornik, ktory
je schopny vnimat r6zne minimalne od-
lisnosti, ktoré mozu medzi spornymi di-
zajnmi existovat. Privlastok ,informova-
ny“ teda naznacuje, ze uzivatel bez toho,
aby bol néavrharom alebo technickym
expertom, poznd rozli¢cné dizajny exis-
tujice v dotknutom sektore, disponuje
urditou mierou vedomosti, pokial ide
o prvky, ktoré tieto dizajny obvykle obsa-
hujt, a z dévodu jeho zdujmu o predmet-
né vyrobky je jeho miera pozornosti pri
ich pouzivani pomerne vysoka.

(pozri body 53, 55, 57, 59)

V rdmci Zaloby o neplatnost smerujicej
proti rozhodnutiu Uradu pre harmoniza-
ciu vnutorného trhu (ochranné znamky
a vzory) ma Vseobecny sid plnd pravo-
moc preskimavat zédkonnost posudzova-
nia dokazov Uradom, ktoré mu predlozil
prihlasovatel.
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Pokial ide o rozsah stdneho preskimania odvolacich senatov v oblasti priemysel-
Vseobecného stdu, tento siid moze Ura- nych dizajnov, na preskdmanie zjavne
du priznat, najmé ak mé Urad vykonat nespravneho postdenia.

velmi technické postdenie, isti mieru
volnej Gvahy a obmedzit sa, pokial ide
o rozsah svojho preskiimania rozhodnuti (pozri body 66, 67)
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