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Abstrakt rozsudku
1. Ochrannd zndmka Spolocenstva — Definicia a nadobudnutie ochrannej zndmky

Spolocenstva — Oznadenia, ktoré mézu tvorit ochrannii zndmku — Oznacenia pouzivané
aj ako reklamné slogany — Podmienka — RozliSovacia spésobilost

[Nariadenie Rady ¢. 40/94, élanok 7 ods.1 pism. b)]
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2. Ochrannd zndmka Spololenstva — Definicia a nadobudnutie ochrannej zndmky

Spolocenstva — Absoliitne dévody zamietnutia — Ochranné zndmky, ktoré nemaji
rozliSovaciu spdsobilost — Slovné oznalenie ,Mehr fiir Ihr Geld"

[Nariadenie Rady ¢& 40/94, éldnok 7 ods. 1 pism. b))

Zapis ochrannej zndmky, na zaklade
nariadenia ¢. 40/94 o ochrannej zndmke
spolocenstva, ktord pozostdva z oznaceni
alebo ddajov, ktoré st pouZivané aj ako
reklamné slogany, tdaje kvality alebo
stimuly, ktoré maji podnietif ndkup
tovarov alebo ziskavanie sluZieb oznace-
nych ochrannou zndmkou, nie je ako
taky len v dosledku tohto pouZivania
vylaceny. Oznacenie, ktoré plni iné
funkcie, ako sd funkcie ochrannej
zndmky v beznom slova zmysle, je véak
rozlifujice v zmysle ¢lanku 7 ods. 1
pism. b) nariadenia len v tom pripade, ak
moZe byt okamzZite vnimané ako ozna-
¢enie obchodného pévodu dotknutych
tovarov alebo sluzieb, aby tak prisluinej
skupine verejnosti umoZnilo bez akej-
kolvek pravdepodobnosti zdmeny odlisit
tovary alebo sluzby majitela ochrannej
znamky od tych s inym obchodnym
povodom.

(pozri bod 25)
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Slovné oznacenie Mehr fiir Ihr Geld,
ktorého zépis pre Cistiace a kozmetické
vyrobky a potraviny kazdodennej spo-
treby patriace do tried 3, 29 a 30
v zmysle Niceskej dohody sa pozadoval,
nemd, podla ¢ldnku 7 ods. 1 pism. b)
nariadenia ¢. 40/94 o ochrannej zndmke
spolocenstva, rozliSovaciu spdsobilost.
Pozadovand ochrannd zndmka bude
cielovou skupinou nemecky hovoriacej
verejnosti okamzite vnimand len ako
propagac¢nd formuldcia alebo ako slogan,
ktory naznaluje, Ze predmetné tovary
ponukaji spotrebitefom kvantitativau
a/alebo kvalitativhu vyhodu
v porovnan{ s konkurenénymi tovarmi.
V tomto ohlade md prvok ,mehr”
(wiac®) z reklamnych dovodov vychva-
Jujici charakter a jeho déelom je zdo-
raznif pozitfvne kvality tovarov alebo
sluzieb, pri prezenticii ktorych je tento
prvok pouzity.

(pozri body 27, 29, 34)



