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SPRAVA KOMISIE EUROPSKEMU PARLAMENTU A RADE

Priebezna sprava v sulade s ¢lankom 26 ods. 1 nariadenia Europskeho parlamentu
a Rady (EU) &. 1144/2014 z 22. oktobra 2014 o informaé&nych a propaga¢nych akciach
tykajucich sa pol’nohospodarskych vyrobkov uskutocnovanych na vntitornom trhu
a Vv tretich krajinach a o zruseni nariadenia Rady (ES) ¢. 3/2008

1. UvoD
Tato sprava sa tyka vykonavania informaénych a propagacnych akcii tykajucich sa
polnohospodarskych vyrobkov podla nariadenia (EU) &. 1144/2014" (d’alej len ,,nariadenie®).

V ¢lanku 2 ods. 1 nariadenia sa uvadza: ,,VSeobecnym ciel'om informaénych a propagac¢nych
akcii je zvySenie konkurencieschopnosti polnohospodarskeho sektora Unie.”“ V ¢lanku 2
0ds. 2 nariadenia sa uvadza: ,,Konkrétnymi ciel'mi informacnych a propagaénych akcii je:

a) zvysit' informovanost’ o prednostiach polnohospodarskych vyrobkov Unie a vysokych
norméch pre vyrobné metody v Unii;

b) zvysit konkurencieschopnost’ a spotrebu pol'nohospodarskych vyrobkov a urcitych
potravinarskych vyrobkov Unie a zvysit ich profil v ramci Unie i mimo nej;

c) zvysit informovanost’ o systémoch kvality Unie a ich uznavanie;

d) zvysit trhovy podiel polnohospodérskych vyrobkov aurcitych potravinarskych
vyrobkov Unie s osobitnym zameranim na trhy tretich krajin s najvys$sim potencialom
rastu;

e) obnovit normalne trhové podmienky v pripade zavazného naruSenia trhu, straty
dovery spotrebitel'ov alebo inych Specifickych problémov.*

Informacné a propagacné akcie maju podobu:
a) informacnych a propagaénych programov (d’alej len ,,programy*) a
b) akcii z iniciativy Komisie vratane rozvoja sluzieb technickej podpory pre tento sektor.

Podl'a ¢lanku 26 ods. 1 nariadenia sa Europskemu parlamentu a Rade ma do 31. decembra
2018 predlozit' priebeznd sprava o uplatiovani nariadenia. Priebezna sprava by mala
obsahovat’ informaciu o Urovni vyuzivania nariadenia v jednotlivych Cc¢lenskych Statoch
a vSetky vhodné navrhy.

2. REFORMA POLITIKY

Prijatim nariadenia (EU) ¢&. 1144/2014, ktoré sa uplatiiuje od 1. decembra 2015, sa vykonala
reforma vSeobecnej schémy pomoci na propagaciu agropotravinovych vyrobkov stanovenej
v nariadeni (ES) ¢. 3/2008°.

! Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) ¢.1144/2014 z 22. oktdbra 2014 o informac¢nych
a propagacnych akciach tykajucich sa polnohospodarskych vyrobkov uskuto¢iiovanych na vnitornom
trhu a v tretich krajinach a o zru$eni nariadenia Rady (ES) ¢. 3/2008 (U. v. EU L 317, 4.11.2014, s. 56).

2 Nariadenie Rady (ES) ¢. 3/2008 zo 17. decembra 2007 o informa¢nych a propagacnych akcidch na
podporu polnohospodarskych vyrobkov na vnatornom trhu av tretich krajindch (U. v. EU L 3,
5.1.2008, s. 1).



EU pomaha agropotravinarskemu sektoru financovat’ informaéné a propagaéné kampane.
Propaga¢né programy EU moézu podporit’ eurépskych vyrobcov v Coraz silnejiej svetovej
konkurencii tym, Ze spotrebitel'om a dovozcom poskytnu informécie o prisnych norméch
a kvalite agropotravinovych vyrobkov EU. Prostrednictvom vieobecného posolstva ,,Enjoy,
it's from Europe® je cielom tejto politiky podporovat’ otvorenie novych trhov, diverzifikovat’
obchodnych partnerov  azvysit informovanost  spotrebitelov o Usili  eurdpskych
pol'nohospodarov.

Hlavné aspekty reformy boli tieto:

e Nova propagac¢na politika ma vacsi rozpocet, t. j. od 60 miliénov EUR v roku 2015 do
200 miliénov EUR od roku 2019.

e Miera spolufinancovania Unie sa zvysila na 70 % pri jednoduchych programoch na
vhatornom trhu, 80 % pri kombinovanych programoch apri
jednoduchych/kombinovanych programoch zameranych na tretie krajiny a 85 % pri
programoch na obnovenie normalnych trhovych podmienok v pripade zavazného
naruSenia trhu, straty dovery spotrebitel'ov alebo inych S$pecifickych problémov. Pre
prijimatel'ov z ¢lenskych $tatov v ramci finan¢nej pomoci je k dispozicii aj navySenie
0 5 percentualnych bodov.

e Nova politika je zaloZena na skutoénej stratégii vytvorenej na trovni EU s prijatim
ro¢ného pracovného programu. VymedzujUu sa Vv nej strategické priority propagacénej
politiky a prislusné rozpoc¢ty, pokial’ ide o populaciu, vyrobky, schémy alebo trhy
a povahu informa¢ného a propagaéného posolstva, ktoré sa ma $irit>. Okrem toho sa
V nej stanovuju osobitné docasné opatrenia v reakcii na zavazné naruSenie trhu alebo
stratu dovery spotrebitel'ov. Takisto sa stanovuju kritérid hodnotenia ndvrhov. Ro¢ny
pracovny program sa vykonava prostrednictvom zverejnenia vyziev na predkladanie
navrhov.

e Rozsah opravnenych prijimatelov, ako aj opravnenych vyrobkov bol rozsireny.
S cielom umoznit’ lepSiu navratnost’ investicii je v sicasnosti povolené obmedzené
uvadzanie pbvodu a zobrazenie ochrannych znamok bez toho, aby to ohrozilo
v§eobecnll povahu propagacnych programov.

e Programy propagacie by mali preukazat’ eurdpsky rozmer, pokial’ ide o ich vplyv
a obsah, s hlavnym posolstvom Unie, ¢im sa doplnaju ¢innosti vykonavané ¢lenskymi
Statmi a sUkromnym sektorom.

e Na lepsie vyhodnotenie U¢innosti propagacénych opatreni boli vymedzené nasledné
ukazovatele vystupov, vysledkov a vplyvu.

e Dal3im délezitym aspektom reformy je zjednodusenie postupov:

- niektoré vykonavacie Ulohy boli z dovodov nakladovej efektivnosti presunuté
zKomisie na  Vykonni  agentiru pre  spotrebitelov,  zdravie,
pol'nohospodarstvo a vyzivu (d’alej len ,,agentira Chafea“)4,

Strategické priority propagacnej politiky sa stanovili na odporti€anie Eurdpskeho dvora auditorov
s cielom predist’ rozptyleniu prostriedkov a zvysit’ viditel'nost” Eurdpy prostrednictvom akcii tykajucich
sa poskytovania informécii a propagécie.

2014/927/EU: Vykonavacie rozhodnutie Komisie zo 17. decembra 2014, ktorym sa meni vykonavacie
rozhodnutie 2013/770/EU s cielom transformovat’ Vykonnu agenturu pre spotrebitelov, zdravie
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- zjednodusili sa administrativne postupy zrusenim dvojfazového vyberového
konania, ktoré v minulosti zahffialo aj predvyber ¢lenskymi $tatmi,

- postupy sa okrem toho zefektivnili a zvysila sa ich profesionalita. V reakcii na
vyzvy sa navrhy programov predkladaju elektronicky a vyhodnocuje ich
agentira Chafea s prispevkom externych hodnotitel'ov — expertov, ktori sa
Specializuju na potraviny a marketing,

- vyber navrhov Komisiou je zalozeny na hodnoteni externych hodnotitel'ov
a prisne sa riadi poradim navrhov, ktoré urcili externi hodnotitelia,

- kombinované programy spravuje agentira Chafea s cielom wulah¢it’ ich
riadenie, kym jednoduché programy nad’alej riadia prislusné vnutroStatne
organy vramci zdielaného riadenia. Mandat agentary bol rozSireny aj
0 koordinaciu opatreni z iniciativy Komisie, ako sii komunika¢né kampane,
ucast’ na veltrhoch alebo misie na vysokej urovni.

3. VYKONAVANIE INFORMACNYCH A PROPAGACNYCH AKCIi

3.1 Rocny pracovny program

Ro¢ny pracovny program je vykonavacie rozhodnutie®, s ktorym Komisii pomaha Vybor pre
spolo¢nu organizaciu pol'nohospodarskych trhov.

Roc¢ny pracovny program sa ukazal ako u¢inny nastroj na dosiahnutie dynamickej a cielenej
propagacnej politiky, pricom sa kazdoroéne zosulad’'uje s meniacimi sa potrebami
a prilezitostami v tomto sektore prostrednictvom stanovenia priorit s vyhradenym
indikativnym rozpoctom.

Utvary Komisie vytvorili otvoreny a konzultaény proces s cielom vymedzit strategické
priority z hl'adiska geografickych trhov, posolstiev, ktoré sa maju sprostredkovat’, a sektorov,
ktoré sa maji podporovat’. Trhové priority su zaloZené na cieli nariadenia, ktorym je zvySenie
poctu ¢innosti zameranych na tretie krajiny s najvys$im potencialom rastu. Na vnutornom trhu
je hlavnym cielom informovat’ spotrebitel'ov o vysokych norméach vyrobkov EU a systémoch
kvality EU a stvisiacich symboloch, ato symbolov ekologickej polnohospodarskej vyroby,
chranené¢ho zemepisného oznacenia (CHZO), chraneného oznacenia pdévodu (CHOP),
zaruenej tradi¢nej $peciality (ZTS), ,horského vyrobku“ a loga vyrobkov z najvzdialenejsich
regionov. V pripade tretich krajin Gtvary Komisie vypracovali makroekonomick( analyzu
planovaného rastu dovozu, ako aj hodnotenie politiky dohéd o volnom obchode
a ocakdvaného odstranenia sanitdrnych a fytosanitarnych prekazok. Propagacné programy
modzu skutoéne pomdct’ polozit' zaklady pre potencidlny vyvoz na trhy tretich krajin uz pred
tym, ako sa uzatvori alebo nadobudne platnost’ dohoda o volnom obchode. Utvary Komisie
takisto vykonavaju systematické pisomné konzultacie o propagéacii s Clenskymi S$tatmi
prostrednictvom Vyboru pre spolonii organizaciu polnohospodarskych trhov. Zaroven

a potraviny na Vykonnu agenturu pre spotrebitel'ov, zdravie, polnohospodarstvo a potraviny (U. v. EU
L 363, 18.12.2014, s. 183).

> https://ec.europa.eu/info/promotion-eu-farm-products_en#annualworkprogramme.
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systematicky konzultuju so zainteresovanymi stranami prostrednictvom skupin pre obéiansky
dialog a dostavaju mnoheé prispevky od agropotravinarskeho sektora a socialno-profesijného
sektora’.

Okrem toho sa ukéazalo, ze v ramci politiky dokaZzeme dobre reagovat’ a ad hoc pridelovat’
rozpoctové prostriedky sektorom, ktoré celia tazkostiam, ako boli napriklad sektory mlieka
a bravcového mésa v rokoch 2016 a 2017 alebo sektor ov¢iecho a kozieho mésa v roku 2017.
Propagacné programy sa osvedCili ako uzitocny nastroj na podporu polnohospodéarov
a agropotravinarskeho sektora vich usili dobijat’ nové trhy, ziskavat' podiel na trhu
a zvySovat’ vyvoz s cielom v strednodobom horizonte obnovit’ situdciu na trhu.

Schéma pomoci na propagaciu napokon vd’aka roénym pracovnym programom prispievala aj
kK dalsim S$irSim politickym cielom. Konkrétne sa vyhradil osobitny rozpocet na
spolufinancovanie programov udrzatelného polnohospodarstva, ¢im sa podporilo usilie
Komisie prispiet’ k cielom trvalo udrzatel'ného rozvoja do roku 2030 a k Parizskej dohode
0 zmene klimy. Takisto sa vyhradili rozpoc¢tové prostriedky na spolufinancovanie programov
na podporu zdravého stravovania a stravovacich navykov v sulade so stratégiou Komisie
Vv oblasti vyzivy, nadvéahy, obezity a d’alSich suvisiacich zdravotnych problémov.

3.2 Propagacné programy
3.2.1 Uvod

Propaga¢ny program je suvisly subor operacii zameranych na informovanie o vyrobku,
odvetvi alebo schéme ana ich propagaciu. Vykonava sa poc¢as najmenej jedného roka, nie
vSak dlhSie ako tri roky. Mdéze zahrhat' napriklad reklamné kampane v tlaéi, v televizii,
v rozhlase alebo na internete; propagacné akcie v mieste predaja; kampane na zlepSenie
vztahov s verejnostou; Ucast’ na vystavach a veltrhoch a mnozstvo d’alSich aktivit. Moze ist’
0 kampan zameranu na iné podniky (B2B) alebo na spotrebitel’a (B2C).

Existuju dva druhy propagacnych programov. Jednoduchy program je propagacny program,
ktory predlozila jedna alebo viacero navrhujicich organizacii z rovnakého ¢lenského Statu.
Kombinovany program je program, ktory predlozili asponi dve navrhujlice organizacie z aspon
dvoch ¢lenskych §tatov, resp. jedna &i viacero organizacii na urovni EU.

3.2.2 Statistika vyziev na predkladanie navrhov

Pracovny dokument utvarov Komisie prilozeny ktejto sprave obsahuje podrobnejsie
informacie o grantoch udelenych pocas vykazovaného obdobia, a to vratane poétu tispesnych
ziadosti na Clensky stat. Webové sidlo agentury Chafea takisto obsahuje podrobné Statistiky
0 vyzvach'.

Napriklad Copa Cogeca, Europatat, Interbev, Arelfh, Epha, FoodDrinkEurpe, Freshfel, Interfel, Cdl,
Ceev, Clitravi Via Campesina, Flowers Auctions, Slow food, AVEC.

! https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/previous-programmes.



https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/previous-programmes

V roku 2016 — v prvom roku vykonavania reformovanej propagacnej politiky — agentdra
Chafea dostala po uverejneni vyziev na predkladanie navrhov 226 navrhov (199 sa tykalo
jednoduchych a 27 kombinovanych programov)®.

Najvyssi pocet navrhov v ramci vyzvy na predkladanie navrhov na jednoduché programy
predlozili organizacie z Talianska a Gréecka. Luxembursko, Malta a Svédsko nepredlozili
ziadne néavrhy.

Po prerozdeleni nevyuzitych rozpoctovych prostriedkov v sulade sroénym pracovnym
programom a prerozdeleni rozpoc¢tovych prostriedkov vyclenenych na zdvazné naruSenie trhu
sa vsulade spravidlami ozndmenym vV ro¢nom pracovnom programe vybralo celkovo
60 jednoduchych programov.

Boli schvalené navrhy zo 16 ¢lenskych Statov. Najviac prijimatel'ov bolo z Talianska (10), po
fom nasledovali Francuzsko a Grécko, oba $taty s 8 prijimatelmi. Neschvalili sa ziadne
navrhy od Ziadatel'ov v 9 &lenskych $tatoch (Bulharsko, Cyprus, Ceska republika, Estonsko,
Finsko, Mad’arsko, Rumunsko, Slovensko a Spojené kralovstvo). Celkovo 25 % rozpoctu
bolo pridelenych na vybrané programy z Talianska, 17,4 % na programy z Grécka a 9,6 % na
programy z Franctzska.

V ramci 14 programov sa podporoval sektor ovocia a zeleniny, ktory absorboval 30,1 %
rozpoCtu, zatial ¢o na zmieSané vyrobky (13 programov) bola pridelena takmer Stvrtina
dostupného rozpoétu. Méso a mésové pripravky (12 programov) predstavuju 17,1 % rozpoctu,
po ktorom nasleduji mlie¢ne vyrobky: 7 ndvrhov so 14,8 % rozpoctu. Kombinovany
program, ktory mnavrhlo Spojené kralovstvo aDansko na podporu ekologickej
pol'nohospodarskej vyroby, si vyziadal polovicu dostupného rozpoctu.

Po uverejneni vyziev na predkladanie navrhov na rok 2017° bolo predlozenych 189 navrhov
na jednoduché programy a 35 ndvrhov na kombinované programy.

Najvyssi pocet navrhov na jednoduché programy predloZili organizacie z Grécka, Francuzska
a Talianska. Z Estdnska, Finska, Luxemburska, Malty a zo Slovenska neboli doru¢ené Ziadne
navrhy.

Vyrazne zastupené boli sektory mésa amlieka na zaklade konkrétnych tém roc¢ného
pracovného programu (42,1 % celkovych Ziadanych finan¢nych prostriedkov); pocetné boli aj
navrhy tykajuce sa ,,zmieSanych vyrobkov, ked’ze v pripade vina sa vyzadoval tzv. pristup
produktového kosa (priblizne 20 % ziadaného financovania).

Po prerozdeleni rozpoCtu na akcie V pripade zavazného narusenia trhu a prerozdeleni

nevyuzitého rozpoctu v sulade sroénym pracovnym programom bolo vybranych 5310
jednoduchych programov a 10** kombinovanych programov.

Vyzva na predkladanie navrhov na rok 2016 — Jednoduché programy — Informaéné a propagacné akcie
tykajuce sa polnohospodarskych vyrobkov uskutoéfiované na vnitornom trhu a v tretich krajinach
v stilade s nariadenim (EU) ¢. 1144/2014 (U. v. EU C 41, 4.2.2016, s. 4 — 19) a Vyzva na predkladanie
névrhov na rok 2016 — Kombinované programy — Granty na informa¢né a propagacné akcie tykajuce sa
pol'nohospodarskych vyrobkov uskuto¢fiované na vnutornom trhu av tretich krajindch v stlade
s nariadenim (EU) ¢. 1144/2014 (U. v. EU C 41, 4.2.2016, s. 20 — 32).

Vyzva na predkladanie ndvrhov na rok 2017 — Jednoduché a kombinované programy — Granty na
informac¢né a propagacné akcie tykajiice sa polnohospodarskych vyrobkov uskutocfiované na
vnatornom trhu av tretich krajinach v stlade s nariadenim Eurépskeho parlamentu a Rady (EU)
&. 1144/2014 (U.v.EU C9,12.1.2017,s. 7-22a U.v.EU C 9, 12.1.2017, 5. 23 - 37).



Organizéacie z FrancUzska dostali 17 grantov (z 23 predlozenych Zziadosti) z 53 grantov
udelenych na jednoduché programy, ¢o celkovo zodpoveda 36 % rozpoctu. Prijimatelom zo
Spanielska bolo udelenych 10 grantov (zo 16 Ziadosti), ¢o predstavuje 29 % rozpodétu. Hoci
ziadatelia z Talianska a Grécka predlozili najvy$si pocet navrhov (36 a 30), dostali po Styri
granty. Prijimatelia z Francizska boli koordinatormi polovice vybranych kombinovanych
programov.

Najvyssi podiel z rozpo¢tu na jednoduché programy (23,1 %) bol prideleny 10 programom
zalozenym na pristupe tzv. produktového koSa. Tesne za tym nasledovali mlie¢ne vyrobky
s 9 programami a 22,1 % rozpo¢tu. Tri programy boli zamerané na olivovy olej a ziskali
16,5 % rozpoctu, 13,1 % bolo pridelenych na propagéciu ovocia a zeleniny (8 programov).
Takmer 19 % rozpoc¢tu bolo vy¢lenenych na propagaciu ovocia a zeleniny prostrednictvom
kombinovanych programov, kym na kombinované programy na podporu ovéieho a kozieho
masa sa pridelilo 18 % rozpoctu.

Dohody o0 grante na propaga¢né programy na rok 2018 este v ¢ase pripravy tejto spravy neboli
podpisané. Preto sa predkladaju len Statistické udaje o predloZzenych Ziadostiach a vysledkoch
vyberu.

Agentdra po uverejneni vyziev*? prijala 182 navrhov (146 na jednoduché programy, 36 na
kombinované).

Najvacsi pocet navrhov na jednoduché programy predlozili organizacie z Talianska,
FranclUzska a Grécka. Z Estonska, Chorvatska, Mad’arska, Malty, Luxemburska, Rakuska, zo
Slovenska a Svédska neboli dorugené Ziadne Ziadosti.

Navrhy na propagéaciu ovocia a zeleniny si vyziadali 27 % dostupného rozpoétu, navrhy
tykajuce sa mésa a masovych vyrobkov 17 % a navrhy tykajuce sa mlie¢nych vyrobkov 14 %,
o celkovo predstavuje 58 % prispevku EU. Podetné boli aj navrhy tykajiice sa ,,zmiesanych
vyrobkov*, ato z dovodu, ze v pripade vina sa vyzadoval tzv. pristup produktového kosa
(28 % rozpoctu).

Po prerozdeleni rozpoCtu na akcie v pripade zavazného narusenia trhu a prerozdeleni
nevyuzitého rozpoétu v stlade s roénym pracovnym programom bolo schvalenych 58 navrhov
na jednoduché programy.

Pred podpisom dohdd o grante sa o¢akava, Ze talianske organizacie ziskaju spolu 18 z 58
grantov (a z 31 navrhov predloZenych talianskymi organizaciami), ¢o zodpoveda 35 %
rozpodtu. Ziadatelia z Francuzska dostant 11 grantov (20 ziadosti) s takmer 14 % rozpodtu.
Pokial' ide o poget vybranych programov a podiel prispevku EU, na trefom mieste si
ziadatelia z Grécka ana $tvrtom uchadzadi zo Spanielska. Ziadatelom z Finska, Lotysska,
Nemecka a zo Slovinska nebol schvaleny ziadny grant.

10 Dohoda o grante pri jednom schvalenom programe nebola podpisand, ¢o umoznilo udelit’ grant prvym

dvom navrhom programov z rezervného zoznamu v prilohe 1l k vykonavaciemu rozhodnutiu Komisie
C(2017) 6934.

1 Pridelenie dodato¢ného rozpo¢tu umoznilo financovanie d’alSicho navrhu z rezervného zoznamu.

12 U.v.EUC9,12.1.2018,s. 1531 as. 32 — 49.



Predpoklada sa, ze na odvetvie ovocia a zeleniny sa prideli 31,2 % rozpoctu (17 Ziadosti), na
mMa&so a masoveé pripravky 22,7 % (12 grantov), na syr a mlie¢ne vyrobky 19,5 % (13 grantov)
a na kos vyrobkov 19,2 % (10 grantov) z dostupného rozpoctu. Tieto Styri sektory predstavuju
vacsinu programov, ktoré boli vyhodnotené a ziskaju grant, a poskytne sa na ne najvyssi
podiel z dostupného rozpoctu.

Predpoklada sa, ze grant bude udeleny 21 ndvrhom na kombinované programy, pri¢om 15
bude zameranych na vnutorny trh. Prijimatelia z Francizska a Talianska su koordinatormi
Styroch programov; organizacie z Belgicka a Grécka bud( koordinatormi 3 vybranych
kombinovanych programov.

Predpoklada sa, ze programy v sektore vina, cideru a octu budu predstavovat’ 26 % rozpoctu,
syry a mlie¢ne vyrobky 21 %, zatial’ ¢o na produktovy kos§ a na ovocie a zeleninu sa prideli
18 % dostupného rozpoctu.

3.2.3 Prehl'ad vyziev na predkladanie navrhov

Vysoky pocet navrhov prijatych po uverejneni vyziev na predkladanie navrhov v rokoch
2016, 2017 a2018 ukazuje skutony zaujem o tato schému. Okrem toho ucastnici
jednoznacne uvitali zjednoduSenie postupov predkladania ndvrhov a dostupné nastroje uréené
na pomoc pri predkladani navrhu.

Navrhy hodnotia traja nezavisli odbornici na zaklade réznych kritérii vo vyzvach. Vsetky
opravnené navrhy sa zoradia podla celkového poétu bodov. V zavislosti od dostupnosti
rozpoctovych prostriedkov sa spolufinancovanie poskytne navrhu alebo navrhom s najvyssim
po¢tom bodov. Agentura sa neodchyl'uje od poradia projektov ur¢eného panelom a Komisia
to nerobi ani pri vybere jednoduchych programov. Ani v roénych pracovnych programoch,
ani vo vyzvach na predkladanie ndvrhov sa ako kritérium na udelenie grantu nepouziva
rozdelenie rozpoctu medzi ¢lenské Staty.

Vyber navrhov zavisi od kvality navrhov, t. j. od toho, ako dobre boli splnené kritéria vyziev.
Dalsim dolezitym faktorom, ktory ovplyviiuje tispesnost’ navrhov, je aj Groven hospodarske;j
sutaze v téme, v ramci ktorej boli predlozené.

Zo Statistickych udajov o druhu ucastnikov vyplyva, Zze sa nezapdjaji iba zname
medziodvetvové organizacie, ale aj velky pocet organizicii vyrobcov alebo zdruzeni
organizacii vyrobcov, skupin vyrobcov a spracovatelov posobiacich v oblasti zemepisnych
oznaceni atd’.

Prvé propagacné materialy ziskané z vykonanych programov ukazuji, Ze kampane skuto¢ne
nest hlavné posolstvo Unie, &im zvy$uju viditelnost EU. V ramci posolstva sa poskytuj(
informéacie o eurdpskych vyrobnych norméch, kvalite a bezpe¢nosti eurdpskych vyrobkov,
systémoch kvality EU, ¢o potvrdzuje pridani hodnotu propagacnej politiky EU.

Podrobnosti 0 vybranych programoch (nazvy prijimatelov, rozpocet, produktovy sektor,
cielové krajiny, spravy, Statistiky) najdete na webovom sidle agentury Chafea™. Uvadzaji sa
tam aj priklady™* kampani s vizualnymi prvkami, obrazky z vykonanych akcii, prvé vysledky
atd’.

13 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/campaigns/map-and-statistics-target-countries.

14 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/content/info-day-calls-proposals-2018.
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3.3 AKcie z iniciativy Komisie

Akcie z iniciativy Komisie zahffiajii misie na vysokej trovni, ucast’ na vel'trhoch a vystavach
medzindrodného vyznamu prostrednictvom stankov alebo ¢innosti zamerané na zlepSenie
imidzu produktov Unie vratane komunikaénych kampani. Takisto k nim patri rozvoj sluzieb
technickej podpory.

3.3.1 Misie na vysokej urovni

Ciel'om misii na vysokej Grovni je ulah¢it’ pristup europskych agropotravinovych vyrobkov
na trh. Takéto misie zvycajne zahfiiaju politické stretnutia na vysokej urovni, ktoré zahinajt
¢lenov Komisie, a intenzivny program tykajuci sa obchodu pre veducich predstavitel'ov
vyvozcov EU a agropotravinarskeho sektora. Politicky program vo v§eobecnosti zahffia
diskusie o obchodnych dohodach, otazkach obchodu a pristupu na trh, otdzkach tykajucich sa
sanitarnych  a fytosanitarnych opatreni a technickych prekazok obchodu, diskusie
0 ekologickej pol'nohospodarskej vyrobe, zemepisnych oznaceniach atd’. Obchodné Cinnosti
sa najCastejSic zameriavaji na zlepSovanie informacii o trhu prostrednictvom cielenych
seminarov, navstev maloobchodov anavStev na mieste, ktoré¢ su zvyCajne doplnené
stretnutiami medzi podnikmi (B2B) alebo obchodnymi férami.

Ucastnici tychto misii sa vyberaju prostrednictvom vyziev na predkladanie Ziadosti na zéklade
niekolkych kritérii, najmad geografickej a odvetvovej rovnovahy, rovnovahy medzi MSP
a vacsimi spolocnost’ami a medzi vnutroStatnymi a eurdpskymi zastreSujucimi organizaciami.

Od nadobudnutia G¢innosti nariadenia Komisia z vlastnej iniciativy vykonala tieto propagacné
akcie:

e misia na vysokej Udrovni v Kolumbii av Mexiku (42 zastupcov podnikov zo
14 ¢lenskych statov), 7. — 12. februéara 2016,

e misia na vysokej drovni v Cine avJaponsku (45 obchodnych delegatov
z 15 ¢lenskych statov), 16. — 22. aprila 2016,

e misia na vysokej urovni vo Vietname (42 tcastnikov), Singapure (36 ucastnikov) a v
Indonézii (38 uc¢astnikov), 2. — 9. novembra 2016,

e misia na vysokej trovni v Kanade (60 uc¢astnikov), 30. aprila— 3. maja 2017,

e misia na vysokej arovni v Irane (42 uc¢astnikov) a v Saudskej Arabii (44 ucastnikov),
7.—13. novembra 2017,

e misia na vysokej trovni v Cine (65 obchodnych delegétov), 14. — 19. maja 2018.

Po kaZdej misii utvary Komisie uskuto€nili prieskum medzi U€astnikmi s cielom posudit’
vysledky a vplyv. Priemerna miera spokojnosti obchodnych delegatov je vo vSeobecnosti nad
90 %. Vicsina obchodnych delegatov potvrdila, ze kontakty vytvorené pocas misie ul'ah¢ili
ich podnikanie a prispeli k pIneniu ich obchodnych ciel'ov.



3.3.2 Pavilény EU na velkych medzinarodnych poI'nohospodarskych veltrhoch
v oblasti potravin, napojov a pohostenia a inej starostlivosti o hosti

Komisia organizuje pavilény EU na vybranych velkych medzinarodnych vel'trhoch v oblasti
pol'nohospodarstva, potravin, napojov a pohostenia ainej starostlivosti o hosti s cielom
prezentovat’ excelentnost’ eurépskych agropotravinovych vyrobkov.

e Paviléon EU na veltrhu SIAL Canada v Toronte, 2. — 4. méaja 2017
e Pavilon EU na veltrhu SIAL Middle East, 12. — 14. decembra 2017
e Pavilén EU na vel'trhu SIAL China, 16. — 18. méja 2018

3.3.3 Informacné seminare o sanitarnych a fytosanitarnych opatreniach

Informacné seminare o sanitdrnych a fytosanitarnych opatreniach sa zvycajne konaju najma
pre cielové skupiny v tretich krajindch, ako sU vladni dradnici, vyznamni dovozcovia,
maloobchodnici a distribatori, ako aj novinari — $pecialisti. Tieto podujatia su navrhnuté ako
sudast’ propagaénej politiky scielom vysvetlit informacie o normach EU v oblasti
bezpecnosti potravin v ramci sanitarnych a fytosanitarnych opatreni a sirit’ informacie o nich,
a tym podporit’ vyvoz agropotravinovych vyrobkov. Tieto seminare tykajice sa propagacie
sanitarnych a fytosanitarnych opatreni moézu byt sprevadzané ukazkami vyrobkov
a kulinarskymi ukazkami s cielom prezentovat vysoké vyrobné normy EU, ako aj bohaté
kulinarske dedi¢stvo. Doteraz Komisia usporiadala seminar v Korei, ktory sa konal 20. — 21.
marca 2018.

3.3.4 Komunikac¢né kampane

Komunika¢né kampane sa primarne zameriavaju na nadvdzovanie na rdzne propagacné
¢innosti, ktoré sa uz uskutocnili v danej cielovej krajine (predovSetkym misie na vysokej
urovni), alebo na zapdjanie cielovych skupin v krajinach, ktoré este neprijali obchodnu
delegaciu pod vedenim EU. St uréené na podporu agropotravinovych vyrobkov EU.

3.3.5 Sluzby technickej podpory

Technicka podpora pozostava z poskytovania relevantnych informéacii na vyhradenom portali
a z organizacie podujati a inych komunika¢nych ¢innosti.

Vznikol portél scielom pomdct’ potencialnym Ziadatel'om pochopit’ pravidla propagacnej
politiky a rozne aspekty predkladania navrhov. Poskytuji sa na fiom aj priklady najlepsich
postupov, ako aj informacie tykajice sa vSetkych spolufinancovanych programov od roku
2014. Okrem toho portal obsahuje platformu na pomoc potencidlnym ziadatelom, ktori
hl'adaju partnerov na predlozenie navrhov zahfnajucich viacerych ziadatel'ov. Ako druhy ciel
portal podporuje informovanost’ o réznych trhoch tym, Zze poskytuje na mieru vypracované
spravy s informaciami o trhu a d’alsie relevantné informacie tykajuce sa kI'icovych cielovych
krajin uvedenych v roénych pracovnych programoch, ako st informacie o pristupe na trh,
predpisoch tykajucich sa sanitarnych a fytosanitarnych opatreni a ochrane prav dusevného
vlastnictva atd’.

V sti¢asnosti je v agropotravinovom sektore EU viac ako 1 200 zainteresovanych stran, ktoré
su registrovanymi pouZzivatel'mi portalu, pricom vicSina (takmer 1 000) sa navySe rozhodla
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pre moznost dostdvat mesacné informacné bulletiny. Portdl ma relativne stabilny pocet
navstev (medzi 2 000 a4 000), ktory sa pocas podavania Zziadosti vramci vyziev na
predkladanie navrhov zvySuje az na 8 000. V stcasnosti je na portali k dispozicii osem
priru¢iek o vstupe na trh, ktoré sa vztahuju na Kanadu, Vietnam, Indonéziu, Iran, Cinu,
Saudskd Arébiu, Japonsko a Singapur, pricom pocet ich stiahnuti dosahuje 40 az 200 ro¢ne.

V sucasnosti je na portali k dispozicii Sest webindrov, ktoré sa tykaju tém spojenych
s predkladanim navrhov alebo vyvozom agropotravinovych vyrobkov. V priemere sa na
webindroch zucastiiuje priblizne 60 ucastnikov a nasledne si ich navstevnici zobrazia 50 az
100-krat za mesiac.

V priebehu obdobia predkladania Ziadosti v rdmci vyziev na predkladanie ndvrhov od januéra
do aprila kazdého roka asisten¢na sluzba agentiry Chafea poskytuje e-mailom odpovede na
otazky tykajuce sa podmienok vyziev. V roku 2018 dostala agentura Chafea 200 e-mailov
S 272 otazkami. Priemerny Cas na zaslanie odpovede je 1,8 pracovného dna. Na portali su
K dispozicii aj casto kladené otazky, ktoré sa v obdobi predkladania ziadosti tyzdenne
aktualizuju.

Ziadatel'om boli kazdoro¢ne po ukonéeni vyzvy zaslané hodnotiace dotazniky, aby navrhli
potencialne oblasti na zlepSenie. V roku 2018 poskytlo spatni vazbu 22 % ziadatel'ov: 79 %
respondentov bolo spokojnych s elektronickym podanim, 76 % sa domnievalo, ze kritéria
hodnotenia boli jasne vysvetlené. Velka vacsinu (86 %) poskytnutych dokumentov tykajucich
sa vyziev respondenti povazovali za uzitocnu alebo vel'mi uzitocnu.

Agentura Chafea sa aktivne podielala na komunikdcii o propagacnej politike tym, ze
kazdorocne organizovala informac¢ny den v Bruseli® (v roku 2016 ho navitivilo
176 ucastnikov, v roku 2017 to bolo 230 av roku 2018 takisto 230). Takisto sa v réznych
¢lenskych Statoch zorganizovalo viac ako 30 informaénych dni, na ktorych sa zacastnilo 15 az

N a1
70 Gcastnikov™®.

4, ZAVER

Statistiky o Ziadostiach tykajucich sa propagaénych programov, G¢ast’ na misiach na vysokej
arovni od roku 2016 a spédtna vazba z hodnotiacich dotaznikov poukazuji na velky zaujem
0 reformovanul propagacnu politiku.

Okrem toho sa hodnotiace postupy propagaénych programov ukézali ako u¢inné, pokial’ ide
o predkladanie, hodnotenie a vykonavanie opatreni. Mnohé zainteresované strany navySe
vyjadrili celkovl spokojnost’ s reformovanou politikou.

Ked'ze reformovana propagaéna politika sa da hodnotit’ iba od roku 2016, povazuje sa V tejto
faze za pred¢asné navrhovat zmeny. V kontexte spravy pozadovanej podla ¢lanku 26 ods. 2
nariadenia, v stvislosti s ktorou sa zacala externd hodnotiaca $tadia'’, sa véas posudi, ¢&i
k tejto sprave budu pripojené vhodné navrhy.

1 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events.

16 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events/info-days-member-states-calls-

proposals-2018.

e https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/initiatives/ares-2018-2665311 en.
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