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Uvob

Kultura a kreativita hraju v naSej stucasnej spolocnosti, ako aj pri formovani nasej eurdpske;j
buducnosti kl'u¢ovia tlohu. Z hospodarskeho hladiska kultarne a kreativne sektory vytvaraju
priblizne 509 milidrd EUR pridanej hodnoty Kk hrubému domacemu produktu (HDP), ¢o
predstavuje 5,3 % celku EU. V prislusnych odvetviach je zamestnanych viac ako 12 miliénov
pracovnikov na plny pracovny &as, Go predstavuje 7,5 % pracovnej sily v Eurépe’. Po odvetvi
stavebnictva a odvetvi potravinarstva a napojov ide o treticho najvéacsicho zamestnavatel'a v EU.
Okrem toho kultdrne a kreativne sektory vyznamne prispievaju k investiciam, inovacii
a k vytvaraniu pracovnych miest v celom hospodarstve. Pozitivne G¢inky presahuji najmi do
digitdlneho sektora: obsah napriklad stimuluje rozvoj Sirokopasmovej infraStruktary
a cestovného ruchu zameraného na kultdru. Kultdra a kreativita podporujd eurdpsky vyvoz do
celého sveta, a to posilnenim vnimania Eurépy a eurdpskeho spdsobu Zivota.

Eurdpa je vSak viac ako jednotny trh, je to aj velky kultarny projekt. Kulturne a kreativne
sektory su zakladnym kamenom ochrany nasej kultarnej a jazykovej rozmanitosti, posilnenia
naSich eurOpskych identit a podpory socialnej sudrznosti. Sprostredkavaji europske vedomosti
a hodnoty, ktoré si podmienkami existencie zdravej demokracie a inkluzivnych spolo¢nosti.
Kultara tak pomaha priblizit’ Europu jej ob¢anom, a to najma v sti¢asnom politickom kontexte.

Kultdrne akreativne sektory wvytvaraji mosty medzi umenim, kultdrou, obchodom
a technol6giami. Prispieva k rozvoju zru¢nosti kritického myslenia a rieSenia problémov, ako aj
K pripravenosti podstapit’ riziko, ¢o su klI'aicové kompetencie buducej spolo¢nosti. Vd’aka svojmu
zameraniu na kreativitu a skoré zavadzanie novych technoldgii (napr. vyuZzivanie aplikacii na
zlepSenie pristupu k zbierkam v muzeach alebo vyuzivanie titulkovania v divadlach) su tieto
sektory katalyz&tormi inovacii.

Program Kreativna Eurdpa je reakciou Eurdpskej unie, ktora ma kultirnym a kreativnym
sektorom pomdct’ plne vyuzit’ svoj potencidl rastu. Tieto sektory si vo svojej podstate narodne
ajazykovo rozmanité, vd’aka C¢omu obohacuju naSe kultirne prostredie. Sucasne celia
prekazkam, ktoré brania nadnarodnému obehu kreativnych diel aich moznosti fungovat’ na
nadnarodnej urovni a oslovovat’ nové publikum v Eurépe aj mimo nej.

V ramci programu sa zohladiuje dvojaka povaha kulturnych a audiovizudlnych cinnosti ako
hnacej sily rozmanitosti aangazovanosti obCanov na jednej strane a hnacej sily rastu
a zamestnanosti na druhej strane, priCom sa uznava aj ich $irSi prinos ku kreativite, podpore
talentu, k podnikaniu a inovacii.

Tato sprava sa predkladd v sulade s ¢lankom 18 ods. 3 nariadenia Eurdpskeho parlamentu
aRady (EU) ¢&.1295/2013 z 11. decembra 2013, ktorym sa ustanovuje program Kreativna
Europa (2014 az 2020). V tomto clanku sa vyzaduje, aby Komisia vypracovala hodnotiacu
sprévu v polovici jeho trvania zalozenti na externom a nezavislom hodnoteni.

V tomto hodnoteni v polovici trvania sa posudzuje pokrok pri vykonavani programu Kreativna
Eurdpa, uvadzaji sa jeho vysledky, ako aj jeho hlavné nedostatky, priCom sa vychadza
z nezavislej hodnotiacej spravy, priamych skusenosti s riadenim programu a rozsiahlych
konzultacii so zainteresovanymi stranami. K sprave je pripojeny pracovny dokument Utvarov
Komisie obsahujuci dokazy, ktoré boli podkladom na vypracovanie tejto spravy.

! Udaje zo tadie ,,Podpora konkurencieschopnosti kultarneho a kreativneho priemyslu pre rast a zamestnanost™,
ktord Komisia zverejnila v roku 2016 a ktort vypracoval Rakusky institat pre MSP a VVVA Europe na zéklade
Gdajov do roku 2013. V stadii ,,Tvorba rastu®, ktora publikovala spolo¢nost’ Ernst a Young v roku 2014, sa
odhaduje, ze v roku 2012 mali kultirne a kreativne sektory vynosy vo vyske 536 miliard EUR, prispievali 4,2 %
HDP azamestndvali 7 miliénov ludi resp. 3,3 % eckonomicky aktivneho obyvatel'stva. Na eurdpskej Grovni
neexistuji porovnavacie $tatistiky o kultdrnych a kreativnych sektoroch.
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KONTEXT PROGRAMU KREATIVNA EUROPA

Kreativna Eurdpa je rdmcovy program Eurdpskej Unie na podporu kultarnych a kreativnych
sektorov. V roku 2014 sa dotiho spojili tri programy (MEDIA, Kultira a MEDIA Mundus), a tak
vznikol jediny komplexny nastroj na zvySenie efektivnosti, ucinnejSie vyuzitie prilezitosti
vytvorenych prechodom na digitalne technoldgie a rieSenie fragmentacie trhu.

V architektire programu sa zohladfiuje réznorodost’ kultarnych a kreativnych sektorov aich
cielovych skupin, ako aj potreba individualizovanych pristupov. Program sa preto sklada
z dvoch nezavislych podprogramov a medzisektorovej oblasti.

V ramci podprogramu MEDIA vytvoreného v roku 1991 na zaklade smernice o televizii bez
hranic sa podporuje tvorba audiovizualneho obsahu (filmy, televizne seriély, videohry) a jeho
pristupu k europskemu a globalnemu publiku prostrednictvom vSetkych distribu¢nych kanalov.

Do podporogramu Kultdra patria iniciativy v odvetvi kultiry zamerané napriklad na podporu
cezhrani¢nej spoluprace, platformy, vytvaranie sieti a literarny preklad,;

medzisektorova oblast’ je uréena vSetkym kultirnym a kreativnym sektorom, zahffia zaru¢ny
mechanizmus a podporu nadnarodnej spoluprace v oblasti politiky. V rdmci medzisektorovej
oblasti sa takisto poskytuje podpora kancelariam programu Kreativna Eurdépa vo vSetkych
ucastnickych krajinach s cielom kontaktu so zainteresovanymi stranami.

Program dopina vnitrostatne Cinnosti v oblasti kultiry a audiovizudlneho sektora, ¢im reflektuje
politické priority EU v oblasti kultary a kreativity.

Program Kreativna Eurdpa je otvoreny kultdrnym a kreativnym organizacidm z ¢lenskych statov
EU a za ur¢itych podmienok niektorym tretim krajinam. V sti¢asnosti sa na programe Kreativna
Eurdpa podiel’a 33 ucastnickych krajin, od Norska po Tunisko a od Ukrajiny po regién Balkanu.
Ucgast v podprograme MEDIA sa konkrétne riadi smernicou 2010/13/EU (smernica
0 audiovizudlnych medialnych sluzbéch).

Program je zriadeny na obdobie od 1. januara 2014 do 31. decembra 2020. Tato sprava zahina
vSetky oblasti programu (s vynimkou Europskych hlavnych miest kultdry, ktoré su predmetom
samostatnych hodnoteni) a jeho celkovy zemepisny rozsah posobnosti pocas prvych troch rokov
vykonavania.

HLAVNE ZISTENIA VYPLYVAJUCE Z HODNOTIACEJ SPRAVY?

Ciel’ hodnotenia je posudit’:

— ucinnost’ opatreni prijatych na dosiahnutie cielov programu, efektivnost’ programu a jeho
eurdpsku pridanu hodnotu,

— vnatornd avonkaj$iu stdrznost programu, trvali relevantnost vSetkych jeho cielov
a moznosti zjednoduSenia,

— prinos programu Kreativna Eurdpa k politickym prioritam EU,

— dlhodoby vplyv predchadzajdcich programov.

V stlade so smernicami o lepSej pravnej regulacii® sa toto hodnotenie tyka relevantnosti,
sudrznosti, efektivnosti, u¢innosti, udrzatelnosti a pridanej hodnoty EU v rdmci tohto programu.

% Tieto zistenia sa uvadzaju v SWD(2018) 159.
® https://ec.europa.eu/info/better-regulation-guidelines-and-toolbox_en.
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Relevantnost’

Zamery programu, pokial ide o intervenciu aciele programu, zostavaju vo vSeobecnosti
relevantné pre politické priority EU a kPagové vyzvy kultirnych a kreativnych sektorov,
ktorymi su fragmentované trhy, globalna hospodarska stt'az, naruSenie obchodnych modelov
digitdlnymi technoldgiami, ako aj pristup k finanénym prostriedkom.

Program Kreativna Eurdpa sa zameriava na rieSenie uvedenych vyziev, pricom v kontexte, ktory
sa vyznaCuje meniacimi sa sposobmi spotreby, sa podpora programu neustale prispdsobuje
potrebadm prijemcov v sektoroch, ktoré sa rychlo transformuju.

Napriek pozitivnym tspechom je vSak potrebné urobit’ viac, aby sa plne vyuzili prileZitosti, ktoré
prinasa prechod na digitalnu technoldgiu, zohl'adiiujuc nové vzorce spotreby na strane publika,
ako aj sposoby, akymi sa kultirne a kreativne diela v digitallnom hospodarstve vytvaraja,
vyrabaju, spristupiiuju a spefiazuju.

Vysledkom podprogramu MEDIA je zlepSenie cezhrani¢ného obehu eurdpskych filmov
a audiovizualnych produkcii a otvorenie alebo rozsirenie moznosti pristupu eurdpskych ob¢anov
k takymto eurdpskym dielam. Je to vel'mi dolezité, pretoze z viac ako 1 500 filmov vyrobenych
Vv Europe kazdy rok, sa len menej ako polovica odvysiela mimo krajiny, kde wvznikli.
Z podprogramu MEDIA bol podporeny aj vyvoj diel pred vyrobou s cielom zvysit ich
potencialny cezhrani¢ny vplyv.

Podprogram MEDIA sa prisp6sobil novym trendom na trhu, ato aj prostrednictvom podpory
eurdpskych diel online. V reakcii na prechod na digitalnu technoldgiu a globalizaciu by vsak
odbornikom pomohla lepsia spolupraca naprie¢ hodnotovym retazcom a cez hranice.

V ramci podprogramu Kultura sa investuje do kultdry s cielom stimulovat’ socialnu stdrznost,
tvorbu pracovnych miest a hospodarsky rast v regionoch a mestach. Schémy programu Kreativna
Eurdpa su aj nad’alej dolezité pre ciel zachovania kultirneho dedicstva a rozmanitosti
v Eurdpe, ako aj pre podporu umeleckej tvorivosti a eurépskych hodnét.

Zaru¢ny mechanizmus, ktory je stcastou medzisektorovej oblasti, priamo reaguje na potreby
MSP poésobiacich v kultdrnej a kreativnej oblasti, ktoré maji tazkosti v pristupe k Uverom
v dosledku nehmotnej povahy ich majetku. Silné reakcia trhu na jeho spustenie v roku 2016,
ktora sa prejavila podpisom troch dohdd v januéri 2017, potvrdzuje relevantnost’ tohto nastroja
vo vztahu k potrebam trhu. V roku 2017 bude poskytnutych 60 milionov EUR (z Europskeho
fondu pre strategické investicie), t. j. 50 % celkového rozpoctu, ¢o umozni rychlejsie pouzitie
zaruénej podpory, oslovenie vid¢Sieho pocétu krajin a odvetvi a posilnenie geografickej
a odvetvovej rovnovahy.

Sudrznost’

Program Kreativna Eurdpa obsahuje subor opatreni na podporu audiovizudlneho a kultirneho
sektora a je vnutorne sudrzny v ramci podprogramov MEDIA a Kultura. Podprogram MEDIA
sudrznym spdsobom pokryva roézne Casti hodnotového retazca; podprogram Kultira poskytuje
do znac¢nej miery stdrznti odpoved’ na Siroka Skalu potrieb v celom kultdrnom sektore.

Koherentnost’ programu Kreativna Eurdpa ako celku by sa mohla zlepsit’ prostrednictvom vicsej
podpory medzisektorovej prace v ramci medzisektorovej oblasti.

Ciele a priority programu Kreativna Eurépa st celkovo siidrzné a navzajom sa dopliaja s cielmi
a prioritami vnutroStatnych politik a programov, ¢im sa reSpektuje zdsada subsidiarity.

Program Kreativna Eurdpa je v sulade s ciel'mi stratégie Europa 2020, pokial’ ide o inteligentny,
udrzatelny a inkluzivny rast, ajej hlavna stratégiu: stratégiu jednotného digitalneho trhu
z roku 2015.



Podprogram MEDIA prispel k vykonavaniu stratégie jednotného digitdlneho trhu. Podporou
obehu diel z EU na medzinarodnej urovni podprogram MEDIA zabezpeduje cezhraniény pristup
k obsahu a zohrava kl'ai¢ovu tlohu pri vykonavani podpornych opatreni sprevadzajucich reformu
autorskych prav. TaktieZ je doplnenim poZziadaviek na propagaciu a zviditelnenie diel EU, ktoré
sa stanovuju v ndvrhu revizie smernice 0 audiovizualnych medialnych sluzbach.

Vplyv podprogramu MEDIA by sa d’alej posilnil, ak by sa zlepsila koordinacia s vnutro$tatnymi
programami podpory filmov, v ramci ktorych sa audiovizualnemu sektoru poskytuje prevazna
Cast’ podpory (priblizne 2 miliardy EUR ro¢ne v porovnani s priblizne 115 milibnmi EUR
v podprograme MEDIA). Na tento Gc¢el sa v roku 2015 zacal dialog s riaditelmi Eurdpskych
filmovych agentur s cielom pripravit’ spolo¢nu a strategicku viziu pre toto odvetvie. Okrem toho
bola v jali 2017 zriadend skupina otvorenej metddy koordinacie, ktora zdruZuje odbornikov
¢lenskych Statov s ciel'om zlepsit’ Sirenie europskych filmov.

Existuje silna sudrznost’ medzi programom Kreativna Eurdpa a cielom Europskej stratégie pre
kultdru, ktorym je podpora kultiry ako katalyzatora tvorivosti. Dokazom toho je podpora
programov na budovanie Kkapacit arozvoj zrucnosti pre prevadzkovatelov v kultrnom
a kreativnom sektore. Budovanie kapacit a rozvoj zrucnosti je konkrétne integralnou sucastou
schém v podprograme Kulttra, predovsetkym projektov spoluprace a sieti.

Program Kreativna Eurdpa je vo vSeobecnosti sudrzny s ostatnymi medzinarodnymi programami
v kultdrnom sektore pochadzajlcimi najma z trustov a nadacii, ktorych finan¢né prostriedky su
relativne malé a poskytuji sa ad hoc. Podprogram Kultira dopiiia inti medzinarodna podporu
poskytovanim pomerne vysokej a konzistentnej Urovne financovania nadnarodnej prace.

Ucé¢innost’

Program Kreativna EurOpa vyznamne prispieva k ciePu zamestnanosti v ramci stratégie
Eurdpa 2020 a k prioritam suc¢asnej Komisie, ktorymi su: stimulovanie investicii na ucel
tvorby pracovnych miest ahlbsi a spravodlivejsi vnutorny trh s posilnenou priemyselnou
zakladiiou. Od roku 2014 do roku 2016 sa z programu Kreativna Eurdpa poskytli prostriedky vo
vyS8ke 544 milionov EUR na financovanie 2580 subjektov pésobiacich v kultdrnych
a kreativnych sektoroch. V ramci programu Kreativna Eurdpa sa v tomto obdobi vytvorilo
priblizne 3 000 pracovnych miest.

Z podprogramu MEDIA sa poskytuje podpora na rozne oblasti: od odbornej pripravy a vyvoja
az po distribiciu a vystavovanie. Podprogram okrem iného udrziava vnatorny trh s
inondrodnymi eurdépskymi filmami tym, ze podporuje cezhrani¢nu distribuciu viac ako
400 filmov za rok, ¢o zodpoveda 25 % roc¢nej eurdpskej filmovej produkcie. Filmy, ktoré
dostavaju  distribuénit podporu z podprogramu MEDIA, dosahuju pocet 65 milibnov
navitevnikov kin ro¢ne®. Podpora viedla aj k zvyseniu dostupnosti zakonného obsahu v celej
Unii. Vramci siete Europa Cinema, najvi¢icho prijemcu podprogramu MEDIA, sa
v 33 krajinach premietaju inondrodné eurdpske filmy, ktoré by sa inak nemuseli dostat za
hranice svojej krajiny.

Hoci navstevnost’ kin v Europe dosiahla v roku 2014 rekordnt uroven, celkovo sa publikum
europskych filmov vyrazne nerozsirilo. Hnacou silou rastu poc¢tu navstevnikov kin tak boli
americké filmy®.

Aj sluzby videa na poziadanie zaloZené na programe st v sti€asnosti najmé narodnymi sluzbami
S bohatym katalogom eurdpskych filmov, vratane inonarodnych, velkost’ ich publika je vSak
obmedzena.

* Udaj nezahfiia navitevy kin na vnutrostatnom trhu.
®V roku 2016 mali americké filmy 67,4-percentny podiel na trzbach eurépskych kin.
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Podprogram MEDIA musi d’alej posobit’ na strane dopytu s ciel'om spojit’ tieto filmy so Sir§im
publikom, a najmé& s novou digitalnou generaciou, ktord predstavuje budiacnost’ audiovizualnych
trhov. Rozsah pdsobnosti podprogramu MEDIA sa navySe v priebehu rokov zvicSoval bez
zodpovedajuceho navysSenia rozpoctu, o znamend, ze medzi prijemcov sa rozdelovali prili§
nizke sumy. V sucasnosti existuje 14 schém zameranych na rozli¢éné segmenty audiovizualneho
priemyslu. To si vyzaduje vdéSie zameranie na rozSirovanie ¢innosti a spoluprace priemyslu
v celej Eurdpe, najma v kontexte otvorenejsieho a konkurencieschopnejSieho digitalneho trhu.

V rdmci podprogramu Kultdra sa vyvazenym spdsobom podporuje vécSina podsektorov,
objavuji sa vSak obavy =z uprednostiiovania hospodarskych cielov pred umeleckymi
a socidlnymi otazkami. Priemerna vel'kost' podporovanych projektov sa viac ako zdvojnésobila,
pocet prevadzkovatel'ov sa znizil 0 jednu tretinu a sucasne sa zvysilo zameranie programu na
konkurencieschopnost’. Podprogram bol napriek tomu schopny prilakat’ rozlicné kultirne
sektory, Ci uz sektory, ktoré maju vyrazny priemyselny rozmer, ako aj tie, ktoré takyto rozmer
nemaji. Cinnosti podporované programami KultGra napokon prispievaju Kk vytvoreniu
»europskeho kultarneho priestoru®, ¢im pomahaju podporovat’ kultrnu rozmanitost’.

V ramci medzisektorovej oblasti sa hned’ po spristupneni rozpoctu v roku 2016 spustila ¢innost’
zaruéného mechanizmu. S pomocou Eurdpskeho fondu pre strategické investicie Komisia
zvySila rozpocet mechanizmu o 50 % s cielom reagovat’ na silny zaujem trhu. Obmedzeny
rozpocet medzisektorovej oblasti nad ramec zaruéného mechanizmu vSak limitoval schopnost’
rozvijat’ viac medzisektorovych ¢innosti v praxi.

Efektivnost’

Vzhl'adom na obrovsku velkost” a spektrum eurdpskych audiovizualnych a kultirnych sektorov
a geografickych oblasti pokrytych hodnotenymi programami rozpocéet programu Kreativna
Europa nestaci na to, aby mal zadsadny vplyv na eurdpskej a/alebo sektorovej urovni.

Utinnost’ tychto programov bola uspokojiva a celkovo sa medzi jednotlivymi programovymi
obdobiami zlepgila. Uginnost’ va¢siny schém sa zlepgila alebo zostala stabilna. Miera uspe§nosti
medzi programovymi obdobiami klesla, ¢o odraza skutoCnost, Ze systémy su nedostatocne
financované s ohl'adom na potencialny zaujem, ktory generuju; vel’ké mnozstvo dobrych ziadosti
je zamietnutych.

V pripade podprogramu MEDIA sa dosiahlo vyrazné zvySenie efektivnosti pomocou
elektronickych ziadosti, zavedenia platiecb na zaklade pausSalnej sumy v troch schémach
(festivaly, vyvoj a distribucia) a udel'ovania grantov na zaklade jednotlivych zmluv. Rast poctu
malych transakcii vSak vytvara administrativne rezijné naklady.

Efektivnost’ schém v ramci podprogramu Kultura bola celkovo vyssia ako pri ich predchodcoch.
Narast ndkladov na jednotlivé projekty bol zvycCajne kompenzovany bud vys$Sou uroviiou
vystupov, alalebo prispevkov k vy$§im urovniam vysledkov a/alebo ucinkov. Napriklad
,.platformy* boli nakladovo efektivne najméa preto, Ze ide o relativne priame spésoby oslovenia
umelcov a,projekty literarneho prekladu™ priniesli viac prekladov nez projekty podporené
v rdmci predchadzajuceho programu.

V ramci medzisektorovej oblasti bol najvia¢$im opatrenim zaru¢ny mechanizmus, ktory bol
uspesne zavedeny hned po spusteni v polovici roku 2016. Pokrok pri vykonavani prekonal
oc¢akavania, ked’ze v roku 2017 bolo podpisanych osem dohdd o zarukach na Siestich izemiach,
kym ciel’ na rok 2020 bol stanoveny na 10 dohéd o zarukach na ésmich Gzemiach.

Komisia a Vykonna agentira pre vzdelavanie, audiovizualny sektor a kultiru monitorovali
vykonavanie podpornych schém a dosahovanie vystupov. Napriek tomu nebola vykonana
systematicka analyza a neboli vykézané vysledky auc¢inky dosiahnuté na Grovni programu.
Ciasto¢ne je to dosledkom zamerania na vykonavanie v prvej faze programu a iastodne
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dosledkom chybajacich ukazovatel'ov vykonnosti, ktoré by boli dostato¢ne spolahlivé a suviseli
by s ¢innostami programu. To vedie k slabsej dokumentacii dosiahnutych vysledkov programu
a brzdi hodnotenie vysledkov.



Udrzatel’nost’

Udrzatel'nost’ vysledkov spociva predovsetkym v pokraCovani partnerstiev, ktoré sa zacali
v ramci programu Kreativna Europa a v predchadzajucich programoch. V ramci podprogramov
MEDIA a Kultara pokracuje urcitd forma spoluprace aj po skonceni zivotného cyklu projektov.
V ramci podprogramu MEDIA sa udrzatenost tyka aj zameru a schopnosti organizacii
pokracovat’ v spolupraci, t.j. vtrvalom z&ujme o (ko)produkciu alebo distribdciu diel
S europskym rozmerom.

Udrzatel'nost’ ucinkov sa dosahuje prostrednictvom vymeny poznatkov pocas vykondvania
projektov a prostrednictvom Sirenia tychto poznatkov. To zase vedie k profesionalizacii sektora
prostrednictvom vysSej kapacity na medzinarodni spolupridcu arozvoja novych zru¢nosti
a schopnosti alebo vyuzitia vysledkov projektov v ramci celého sektora. To sa dialo vo vSetkych
programoch, ale najmé v ramci podprogramu Kultura a jeho predchodcu.

Pridana hodnota EU

V programe Kreativna Eurépa sa doruéila pridana hodnota EU, a to najmi vd’aka tomu, Ze bol
zamerany na nadnarodnt spoluprdcu aopieral sa o vnutro§tatne podporné programy.
Nadnarodna spolupraca sa podporuje len v ramci niekol’kych medzinarodnych fondov, pricom
ide 0 podporu vo vyrazne men$om rozsahu. Bez finanénych prostriedkov poskytnutych v ramci
programu Kreativna Eurépa by sa rozsah aj posobnost’ vidéSiny podporovanych ¢innosti
vyznamne znizila, alebo by sa nezrealizovali vobec.

Podprogram MEDIA pomohol spajat’ roznych aktérov zréznych ¢lenskych Statov a vytvoril
hodnotu pre cely audiovizudlny sektor. Specializované nadnarodné siete, ako napriklad Europa
Distribution alebo Europa International, umoznili distribtorom a obchodnym zastupcom spojit’
svoje Usilie v oblasti propagacie a distribtcie europskych diel. Vd’aka podpore z podprogramu
prispel k podpore rozmanitosti eurépskej kultury. Podprogram MEDIA prispel aj k dosiahnutiu
ciela jednotného digitdlneho trhu, ktorym je lepsi pristup k online obsahu. Stcasne existuje
priestor na dalSie zlepSenie obehu eurdpskych diel prostrednictvom lepSiecho vyberového
procesu, propagacie eurépskych diel a ich uvadzania na trh.

Ziadne dve krajiny neéelia rovnakym vyzvam pri rozvoji svojho audiovizualneho priemyslu.
Preto sa Vv podprograme MEDIA riesili aj otdzky rovnakych podmienok medzi krajinami
srbznymi kapacitami, ato prostrednictvom viacerych opatreni zalozenych na pozitivnej
diskrimindcii v prospech krajin s nizkou audiovizualnou kapacitou, ¢im sa posilnila Gcast’
odbornikov z celej Unie.

Pokial' ide o podprogram Kultura, financované c¢innosti nie st natol’ko integrované do
existujucich procesov, hoci vo vSeobecnosti ich mozno uzko spojit’ so v§eobecnymi ¢innost’ami
organizacie. Pri vacSine Cinnosti je velmi nepravdepodobné, ze by sa realizovali bez
financovania EU.

V ramci medzisektorovej oblasti sa o¢akéava, Ze zaru¢ny mechanizmus bude mat’ pakovy efekt na
arovni 6, ¢o je velmi uéinny sposob zvySenia pristupu k financiam. Ocakava sa, ze
z poc¢iato¢ného rozpoctu vo vyske 121 milionov EUR sa viac ako 700 milibnov EUR Uverov
poskytne MSP a kultarnym subjektom v celej Eurdpe.



HLAVNE ODPORUCANIA EXTERNEHO HODNOTENIA A NAVRHOVANE OPATRENIA ZO STRANY
KOMISIE

Relevantnost’

Uspech programu Kreativna Eurépa bude vo velkej miere zaloZeny na schopnosti prepojit
kultdrne roznorody obsah s publikom. V externej $tidii preto bola zdoéraznena potreba posilnit’
zameranie na publikum.

Europska kultara si musi osvojit’ digitdlnu revoltciu tak, aby si zachovala svoju rozmanitost’, ale
zaroven vytvarala kvalitny obsah, ktory moze cestovat’ po celom svete. Z hodnotenia vyplynulo,
ze je potrebné prisposobit’ sa meniacej sa situacii. Digitalizdcia mdze podporit’ pozitivny kolobeh
vécsieho pristupu ku kultarnym a kreativnym dielam, podnikanie a nové investi¢né prilezitosti.

V ramci svojich rocnych monitorovacich cinnosti Komisia poda spravu o tom, ako program
vyuziva prilezitosti, ktoré¢ ponuka digitalizicia, od vytvarania vysoko hodnotného obsahu po
nove distribu¢né kanaly.

Hodnotenie poukazuje na potrebu, aby sa v naslednom podprograme MEDIA zvysilo zameranie
podpory na obsah, ktory ma cezhrani¢ny potencial. V rdmci budiceho podprogramu MEDIA by
sa mohol podporovat’ vyvoj a koprodukcie s potencialom cezhrani¢ného uspechu. Vzhl'adom na
to, ze audiovizualny sektor sa stidle meni, na eurdpskej urovni sa modze podporit’ aj
experimentovanie s novymi druhmi rozpravania pribehov.

Distriblcia a propagéacia budu zohravat strategicki ulohu pri osloveni publika. Obsah je
potrebné spristupnit’ tam, kde je publikum, napriklad prostrednictvom S$irSich moznosti online
pristupu. Preto by sa v podprograme MEDIA mohli po roku 2020 zvazit' inova¢né modely
propagacie a distriblcie obsahu, ktoré spajaju autorskych vyrobcov, obchodnych zastupcov,
distribatorov a sluzby platforiem. V ramci podprogramu MEDIA by sa mala zabezpecit' aj
strategickejSia podpora online distribucie. Napriklad aktéri, ktori maju ambiciu rozsirit’ svoju
¢innost’, by mohli byt povzbudzovani, aby spolupracovali na vyvoji skuto¢nych cezhrani¢nych
strategii a obchodnych modelov, ktoré¢ im umoznia sut'azit' s globalnymi platformami.

V rokoch 2018 — 2020 Komisia za¢ne dialdég o0 obsahu, najmd s ciel'om zistit’, ako by sa podpora
televizie mohla stat’ uc€innejSou vzhl'adom na meniace sa audiovizualne formaty (televizne
serialy, online, transmédid). Komisia za¢ne aj dialog o tom, ako najlepsie podporovat’ propagaciu
a uvadzanie na trh. V tomto kontexte za¢ne mensi pilotny pokus s vyuzitim velkych dat (big
data) na spojenie obsahu s publikom.

Aj ked’ sa podprogram Kultura ukazuje ako relevantny, pokial’ ide o podporu budovania kapacit
kultarnych organizacii a podporu kultdrnej rozmanitosti v Eurdpe, je potrebné lepsie zohl'adnit’
ciele malych kultarnych subjektov. Na tento ucel Komisia posudi, ¢i malé subjekty maju pristup
k finan¢nej podpore, ktora zodpoveda ich ambiciam rastu mimo vnutrostatnych trhov. Zaroven
prehodnoti, ¢i je rozliSovanie medzi malymi a vel’kymi projektmi spoluprace relevantné pre
rozvoj a rast kultirnych subjektov.

Hoci projekty financované v ramci eurdpskych sieti mézu potencialne priniest’ pozitivne u¢inky,
ich pévodny navrh prijemcom neumoznoval flexibilitu, ktorti by potrebovali na to, aby mohli
prispdsobit’ svoje ¢innosti SirSiemu vyvoju vo svojom odvetvi alebo na trhu. Napriek tomu, ze
V pracovnych programoch, ktoré sa kazdoro¢ne predkladaju, mozno zohladnit’ nové aspekty
ainé podobné Upravy. Preto je potrebné: — umoznit’ prijemcom eurdpskych sieti prispdsobit’
aspekty svojich projektovych cinnosti na nové technologické trendy alebo trendy na trhu; —
zabezpecit' trvalil tematicku relevantnost’ projektov spoluprace tym, ze sa prijemcom umozni
jednoduchsie menit’ alebo upravovat’ svoje ¢innosti.

Napriek celkovej relevantnosti schémy literarneho prekladu treba d’alej podporovat’ jazykova
rozmanitost’ tym, Ze sa bude podporovat’ preklad literdrnych diel z mensSich krajin do angli¢tiny,
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francuzstiny, nemciny a SpanielCiny; a zvazenim lepSieho pokrytia mensich zanrov, ako su
detské knihy, divadelné hry a poézia.

Pokial' ide o medzisektorovi oblast, nasledny program bude vychadzat zo skusenosti
a poznatkov o finanénych potrebach kultarnych prevadzkovatel'ov a spolocnosti ziskanych
V ramci zaru¢ného mechanizmu. Zo skusenosti vyplyva, ze finan¢né nastroje slizia ako paka na
sukromné investicie do projektov tym, ze pomdhaju rozlozit' riziko a zvySuji svoj trhovy
potencial. Treba zvazit’ rozli¢né nastroje na spojenie verejnych a sukromnych financii vratane
nastroja vlastného imania pri vacsich, rizikovejSich projektoch.

V obdobi do roku 2020 bude hlavna iniciativa zaru¢ného nastroja reagovat’ na silny dopyt na
trhu tym, Ze bude pokracovat’ v dodatocnych dohodach o zarukéach az do vycerpania navySenia
z Europskeho fondu pre strategické investicie (EFSI). Tym sa rozSiri geograficka ucast
finanénych sprostredkovatel'ov na poskytovani tiverov kulturnym a kreativnym sektorom.

Je potrebné podporit’ aj d’alSie druhy medzisektorovych projektov. Komisia sa zameria na
posilnenie spoluprace a synergickych ucinkov pri vykonavani medzisektorovych projektov
a opatreni, napriklad projektov integracie uteGencov a modulov magisterskych titulov v oblasti
umenia a vied.

Sudrznost’

Komisia vyvinie d’alie usilie na posilnenie sudrznosti programu Kreativna Eurdpa s politickymi
cielmi EU, ako je napriklad Eurdpska stratégia pre kultaru a stratégia digitalneho jednotného
trhu prostrednictvom ,,zaclenenia“ uvedenych politickych cielov do programu.

Program Kreativna Eurépa dopiia dalsie programy financovania EU, najma programy
Erasmus+, Horizont 2020, ako aj programy v oblasti migrécie a ob¢ianstva. S cielom riesit’
potrebu ziskat' viac informacii o doplnkovych moznostiach z inych zdrojov financovania EU
Komisia zvazi rozne rieSenia vratane uverejnenia informacnej brozury s cielom zvysit
informovanost’ zainteresovanych stran o dostupnej vSeobecnej obchodnej a hospodarskej
podpore, ako aj o financovani kultary v réznych kontextoch (napr. vzdelavanie, odborna
priprava, vyskum, infraStruktira).

S cielom posilnit’ stdrznost’ s medzindrodnymi a vnatrostatnymi zdrojmi financovania si
Komisia bude vymienat’ informécie s odvetvovymi organmi ¢lenskych $tatov, ¢im sa podpori ich
zoslladenie s programom Kreativna Eurépa. Komplementarnost mozZno podporit’ aj
prostrednictvom dialogu s medzinarodnymi organizaciami poskytujiicimi finanéné prostriedky,
ako je napriklad EURIMAGES.

Podprogram MEDIA bude aj nad’alej sprevadzat’ usilie na podporu dostupnosti eurdpskeho
obsahu online tak, ako sa predpoklada v reformovanom ramci ochrany autorskych prav. Bude
podporovat lepSiu propagaciu eurdpskych diel tak, ako sa to planovalo v smernici
0 audiovizudlnych medialnych sluzbéch.

Zabezpeci sa zvySend sudrznost, zosuladenie a komplementarnost’” fondov ¢lenskych Statov
s podprogramom MEDIA. Na tento Gcel by sa v ramci podprogramu MEDIA mohla vy¢lenit
podpora na politicky dialég s cielom podporovat’ spolupracu a synergické ucinky medzi
¢lenskymi §tatmi s cielom dosiahnut’ ciele politiky EU v danej oblasti.

Medzitym bude v roku 2018 pokracovat’ dialdg s Eurdpskou asociaciou riaditelov filmovych
agentdr. Do konca roka 2018 skupina otvorenej metody koordinacie obehu eurdpskych filmov,
Vv ktorej su zdruzeni zéastupcovia ¢lenskych Statov, poskytne uzito¢né poznatky o cezhrani¢cnom
obehu a propagacii eurdpskych diel, ako aj 0 komplementarnosti medzi vnutrostatnymi
a europskymi finanénymi prostriedkami.

Komisia bude aj nad’alej spolupracovat’ so zainteresovanymi stranami v audiovizualnom sektore
prostrednictvom Eurdpskeho filmového fora. Hlavné zavery z tohto dialégu sa budu predkladat’
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kazdé dva roky. Na tvorbu politik a riadenie vykonavania podprogramu MEDIA sa takisto budu
systematickejSie vyuzivat’ §tadie a analyzy Europskeho audiovizualneho observatoria.

Uginnost’

Program Kreativna Eurdpa bude vyvaZzenym spdsobom zamerany na dva vSeobecné ciele,
kultirnu rozmanitost’ a konkurencieschopnost, pricom sa zohl'adni mnohostranny rozmer
programu, ako aj jeho kultarne, socialne a hospodarske ciele.

Z hodnotenia vyplyva, ze inovacie aexperimentovanie mozu byt uclinnejSie zamerané na
podporu inovaénych foriem spoluprace a prierezovych projektov medzi kreativnymi sektormi
(napr. film amoda, architektira avirtudlna realita) s cielom vyuzit prechod na digitdlnu
technologiu.

Pokial’ ide o podprogram MEDIA, v nadslednom programe by sa mohla posilnit’ flexibilita
s cielom umoznit’ rychle prispdsobenie sa vznikajiicim potrebam, pricom by sa mala venovat
zvysena pozornost obmedzenému poctu opatreni a na zaklade kl'icovych priorit podporovat’
spolupréca s cielom prekonat’ priemyselné obmedzenia.

V obdobi 2018 — 2020 sa Vv podprograme MEDIA bude nad’alej podporovat’ rozsirovanie
audiovizualnych spolo¢nosti podporou novych modelov spolupriace a spoloénych stratégii
distriblcie a preskimanim schémy selektivnej distriblcie s cielom stimulovat’ udrzatelnejSiu
cezhrani¢nu spolupracu.

Po prijati Eurépskeho planu pre animaciu v roku 2017 zo strany priemyslu Komisia poméze pri
vykonavani identifikovanych opatreni s cielom rozsirit' europsky animaény priemysel, sektor,
ktory ma dobry potencial rozvijat’ sa a sut'azit’ na medzinarodnej trovni.

Efektivnost’

V ramci néasledného programu sa v bududcnosti v podprogramoch MEDIA a Music Moves
Europe mézu hl'adat’ sposoby, ako odmenit” dobré vysledky a Uspechy.

Z hodnotenia vyplynula potreba vytvorit komplexny radmec monitorovania vykonnosti
pozostavajlci zo stboru ukazovatel'ov, ktoré uzko stvisia s ciel'mi programu, a to z hl'adiska
vystupov a prinosov pre prijemcov, ako aj SirSich, dlhodobejSich kultarnych, hospodarskych
a socialnych vplyvov.

Utvary Komisie medzitym navrhuju posilnit ramcové monitorovacie systémy, procesy
a ukazovatele programu Kreativna Eurdpa v roku 2018. Komisia prijme dodato¢né kvalitativne
a kvantitativne ukazovatele vykonnosti v stlade s postupom uvedenym v ¢lanku 20 nariadenia
0 Kreativnej Europe (delegovany akt). Komisia sa bude zaoberat’ vyzvami suvisiacimi so
stiCasnym monitorovacim ramcom, konkrétne povahou ukazovatelov a Udajov, ktoré sa
V stucasnosti vykazuju, a Ulohami a povinnostami tykajicimi sa monitorovania programu.

Okrem toho sa d’alej zjednodusia postupy podavania ziadosti a zabezpecia sa v€asné informacie
pre prijemcov o vysledkoch vyberu. V ramci podprogramu MEDIA sa bude monitorovat’ systém
pausalnych sim s cielom zabezpecit' zosuladenie s vyvojom skutocnych nakladov v tomto
sektore, ¢o umozni pokracovat” v poskytovani zjednodusenej a rychlejSej grantovej podpory.
Vykonavanie podprogramu MEDIA sa zjednodusi a zefektivni, napriklad zoskupenim prijemcov
a znizenim poctu zékladnych grantovych zmlav a platobnych transakcii. Najma v distribu¢nych
schémach, ktoré predstavujua 30 % rozpo¢tu podprogramu MEDIA, sa planuje znizit pocet
transakcii 0 30 %, ¢im sa znizia administrativne rezijné naklady.

Udrzatel’nost’

Program Kreativna Eurdpa oslovuje obCanov prostrednictvom podporovanych diel a ¢innosti,
ktoré obohacuju ich europske identity. Obc¢ania vSak nie vzdy vedia o Ulohe programu Kreativna
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Eurdpa. Nedavne skusenosti (napriklad z online sut’azi) povedu k zintenzivneniu komunikacie
prostrednictvom socialnych médii s cielom oslovit' S$irSie publikum. V praxi Komisia
zorganizuje konferencie a prezentaéné podujatia na Sirenie vysledkov sdOrazom na
medzisektorové otazky a spolupracu.

Kancelarie programu Kreativna Europa sa budi vyzyvat, aby rozvijali svoju ulohu
prostrednictvom vzajomnej vymeny pribehov Uspechu nielen z vlastnej krajiny, ale skor na
celoeurdpskej urovni, s cielom zvysit’ viditenost’ koprodukcii a stratégii spoluprace v oblasti
distribucie.

Ked’Ze projekty podporované v ramci programu Kreativna Eurdpa potencialne oslovia velké
publikum a predstavuji dobry komunika¢ny potencial smerom k ob¢anom, bude Komisia
posiliiovat’ a dokladne monitorovat dodrziavanie prislusnych poziadaviek na viditeInost.
Komisia bude aj nad’alej prezentovat uspechy a poskytovat’ prijemcom vhodné nastroje
a usmernenia, ktoré im umoZnia vymienat’ si pribehy online.

Kreativne a kultdrne diela podporované v ramci programu Kreativna Eurdpa predstavuji
portfélio obsahu s europskym rozmerom. Na druhej strane zainteresované strany uznali, Ze
existuje potencial na vécSie vyuzivanie vystupov programu. Komisia zvazi nové kritéria
udelovania grantov s cielom vypracovat’ plan udrzate'ného vyuzivania vystupov projektov.
Okrem toho by sa vramci podprogramu Kultira malo zvazit' vytvorenie novych
mechanizmov na zabezpecenie vyuzivania vystupov projektov.

Pridana hodnota EU

S cielom vyuzit' existujice partnerstva a siete bude Komisia monitorovat’ vyvoj novych
partnerstiev, napriklad medzi krajinami s vysokou a nizkou kapacitou.

Pokial’ ide o podprogram MEDIA, Komisia viedla intenzivne diskusie s ¢lenskymi Statmi
0 tom, ako zabezpeéit’ rovnaké podmienky pre krajiny s rdznou audiovizudlnou kapacitou,
a zarovenn zabezpeCit, aby hlavnym vyberovym kritériom zostali vynikajuce vysledky
projektov. Na zaklade toho sa v ndslednom programe vytvori novéa definicia ,,kapacity®, ktora
bude zaloZena na subore meratel'nych ukazovatel'ov.

Nedavny vyvoj poukazuje na dolezitost’ kreativity a kultiry pri udrziavani zdravych
demokracii, rozmanitosti a spolo¢ného vnimania eurdpskej identity. Kultara zohrava
jedine¢ntt  tlohu pri  posillovani povedomia o spolo¢nych socidlnych vyzvach
a prostrednictvom dobrych pribehov méze spajat’ T'udi v celej Eurépe. Program Kreativna
Eurépa ma silny, ale nevyuzity potencidl na podporu novych foriem cezhranicnej
angazovanosti ob¢anov, ktory treba vyuzit’ v plnej miere.

Nésledny program moze prostrednictvom posilnenia kultirnej rozmanitosti a zvySovania
tolerancie a vzajomného porozumenia zohrat' vyznamnu Ulohu v reakcii na populizmus.
Programom sa preto zvyrazni ob¢iansky rozmer ¢innosti.
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	Program Kreatívna Európa je vo všeobecnosti súdržný s ostatnými medzinárodnými programami v kultúrnom sektore pochádzajúcimi najmä z trustov a nadácií, ktorých finančné prostriedky sú relatívne malé a poskytujú sa ad hoc. Podprogram Kultúra dopĺňa inú...
	Účinnosť

	Program Kreatívna Európa významne prispieva k cieľu zamestnanosti v rámci stratégie Európa 2020 a k prioritám súčasnej Komisie, ktorými sú: stimulovanie investícií na účel tvorby pracovných miest a hlbší a spravodlivejší vnútorný trh s posilnenou prie...
	Z podprogramu MEDIA sa poskytuje podpora na rôzne oblasti: od odbornej prípravy a vývoja až po distribúciu a vystavovanie. Podprogram okrem iného udržiava vnútorný trh s inonárodnými európskymi filmami tým, že podporuje cezhraničnú distribúciu viac ak...
	Hoci návštevnosť kín v Európe dosiahla v roku 2014 rekordnú úroveň, celkovo sa publikum európskych filmov výrazne nerozšírilo. Hnacou silou rastu počtu návštevníkov kín tak boli americké filmy .
	Aj služby videa na požiadanie založené na programe sú v súčasnosti najmä národnými službami s bohatým katalógom európskych filmov, vrátane inonárodných, veľkosť ich publika je však obmedzená.
	Podprogram MEDIA musí ďalej pôsobiť na strane dopytu s cieľom spojiť tieto filmy so širším publikom, a najmä s novou digitálnou generáciou, ktorá predstavuje budúcnosť audiovizuálnych trhov. Rozsah pôsobnosti podprogramu MEDIA sa navyše v priebehu rok...
	V rámci podprogramu Kultúra sa vyváženým spôsobom podporuje väčšina podsektorov, objavujú sa však obavy z uprednostňovania hospodárskych cieľov pred umeleckými a sociálnymi otázkami. Priemerná veľkosť podporovaných projektov sa viac ako zdvojnásobila,...
	V rámci medzisektorovej oblasti sa hneď po sprístupnení rozpočtu v roku 2016 spustila činnosť záručného mechanizmu. S pomocou Európskeho fondu pre strategické investície Komisia zvýšila rozpočet mechanizmu o 50 % s cieľom reagovať na silný záujem trhu...
	Efektívnosť

	Vzhľadom na obrovskú veľkosť a spektrum európskych audiovizuálnych a kultúrnych sektorov a geografických oblastí pokrytých hodnotenými programami rozpočet programu Kreatívna Európa nestačí na to, aby mal zásadný vplyv na európskej a/alebo sektorovej ú...
	Účinnosť týchto programov bola uspokojivá a celkovo sa medzi jednotlivými programovými obdobiami zlepšila. Účinnosť väčšiny schém sa zlepšila alebo zostala stabilná. Miera úspešnosti medzi programovými obdobiami klesla, čo odráža skutočnosť, že systém...
	V prípade podprogramu MEDIA sa dosiahlo výrazné zvýšenie efektívnosti pomocou elektronických žiadostí, zavedenia platieb na základe paušálnej sumy v troch schémach (festivaly, vývoj a distribúcia) a udeľovania grantov na základe jednotlivých zmlúv. Ra...
	Efektívnosť schém v rámci podprogramu Kultúra bola celkovo vyššia ako pri ich predchodcoch. Nárast nákladov na jednotlivé projekty bol zvyčajne kompenzovaný buď vyššou úrovňou výstupov, a/alebo príspevkov k vyšším úrovniam výsledkov a/alebo účinkov. N...
	V rámci medzisektorovej oblasti bol najväčším opatrením záručný mechanizmus, ktorý bol úspešne zavedený hneď po spustení v polovici roku 2016. Pokrok pri vykonávaní prekonal očakávania, keďže v roku 2017 bolo podpísaných osem dohôd o zárukách na šiest...
	Komisia a Výkonná agentúra pre vzdelávanie, audiovizuálny sektor a kultúru monitorovali vykonávanie podporných schém a dosahovanie výstupov. Napriek tomu nebola vykonaná systematická analýza a neboli vykázané výsledky a účinky dosiahnuté na úrovni pro...
	Udržateľnosť

	Udržateľnosť výsledkov spočíva predovšetkým v pokračovaní partnerstiev, ktoré sa začali v rámci programu Kreatívna Európa a v predchádzajúcich programoch. V rámci podprogramov MEDIA a Kultúra pokračuje určitá forma spolupráce aj po skončení životného ...
	Udržateľnosť účinkov sa dosahuje prostredníctvom výmeny poznatkov počas vykonávania projektov a prostredníctvom šírenia týchto poznatkov. To zase vedie k profesionalizácii sektora prostredníctvom vyššej kapacity na medzinárodnú spoluprácu a rozvoja no...
	Pridaná hodnota EÚ

	V programe Kreatívna Európa sa doručila pridaná hodnota EÚ, a to najmä vďaka tomu, že bol zameraný na nadnárodnú spoluprácu a opieral sa o vnútroštátne podporné programy. Nadnárodná spolupráca sa podporuje len v rámci niekoľkých medzinárodných fondov,...
	Podprogram MEDIA pomohol spájať rôznych aktérov z rôznych členských štátov a vytvoril hodnotu pre celý audiovizuálny sektor. Špecializované nadnárodné siete, ako napríklad Europa Distribution alebo Europa International, umožnili distribútorom a obchod...
	Žiadne dve krajiny nečelia rovnakým výzvam pri rozvoji svojho audiovizuálneho priemyslu. Preto sa v podprograme MEDIA riešili aj otázky rovnakých podmienok medzi krajinami s rôznymi kapacitami, a to prostredníctvom viacerých opatrení založených na poz...
	Pokiaľ ide o podprogram Kultúra, financované činnosti nie sú natoľko integrované do existujúcich procesov, hoci vo všeobecnosti ich možno úzko spojiť so všeobecnými činnosťami organizácie. Pri väčšine činností je veľmi nepravdepodobné, že by sa realiz...
	V rámci medzisektorovej oblasti sa očakáva, že záručný mechanizmus bude mať pákový efekt na úrovni 6, čo je veľmi účinný spôsob zvýšenia prístupu k financiám. Očakáva sa, že z počiatočného rozpočtu vo výške 121 miliónov EUR sa viac ako 700 miliónov EU...
	Hlavné odporúčania externého hodnotenia a navrhované opatrenia zo strany Komisie
	Relevantnosť

	Úspech programu Kreatívna Európa bude vo veľkej miere založený na schopnosti prepojiť kultúrne rôznorodý obsah s publikom. V externej štúdii preto bola zdôraznená potreba posilniť zameranie na publikum.
	Európska kultúra si musí osvojiť digitálnu revolúciu tak, aby si zachovala svoju rozmanitosť, ale zároveň vytvárala kvalitný obsah, ktorý môže cestovať po celom svete. Z hodnotenia vyplynulo, že je potrebné prispôsobiť sa meniacej sa situácii. Digital...
	V rámci svojich ročných monitorovacích činností Komisia podá správu o tom, ako program využíva príležitosti, ktoré ponúka digitalizácia, od vytvárania vysoko hodnotného obsahu po nové distribučné kanály.
	Hodnotenie poukazuje na potrebu, aby sa v následnom podprograme MEDIA zvýšilo zameranie podpory na obsah, ktorý má cezhraničný potenciál. V rámci budúceho podprogramu MEDIA by sa mohol podporovať vývoj a koprodukcie s potenciálom cezhraničného úspechu...
	Distribúcia a propagácia budú zohrávať strategickú úlohu pri oslovení publika. Obsah je potrebné sprístupniť tam, kde je publikum, napríklad prostredníctvom širších možností online prístupu. Preto by sa v podprograme MEDIA mohli po roku 2020 zvážiť in...
	V rokoch 2018 – 2020 Komisia začne dialóg o obsahu, najmä s cieľom zistiť, ako by sa podpora televízie mohla stať účinnejšou vzhľadom na meniace sa audiovizuálne formáty (televízne seriály, online, transmédiá). Komisia začne aj dialóg o tom, ako najle...
	Aj keď sa podprogram Kultúra ukazuje ako relevantný, pokiaľ ide o podporu budovania kapacít kultúrnych organizácií a podporu kultúrnej rozmanitosti v Európe, je potrebné lepšie zohľadniť ciele malých kultúrnych subjektov. Na tento účel Komisia posúdi,...
	Hoci projekty financované v rámci európskych sietí môžu potenciálne priniesť pozitívne účinky, ich pôvodný návrh príjemcom neumožňoval flexibilitu, ktorú by potrebovali na to, aby mohli prispôsobiť svoje činnosti širšiemu vývoju vo svojom odvetví aleb...
	Napriek celkovej relevantnosti schémy literárneho prekladu treba ďalej podporovať jazykovú rozmanitosť tým, že sa bude podporovať preklad literárnych diel z menších krajín do angličtiny, francúzštiny, nemčiny a španielčiny; a zvážením lepšieho pokryti...
	Pokiaľ ide o medzisektorovú oblasť, následný program bude vychádzať zo skúseností a poznatkov o finančných potrebách kultúrnych prevádzkovateľov a spoločností získaných v rámci záručného mechanizmu. Zo skúseností vyplýva, že finančné nástroje slúžia a...
	V období do roku 2020 bude hlavná iniciatíva záručného nástroja reagovať na silný dopyt na trhu tým, že bude pokračovať v dodatočných dohodách o zárukách až do vyčerpania navýšenia z Európskeho fondu pre strategické investície (EFSI). Tým sa rozšíri g...
	Je potrebné podporiť aj ďalšie druhy medzisektorových projektov. Komisia sa zameria na posilnenie spolupráce a synergických účinkov pri vykonávaní medzisektorových projektov a opatrení, napríklad projektov integrácie utečencov a modulov magisterských ...
	Súdržnosť

	Komisia vyvinie ďalšie úsilie na posilnenie súdržnosti programu Kreatívna Európa s politickými cieľmi EÚ, ako je napríklad Európska stratégia pre kultúru a stratégia digitálneho jednotného trhu prostredníctvom „začlenenia“ uvedených politických cieľov...
	Program Kreatívna Európa dopĺňa ďalšie programy financovania EÚ, najmä programy Erasmus+, Horizont 2020, ako aj programy v oblasti migrácie a občianstva. S cieľom riešiť potrebu získať viac informácií o doplnkových možnostiach z iných zdrojov financov...
	S cieľom posilniť súdržnosť s medzinárodnými a vnútroštátnymi zdrojmi financovania si Komisia bude vymieňať informácie s odvetvovými orgánmi členských štátov, čím sa podporí ich zosúladenie s programom Kreatívna Európa. Komplementárnosť možno podporiť...
	Podprogram MEDIA bude aj naďalej sprevádzať úsilie na podporu dostupnosti európskeho obsahu online tak, ako sa predpokladá v reformovanom rámci ochrany autorských práv. Bude podporovať lepšiu propagáciu európskych diel tak, ako sa to plánovalo v smern...
	Zabezpečí sa zvýšená súdržnosť, zosúladenie a komplementárnosť fondov členských štátov s podprogramom MEDIA. Na tento účel by sa v rámci podprogramu MEDIA mohla vyčleniť podpora na politický dialóg s cieľom podporovať spoluprácu a synergické účinky me...
	Medzitým bude v roku 2018 pokračovať dialóg s Európskou asociáciou riaditeľov filmových agentúr. Do konca roka 2018 skupina otvorenej metódy koordinácie obehu európskych filmov, v ktorej sú združení zástupcovia členských štátov, poskytne užitočné pozn...
	Komisia bude aj naďalej spolupracovať so zainteresovanými stranami v audiovizuálnom sektore prostredníctvom Európskeho filmového fóra. Hlavné závery z tohto dialógu sa budú predkladať každé dva roky. Na tvorbu politík a riadenie vykonávania podprogram...
	Program Kreatívna Európa bude vyváženým spôsobom zameraný na dva všeobecné ciele, kultúrnu rozmanitosť a konkurencieschopnosť, pričom sa zohľadní mnohostranný rozmer programu, ako aj jeho kultúrne, sociálne a hospodárske ciele.
	Z hodnotenia vyplýva, že inovácie a experimentovanie môžu byť účinnejšie zamerané na podporu inovačných foriem spolupráce a prierezových projektov medzi kreatívnymi sektormi (napr. film a móda, architektúra a virtuálna realita) s cieľom využiť prechod...
	Pokiaľ ide o podprogram MEDIA, v následnom programe by sa mohla posilniť flexibilita s cieľom umožniť rýchle prispôsobenie sa vznikajúcim potrebám, pričom by sa mala venovať zvýšená pozornosť obmedzenému počtu opatrení a na základe kľúčových priorít p...
	V období 2018 – 2020 sa v podprograme MEDIA bude naďalej podporovať rozširovanie audiovizuálnych spoločností podporou nových modelov spolupráce a spoločných stratégií distribúcie a preskúmaním schémy selektívnej distribúcie s cieľom stimulovať udržate...
	Po prijatí Európskeho plánu pre animáciu v roku 2017 zo strany priemyslu Komisia pomôže pri vykonávaní identifikovaných opatrení s cieľom rozšíriť európsky animačný priemysel, sektor, ktorý má dobrý potenciál rozvíjať sa a súťažiť na medzinárodnej úro...
	Efektívnosť

	V rámci následného programu sa v budúcnosti v podprogramoch MEDIA a Music Moves Europe môžu hľadať spôsoby, ako odmeniť dobré výsledky a úspechy.
	Z hodnotenia vyplynula potreba vytvoriť komplexný rámec monitorovania výkonnosti pozostávajúci zo súboru ukazovateľov, ktoré úzko súvisia s cieľmi programu, a to z hľadiska výstupov a prínosov pre príjemcov, ako aj širších, dlhodobejších kultúrnych, h...
	Útvary Komisie medzitým navrhujú posilniť rámcové monitorovacie systémy, procesy a ukazovatele programu Kreatívna Európa v roku 2018. Komisia prijme dodatočné kvalitatívne a kvantitatívne ukazovatele výkonnosti v súlade s postupom uvedeným v článku 20...
	Okrem toho sa ďalej zjednodušia postupy podávania žiadostí a zabezpečia sa včasné informácie pre príjemcov o výsledkoch výberu. V rámci podprogramu MEDIA sa bude monitorovať systém paušálnych súm s cieľom zabezpečiť zosúladenie s vývojom skutočných ná...
	Udržateľnosť

	Program Kreatívna Európa oslovuje občanov prostredníctvom podporovaných diel a činností, ktoré obohacujú ich európske identity. Občania však nie vždy vedia o úlohe programu Kreatívna Európa. Nedávne skúsenosti (napríklad z online súťaží) povedú k zint...
	Kancelárie programu Kreatívna Európa sa budú vyzývať, aby rozvíjali svoju úlohu prostredníctvom vzájomnej výmeny príbehov úspechu nielen z vlastnej krajiny, ale skôr na celoeurópskej úrovni, s cieľom zvýšiť viditeľnosť koprodukcií a stratégií spoluprá...
	Keďže projekty podporované v rámci programu Kreatívna Európa potenciálne oslovia veľké publikum a predstavujú dobrý komunikačný potenciál smerom k občanom, bude Komisia posilňovať a dôkladne monitorovať dodržiavanie príslušných požiadaviek na viditeľn...
	Kreatívne a kultúrne diela podporované v rámci programu Kreatívna Európa predstavujú portfólio obsahu s európskym rozmerom. Na druhej strane zainteresované strany uznali, že existuje potenciál na väčšie využívanie výstupov programu. Komisia zváži nové...
	Pridaná hodnota EÚ
	S cieľom využiť existujúce partnerstvá a siete bude Komisia monitorovať vývoj nových partnerstiev, napríklad medzi krajinami s vysokou a nízkou kapacitou.
	Pokiaľ ide o podprogram MEDIA, Komisia viedla intenzívne diskusie s členskými štátmi o tom, ako zabezpečiť rovnaké podmienky pre krajiny s rôznou audiovizuálnou kapacitou, a zároveň zabezpečiť, aby hlavným výberovým kritériom zostali vynikajúce výsled...
	Nedávny vývoj poukazuje na dôležitosť kreativity a kultúry pri udržiavaní zdravých demokracií, rozmanitosti a spoločného vnímania európskej identity. Kultúra zohráva jedinečnú úlohu pri posilňovaní povedomia o spoločných sociálnych výzvach a prostredn...
	Následný program môže prostredníctvom posilnenia kultúrnej rozmanitosti a zvyšovania tolerancie a vzájomného porozumenia zohrať významnú úlohu v reakcii na populizmus. Programom sa preto zvýrazní občiansky rozmer činností.


