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1. Zévery a politické odporicania

1.1.  Eurdpa vidy zohrdvala klIticovii tlohu v oblasti vyroby, inovicii a rozvoja kozmetickych vyrobkov a vyrobkov na
osobnd hygienu a skrdslovanie. V poslednych rokoch jej vedice postavenie postupne slabne z dévodu globélnej
hospodarskej stitaze a podmienok, v rdmci ktorych sa nezohladiuje tlak na technologické inovicie a komerénd realita
udrziavania konkurencieschopnosti.

1.2. 'V tomto stanovisku sa uvazuje o posilneni eurépskeho priemyselného odvetvia kozmetickych vyrobkov a vyrobkov
na osobnd hygienu a skrdslovanie, a to najmd tych vyrobkov, ktoré siti zahrnuté v nariadeni (ES) ¢.1223/2009
o kozmetickych vyrobkoch. ,Kozmeticky vyrobok® je kazdd litka alebo zmes, ktord je urcend na kontakt s roznymi
vonkajsimi Castami [udského tela (pokozka, vlasovy systém, nechty, pery a vonkajsie pohlavné orgdny) alebo so zubami
a sliznicou Ustnej dutiny na tely vylu¢ne, alebo najmi ich Cistenia, parfumovania, zmeny ich vzhladu, ich ochrany,
udrziavania v dobrom stave alebo tipravy telesného pachu; za kozmeticky vyrobok povazovat latku alebo zmes, ktord sa mé
prehltnat, vdychnut, vpichnit alebo implantovat do Tudského tela.

1.3.  Odvetvia vyroby toaletného papiera, hygienickych obriskov a sanitdrnych vyrobkov nespadaji do rozsahu
poOsobnosti nariadenia o kozmetickych vyrobkoch, ale mézu sa zohladnit v mnohych odporticaniach z dovodu ich pridanej
hodnoty pre odvetvie osobnej hygieny.

1.4.  Stanovisko nezahfna lieky, tetovania, permanentny make-up, sluzby estetickej starostlivosti ani vyrobky aplikované
prostrednictvom chirurgického zdkroku alebo ndstrojov, ani vyrobky urcené na starostlivost o pokozku zvierat. EHSV v3ak
odporica, aby sa vsetky vyssSie uvedené vyrobky a sluzby postdili v samostatnom dokumente vzhladom na ¢oraz astejsie
obavy spotrebitelov v stvislosti so skodlivymi chemikéliami.


http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:02009R1223-20150416&from=SK
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:02009R1223-20150416&from=SK
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1.5.  Hoci je schopnost inovécie $pecializovanych podnikov v Eurdpe ohromujica, samotné inovicie, a tym aj vyroba
a komercializdcia eurdpskych vynélezov, sa presunuli do dalsich casti sveta, ¢o mé vazne hospodarske a socidlne nasledky.
Vytvorenie a umoznenie podmienok na prechod od Stvrtej priemyselnej revoliicie, v ktorych by sa prostrednictvom
vhodnych stratégii zohladnil zna¢ny pokrok v oblasti biotechnoldgii, povedie k vi¢sim snahdm o relokalizdciu priemyslu
a vyvoju novych vyrobkov.

1.6.  EHSV uzndva, Ze toto odvetvie je uz v stcasnosti dobre regulované s cielom zabezpecit ochranu spotrebitelov,
dalsie pravne predpisy sa povazujii za zbyto¢né, ale mala by sa zvazit vicsia transparentnost, a poskytuje tieto odvetvové
odportcania:

— vidsie technologické zbliZovanie medzi inZinierstvom v oblasti vedy o Zivej prirode, vyvojom v oblasti genomiky, liekov,
zdravotnickych pomocok a odvetvim estetickej kozmetiky a osobnej starostlivosti;

— lepsia spoluprdca medzi velkymi a malymi spolo¢nostami a v rdmci vyskumu v oblasti biotechnoldgif;
— stratégie a minimalizovanie neziskovych obdobi v inovaénych MSP;

— vicSia trhovd inteligencia a prenos znalosti medzi zainteresovanymi stranami s cielom posilnit inovécie v oblasti
kozmetiky a podporovat individualizaciu;

— zlepSenie prilezitosti na zamestnanie v oblasti inovdcif a vyvoja novych vyrobkov;
— stratégie riadenia zdrojov a nakladania s odpadom na environmentélnu udrzatelnost a obehové hospodarstvo;
— vysokd priorita pre vyskum alternativ testovania na zvieratich a regulacné prijatie overenych alternativnych met6d;

— 3iroké uplatiiovanie poziadaviek na ochranu biologickej diverzity, dodrziavanie prav dusevného vlastnictva povodnych
obyvatelov a dodrZiavanie zdsad spravodlivého obchodu;

— nové koncepcie zapojenia pouzivatelskych skupin spotrebitelov od vyvoja novych vyrobkov az po ich hodnotenie;

— prehodnotenie medzindrodnej spoluprice s cielom zvysit dostupnost, harmonizciu a podporu noriem EU na celom
svete na tcely boja proti podvodom.

2. Prehlad o odvetvi kozmetickych vyrobkov

2.1.  Kozmetické vyrobky a vyrobky na osobni starostlivost s zdkladnou dennou potrebou pre vyse 500 miliénov
eurdpskych spotrebitelov zo vietkych vekovych skupin. Patri sem celd $kdla vyrobkov od vyrobkov kazdodennej hygieny,
ako je mydlo, Sampén a zubnd pasta, az po luxusné vyrobky na skraslovanie, ako st parfumy a make-up. Odvetvie ma
samo osebe hodnotu 77 milidrd EUR (v roku 2015) a bolo jednym z madla odvetvi, ktoré nezasiahla celosvetova
finan¢nd kriza. Eurépa md v tomto odvetvi postavenie svetového lidra a je hlavnym vyvozcom kozmetickych vyrobkov.
Obchod mimo Eurdpy dosiahol v roku 2015 17,2 miliardy EUR.

2.2, Z dovodu velkej konkurencie je v kozmetickom priemysle doélezité dobré meno znacky. Vernost zdkaznikov je
zaloZend na doveryhodnej reklame, kvalite, bezpecnosti a vyvoji novych vyrobkov a mozno ju porovnat so situdciou
v médnom priemysle s jeho sezénne meniacimi sa trendmi.

2.3.  Odvetvie tvoria spolo¢nosti roznych velkosti, pricom v Eurdpe patri do kozmetického priemyslu 4 600 MSP. Podla
odhadov tvorf segment MSP 30 % trhu, v niektorych stitoch EU to viak moze byt az 98 %. Portfélio vyrobkov sa pohybuje
v rozmedzi od vySe 20 000 vyrobkov vo velkych spolo¢nostiach az po priblizne 160 vyrobkov v mensich spolo¢nostiach.
Velki vyrobcovia kozmetiky maji portfélio s priblizne 2 000 zlozkami, MSP maji priblizne 600, pricom obe skupiny
kazdorocne zvySujt pocet zloziek o 4 %. Tieto nové zlozky maji znacny vplyv na ziskovost a rast.
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2.4,V ramci hodnotového retazca od vyroby po maloobchodny predaj st v Europe zamestnané minimalne 2 miliény
[udi. Iba vo vyrobe bolo v roku 2015 zamestnanych 152000 pracovnikov ('), pricom Zien bolo o trochu viac (56 %) ako
muzov (44 %). Za poslednych pat rokov stdpla priama a nepriama zamestnanost v tomto priemysle o 2,3 %, ¢o predstavuje
viac ako 39 000 pracovnych miest (%).

2.5.  Vydavky na vyskum a vyvoj v roku 2015 sa odhaduji na 1,27 miliardy EUR. V 'ednotlivych krajinzich sa znalne
lisia. V prlemysle je zamestnanych vyse 26 000 vedcov, ktorl skuma]u nové oblasti vedy, pracuji s novymi zlozkami,
vyvijajii nové zloZenia a posudzujii bezpecnost, a vysledkom ich prace je kazdorocne ohromujici pocet patentov v EU.

2.6. Europsky papierensky priemysel, a to najmi odvetvie vyroby hyglemckeho papiera (tzv. tissue papier) dosahuje
hodnotu vyse 10 milidrd EUR a predstavu]e 25 % celosvetového trhu s tissue papierom. Castejsie pouzivanie kvalitnych
vyrobkov z hygienického papiera, ako sti papierové utierky, vreckovky, toaletny papier a pod., je dolezitym prvkom lepse;
kvality zivota a celkovych hygienickych podmienok doma aj mimo domova, a tym vyznamne prispieva k rozvoju odvetvia
kozmetickych vyrobkov.

2.7.  Eurépske kozmetické odvetvie sa zasldZilo o hlavnd podporu zakazu testovania na zvieratdch, pricom stdle
podporuje inovicie a konkurencieschopnost. Hnacimi silami trhu st v sti¢asnosti v rovnakej miere bezpecnost a inovécie
zahfnajice nové farebné palety, rozne druhy oSetreni pokozky, vyrobky spomalujice starnutie a jedinecné zloZenia.
Spotrebitelia si neustéle ziadajii viac moznosti vyberu, lepsiu personalizdciu a edte vyssiu G¢innost. Do prvych fdz vyvoja sa
preto pravidelne zapdjajii spotrebitel'ské skupiny a organizécie s cielom efektivnejie reagovat na preferencie a oc¢akévania
pouzivatelov.

3. Prdvne predpisy EU

3.1.  Sledovanie zloziek a kritérid testovania vrdtane zdkazu testovania na zvieratdch, ochrany Zzivotného prostredia
a oznacovania podliehaji pravnym predpisom a usmerneniam EU. Regulaény ramec pre pristup na trh, medzinirodné
obchodné vztahy a zblizovanie v oblasti reguldcie sleduje Eurpska komisia.

3.2.  Nariadenie o kozmetickych vyrobkoch, nariadenie (ES) ¢. 1223/2009, sa uplatiluje od roku 2013, ked nahradilo
smernicu 76/768/EHS prijatd v roku 1976. Jeho ciefom je harmonizovat pravidld, aby sa dosiahol jednotny trh
s kozmetickymi vyrobkami a vysokd droven ochrany ludského zdravia.

3.3, Kozmetické vyrobky uvidzané na trh v EU musia byt bezpecné bez ohladu na sposob vyroby alebo distribuény
retazec. V nariadeni o kozmetickych vyrobkoch (vritane priloh) a jeho zmendch sa uvadzaju regulacné poziadavky
a obmedzenia pre vietky latky pouzivané v kozmetike. ,Zodpovednd osoba“ urcend pre jednotlivé kozmetické vyrobky
zodpovedd za bezpecnost vyrobku a musi zabezpecit, Ze pred predajom vyrobku sa vykond odborné postdenie jeho
bezpecnosti. Databaza Coslng, ktord obsahuje informdacie o kozmetickych latkach a zlozkdch, umoziiuje jednoduchy
pristup k tidajom o tychto latkach. Zabezpecenie vysokej tirovne ochrany ludského zdravia a bezpecnosti spotrebitelov tiez
znamend, Ze prislusné vedecké vybory by mali osobitne zohladfiovat potencidlne zdravotné rizikd pre uréité profesijné
skupiny (napr. v kadernickych a kozmetickych sluzbach), ktoré denne pouzivajii kozmetické vyrobky pri vykone svojej
profesiondlnej ¢innosti, a preto st ich vplyvom vystavené vo vyssej miere neZ $irokd verejnost.

4. Stratégie rastu odvetvia

4.1.  Na zachovanie konkurencieschopnosti vyrobcovia neustdle zavddzaji inovicie s ciefom objavit nové zlozky,
existujice zlozky vyuzivaji novymi spésobmi a vytvarajii personalizovanejsie vyrobky. NemozZu vsak pracovat izolovane,
a preto Eurépska komisia, vlady jednotlivych Stitov a zainteresované strany, a to najmd zdstupcovia spotrebitelov
a zamestnancov, musia spolupracovat a vytvorit prostredie, ktoré umoziuje rast.

4.2, EHSV uzndva, Ze hlavné vyzvy v oblasti rastu v odvetvi sii porovnatelné s vyzvami vo vietkych priemyselnych
odvetviach, a pre kozmetické odvetvie a odvetvie vyrobkov na osobnti starostlivost poskytuje tieto odporticania:

() Eurostat.
() Zdroj Cosmetic Europe.
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4.2.1.  Vicsie zbliZovanie v rdmci odvetvia inZinierstva v oblasti vedy o Zivote, a to tieZ medzi vyskumom genému
a odvetvim estetickej kozmetiky a osobnej starostlivosti, by lepsie podporilo diverzifikiciu vyrobkov. Koza je najvacsim
orgdnom ludského tela, ale zdd sa, Ze sa strica rozdiel medzi pouzivanim kozmetickych vyrobkov urcenych na pokozku
a liecbou pomocou liekov. Je potrebné zohladnit niektoré ti¢inky, ako napriklad podrdzdenie pokozky, alerg1e a rakovinu
koze. Iniciativy, ako je napriklad EIT Health (), ktoré zahffiajii kli¢ové oblasti zdravotnej starostlivosti vritane oblasti
liekov, medicinskych technoldgii, biotechnoldgii a elektronického zdravotnictva, predstavuji dobry priklad spolupréce.
Kozmetické vyrobky vedi k lepsej osobnej hygiene, lep$im Zivotnym podmienkam afalebo faktorom Zzivotného $tylu
(pozitivnym tc¢inkom, ktoré sa v pravnych predpisoch neuvadzajd, napriklad zniZenie stresu, zvysenie sebavedomia a lepsi
spanok). Hoci kozmetické vyrobky nie su lieky, s zalozené na pokrocilych vedeckych poznatkoch o kozi a jej funkcii.
Vyvoj kozmetickych vyrobkov by preto mohol profitovat z pokroku v oblasti biologickych vednych disciplin, a to najmai
v ramci farmaceutického priemyslu. Mala by sa podporovat spoluprica v oblasti vyskumu s cielom zamerat sa na
individualizaciu a zvazit produkty prisposobené prislusnému Zzivotnému $tylu a dobrym Zivotnym podmienkam.

4.2.2.  Lepsia spoluprdca medzi velkymi a malymi spolocnostami a vybudovanie odvetvovych inkubétorov (* alebo
klastrov by mohla zvysit konkurencieschopnost a posilnit rast. Vietky kozmetické vyrobky musia pred svojim uvedenim na
tth prejst vedeckym postdenim bezpecnosti, ktoré moéze byt pre mensie spolo¢nosti administrativne a finanéne
obmedzujtice. Hoci je zdsadne dolezité zachovat postidenia bezpecnosti, mensie inovacéné spolo¢nosti by mali vyuzivat
stibor opatreni na podporu podnikania, ktoré by im mohli pomoct v obdobi vyvoja medzi inovaénym procesom a vyvojom
nového vyrobku a spesnym uvedenim konecného vyrobku na trh, aby sa tak zniZilo riziko netispechu. Tieto opatrenia by
zahfnali lepsiu Vymenu informdcii prostrednictvom transferu technoldgii a znalosti, spoluprdcu na tcely 1nvestlcr1ych
prilezitosti, analyzu zniZzenia nakladov a pristup k zdrojom financovania (°). Vlidy by okrem toho mali presundt svoje
zameranie z vyroby na podporu miestnej produkcie a vytvarania pracovnych miest v Eurépe.

4.2.3.  Rozsiahlejsie informdcie o trhu a poskytovanie ddajov z akademického prostredia, priemyslu a od
spotrebitelov posilnia rast prostrednictvom prenosu znalosti. Trendy v oblasti osobnej starostlivosti sa posunuli smerom
k ekologickym a prirodnym vyrobkom, vyrobkom na ochranu pred slne¢nym UVB a UVA Zziarenim, vyrobkom uréenym
pre star$ich [udf a vyrobkom na spomalenie starnutia, ¢im sa rozsiril priestor pre inovacie. V sticasnosti ponukaji priestor
na rozvoj segmentu estetickej kozmetiky inovécie v oblasti menopauzy a starnutia, ktorych cielovou skupinou je velké
mnozstvo [udi, ktorym vyrobky pomdhaji vyzerat a citit sa Co najlepsie. Vzhladom na vedecko-technicky pokrok
v mapovani ludského genému a pokrok pri porozument jeho roznym funkcidm a jeho absolttnej osobitosti lezi budicnost
kozmetického priemyslu v mimoriadne vysokom stupni personalizdcii vyrobkov. V rdmci tohto pristupu st klticovymi
oblastami tohto odvetvia vyskum a investicie v spolupraci so zdravotnickymi a akademickymi pracovnikmi.

4.2.4. Podpora vicSieho zapojenia zamestnancov. Zamestnanci majd pri inovécii vyrobkov popredné miesto, kedze
maja celkovy prehlad o odvetvi, a to od vyvoja az po spitnt vizbu od spotrebitelov. Rozsiahlejsie konzulticie vratane
podpory vlastnej podnikatelskej iniciativy v zamestnani (tzv. intrapreneurship) by mohli podporit rast spolo¢nosti.
Odvetvie pontika rozmanité prilezitosti na zamestnanie a vdaka zlepSeniu komunikdcie s ciefom ukdzat zru¢nosti
a kompetencie potrebné na sicasny a budici rozvoj bude toto odvetvie este atraktl'vnejﬁie V Eurépe sa do tvorby nového
Vyskumu a prilezitosti na rozsiahlejiu spoluprdcu medzi odvetviami zapojilo vySe 514000 Studentov vedy o Zivej
prirode (°). Rozsiahlejsia spoluprica medzi akademickym prostredim a priemyslom by teda pomohla prilakat Sirsie
spektrum zamestnancov.

4.2.5. Na udrzatelnost rastu je potrebné zabezpelit vyskum a vyvoj, investicie, vydavky na vyskum a vyvoj
a bezpecnostné ustanovenia. Mohli by sa zvdzit verejné a sikromné mechanizmy financovania pre vyskum a vyvoj,
registrdcie patentov a vyvoj novych vyrobkov v ramci vyroby v Eurdpe.

4.2.6.  PoruSovanie patentov a falSovanie tovaru predstavuje pre ziskovost velkych a malych spolo¢nosti v EU vazine
riziko a zdroven je hrozbou pre zdravie spotrebitelov. V roku 2006 stéli falsované parfumy a kozmetické vyrobky EU 3
miliardy EUR v rdmci uslého zisku. Vyssiu ochranu dusevného vlastnictva znaciek by bolo mozné zabezpecit uvedenim
krajiny vyroby na vyrobok.

) www.eithealth.eu.

) http://www.biocity.co.uk/medicity/nottingham.
) U.v. EU C 13, 15.1.2016, s. 152.

) Euromonitor International.
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4.2.7.  Zavizok vypracovat reguldciu ,,zaloZend na rizikdch“: V sdcasnosti sa litky neregulujii na zdklade svojich
vnutornych vlastnosti (napr. drazdivost), ale na zdklade toho, ¢i sa vlastnost latky pri redlnych podmienkach pouzivania
naozaj prejavi (napr. pouzivanie v koncentrdcii pod prahovou hodnotou drdzdivosti). Tento pristup je mozny vdaka
presnému urceniu pouzivania kozmetickych vyrobkov a moznosti plného postdenia rizika. Lisi sa od pravnych predpisov
tykajdcich sa chemickych litok (bez presne urceného pouzitia), ktoré st zalozené na ,nebezpecnosti“ vntitornych vlastnosti.
Aby bolo v budiicnosti odvetvie schopné inovécif a rastu, je velmi dolezité, aby sa v pravnych predpisoch a politike EU
zachoval primerany rozdiel medzi nebezpe¢nostou a rizikom.

4.2.8.  Podpora zloziek §pecifick)’rch pre jednotlivé oblasti. Ulahcenie vyskumu a certifikdcie prirodnych vyrobkov,
ktoré st 3pecifické pre jednotlivé regiony, prostrednictvom chréneného zemepisného oznacenia (') (napr. korzicka
slamienka) by umoznilo podporovat regionalne vyrobky z EU, ¢m by sa Zvysﬂo zameranie na lokdlne komodity
a remeselné vyrobky. V sticasnosti podnikatel'ov a MSP obmedzujt ndklady na izotopové analyzy alebo laboratérne analyzy
prirodnych vyrobkov.

4.2.9.  Zikaz testovania na zvieratich: V nariadeni o kozmetickych vyrobkoch sa stanovil zdkaz testovania (zdkaz
testovania kone¢nych kozmetickych vyrobkov a kozmetickych zloziek na zvieratich) a zdkaz uvddzania na trh (zakaz
uvadzania konecnych kozmetickych vyrobkov a zloziek, ktoré boli testované na zvieratich, na trh v EU). O zrugenf tohto
zakazu sa neuvazuje. Vyrobcovia v8ak pri zavddzani inovacii, vyvoji novych vyrobkov a vyvoze musia riesit tieto problémy:

— Regula¢né prijatie validovanych alternativnych met6d: Pre viaceré oblasti testovania bezpecnosti boli tspesne
vypracované stratégie, v rimci ktorych sa nepocita s pouzitim zvierat a ktoré validovala a prijala OECD. Pomocou nich
mozno presne predpovedat komplexné reakcie biologického systému, a to najma pri testovani kone¢nych kozmetickych
vyrobkov, ako aj pri sledovanych parametroch toxicity v stvislosti s testovanim zloziek. Taktiez je mozné nahradit
niektoré chybajice informécie o bezpe¢nosti prevzatymi Gdajmi o uz zndmych, chemicky pribuznych zlozkéach alebo
uplatnenim prahu toxikologického rizika. Je velmi dolezité, aby regulacné orgdny tieto validované metddy prijali, aby
tak odvetvie mohlo vstiipit do sveta inovécif, a to bez testovania na zvieratich.

— Vyskum a vyvoj na zlepSenie posudzovania bezpecnosti zloZiek a vyrobkov: Vzhladom na absenciu testovania
na zvieratach stile nie je k dispozicii kompletny stbor testov in vitro uréenych na postidenie bezpecnosti novych
molekdl, napriklad pri pripravkoch na ochranu pred slne¢nym Zziarenim. Vyskum na tcely vypracovania pristupov
k posudzovaniu bezpec¢nosti bez pouzitia zvierat by mali podporovat verejny aj sikromny sektor. Prioritou je vyskum
a vyvoj na ucely pochopenia bioldgie koze, ktorého cielom je vyvoj vyrobkov, ktoré zabranuji rakovine koze alebo
obmedzujt jej vyskyt, kedZe vyskyt melanému koze je stile castejsi.

— Vyvoz: mnoho krajin, do ktorych sa eurépske kozmetické vyrobky vyvazajii, poZaduje testovanie vyrobkov na
zvieratdch ako sticast bezpecnosti spotrebitelov. To vedie k protichodnym regulacnym poziadavkdm a odvetviu to
sposobuje zna¢né problémy. V tejto veci by sa mali uzatvorit celosvetové dohody.

4.2.10. Riadenie zdrojov a nakladanie s odpadom: rast populdcie, zvySovanie spotreby a vycerpanie zdrojov, najmi
vody, predstavuji témy, ktoré sa tykajii spotrebitelov aj odvetvia v kontexte udrzatelnej spotreby a socidlnej zodpovednosti
podnikov. Prioritou odvetvia je vyrabanie produktov Setrnych k Zivotnému prostrediu pri zohladneni riadenia zdrojov
a nakladania s odpadom. Balik Komisie tykajici sa obehového hospodarstva a usmernenia zdruzenia Cosmetics Europe
z roku 2012 pre kozmetické spolo¢nosti, a najma MSP (,Guidelines for Cosmetic Companies, especially SMEs*“) predstavuja
cenny prinos, ale je potrebné vykonat ovela viac, kedZe nadalej pretrvdvaji zdvazné problémy. Ochrana zdrojov
potrebnych pre dané odvetvie je spojend s nevyhnutnostou chranit biologickil diverzitu, a to ako spolo¢ny statok pre
sticasné aj budice generdcie. Hladanie novych produktov sa nesmie uskutociiovat na tkor povodného obyvatelstva a ich
intelektudlneho dedistva. Je uzitoéné a mimoriadne potrebné, aby sa medzi podnikmi pdsobiacimi v tomto odvetvi
rozsirili zdsady spravodlivého obchodu a kddexy spravania tykajtce sa zivotného prostredia. Nemenej dolezity je aj postoj
spotrebitelov: ti nesma tolerovat produkty vyrobené sposobom, ktory je v rozpore so zdsadami udrzateného rozvoja.

() http:[ec.europa.eufagriculture/quality/schemes/index_en.htm.
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42.11. Vidsia transparentnost: Pre zabezpecenie ochrany spotrebitelov ma kltcovy vyznam dohlad nad trhom.
Rozsiahlejsia spolupraca medzi vnutrostatnymi spotrebitelskymi orgdnmi, spotrebitelskymi organizaciami, pouzivatelmi
a zdravotnickymi pracovnikmi na vnutrotatnej Grovni by zvysila doveru spotrebitelov a transparentnost. V rdmci celého
procesu vyvoja vyrobku a inovdcif by sa mali viest konzulticie so zainteresovanymi stranami. Nahldsenie vyrobku do
systému RAPEX umoZziiuje spotrebitelom pozadovat lepsiu bezpecnost v ramci celého doddvatelského retazca, spotrebitelia
vSak trvajd na tom, Ze ozndmenia o zdvaznom riziku by sa mali poddvat ¢o najskor. Je potrebnd vicsia transparentnost
v §tatoch spotrebitelov, pokial ide o:

— zabezpecenie dokladnejsieho presadzovania existujicich pravnych predpisov a jasnejsieho posudzovania bezpecnosti
s cielom udrzat doveru spotrebitelov v bezpecnost vyrobkov a zdroven zvysit Groven dodrziavania stladu s nariadenim
o kozmetickych vyrobkoch; zahffia to komplexnejsie a zrozumitelnejsie oznacenia tykajice sa pouZivania vyrobkov
a ich dcely;

— pri skrytej reklame v redakénom priestore a propagécii vyrobkov sa vyzaduje transparentnd reklama s cielom zabranit
zavadzaniu spotrebitelov; pre mensie spolo¢nosti st ndklady na reklamu netinosne vysoké. Platené reklamné materidly
by sa mali jasne oznacit, a to vratane porovndvania vyrobkov, ktoré st Casto z tej istej spolo¢nosti, napriek tomu, Ze
maju int znacku;

— v nariadeni o kozmetickych vyrobkoch sa nestanovujt Ziadne osobitné pravidla pre ekologické vyrobky. V stcasnosti
neexistuji ziadne harmonizované eurdpske pravidld, na zdklade ktorych by sa stanovovali kritérid pre ekologicka
kozmetiku, ¢o vedie k tomu, Ze produkty s nizkym podielom ekologickych zloziek sa mézu oznacovat za ,ekologické”.
Bez zavedenia osobitnych usmerneni to moze viest k zavadzaniu spotrebitelov a pre odvetvie estetickej kozmetiky
predstavovat riziko poskodenia dobrej povesti.

4.2.12.  Prilezitosti na novych trhoch vritane prilezitosti zameranych na zmenu ndkupnych zvykov spotrebitelov, ako
st elektronicky obchod a priamy predaj, pondkaji nové modely predaja spolu s cezhrani¢nym obchodom. Z pociatoénych
vysledkov odvetvového prieskumu elektronického obchodu vyplynulo, Ze polovica skiimanych spolo¢nosti v odvetvi
kozmetiky a zdravia v EU nepredéva do zahranicia. Hoci kozmetické spolocnosti vstapili do d1g1talneh0 veku, stdle ich
obmedzuji regula¢né poziadavky, ktoré st Casto $pecifické pre jednotlivé krajiny, a to vratane oznacovania v Gradnom
jazyku, pravnych predpisov o testovani na zvieratdch a poziadaviek na sledovanie kozmetickych vyrobkov.

4.2.13.  Prekazky obchodu: EU md v oblasti kozmetickych vyrobkov dobrt obchodnd bilanciu, Eurépska komisia by
viak nadalej mala nalichat na zbliZzovanie na férach, ako je forum pre medzindrodnii spolupricu v oblasti kozmetickych
vyrobkov (International Cooperation on Cosmetics Regulation), a v obchodnych rokovaniach, pri ktorych sa eurépska
reguldcia stala medzinirodnou normou. Nariadenie EU o kozmetickych vyrobkoch stdle zostdva vzorom pre bezpecnost
spotreb1tel ov v rozvijajticich sa regiénoch (ASEAN, Rusko, Latinskd Amerika, Cina). To poskytuje eurépskym regulacnym
orgdnom a odvetviu prilezitost prispiet k regulatnym systémom hlavnych vyvoznych trhov, ktoré budi vysoko
kompatibilné so systémom EU.

— Na zvysenie obchodu na vndtornom trhu je potrebné podporovat harmonizéciu. Prekdzky obchodu v EU zvysuje
neexistencia jednotnej colne] spravy. Kazdy clensky $tdt md samostatni agenttiru zodpovednii za colné predplsy EU,
pricom tieto agentiry nie st riadené jednotnym sposobom. Pravidld EU tykajtice sa postupov klasifikcie, oceiovania,
urlovania poévodu a colnych rezimov sa v jednotlivych ¢lenskych stitoch casto uplatiuji rozne, pricom sa lisi tiez
uroveil DPH.

— Boj proti podvodom, falSovaniu a znehodnocovaniu pri dovoze a v rimci EU vdznou otdzkou. Krajiny EU musia
spolupracovat, vymienat si informdcie a rychlejsie konat, pokial' ide o zdvazné neziaduce Ucinky, ktoré sa mozu
vyskytnat pri pouzivani kozmetickych vyrobkov. Zvysenie poctu falsovanych alebo znehodnotenych vyrobkov, ktoré je
Ciastocne vysledkom rastiiceho dovozu a zdroven obmedzenych zdrojov ¢lenskych §titov na sledovanie vyrobkov,
znamend zvySenie rizika pre zdravie spotrebitelov.
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— Obchodné dohody: Kozmetické vyrobky predstavuji jednu z problematickejsich kapitol rokovani o Transatlantickom
obchodnom a investicnom partnerstve (TTIP). V dosledku TTIP a dalsich obchodnych dohod by sa mohli zacat viac
uplatiovat normy EU, pricom by sa podporila déveryhodnost a vernost znackdm, pokial ide o vyrobky vyrobené v EU,
¢o by spolo¢nostiam z EU poskytlo pristup na trh a k viacerym spotrebitelom.

V Bruseli 20. oktébra 2016

Predseda
Eurdpskeho hospoddrskeho a socidlneho vyboru
Georges DASSIS



