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Stanovisko Eurépskeho hospodirskeho a socidlneho vyboru na tému ,Oznimenie Komisie

Eurépskemu parlamentu, Rade, Eurépskemu hospodirskemu a socidlnemu vyboru a Vyboru

regiénov - Propagaéné a informatné opatrenia na podporu polnohospodirskych vyrobkov:
Stratégia so silnou eurépskou pridanou hodnotou na propagiciu chuti Eurépy“

COM(2012) 148 final
(2012/C 299/25)

Spravodajca: Armands KRAUZE

Eurdpska komisia sa 30. marca 2012 rozhodla podla ¢lanku 304 Zmluvy o fungovani Eurdpskej tnie
prekonzultovat s Eurépskym hospodérskym a socidlnym vyborom

,Ozndmenie Komisie Eurdpskemu parlamentu, Rade, Eurépskemu hospoddrskemu a socidlnemu vyboru a Vyboru
regiénov — Propagacné a informacné opatrenia na podporu polnohospoddrskych vyrobkov: stratégia so silnou eurdpskou

pridanou hodnotou na propagdciu chuti Eurdpy*

COM(2012) 148 final.

Odbornid sekcia pre polnohospodérstvo, rozvoj vidieka a Zivotné prostredie poverend vypracovanim navrhu
stanoviska vyboru v danej veci prijala svoje stanovisko 26. jina 2012.

Eurépsky hospodarsky a socidlny vybor na svojom 482. plendrnom zasadnuti 11. a 12. jila 2012 (schodza
z 11. jula) prijal 136 hlasmi za, pricom 1 ¢len hlasoval proti a 10 ¢lenovia sa hlasovania zdrzali, nasle-

dujtice stanovisko:

1. Zavery a odpordcania

1.1  Informacné a propagaéné programy Eurdpskej tinie plnia
zdsadnt tlohu, pretoze eurépskym producentom a pracovnikom
pomadhaju zvladat vyzvy, ktoré prindsa Coraz silnejsia konku-
rencia vo svete, a zabezpecit dobré postavenie na trhu tym,
ze zdkaznikom objasiuji normy pre vysokd kvalitu
polnohospodarskych vyrobkov EU a stimulujd vyvoz.

1.2 EHSV podporuje dva hlavné ciele novej propagacnej poli-
tiky zamerané na cielovy trh: poskytovanie informacii spotrebi-
telom a zvysovanie ich povedomia o trhu EU a podpora vyvozu
na vonkajsi trh, tak ako to vybor uviedol vo svojom predcha-
dzajicom stanovisku (COM(2011) 436 final) (").

1.3V ramdi finan¢ného rdmca na roky 2014 — 2020 bude
potrebné stanovit nové dodato¢né zdroje, ktoré umoznia riesit
nové krizové a mimoriadne situdcie, ktoré moézu postihnit
tento sektor a na ktoré nebudd postacovat financné prostriedky
uréené na informaénd a propagacni politiku v rdmci spolo¢nej
polnohospodarskej politiky (SPP). EHSV sa domnieva, Ze je
nevyhnutné zvysit rozpocet na informacné a propaga¢né opat-
renia na podporu polnohospodarskych vyrobkov na vnitornom
trthu a v tretich krajinach.

1.4 EHSV sa domnieva, Ze Komisia by mala vypracovat jasné
usmernenia pre Ziadatelov o ndrodné programy, programy pre

(1) CESE, U. v. EU C 43, 15.2.2012, 5. 59 - 64.

viaceré krajiny a programy tykajice sa tretich krajin v ¢lenskych
Statoch. Malo by sa zlepsit hodnotenie programov pouZzivanim
prisneho hodnotiaceho systému s konkrétnymi ukazovatelmi.
Potrebnd je vdcSia transparentnost pri vybere a priorizovani
programov na ndrodnej a eurdpskej tirovni. V zdujme zjedno-
dusenia postupov by sa programy pre viaceré krajiny mohli
predkladat priamo Komisii. Programy pre viaceré krajiny,
ktoré st zamerané na viacero vyrobkov, by mali mat prednost
prostrednictvom  vyhodnejsicho systému financovania, a to
v podobe spolufinancovania EU az do vysky 60 %.

1.5 Mala by sa zaviest vicsia flexibilita, aby bolo mozné
prispdsobovat programy meniacim sa podmienkam na trhu
pocas realizacnej fizy. EHSV podporuje ndvrh predlozit
viacro¢ny finanény program, ktory bude obsahovat podrobné
informdcie iba o prvom roku v pripadoch, ked predmetnym
programom bude predchddzat analyza trhu a postdenie vplyvu,
¢o umozni upravit plany na nadchddzajiice roky.

1.6 EHSV poukazuje na to, Ze prdvne predpisy v oblasti
reklamy by mali objasnit dlohu obchodnych zndmok a rovno-
vahu medzi generickou reklamou a reklamou stkromnych
obchodnych zndmok. Mala by sa preskimat zdkladnd myslienka
propagicie vyrobkov EU prostrednictvom $pecifickych obchod-
nych zndmok. Malo by sa povolif uvddzanie povodu vyrobku
vratane vyrobkov, ktorym nebolo udelené chrdnené oznacenie
povodu alebo chrinené zemepisné oznacenie. Koncepcia
povodu EU by sa mohla prezentovat pomocou vieobecnych
sloganov, ktoré nebudd ohrozovat pravo spotrebitela byt riadne
informovany.
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1.7V pripade spolo¢ného eurdpskeho sloganu na dcely
marketingu na vonkajSom trhu sa zdd byt logické pouzivat
jednotny odkaz, ktory spoji a pokryje vietky eurépske vyrobky
do jedného oznacenia. Mimoriadne délezité je vyslat spotrebi-
telovi jasny odkaz, ktory je lahko identifikovatelny.

1.8 EHSV v zdujme zjednoduSenia postupov odporiica
zostavit jediny zoznam opravnenych vyrobkov, ktory by sa
mal rozsirif a umoznif tak podporu vyrobkov, na ktoré sa
uplatiiuje iny systém kvality (napr. ndrodné, regiondlne a ekolo-
gické systémy kvality) a ktoré budi tlmocit odkaz o kvalitnej
eurdpskej produkcii.

1.9  EHSV povazuje za rozhodujtice vytvorit siet pre vymenu
osvedenych postupov medzi odbornikmi, aby sa realizovali
vhodne S$truktirované, koordinované propagané kampane
a programy pre viacero krajin, a to aj prostrednictvom novych
technologii. Mala by sa tiez preskimat moznost pouzitia
novych technoldgif, pomocou ktorych by sa medzi spotrebi-
telmi a vyrobcami nadviazal kontakt. Bude treba zabranit
tomu, aby tieto mechanizmy narusili trh alebo hospodarsku
sttaz.

2. Zhrnutie ozndmenia Komisie

2.1 Na dosiahnutie cielov stratégic Eurépa 2020 bude
nevyhnutné podporovat takd formu polnohospodérstva, ktord
zaru¢i potravinovi bezpecnost, udrzatelné vyuZivanie prirod-
nych zdrojov, rozvoj vidieckych oblasti, ako i rast a zamestna-
nost. Ucinnd propagacni politika je na dosiahnutie tychto
cielov kltucova.

2.2 Propagaéné programy st spolufinancované EU, ktord
poskytuje najviac 50 %, obchodnymi zdruZeniami, ktorych
podiel predstavuje 20 % a clenskym $titom, ktory zabezpecuje
zvy$nii Cast finan¢énych prostriedkov. Programy predkladané
v krajinich mimo EU st vsak ¢asto nedostatocne ambiciézne
a maju iba slaby a oneskoreny dosah.

2.3 Komisia vo svojom ozndmeni uvddza nedostatky v sticas-
nych propagacnych opatreniach, ako st byrokratické postupy
a nerovnovaha medzi prijatymi opatreniami a prekdzkami
brzdiacimi pokrok. Ozndmenie dalej obsahuje ndvrhy na
rieSenie tychto problémov a zlepSenie obrazu eurdpskych
polnohospodérskych vyrobkov.

2.4V ozndmeni sa uvddzaja tieto ciele budicej propagacnej
politiky:

— vySsia eurdpska pridand hodnota,
— atraktivnejSia politika s istejsim dosahom,
— jednoduché riadenie a

— sthra medzi jednotlivymi propagaénymi ndstrojmi.

2.5  Komisia definuje usmernenia pre propagacni politiku.

2.5.1 Sir$i rozsah posobnosti

— Rozsah posobnosti tychto iniciativ by sa mohol rozsirit aj
na iné subjekty ako odborné organizicie a mohol by
zahffiat aj stkromné podniky, ak pontkaji programy
s vysokou pridanou hodnotou pre Eurépsku tniu.

— Navrhuje sa zostavit iba jeden zoznam opravnenych vyrob-
kov, ktory sa bude v ¢o najvacej miere zhodovat so
zoznamom vyrobkov, na ktoré sa uplatiiuje politika kvality.
Opatrenia by mohli mat formu tematickych odkazov
a mohli by v Sirokej miere vyuzivat nové technoldgie,
ktoré umoznia vymenu osvedéenych postupov a ulahcia
predaj vyrobkov.

— Vsetky informaéné a konzultaéné opatrenia by mali obsa-
hovat odkaz na eurdpsky povod vyrobku, aby sa budoval
eur6psky imidZ polnohospodérskych vyrobkov a potravin.
Pri vyrobkoch s chrdnenym oznacenim povodu (CHOP)
a chrdnenym zemepisnym oznacenim (CHZO) bude nadalej
mozné uviest povod ako hlavnd informaciu.

— V postideni vplyvu by sa mala preskimat moznost zacat so
zmie$anymi programami na vonkajSom trhu, ktoré by obsa-
hovali vSeobecnt Cast a obchodnt ¢ast, na ktorej by sa
mohli zdcastnit sikromné obchodné zndmky.

— Silnejsiu podporu  ziska propagicia eurdpskych znaciek
kvality potravin, akymi s CHOP, CHZO a ZTS (zarucené
tradi¢né Speciality).

2.5.2 Sir$i rozsah posobnosti

— Mal by byt navrhnuty novy druh opatrenia, ktoré by malo
spocivat v technickej podpore ulahlujicej subjektom trhu
zhcastiiovat sa na spolufinancovanych programoch, reali-
zovat ¢inné kampane alebo rozvijat vyvozné ¢innosti.

2.5.3 Prehodnotené sposoby intervencie

— Prehodnotenie metdd sa tyka programov pre viaceré krajiny,
ktoré v sticasnosti nedosahuji ocakdvané vysledky. Pracovné
cesty na vysokej trovni do tretich krajin za Gcasti ¢lena
Komisie zodpovedného za polnohospoddrstvo a rozvoj
vidieka a tcast Komisie na medzindrodnych veltrhoch sa
zachovaj.

2.5.4 Propagécia a kriza

— Vzhladom na obmedzenia spojené s finanénym rdmcom
2014 — 2020 bude tazsie ziskat dodatocné financné
prostriedky pre informacné a propagacné opatrenia sdvisiace
s krizou. Bude preto potrebné rozhodndt, ¢i opatrenia na
drovni Spolocenstva v pripade krizy budid financované
z budicej propagacnej politiky alebo zo spolocnej
polnohospodarskej politiky v rdmci horizontdlnych opat-
reni.



4.10.2012

Uradny vestnik Eurépskej tinie

C 299143

2.5.5 Jednoduchsie a raciondlnejsie riadenie

— Kontrola a riadenie programov by mali byt jednoduchsie,
pruznejSie a operativnejsie.

2.5.6 Vacsia sudrznost medzi informacnymi a propaga¢nymi
opatreniami

— Opatrenia uskuto¢iiované v rdmci propagacnej schémy
a ostatné propagacné opatrenia v tejto oblasti budd vo
vac$ej miere vo vzdjomnom sulade a v silade so SPP.

3. Analyza ndvrhu a pripomienky vyboru

3.1  EHSV vo svojich predchddzajticich stanoviskdch uviedol,
ze vzhladom na vyzvy, pred ktorymi stoji eurdpska
polnohospodarska politika, je Coraz dolezitejSie podporovat
polnohospodarske vyrobky a potraviny EU, aby sa im pomohlo
etablovat sa ako vyrobky s vysokou pridanou hodnotou a aby
sa zachovalo vedidce postavenie EU ako doddvatela potravin (2).

3.2 EHSV vyzdvihuje vyznam dvoch hlavnych cielov novej
politiky EU pre tento sektor: na jednej strane ide o poskytovanie
informdcii spotrebitelom a zvySovanie ich povedomia o vyso-
kych norméch kvality a vysokej pridanej hodnote vyrobkov na
trhu EU, doraz na vyssie zaruky v oblasti vyrobnych postupov,
oznacovania, vysledovatelnosti a zdravotnej bezpec¢nosti, ako
i o ndrocnejsie poziadavky na zivotné prostredie a dobré
zivotné podmienky zvierat a dosledné dodrziavanie prav pracu-
jucich, a na druhej strane ide o podporu vyvozu na vonkajsi trh,
doraz na kvalitu, nutriéntt a gastronomickdi hodnotu, udrza-
telnost a bezpecnost eurdpskych vyrobkov.

3.3 Vybor podporuje iniciativu Komisie prepracovat sicasni
politiku EU v oblasti informacnych a propagacnych opatreni,
aby bola Gcinnejsia, lepsie zamerand a ambiciznejsia.

3.4 Vybor v zdsade sthlasi s ndvrhmi a usmerneniami, ktoré
Komisia predkladd vo svojom ozndmeni a ktoré sa tykaji
budticej politiky v oblasti propagicie polnohospodarskych
vyrobkov s cielom zvysit konkurencieschopnost tohto sektora
a  povedomie o  vysokych  normdch  eur6pskeho
polnohospodarskeho a potravindrskeho modelu.

3.5  EHSV konstatuje, Ze Komisia sa v ozndmeni nezmiefiuje
o automatickom alebo poloautomatickom mechanizme, ktory
by mohol pomoct ekonomikdm postihnutym potravinovymi
krizami a ktory by bol rychly, efektivny, systematicky a Gcinny.
EHSV si je vedomy obmedzeni vyplyvajicich zo stcasnej
financnej krizy, no domnieva sa, Ze je velmi dolezité zvysit
rozpocet na informaéné a propagacné opatrenia na podporu
polnohospodérskych vyrobkov na vnitornom trhu a v tretich
krajindch. V rdmci finanéného rdmca na roky 2014 — 2020
bude potrebné vcas stanovit nové dodatoéné zdroje, ktoré

(%) CESE 1859/2011, U. v. EU C 43, 15.2.2012, 5. 59 — 64.

umoznia riesit nové krizové a mimoriadne situdcie, ktoré mozu
postihnit tento sektor a na ktoré nebudd postacovat finanéné
prostriedky urCené na informacni a propagacnt politiku
v rdmci SPP.

3.6 EHSV zdoraziiuje, Ze v programoch by sa mal uplatnit
eurdpsky pristup a pristup zalozeny na pridanej hodnote
vratane dorazu na tvorbu pracovnych miest a domnieva sa, Ze
Komisia by mala vypracovat jasné usmernenia pre Ziadatelov
o ndrodné programy, programy pre viaceré krajiny a programy
tykajtce sa tretich krajin v ¢lenskych stdtoch. Malo by sa zlepsit
hodnotenie programov tym, Ze sa bude pouzivat prisny hodno-
tiaci systém s konkrétnymi ukazovatelmi. Mimoriadny vyznam
mé zavedenie vdcSej transparentnosti pri vybere a priorizovani
programov na ndrodnej a eurépskej Grovni. Programy pre
viaceré krajiny by sa mohli predkladat priamo Komisii a na
ndrodnej a eurdpskej tirovni by sa mali urychlit vyberové kona-
nia, aby sa zjednodusili postupy.

3.7  Pokial ide o moznost rozsirit $kélu prijemcov propagac-
nych programov, sa EHSV domnieva, Ze prednost by mali mat
odborné organizdcie z agropotravindrskeho sektora, pretoze
prave tieto organizdcie zbliZuji podniky a spolufinancuji opat-
renia. V3etci dal$i prijemcovia by mali byt schvéleni iba na
zaklade odpordcania sektorovych odbornych organizacii.

3.8  Sektorovd odbornd organizdcia, ktord navrhne program,
by mala mat moznost riadit projekt samostatne alebo v spolu-
prici s inym subjektom v zdvislosti od rozsahu iniciativy,
schopnosti a skisenosti, ktorymi disponuje. Mala by sa
preskimat moznost, na zdklade ktorej by sa malé sektorové
zdruzenia z novych ¢lenskych statov uchddzali o propagacné
programy ako prijemcovia a vykonné subjekty, pretoZe najlepsie
poznaju svoje tradicné vyrobky a sposob, ako ich propagovat.

3.9 V zdujme zjednodusenia postupov EHSV odporica
zostavit jediny zoznam opravnenych vyrobkov. Zoznam vyrob-
kov, na ktoré sa vztahuji prislusné pravne predpisy, by sa mal
rozsirit a mal by umoznitf podporu vsetkych vyrobkov, ktoré
sved¢ia o kvalitnej eurdpskej produkeii alebo ju mézu posilnit.
Pri vyrobkoch so silnou ndrodnou identitou by mohlo byt
vyhodné a malo by byt mozné uviest krajinu povodu, i ked
nemaju oznacenie CHOP alebo CHZO. Vybor sa vsak domnieva,
ze treba ndjst rovnovdhu medzi tym, ako sa budd tieto ndvrhy
realizovat a potrebou propagovat v prvom rade vyrobky EU.

3.10 EHSV podporuje ndvrh na vytvorenie eurdpskej plat-
formy pre vymenu osvedCenych postupov medzi odbornikmi
pri navrhovani a implementdcii vhodne $truktdrovanych a koor-
dinovanych propagacnych kampani pre viaceré krajiny tiez
pomocou novych technoldgii, ktoré v tejto oblasti mozu byt
hodnotnym ndstrojom. Osobitnd pozornost bude treba venovat
tomu, aby vyuzivanie tychto mechanizmov neviedlo k naruse-
niam trhu alebo hospodarskej stitazi.
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311 V stvislosti so spdsobom, ako zlepsit kvalitu
programov a ako ich vypracovat tak, aby zahffiali viaceré
krajiny, EHSV sdhlasi s tym, aby boli tieto programy uprednost-
fiované, pretoze obsahuji skutoény eurdpsky rozmer a vyZaduju
si podporu EU. EHSV odporica Komisii, aby zvysila svoj
prispevok najmid v pripade programov pre rozvijajice sa trhy.

3.12  Vybor vita navrh, na zaklade ktorého budi moct pred-
kladatelia programu poskytnit podrobnejsie informacie o reali-
zdcii programu iba v prvom roku v pripadoch, ked pred-
metnym programom bude predchddzat analyza trhu a posidenie
vplyvu s uvedenim vsetkych moznosti na dosiahnutie cielov,
a poskytnit podrobnejsie informdcie o nadchddzajicich rokoch

a reagovat na trhové signaly.

3.13  Okrem eurdpskych systémov kvality potravin uvede-
nych v ozndmeni (CHOP, CHZO a ZTS) by sa malo uvazovat

V Bruseli 11. jula 2012

aj o inych systémoch kvality, ktoré by sa vztahovali napriklad
na ekologickt vyrobu a regiondlnu kvalitu.

3.14 EHSV sa domnieva, Ze prdvne predpisy tykajice sa
reklamy by mali objasnit dlohu obchodnych zndmok a rovno-
vihu medzi generickou reklamou a reklamou stkromnych
obchodnych zndmok, predovietkym v krajinich mimo EU.
dosah na dovozcov a spotrebitelov) a vo vicsej miere stimulo-
valo Gcast podnikov, ktoré v kone¢nom dosledku spolufinan-
cuji tieto opatrenia. Uvddzanie povodu vyrobku, a to aj
v pripade, Ze nejde o chranené oznacenie povodu alebo chra-
nené zemepisné oznacenie, by sa malo povolit, aby boli infor-
mécie o vyrobku tGplné a transparentné. Koncepcia povodu EU
by sa mohla prezentovat pomocou vSeobecnych sloganov, ktoré
nebudt ohrozovat pravo spotrebitela byt riadne informovany.

3.15  Myslienka zabezpecit sdlad rozpoctu réznych propa-
gacnych programov by sa z hladiska zjednodusenia postupov
mala podporit.

Predseda

Eurdpskeho hospoddrskeho a socidlneho vyboru

Staffan NILSSON
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