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REGULAMENTUL (UE) NR. 655/2013 AL COMISIEI
din 10 iulie 2013

de stabilire a unor criterii comune pentru justificarea declaratiilor utilizate in legiturd cu produsele
cosmetice

(Text cu relevantd pentru SEE)

COMISIA EUROPEANA,

avand in vedere Tratatul privind functionarea Uniunii Europene,

avand in vedere Regulamentul (CE) nr. 1223/2009 al Parla-
mentului European si al Consiliului din 30 noiembrie 2009
privind produsele cosmetice (1), in special articolul 20 alineatul
(2) al doilea paragraf,

intrucat:
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Utilizatorii finali, astfel cum sunt definiti la articolul 2
alineatul (1) litera (f) din Regulamentul (CE) nr.
1223/2009, se confruntd cu o mare varietate de
declaratii legate de functia, continutul si -efectele
produselor cosmetice. Avand in vedere ci produsele
cosmetice joacd un rol atit de important in viata utiliza-
torului final, este important sd se asigure faptul cd infor-
matiile care ii sunt comunicate prin astfel de declaratii
sunt utile, usor de inteles si fiabile si cd i permit sd ia
decizii in cunostintd de cauzd si sd aleagd produsele care
corespund cel mai bine nevoilor si asteptarilor sale.

Declaratiile referitoare la produsele cosmetice servesc in
principal la informarea utilizatorilor finali cu privire la
caracteristicile si calititile produselor. Aceste declaratii
reprezintd mijloace esentiale de diferentiere a produselor.
Ele contribuie, de asemenea, la stimularea inovdrii si la
incurajarea concurentei.

Ar trebui stabilite criterii comune la nivelul Uniunii care
sd justifice utilizarea declaratiilor in legdturd cu produsele
cosmetice. Obiectivul principal al stabilirii unor criterii
comune este acela de a garanta un nivel ridicat de
protectie pentru utilizatorii finali, mai ales impotriva
declaratiilor inselitoare referitoare la produsele cosmetice.
O abordare comund la nivelul Uniunii ar trebui, de
asemenea, sd asigure o mai bund convergentd a actiunilor
intreprinse de autoritdtile competente ale statelor
membre si sd evite distorsiunile pe piata interni. O
astfel de abordare ar trebui, de asemenea, sd consolideze
cooperarea dintre autoritdtile nationale responsabile cu
asigurarea protectiei consumatorilor, in conformitate cu
Regulamentul (CE) nr. 2006/2004 al Parlamentului
European si al Consiliului din 27 octombrie 2004
privind cooperarea dintre autoritdtile nationale insir-
cinate sd asigure aplicarea legislatiei in materie de
protectie a consumatorului (,Regulamentul privind
cooperarea in materie de protectie a consumatorului”) ().

L 342, 22.12.2009, p. 59.

L 364, 9.12.2004, p. 1.

(4 Articolul 20 din Regulamentul (CE) nr. 1223/2009 se
aplicd in cazul produselor care se incadreazd 1in
definitia notiunii de produs cosmetic previzutd la
articolul 2 din regulamentul mentionat. Criteriile
comune se aplici numai dupd ce s-a stabilit cd
produsul respectiv este intr-adevdr un produs cosmetic.
Este de datoria autorititilor competente nationale si a
instantelor nationale si decidd de la caz la caz cu
privire la cadrul de reglementare care se aplic.

(5) Criteriile comune ar trebui sd se aplice fird a aduce
atingere  Directivei  2005/29/CE  a  Parlamentului
European si a Consiliului din 11 mai 2005 privind prac-
ticile comerciale neloiale ale intreprinderilor de pe piata
internd fatd de consumatori si de modificare a Directivei
84/450/CEE a Consiliului, a Directivelor 97/7/CE,
98/27|CE si 2002/65/CE ale Parlamentului European si
ale Consiliului si a Regulamentului (CE) nr. 2006/2004 al
Parlamentului European si al Consiliului (,Directiva
privind practicile comerciale neloiale”) (), Directivei
2006/114/CE a Parlamentului European si a Consiliului
din 12 decembrie 2006 privind publicitatea inseldtoare si
comparativd (*), precum si altor acte legislative aplicabile
ale Uniunii.

(6)  Ar trebui adoptatd o abordare flexibild in vederea comu-
nicdrii mesajelor cdtre utilizatorii finali, astfel incat si se
tind seama de diversitatea sociald, lingvistica si culturald a
Uniunii §i sd se mentind inovarea §i competitivitatea
industriei europene. O astfel de abordare este in
concordantd cu principiile enuntate de Curtea de
Justitie, care a subliniat cu mai multe ocazii cd, pentru
a determina dacd o declaratie este capabild sd inducd in
eroare consumatorul, este necesar si fie luate in
considerare agteptdrile acestuia, tindndu-se seama de
contextul si circumstantele specifice in care a fost
formulatd declaratia respectivd, precum si de factorii
sociali, culturali i lingvistici (°).

7) Criteriile comune nu ar trebui si aibd ca scop definirea si
specificarea formuldrilor care pot fi utilizate pentru decla-
ratiile referitoare la produsele cosmetice si, in acelasi
timp, ar trebui sd garanteze cd aceleasi principii sunt
respectate in intreaga Uniune.

(8)  Pentru a se garanta aplicarea criteriilor comune pentru
declaratiile referitoare la produsele cosmetice de la aceeasi
datd ca Regulamentul (CE) nr. 1223/2009, prezentul
regulament ar trebui sd se aplice incepand cu 11 iulie
2013.

() JO L 149, 11.6.2005, p. 22.

(*) JO L 376, 27.12.2006, p. 21.
() A se vedea, de exemplu, cauza C-220/98, Estée Lauder Cosmetics/
Lancaster, Rec., 2000, p. I-00117, punctul 29.
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(99  Masurile prevdzute in prezentul regulament sunt in
conformitate cu avizul Comitetului permanent pentru
produse cosmetice,

ADOPTA PREZENTUL REGULAMENT:

Articolul 1

Prezentul regulament se aplicd declaratiilor sub forma de texte,
denumiri, marci, imagini si semne figurative sau de alt tip care
transmit in mod explicit sau implicit caracteristici sau functii ale
produsului §i care sunt utilizate in etichetarea, in punerea la
dispozitie pe piatd si in publicitatea produselor cosmetice. Se
aplica oricirei declaratii, indiferent de calea de comunicare sau
de tipul de instrument de comercializare utilizat, de functiile
declarate ale produsului si de publicul tintd.

Articolul 2

Persoana responsabild mentionatd la articolul 4 din Regula-
mentul (CE) nr. 1223/2009 se asigurd cd formularea declaratiei
referitoare la un produs cosmetic este in conformitate cu
criteriile comune previzute in anexd i in concordantd cu docu-
mentatia care demonstreazd efectele declarate ale produsului
cosmetic in dosarul cu informatii despre produs, mentionat la
articolul 11 din Regulamentul (CE) nr. 1223/2009.

Articolul 3

Prezentul regulament intrd in vigoare la data publicirii in
Jurnalul Oficial al Uniunii Europene.

Se aplicd de la 11 iulie 2013.

Prezentul regulament este obligatoriu in toate elementele sale si se aplicd direct in toate statele

membre.

Adoptat la Bruxelles, 10 iulie 2013.

Pentru Comisie
Presedintele
José Manuel BARROSO
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ANEXA

CRITERII COMUNE

1. Conformitatea juridici

1.

Nu sunt permise declaratiile care indicd faptul ci produsul a fost autorizat sau aprobat de citre o autoritate
competentd din cadrul Uniunii.

Acceptabilitatea unei declaratii trebuie si se bazeze pe perceptia pe care o are despre produs un utilizator final
obisnuit, suficient de bine informat, atent §i circumspect si s tind seama de factorii sociali, culturali si lingvistici de
pe piata respectivd.

Nu sunt permise declaratiile care transmit ideea cd un produs prezintd un beneficiu specific, in situatia in care acest
beneficiu nu reprezintd decat simpla conformitate cu cerintele minime prevazute in mod legal.

2. Veridicitatea

1.

Declaratiile nu pot mentiona prezenta unui ingredient care in realitate nu existd in acel produs.

Declaratiile referitoare la proprietitile unui anumit ingredient nu trebuie si sugereze cd produsul finit prezintd
aceleasi proprietdti, dacd nu este cazul.

Comunicirile cu caracter comercial nu trebuie si sugereze cd opiniile exprimate reprezintd declaratii verificate, cu
exceptia cazului in care respectivele opinii se sprijind pe dovezi verificabile.

3. Elementele probatorii

1.

Declaratiile referitoare la produsele cosmetice, explicite sau implicite, trebuie sustinute de elemente probatorii
adecvate si verificabile, indiferent de tipul acestora; pot fi prezentate inclusiv evaludri ale expertilor, dacd este cazul.

Dovezile care sustin declaratiile trebuie si tind seama de practicile cele mai avansate.

In cazul in care drept dovezi sunt utilizate studii, acestea trebuie s3 fie relevante pentru produs si pentru beneficiul
declarat, trebuie sd urmeze metode bine concepute si bine puse in practici (valabile, fiabile si reproductibile) si
trebuie sd respecte considerente etice.

Nivelul dovezilor sau al elementelor de sustinere trebuie si corespunda cu tipul de declaratie efectuatd, in special
atunci cand siguranta utilizatorului poate fi afectatd de lipsa eficacitatii.

Declaratiile clar exagerate care nu trebuie intelese in sens literal de citre utilizatorul final obisnuit (hiperbolele) sau
declaratiile de naturd abstractd nu necesitd elemente de sustinere.

O declaratie care extrapoleazd (explicit sau implicit) la produsul finit proprietitile unuia dintre ingredientele sale
trebuie sd se sprijine pe dovezi adecvate si verificabile, precum demonstrarea prezentei ingredientului respectiv in
produs intr-o concentratie eficienta.

Evaluarea acceptabilitdtii unei declaratii trebuie si se bazeze pe forta probantd a tuturor studiilor, datelor si
informatiilor disponibile, in functie de natura declaratiei si de cunostintele generale predominante ale utilizatorilor
finali.

4. Onestitatea

1.

Prezentarea performantelor unui produs nu trebuie s3 depiseascd elementele probatorii disponibile.

Declaratiile nu trebuie sd atribuie produsului in cauzd caracteristici specifice (adicd unice) dacd produse similare
poseda aceleasi caracteristici.

Dacd actiunea unui produs este legatd de conditii specifice, de exemplu, folosirea in asociatie cu alte produse, acest
lucru trebuie precizat in mod clar.

5. Echitatea

1.

2.

Declaratiile referitoare la produsele cosmetice trebuie s fie obiective, s nu denigreze concurenta si nici ingre-
dientele utilizate in mod legal.

Declaratiile privind produsele cosmetice nu trebuie sd creeze confuzie cu produsele concurentei.
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6. Alegerea in cunostintd de cauzi

1. Declaratiile trebuie s fie clare si usor de inteles de citre utilizatorul final obisnuit.

2. Declaratiile sunt parte integrantd a produselor si trebuie sd contind informatii care sd permitd utilizatorului final
obisnuit sd facd o alegere in cunostintd de cauza.

3. Comunicdrile cu caracter comercial trebuie sd ia in considerare capacitatea publicului tintd (populatia din statele
membre in cauzd sau anumite categorii de persoane, precum utilizatorii finali de un anumit sex sau varstd) de a
intelege aceste informatii. Comunicirile cu caracter comercial trebuie si fie clare, precise, pertinente si usor de
inteles de citre publicul tinta.
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