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»Recurs — Marcd a Uniunii Europene — Regulamentul (CE) nr. 207/2009 — Articolul 8 alineatul (1)
litera (b) — Maérci verbale si figurative care cuprind elementul verbal «darjeeling» sau «darjeeling
collection de lingerie» — Opozitia titularului unor marci colective ale Uniunii Europene —
Marci colective constituite din indicatia geografica «Darjeeling» — Articolul 66 alineatul (2) —
Functie esentiald — Conflict cu cereri de inregistrare a unor marci individuale — Risc de confuzie —
Notiune — Similitudine intre produse sau servicii — Criterii de apreciere — Articolul 8 alineatul (5)”

Sumar — Hotararea Curtii (Camera a doua) din 20 septembrie 2017

1. Marca a Uniunii Europene - Definitia si dobdndirea mdrcii Uniunii Europene - Motive relative
de refuz — Opozitie a titularului unei mdrci anterioare identice sau similare inregistrate pentru
produse sau servicii identice sau similare — Risc de confuzie cu marca anterioarda — Criterii de
apreciere

[Regulamentul nr. 207/2009 al Consiliului, art. 8 alin. (1) lit. (b)]

2. Marca a Uniunii Europene — Definitia si dobandirea mdrcii Uniunii Europene — Motive relative
de refuz — Opozitie a titularului unei mdrci anterioare identice sau similare inregistrate pentru
produse sau servicii identice sau similare — Similitudine intre produsele sau serviciile vizate -
Criterii de apreciere

[Regulamentul nr. 207/2009 al Consiliului, art. 8 alin. (1) lit. (b)]

3. Marca a Uniunii Europene — Madrci colective ale Uniunii Europene — Madrci colective ale Uniunii
Europene care intrd in domeniul de aplicare al articolului 66 alineatul (2) din Regulamentul
nr. 207/2009 - Functie esentiald — Garantarea originii colective a produselor vindute sub
marca colectiva a Uniunii Europene — Indicatie geografici ce reprezintd o denumire care
identificd un produs ca fiind originar dintr-o arie geografica determinatd

[Regulamentul nr. 207/2009 al Consiliului, art. 4, art. 7 alin. (1) lit. (c) si art. 66; Regulamentul
nr. 1151/2012 al Comisiei, art. 5 alin. (2)]

4.  Marca a Uniunii Europene — Definitia si dobandirea mdrcii Uniunii Europene — Motive absolute

de refuz — Madrci compuse exclusiv din semne sau indicatii care pot sd serveascd pentru a
desemna  caracteristicile unui produs sau ale unui serviciu —  Obiectiv -
Cerinta disponibilitiatii — Madrci colective ale Uniunii Europene care intrd in domeniul de

aplicare al articolului 66 alineatul (2) din Regulamentul nr. 207/2009

[Regulamentul nr. 207/2009 al Consiliului, art. 7 alin. (1) lit. (c), art. 66 alin. (2) si art. 67 alin.
2)]
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5. Marcd a Uniunii Europene — Definitia si dobdndirea mdrcii Uniunii Europene — Motive relative
de refuz — Opozitie a titularului unei mdrci anterioare identice sau similare inregistrate pentru
produse sau servicii identice sau similare — Protectie a mdrcii anterioare de renume extinsd la
produse sau la servicii nesimilare — Madrcile figurative Darjeeling si Darjeeling collection de
lingerie — Madrcile colective verbald si figurativi DARJEELING

[Regulamentul nr. 207/2009 al Consiliului, art. 8 alin. (5)]
1. A se vedea textul deciziei.
(a se vedea punctul 47)
2. A se vedea textul deciziei.
(a se vedea punctul 48)

3. In primul rand, astfel cum rezulti din insusi textul articolului 66 alineatul (2) din Regulamentul
nr. 207/2009 privind marca Uniunii Europene, marcile colective ale Uniunii Europene constituite din
semne sau din indicatii care pot si serveascd, in comert, pentru a desemna provenienta geograficd a
produselor sau a serviciilor constituie marci colective ale Uniunii Europene in sensul alineatului (1) al
aceluiasi articol. Or, potrivit alineatului (1) mentionat, pot constitui marci colective ale Uniunii
Europene doar semnele destinate si facd distinctie intre produsele sau serviciile membrilor asociatiei
titulare ale acestora de cele ale altor intreprinderi.

De asemenea, articolul 4 din Regulamentul nr. 207/2009, aplicabil marcilor colective in temeiul
articolului 66 alineatul (3) din acelasi regulament, prevede in esenta ca pot constitui marci ale Uniunii
Europene semnele care sunt in masura sa distingd originea comerciald a produselor sau a serviciilor pe
care sunt aplicate aceste semne.

In aceasta privinti, Curtea a statuat in mod repetat ca functia esentiali a marcii este de a garanta
consumatorilor provenienta produsului, in sensul ca permite sa se identifice produsul sau serviciul
desemnat de marca respectivd ca provenind de la o intreprindere determinata si, prin urmare, sa se
distingd acel produs sau acel serviciu de cele ale altor intreprinderi.

Desi, pe de alta parte, Curtea a recunoscut deja cd o marca poate indeplini alte functii decat cea de
indicare a originii, care merita de asemenea sa fie protejate impotriva atingerilor aduse de terti,
precum cele care constau in garantarea calititii produsului sau a serviciului pe care este aplicata sau
cele de comunicare, de investitie sau de publicitate, totusi ea a subliniat intotdeauna ca functia
esentiald a marcii raméne functia sa de indicare a originii.

In consecinti, faptul de a considera ci functia esentiald a unei mirci colective a Uniunii Europene
vizate la articolul 66 alineatul (2) din Regulamentul nr. 207/2009 este de a servi drept indicatie a
originii geografice a produselor sau a serviciilor propuse sub o asemenea marca, iar nu drept indicatie
a originii lor comerciale, nu ar tine seama de aceasta functie esentiala.

In al doilea rand, desi articolul 66 alineatul (2) din Regulamentul nr. 207/2009 constituie o exceptie de
la motivul absolut de refuz al inregistrarii vizat la articolul 7 alineatul (1) litera (c) din Regulamentul
nr. 207/2009, aceastd imprejurare nu este de naturd si repuna in discutie faptul ca functia esentiald a
unei marci colective a Uniunii Europene care intrd in domeniul de aplicare al articolului 66
alineatul (2) din Regulamentul nr. 207/2009 este de a garanta originea comerciala colectiva a
produselor vandute sub aceasta marcd, iar nu de a garanta originea lor geografica colectiva.
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De altfel, derogarea de la articolul 7 alineatul (1) litera (c) din Regulamentul nr. 207/2009, inscrisa la
articolul 66 alineatul (2) din acest regulament, se explicd prin insdsi natura semnului acoperit de
marcile colective vizate la alineatul (2) mentionat.

In al treilea rand, indicatiile geografice respective, pe de o parte, si maircile colective ale Uniunii
Europene constituite din semne sau din indicatii ce pot sd serveasca, in comert, pentru a desemna
provenienta geografica a bunurilor si a serviciilor, pe de altd parte, sunt semne care tin de regimuri
juridice distincte si urmaresc obiective diferite. Astfel, in timp ce marca Uniunii Europene este,
conform articolului 4 din Regulamentul nr. 207/2009, un semn in masura sd distingd originea
comerciala a produselor sau a serviciilor, o indicatie geografica este, conform articolului 5 alineatul (2)
din Regulamentul nr. 1151/2012 privind sistemele din domeniul calitatii produselor agricole si
alimentare, o denumire care identificd un produs ca fiind originar dintr-o zond geograficd determinata,
in cazul caruia o anumita calitate, o reputatie sau o altd caracteristica poate fi atribuitd in principal
originii geografice a produsului si atunci cand cel putin una dintre etapele de productie se desfasoara
in zona geograficd delimitata.

(a se vedea punctele 50-54, 57, 58 si 62)

4. Articolul 7 alineatul (1) litera (c) din Regulamentul nr. 207/2009 privind marca Uniunii Europene
urmareste un scop de interes general, care impune ca semnele sau indicatiile descriptive in ceea ce
priveste categoriile de produse sau de servicii pentru care se solicita inregistrarea sa poata fi utilizate
in mod liber de oricine, inclusiv ca marci colective sau in cadrul unor mérci complexe sau grafice.
Aceasta dispozitie se opune, prin urmare, ca asemenea semne sau asemenea indicatii sa fie rezervate
unei singure intreprinderi ca urmare a inregistrarii lor ca marca individuala.

Or, o marca colectiva a Uniunii Europene care intrd in domeniul de aplicare al articolului 66
alineatul (2) din Regulamentul nr. 207/2009 nu ignord un asemenea scop de interes general, intrucit,
pe de o parte, in conformitate cu ultima tezd a acestui alineat (2), o asemenea marcd nu autorizeaza
titularul sa interzica unui tert sa utilizeze in comert aceste semne sau aceste indicatii, atat timp cét
aceastd utilizare este facutd conform bunelor practici in domeniul industrial sau comercial, si, pe de
altd parte, articolul 67 alineatul (2) din acelasi regulament impune ca regulamentul de utilizare a unei
marci vizate la acest articol 66 alineatul (2) sd autorizeze orice persoana ale carei produse sau servicii
provin din zona geografica respectiva sa devina membra a asociatiei care este titulard a marcii.

(a se vedea punctele 59 si 60)
5. A se vedea textul deciziei.

(a se vedea punctele 86-95)
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