
acte. Or, dispozițiile menționate mai sus nu privesc sectoare 
și specii supuse politicii comune în domeniul pescuitului și, 
prin urmare, nu intră în domeniul de aplicare al articolului 
37 din Tratatul CE. 

( 1 ) Regulamentul (CE) nr. 1198/2006 al Consiliului din 27 iulie 2006 
privind Fondul european pentru pescuit. 

( 2 ) Regulamentul (CE) nr. 861/2006 al Consiliului din 22 mai 2006 de 
stabilire a măsurilor financiare comunitare privind punerea în 
aplicare a politicii comune în domeniul pescuitului și în domeniul 
dreptului mării. 

Acțiune introdusă la 18 martie 2010 — Hartmann/OAPI 
(Complete) 

(Cauza T-123/10) 

(2010/C 134/73) 

Limba de procedură: germana 

Părțile 

Reclamantă: Paul Hartmann AG (Heidenheim, Germania) (repre­
zentant: N. Aicher, avocat) 

Pârât: Oficiul pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) 

Concluziile reclamantei 

— Anularea Deciziei Camerei a patra de recurs a Oficiului 
pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, desene 
și modele industriale) din 20 ianuarie 2010 în cauza 
R 601/2009-4 

— obligarea pârâtului la plata cheltuielilor de judecată, inclusiv 
a cheltuielilor aferente procedurii care s-a aflat pe rolul 
camerei de recurs. 

Motivele și principalele argumente 

Marca comunitară vizată: marca verbală „Complete” pentru 
produse din clasele 5 și 10 

Decizia examinatorului: respingerea cererii de înregistrare 

Decizia camerei de recurs: respingerea căii de atac 

Motivele invocate: încălcarea articolului 7 alineatul (1) litera (c) 
din Regulamentul (CE) nr. 207/2009 ( 1 ), în măsura în care 
marca solicitată nu are un caracter direct descriptiv cu privire 
la produsele vizate, și încălcarea articolului 7 alineatul (1) litera 
(b) din Regulamentul nr. 207/2009, întrucât acest semn nu este 
lipsit de caracter distinctiv. 

( 1 ) Regulamentul (CE) nr. 207/2009 al Consiliului din 26 februarie 
2009 privind marca comunitară (JO 2009, L 78, p. 1) 

Acțiune introdusă la 17 martie 2010 — Lidl Stiftung/ 
OAPI — Vinotasia (VITASIA) 

(Cauza T-124/10) 

(2010/C 134/74) 

Limba în care a fost formulată acțiunea: germana 

Părțile 

Reclamantă: Lidl Stiftung & Co. KG (Neckarsulm, Germania) 
(reprezentanți: M. Schaeffer și A. Marx, avocați) 

Pârât: Oficiul pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) 

Cealaltă parte în procedura care s-a aflat pe rolul camerei de recurs: 
Vinotasia GmbH (Koblenz, Germania) 

Concluziile reclamantei 

— Anularea Deciziei Camerei a patra de recurs a OAPI din 14 
ianuarie 2010 în cauza R 1054/2008-4, 

— respingerea cererii de opoziție nr. B 1 027 947, introdusă la 
30 iunie 2006, în măsura în care a fost admisă prin Decizia 
diviziei de opoziție din 30 mai 2008, 

— obligarea pârâtului la plata cheltuielilor de judecată efectuate 
în cadrul procedurii în fața Tribunalului, precum și a chel­
tuielilor de judecată aferente procedurii care s-a aflat pe rolul 
Camerei a patra de recurs a Oficiului pentru Armonizare în 
cadrul Pieței Interne (mărci, desene și modele industriale)
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— în subsidiar, suspendarea procedurii până la rămânerea defi­
nitivă a deciziei pronunțate în cererea de anulare introdusă 
la 17 martie 2010 la Oficiul german pentru brevete și mărci 
împotriva mărcii anterioare nr. 30 215 015, „VINOTASIA”. 

Motivele și principalele argumente 

Solicitantul mărcii comunitare: reclamanta 

Marca comunitară vizată: marca verbală „VITASIA” pentru 
produse din clasele 29, 30, 31, 32 și 33 (cererea de înregistrare 
nr. 4 691 101) 

Titularul mărcii sau al semnului invocat în sprijinul opoziției: 
Vinotasia GmbH 

Marca sau semnul invocat în sprijinul opoziției: marca verbală 
germană „VINOTASIA” nr. 30 215 015 pentru produse și 
servicii din clasele 32, 33 și 35 

Decizia diviziei de opoziție: admite în parte opoziția 

Decizia camerei de recurs: respinge calea de atac 

Motivele invocate: încălcarea articolului 8 alineatul (1) litera (b) 
din Regulamentul nr. 207/2009 ( 1 ), întrucât nu există niciun 
risc de confuzie între mărcile în conflict 

( 1 ) Regulamentul (CE) nr. 207/2009 al Consiliului din 26 februarie 
2009 privind marca comunitară (JO L 78, p. 1) 

Acțiune introdusă la 17 martie 2010 — Lux 
Management/OAPI — Zeis Excelsa (KULTE) 

(Cauza T-130/10) 

(2010/C 134/75) 

Limba în care a fost formulată acțiunea: engleza 

Părțile 

Reclamantă: Lux Management Holding SA (Luxemburg, 
Luxemburg) (reprezentant: S. Mas, avocat) 

Pârât: Oficiul pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) 

Cealaltă parte în procedura care s-a aflat pe rolul camerei de recurs: 
Zeis Excelsa SPA (Montegranaro, Italia) 

Concluziile reclamantei 

— Constatarea faptului că Decizia Camerei a patra de recurs a 
Oficiului pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) din 15 ianuarie 2010 în cauza 
R 712/2008-4 a rămas fără obiect; 

— în subsidiar, anularea Deciziei Camerei a patra de recurs a 
Oficiului pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) din 15 ianuarie 2010 în cauza 
R 712/2008-4 întrucât nu ar fi luat în considerare dovezile 
prezentate de reclamantă; 

— în subsidiar, anularea Deciziei Camerei a patra de recurs a 
Oficiului pentru Armonizare în cadrul Pieței Interne (mărci, 
desene și modele industriale) din 15 ianuarie 2010 în cauza 
R 712/2008-4 pentru lipsa motivării în legătură cu tolerarea 
mărcii comunitare care face obiectul cererii de decădere 
formulate de reclamantă; și 

— obligarea OAPI la plata cheltuielilor de judecată. 

Motivele și principalele argumente 

Marca comunitară înregistrată care a făcut obiectul unei cereri de 
decădere: marca figurativă „KULTE” pentru produse din clasele 
14, 18 și 25. 

Titularul mărcii comunitare: reclamanta. 

Partea care solicită decăderea din drepturi a titularului mărcii comu­
nitare: cealaltă parte în procedura care s-a aflat pe rolul camerei 
de recurs. 

Dreptul asupra mărcii al părții care solicită decăderea: marca figu­
rativă italiană „CULT” pentru toate produsele din clasa 25; 
marca figurativă internațională „CULT” care are efecte în 
Franța și în Benelux, pentru produsele din clasele 14, 18 și 25. 

Decizia diviziei de anulare: declară nulitatea parțială a mărcii 
comunitare care face obiectul cererii de decădere.
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