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1. Por força da aplicação conjugada do 
artigo 15.°, n.° 2, alínea a), e do 
artigo 43.°, n.°s 2 e 3, do Regulamento 
n.° 40/94 sobre a marca comunitária, a 
prova da utilização séria de uma marca 
anterior, nacional ou comunitária, que 
constitui o fundamento de uma oposição 
a um pedido de registo de marca 
comunitária, compreende igualmente a 
prova da utilização da marca anterior 
sob uma forma que difira em elementos 
que não alterem o caracter distintivo 
desta marca na forma sob a qual foi 
registada. 

Uma vez que se trata de uma marca 
nacional anterior, as disposições do 
direito nacional do Estado-Membro 
onde está registada não são pertinentes 
para apreciar essa utilização. 

(cf. n.°s 30-31) 

2. Existe, para o público alemão, risco de 
confusão entre o sinal nominativo 
Online Bus, cujo registo enquanto marca 
comunitária foi pedido para «estudos e 
análises de mercado» abrangidos pela 
classe 35 na acepção do Acordo de Nice, 
e a marca figurativa que contém o 
elemento nominativo «BUS», registada 
anteriormente na Alemanha para, nome­
adamente, os serviços de «consultadoria 
empresarial», abrangidos pela mesma 
classe. Tendo em conta a grande seme­
lhança dos serviços em causa e a forte 
semelhança fonética das marcas em 
conflito, a única diferença visual entre 
estas marcas, criada pela presença do 
elemento figurativo na marca anterior, 
não é susceptível de afastar a existência 
de risco de confusão. Com efeito, o 
consumidor relevante, confrontado com 
as marcas em causa, reterá das mesmas 
sobretudo o elemento nominativo 
«bus», presente nas duas marcas e que 
domina a sua pronunciação. 

(cf. n.° 80) 
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