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Marca comunitiria — Definicdo e obiengiio da marca comunitdria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas compostas exclusivamente por sinais ou indicagoes
podendo servir para designar as caracteristicas de um produto ou de um servigo —
Apreciagio do cardcter descritivo de um sinal — Tomada em consideragio apenas

das categorias de produtos elou de servigos visados no pedido de registo
[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, #.° 1, alinea c)]

Marca comunitiria — Defini¢do e obtencdo da marca comunitiria — Motivos
absolutos de recusa — Marcas desprovidas de cardcter distintivo — Sintagma

«SAT.2»

[Regulamento n.° 40/94 do Conselho, artigo 7.°, n.° 1, alinea b)]

Marca comunitiria — Decisio do Instituto — Cardcter registivel de um sinal —
Exame pelo juiz comunitdrio — Critérios — Aplicagio a um fundamento assente na
violagio do principio da nio discriminagdo pela prdtica deciséria do Instituto

Embora o artigo 63.° n.° 3, do Regu-
lamento n.° 40/94 sobre a marca
comunitéria preveja a possibilidade de
o Tribunal reformar a decisio de uma
Camara de Recurso do Instituto de
Harmonizagdo do Mercado Interno
(marcas, desenhos e modelos), esta
possibilidade estd, em principio, limi-
tada as situacGes nas quais o processo
esteja em condi¢tes de ser julgado.
Néo é esse o caso quando a Cimara de
Recurso ndo se pronunciou sobre o
mérito de um dos pedidos do recor-
rente na sua totalidade.

(cf. n.° 18)

Nos termos do artigo 62.°% n.° 1,
primeiro periodo, do Regulamento

n.° 40/94 sobre a marca comunitaria,
«[d]epois de analisar o mérito do
recurso, a CAmara de Recurso delibera
sobre ele,» Esta obrigagdo deve ser
compreendida no sentido de que a
Camara de Recurso se tem de pronun-
ciar sobre cada um dos pedidos perante
ela formulados na sua totalidade, quer
acolhendo-os, quer considerando-os
inadmissiveis, quer negando-lhes pro-
vimento. Na medida em que a falta de
cumprimento desta obrigagio pode
influenciar o contetido da decisdo
impugnada no Tribunal, trata-se de
uma formalidade essencial, cuja viola-
¢do pode ser conhecida oficiosamente.

(cf. n.° 19)

3. DParaserabrangida pelo artigo 7.°,n.° 1,

alfnea c), do Regulamento 40/94 sobre
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a marca comunitiria, uma marca deve
ser «exclusivamente» composta por
sinais ou indica¢des que possam servir
para designar uma caracteristica dos
produtos ou servigos em causa. Resulta
desta exigéncia que, no caso de uma
marca nominativa composta por diver-
sos elementos (ou marca complexa), hd
que ter em conta o significado per-
tinente da marca nominativa solicitada,
determinado com base em todos os
elementos de que é composta, e nio
somente o significado de um destes
elementos. Além disso, ha que ter
unicamente em consideragio, para
efeito desta apreciacdo, as caracterfsti-
cas dos produtos ou servicos em causa
susceptiveis de entrar em linha de conta
no momento da escolha pelo piblico
pertinente. Portanto, para poder ser
considerada descritiva, uma marca
nominativa complexa s6 deve designar
tais caracteristicas.

(cf. n.° 26)

Nos termos do artigo 7.%, n.° 1, alinea
c), do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitiria, serd recusado o
registo «[d]de marcas compostas exclu-
sivamente por sinais ou indica¢des que
possam servir, no comércio, para desig-
nar o destino do produto ou da pres-
tacdo do servico, ou outras caracterfs-
ticas destes»,
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Tratando-se, aqui, do registo do sin-
tagma SAT.2 para determinados servi-
¢os, o mesmo ndo é abrangido pela
referida disposicdo na medida em que
supondo que o seu significado per-
tinente seja «segundo programa por
satélite», este pode, é certo, servir para
designar uma caracteristica de alguns
dos servicos em causa susceptivel de
entrar em linha de conta quando da
escolha operada pelo publico per-
tinente, a saber, a sua qualidade de
estarem ligados a difusdo por satélite,
mas em que ndo designa tal caracteris-
tica quando indica que se trata de um
segundo programa.

(cf. n.® 26, 27)

Os motivos absolutos de recusa cons-
tantes do artigo 7.°, n.° 1, alineas b) a
e), do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitdria prosseguem um fim
de interesse geral, que exige que os
sinais a que se referem possam ser
liveemente utilizados por todos. Com
efeito, diferentemente dos outros direi-
tos da propriedade intelectual e indus-
trial, a proteccdo juridica concedida
pela marca nio tem por objecto, em
principio, o resultado de um esforco
criativo ou econémico do titular do
direito mas somente o sinal que foi por
ele «ocupado». Assim, afigura-se
necessario excluir a constituicio de
um direito exclusivo sobre um sinal
que, a fim de evitar criar uma vanta-
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gem concorrencial ilegitima a favor de
um s6 operador econdmico, deve poder
ser livremente utilizado por todos. S6
na hipétese de tal sinal, apds a utiliza-
¢do que dele for feita, ser efectivamente
percebido, pelo piiblico pertinente,
como uma indicagio da origem comer-
cial de um produto ou de um servigo, é
que este esfor¢o econdémico do reque-
rente da marca justifica o afastamento
das consideragdes de interesse puablico
expostas supra. Assim, em tal situagéo,
o artigo 7.° n.° 3, do Regulamento
n.° 40/94 permite o registo de tal sinal,
abrindo assim uma excepgdo a regra
geral consagrada pelo n.° 1, alineas b) a
d), do mesmo artigo.

(cf. n.° 36)

6. As marcas a que o astigo 7.% n.° 1,

alinea b), do Regulamento n.° 40/94
sobre a marca comunitéria se refere sdo
designadamente aquelas que, do ponto
de vista do piblico pertinente, sdo
comummente utilizadas, no comércio,
para a apresentagdo dos produtos e dos
servicos em causa ou a respeito dos
quais existem, pelo menos, indicios
concretos que permitam concluir que
sdo susceptiveis de ser utilizadas desta
maneira. Deste modo, o cardcter dis-
tintivo de uma marca s6 pode ser
apreciado, por um lado, em relagdo

aos produtos e servicos para os quais é
pedido o registo e, por outro, relativa-
mente 4 compreensio que dele tem
determinado piblico pertinente.

(cf. n.® 36, 37)

No 4mbito do exame do motivo abso-
luto de recusa previsto no artigo 7.°,
n.° 1, alinea b), do Regulamento
n.° 40/94 sobre a marca comunitria,
e tratando-se de uma marca complexa,
ha que, para fins de apreciacdo do seu
caracter distintivo, considerd-la na sua
totalidade. Contudo, isso nio é incom-
pativel com o exame um por um dos
diferentes elementos que compdem a
marca. Uma marca complexa s6 é
abrangida pela disposi¢do ja referida
se todos os elementos que a compdem
forem desprovidos de carcter distin-
tivo relativamente aos produtos ou
servigos referidos no pedido da marca.

A conirario, o facto de uma marca
complexa s6 ser composta por elemen-
tos desprovidos de caricter distintivo
permite concluir que esta marca, con-
siderada no seu todo, é também sus-
ceptivel de ser comummente utilizada,
no comércio, para a apresentagdo dos
produtos ou servicos em causa. Tal
conclusio s6 pode ser contrariada na
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hipétese de indicios concretos, tais
como, designadamente, a maneira
como os diferentes elementos sio com-

binados, indicarem que a marca com-

plexa representa mais que a soma dos
elementos que a compdem.

(cf. n.*® 39, 49, 55)

Um sinal que é descritivo dos produtos
ou servigos referidos no pedido de
marca, na acepgio do artigo 7.°, n.° 1,
alinea c¢), do Regulamento n.° 40/94
sobre a marca comunitaria, é também
desprovido de caricter distintivo rela-
tivamente a estes produtos ou servigos,
na acep¢do do n.° 1, alinea b), da
mesma disposi¢do. Esta interpretacio
ndo é incompativel com a regra
segundo a qual cada um dos dois
motivos absolutos de recusa em causa
tém dominio de aplicagio préprio.
Efectivamente, um sinal individual que,
segundo as regras seménticas da lingua
de referéncia, pode servir para designar
as caracteristicas dos produtos ou ser-
vicos em causa susceptiveis de entrar
em linha de conta no momento da
escolha pelo piiblico pertinente é, por
esse facto, susceptivel de ser comum-
mente utilizado, no comércio, para a
apresentagio destes produtos ou servi-
¢os e é abrangido, assim, pelo
artigo 7.°, n.° 1, alinea b), do Regula-
mento n.° 40/94. Em contrapartida, o
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n.° 1, alinea c), deste mesmo artigo s6
se aplica quando a marca pedida for
composta «exclusivamente» por tais
sinais ou indicacGes.

(cf. n.° 40)

9. O caricter descritivo de um sinal, na

acep¢io do artigo 7.%, n.° 1, alinea c),
do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitéria, deve ser apreciado
individualmente em relacio a cada
uma das categorias de produtos e/ou
de servicos constantes do pedido de
registo. Para a apreciacio do caricter
descritivo de um sinal em relagdo a
uma categoria determinada de produ-
tos e/ou servigos carece de pertinéncia a
questio de saber se o requerente do
registo da marca em causa tem a
intengdo de aplicar ou aplica um deter-
minado conceito de comercializacio
que implique, além dos produtos e/ou
Servicos que pertencem a esta catego-
ria, produtos e/ou servigos que perten-
cem a outras categorias. Por um lado,
com efeito, a existéncia de um conceito
de comercializa¢do é um factor extrin-
seco ao direito conferido pela marca
comunitiria e, por outro, um conceito
de comercializa¢do, dependente apenas
da escolha da empresa em causa, pode
ser modificado posteriormente ao
registo da marca comunitiria e nio
pode, portanto, ter qualquer incidéncia
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na apreciacdo do seu cardcter regista-
vel.

(cf. n.° 45)

10. Nos termos do artigo 7.°, n.° 1, alinea

b), do Regulamento n.° 40/94 sobre a
marca comunitdria, serd recusado o
registo «[d]e marcas desprovidas de
caracter distintivo», Além disso, o
artigo 7.°, n.° 2, do Regulamento
n.° 40/94 enuncia que o «n.° 1 é
aplicdvel mesmo que os motivos de
recusa apenas existam numa parte da

Comunidade».

No que diz respeito a um pedido de
registo do sintagma SAT.2 para os
servicos seguintes pertencentes s clas-
ses 38, 41 e 42 na acepgdo do Acordo
de Nice relativo a classificacdo inter-
nacional dos produtos e servigos para o
registo de marcas:

—classe 38:

«Difusdo de programas de rddio e
de televisdo através de redes com ou
sem fio; emissdes de filmes, emis-

sbes de programas de televisdo,
emissdes de programas de radio,
emissdes de programas transmitidos
por teletexto, emissdes de progra-
mas transmitidos por videotexto;
mediagdo e concessdo a utilizadores
do direito de acesso a diferentes
redes de comunicagdes; telecomuni-
cagbes; recolha, fornecimento e
transmissio de mensagens, noticias
e dados de estudos de mercado
(incluindo por via electrénica e/ou
através de computador); transmis-
sdo de som e de imagens via satélite;
exploracdo de servigos de televisdo
por subscricdo de assinatura (Pay-
-TV), incluindo video-on-demand,
também por conta de outrem, sob a
forma de plataforma digital; servi-
cos de telecomunicagdes e de bases
de dados; transmissao de informa-
¢des a terceiros; difusdo de infor-
magdes através de redes com e sem
fio; servicos e emissGes on-line,
nomeadamente transmissdo de
informagdes e mensagens, incluindo
correio electrénico; operagido de
redes para a transmissdo de mensa-
gens, imagens, textos, voz e dados;
difusdo de emissdes de televendas»;

—classe 41:

«Produgdo, reproducio, apresenta-
¢do e aluguer de filmes, videos e
outros programas de televisdo; pro-
dugdo e reprodugdo de dados, voz,
texto, gravacoes de som e de ima-
gens em cassetes, fitas e discos de
video efou dudio (incluindo CD-
-ROM e CD-I), bem como de jogos
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de video (jogos de computador);
apresentacdo e aluguer de cassetes,
fitas e discos de video e/ou 4udio
(incluindo CD-ROM e CD-I), bem
como de jogos de video (jogos de
computador); aluguer de receptores
de televisdo e de descodificadores;
formagdo, educagio; divertimento;
actividades desportivas e culturais;
organizacio e realizacdo de espec-
taculos, de concursos de pergunta e
de resposta (Quiz-shows) e de
espectdculos musicais, bem como
organizac¢io de competicBes e con-
cursos a nivel desportivo e de
entretenimento, incluindo para gra-
vagido ou como emisses transmiti-
das em directo pelo rddio ou pela
televisdo; produgdo de emissdes
publicitirias para televisdo e radio,
incluindo de jogos com atribuigdo
de prémio; organizag¢io de compe-
ticbes e concursos a nivel da for-
magdo, do ensino, do desporto e do
entretenimento; organizagio de
cursos por correspondéncia; publi-
cagdo e edi¢do de livros, revistas e
outro material impresso, bem como
de suportes electrénicos correspon-
dentes (incluindo CD-ROM e
CD-I); realizagdo de concertos,
pecas teatrais e especticulos de
diversio, bem como de competigdes
desportivas; produgido de filmes, de
programas de televisdo, de progra-
mas de rddio, de programas trans-
mitidos por videotexto e por tele-
texto, entretenimento através de
ridio e televisdo; producio de fil-
mes e de videos, bem como de
outros programas audiovisuais de
cariz instrutivo, pedagbgico e
recreativo, inclusive para criangas
e jovens; produgdo, reproducio,
apresentacio e aluguer de grava-
¢bes de som e de imagens em
cassetes, fitas e discos de video efou
dudio; representacgdes teatrais,
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especticulos musicais; gravacio,
transmissio, armazenamento, pro-
cessamento ¢ reproducio de som e
imagens; organiza¢io de progra-
mas/emissoes de rddio e de televi-
sao; producdo de emissdes de tele-
vendas»;

—classe 42:

«Concessdo, mediacdo, aluguer e
qualquer outro tipo de utiliza¢io de
direitos de autor sobre filmes, pro-
ducdes de televisio e de video, bem
como outros programas audiovi-
suais; gestdo e exploragio de direi-
tos de autor e de direitos de pro-
priedade industrial por conta de
outrem; utilizacdo, para efeitos de
merchandising, de direitos conexos
relativos a filmes e programas de
televisdo; desenvolvimento de.soft-
ware, em especial na édrea dos
multimédia, da televisdo interactiva
e da Pay-TV; operacio de redes
para a transmissio de mensagens,
imagens, textos, voz e dados; con-
sultadoria técnica na 4rea dos mul-
timédia, da televisdo interactiva e
da Pay-TV (compreendida na classe
42); elaboragio de programas de
processamento de dados, incluindo
jogos de video e de computador;
mediagdo e concessdo a utilizadores
do direito de acesso a diferentes
redes de comunicagBes».

o referido sintagma é desprovido de
caricter distintivo relativamente as
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¢do de filmes e de videos, bem como

categorias de servicos supra-referidos,
de outros programas audiovisuais de

com excep¢io das categorias seguintes:

— «Servicos de bases de dados», da

classe 38;

— «Producio e reproducio de dados,

voz, texto, gravagdes de som e de
imagens em cassetes, fitas e discos de
video efou dudio (incluindo CD-
-ROM e CD-I), bem como de jogos
de video (jogos de computador);
apresentagdio e aluguer de cassetes,
fitas e discos de video efou dudio
(incluindo CD-ROM e CD-I), bem
como de jogos de video (jogos de
computador); aluguer de receptores
de televisio e de descodificadores;
formacdo, educacgdo; divertimento;
actividades desportivas e culturais;
organiza¢io de competicBes e con-
cursos a nivel da formacgdo, do
ensino, do desporto e do entreteni-
mento; organizagio de cursos por
correspondéncia; publicacdo e edi-
¢do de livros, revistas e outro mate-
rial impresso, bem como de suportes
electronicos correspondentes (in-
cluindo CD-ROM e CD-I); realiza-

cariz instrutivo, pedagdgico e
recreativo, inclusive para criangas e
jovens; producio, reprodugio, apre-
sentacdo e aluguer de gravacdes de
som e de imagens em cassetes, fitas e
discos de video efou dudio; repre-
sentacdes teatrais, especticulos
musicais», da classe 41;

— «Concessdo, mediacdo, aluguer e

qualquer outro tipo de utilizagdo
de direitos de autor sobre filmes,
produgdes de televisio e de video,
bem como outros programas audio- |
visuais; gestdo e exploragdo de direi-
tos de autor e de direitos de pro-
priedade industrial por conta de
outrem; utilizagdo, para efeitos de
merchandising, de direitos conexos
relativos a filmes e programas de
televisdo; desenvolvimento de soft-
ware, em especial na drea dos mul-
timédia, da televisdo interactiva e da
Pay-TV; operagio de redes para a
transmissdo de mensagens, imagens,
textos, voz e dados; consultadoria
técnica na 4rea dos multimédia, da
televisio interactiva e da Pay-TV
(compreendida na classe 42); elabo-
ragdo de programas de processa-
mento de dados, incluindo jogos de
video e de computador; mediagio e
concessdo a utilizadores do direito
de acesso a diferentes redes de
comunicagbes», da classe 42.

Com efeito, quanto a estes servigos, a
marca pedida é constituida por uma
combinagio de elementos em que cada

¢do de concertos, pegas teatrais e
espectaculos de diversio, bem como
de competices desportivas; produ-
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um é pelo menos susceptivel de ser
comummente utilizado no comércio
para a apresentagio desses servigos.

Em contrapartida, o referido sintagma
ndo é desprovido de caricter distintivo
relativamente aos servicos atrds men-
cionados como excepgio.

Com efeito, o sinal «SAT» nio designa
qualquer caracteristica desses servigos
susceptivel de entrar em linha de conta
no momento da escolha pelo piiblico
pertinente e nada permite afirmar que
este sinal — apesar da falta de cardc-
ter descritivo — é susceptivel de ser
comummente utilizado, no comércio,
para a apresenta¢do desses servigos.

(cf. n.% 48, 53, 54, 56)

As decisdes relativas ao registo de um
sinal como marca comunitiria que as
Camaras de Recurso do Instituto de
Harmoniza¢io do Mercado Interno
(marcas, desenhos e modelos) sdo cha-
madas a tomar por forca do Regula-
mento n.° 40/94 resultam de uma
competéncia vinculada e ndo de um
poder discriciondrio. Assim, o caricter
registivel de um sinal como marca
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comunitdria s6 deve ser apreciado com
base na regulamentagdo comunitiria
pertinente tal como interpretada pelo
juiz comunitirio e ndo com base numa
divergente pratica decis6ria anterior
das Cimaras de Recurso.

Quanto a um fundamento invocado
perante o juiz comunitirio e alegando
que o Instituto violou o principio da
ndo discriminagdo ao recusar o registo
de um determinado sinal, quando tinha
anteriormente admitido o registo de
um sinal comparivel existem, assim,
duas hipéteses.

Se, ao admitir num processo anterior a
possibilidade de registo de um sinal
como marca comunitiria, a CAmara de
Recurso tiver aplicado correctamente
as disposi¢bes pertinentes do Regula-
mento n.° 40/94 e se, num processo
posterior, semelhante ao primeiro, a
Cimara de Recurso tiver adoptado
uma decisdo contrdria, o juiz comuni-
tario serd conduzido a anular esta
dltima decisdo, por terem sido violadas
as disposigbes pertinentes do Regula-
mento n.° 40/94. Nesta primeira hip6-
tese, o fundamento baseado em viola-
¢do do principio da ndo discriminagio
é, portanto, inoperante. Pelo contrério,
se, ao admitir, num processo anterior, a
possibilidade de registo de um sinal
como marca comunitaria, a CAmara de
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Recurso tiver cometido um erro de
direito e se, num processo posterior,
semelhante ao primeiro, a Cdmara de
Recurso tiver adoptado uma decisdo
contréria, a primeira decisdo ndo pode
ser utilmente invocada em apoio de um
pedido de anulagdo desta dltima deci-
sao, porque o respeito pelo principio da
igualdade de tratamento deve ser con-
ciliado com o respeito do principio da
legalidade, segundo o qual ninguém

pode invocar, em beneficio préprio,
uma ilegalidade cometida em beneficio
de outrem. Assim, nesta segunda hipo-
tese, o fundamento baseado em viola-
¢ao do principio da ndo discriminagdo
¢ igualmente inoperante.

(cf. n.*® 60, 61)
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