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O PARLAMENTO EUROPEU E O CONSELHO DA UNIAO EUROPEIA,

Tendo em conta o Tratado que institui a Comunidade Europeia
e, nomeadamente, o n.° 1 do seu artigo 95.°,

Tendo em conta a proposta da Comissdo,

Tendo em conta o parecer do Comité Econdémico e Social,

Tendo em conta o parecer do Comité das Regides,

Considerando o seguinte:

(1) Em conformidade com o n.° 2 do artigo 14.° do Tratado

=

CE, o mercado interno compreende um espago sem fron-
teiras internas no qual a livre circulagdo das mercadorias e
dos servicos e a liberdade de estabelecimento sdo assegu-
radas; o desenvolvimento da utilizagdo e a comunicagio
comercial das promogdes de vendas dentro do espago sem
fronteiras internas é vital para promover o desenvolvi-
mento das actividades transfronteiras;

A utilizagdo e a comunicagdo das promogdes de vendas
sdo essenciais para o crescimento e desenvolvimento de
todas as empresas da Comunidade, sendo particularmente
importantes para as pequenas e médias empresas, que
contam com préticas aborddveis como essas para incenti-
var com os correspondentes estimulos e respostas o de-
senvolvimento das suas actividades transfronteiras. Por
conseguinte, essas promogdes estimulam a competitivi-
dade da economia europeia, permitindo assim aos consu-
midores dispor de um leque de escolhas mais alargado e
de precos mais competitivos;

O direito comunitdrio e as caracteristicas da ordem juri-
dica comunitiria sdo fundamentais para permitir aos ci-
daddos e operadores europeus tirar plenamente partido,
sem consideracio de fronteiras, das oportunidades ofere-
cidas pela utilizacio e comunicagdo das promocdes de
vendas. Assim, o presente regulamento tem por objectivo
assegurar um nivel elevado de integracio juridica comu-
nitdria, por forma a estabelecer um espago real sem fron-
teiras internas para a utilizagdo e comunicac¢do das pro-
mogdes de vendas;

A utilizagdo e a comunicagdo das promogdes de vendas
na Comunidade sdo prejudicadas por varios obsticulos
juridicos, ja identificados ('), a0 bom funcionamento do
mercado interno; esses obstdculos tornam menos atractivo
o exercicio da liberdade de estabelecimento e da livre

(") Livro Verde sobre «Comunicacdo comercial no Mercado Interno»:
COM(96) 192 final de 18 de Maio de 1996.

prestagdo de servicos e decorrem das divergéncias na le-
gislagio e da incerteza juridica dos regimes nacionais
aplicaveis a utilizacdo e comunica¢do das promogdes de
vendas. A defini¢do relativamente estrita de um conjunto
de regras sobre as promocdes de vendas estd a criar uma
multiplicidade de barreiras ao mercado interno que afec-
tam um vasto nimero de empresas. A remocdo destas
barreiras vird facilitar a livre circulagio de mercadorias
associadas com as promocdes de vendas;

Na auséncia de regras uniformes a escala comunitdria, os
obstaculos aos servicos e aos produtos transfronteiras ou
a liberdade de estabelecimento poderdo justificar-se a luz
da jurisprudéncia do Tribunal de Justica, desde que pre-
tendam proteger objectivos reconhecidos de interesse pt-
blico e sejam proporcionais aos mesmos. A luz dos ob-
jectivos comunitdrios, das medidas definidas no Tratado
relativamente a livre circulagdo, do direito derivado comu-
nitdrio, e em conformidade com a politica da Comissdo
em matéria de comunicacdo comercial (2), esses obsticulos
apenas podem ser eliminados através da criagdo de regras
uniformes a nivel comunitdrio e da clarificacio de certos
conceitos juridicos igualmente a nivel comunitdrio, na
medida necessiria a0 bom funcionamento do mercado
interno. Foram identificadas certas restricdes que precisam
de ser substituidas por outras menos limitativas; as res-
tantes restri¢des referentes a utilizacdo e comunicagdo das
promocdes de vendas deverdo ser submetidas ao principio
do reconhecimento mituo da legislagdo nacional;

Dada a natureza especifica dos problemas a resolver, no-
meadamente a necessidade de abordar, de forma muito
orientada, um pequeno niimero de questdes que afectam
uma ampla variedade de servicos, verifica-se a necessidade
de definir, por meio de um regulamento, alguns requisitos
comunitdrios precisos, incondicionais e uniformes. A uti-
lizagdo de um regulamento reforca a seguranga juridica,
em especial para os clientes e para as pequenas e médias
empresas;

O presente regulamento abrange concursos ou jogos pro-
mocionais cujo objectivo é encorajar a venda de produtos
ou servicos, com excep¢io das actividades relacionadas
com jogos a dinheiro, e em que qualquer eventual paga-
mento serve apenas para adquirir os produtos ou servigos
promovidos. Por conseguinte, as actividades relacionadas
com os jogos a dinheiro, tais como os jogos de azar, as
lotarias e as transac¢des que envolvam apostas, que im-
plicam arriscar uma quantia em dinheiro, sdo excluidos
do seu ambito de aplicagio;

(%) «Seguimento do Livro Verde sobre a Comunicagdo Comercial no

Mercado Interno» — Comunicagdo da Comissio COM(1998) 121
final de 4 de Margo de 1998 (ndo existe versio portuguesa).
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(8) Ao tratar destas questdes especificas identificadas, que
suscitam problemas no dmbito do mercado interno, o
presente regulamento ¢é inteiramente coerente com a ne-
cessidade de respeitar o principio da subsidariedade, con-
forme definido no artigo 5.° do Tratado. Em conformi-
dade com o principio da proporcionalidade e com a po-
litica da Comissio em matéria de comunicacdo comercial
— a qual, através do trabalho do grupo de peritos em
comunicagdo comercial, tentou aplicar este principio de
forma tdo transparente e precisa quanto possivel —, as
medidas previstas no presente regulamento estdo estrita-
mente limitadas a0 minimo necessdrio para alcangar o
objectivo do bom funcionamento do mercado interno;
sempre que sejam necessrias medidas a nivel comunitd-
rio, e por forma a garantir a existéncia de um espago
verdadeiramente sem fronteiras internas para as promo-
¢des de vendas, o regulamento deve assegurar um elevado
nivel de proteccio dos objectivos de interesse geral, no-
meadamente a proteccio dos menores, a defesa do con-
sumidor e, nesse contexto, garantir praticas comerciais
leais e a protec¢do da satide publica;

(9) O presente regulamento complementa o acervo comuni-
tario aplicdvel a utilizacdo e comunicagio das promocdes
de vendas, que abrange, nomeadamente, a Directiva
84/450/CEE do Conselho relativa & aproximacio das dis-
posi¢des legislativas, regulamentares e administrativas dos
Estados-Membros em matéria de publicidade enganosa (1);
a Directiva 89/552/CEE do Conselho relativa ao exercicio
de actividades de radiodifusdo televisiva (3; a Directiva
92/59/CEE do Conselho relativa a seguranga geral dos
produtos (%); a Directiva 95/46/CE do Parlamento Europeu
e do Conselho relativa a protecgdo das pessoas singulares
no que diz respeito ao tratamento de dados pessoais e a
livre circulagdo desses dados (*); a Directiva 97/66/CE do
Parlamento Europeu e do Conselho relativa ao tratamento
de dados pessoais e a protec¢do da privacidade no sector
das telecomunicagdes (°); a Directiva 98/6/CE do Parla-
mento Europeu e do Conselho relativa a defesa dos con-
sumidores em matéria de indicagdes dos pregos dos pro-
dutos oferecidos aos consumidores (°); a Directiva
98/27|CE do Parlamento Europeu e do Conselho relativa
as acgdes inibitérias em matéria de protec¢do dos interes-
ses dos consumidores (’); a Directiva 92/28/CEE do Con-
selho relativa & publicidade dos medicamentos para uso
humano (8); a Directiva 1999/44/CE do Parlamento Euro-
peu e do Conselho relativa a certos aspectos da venda de
bens de consumo e das garantias a ela relativas (%); a
Recomendacio do Conselho «Consumo de dalcool por

(") JO L 250 de 19.9.1984, p. 17. Directiva alterada pela Directiva
97/55/CE do Parlamento Europeu e do Conselho (JO L 290 de
23.10.1997, p. 18).

() JO L 298 de 17.10.1989, p. 23. Directiva alterada pela Directiva
97/36/CE (JO L 202 de 30.7.1997, p. 60).

() JO L 228 de 11.8.1992, p. 24.

(% JO L 281 de 23.11.1995, p. 31.

() JO L 24 de 30.1.1998, p. 1.

(®) JO L 80 de 18.3.1998, p. 27.

() JO L 166 de 11.6.1998, p. 51. Directiva alterada pela Directiva

2000/31/CE (JO L 178 de 17.2.2000, p. 1).

(®) JO L 113 de 30.4.1992, p. 13.

() JO L 171 de 7.7.1999, p. 12.

criangas e adolescentes» (1°); e a Directiva 2000/31/CE do
Parlamento Europeu e do Conselho relativa ao comércio
electrénico (1);

(10) Para efeitos de aplicagdo, o presente regulamento estd
directa e complementarmente ligado a Directiva
84/450/CEE do Conselho; o ndo cumprimento dos requi-
sitos de informagdo do presente regulamento serd consi-
derado como uma violagdo da proibi¢do de publicidade
enganosa estabelecida pela Directiva 84/450/CEE do Con-
selho;

(11) O presente regulamento prevé um elevado nivel de defesa
do consumidor, a fim de aumentar a confianca no mer-
cado interno em matéria de promogdes de vendas, esta-
belecendo um certo niimero de requisitos de informacio;
estas disposi¢des garantem que as comunicagdes comer-
ciais relativas as promogdes de vendas sio transparentes e
que um individuo interessado numa promocio de vendas
comunicada poderd facilmente obter toda a informagio
pertinente anunciada nessa comunica¢do. Em virtude da
necessidade de proteger os menores e a saide ptblica,
submete igualmente a utilizagdo e a comunica¢do comer-
cial das promogdes de vendas a algumas proibi¢des orien-
tadas harmonizadas e a restricdes especificas;

(12) A proteccdo acrescida proporcionada pelo regulamento
gragas ao estabelecimento destas regras uniformes possi-
bilita a eliminagdo de certas proibi¢des ou restri¢des na-
cionais, necessdria para suprimir as barreiras ao estabele-
cimento e a exporta¢do de servigos, assim como das subs-
tanciais distor¢des da concorréncia dai decorrentes; outras
barreiras transfronteiras a utilizagdo e comunicagdo co-
mercial das promogdes de vendas ficam sujeitas a apli-
cagdo do principio do reconhecimento mutuo da legis-
lacio nacional. A nivel nacional, apenas estdo sujeitos
ao reconhecimento mutuo os requisitos relativos a utili-
zacdo das promogdes de vendas ou as referéncias a estas
nas comunicacdes comerciais, € ndo os requisitos gerais
relativos a publicidade, como os que se relacionam com
alegacbes em matéria de satde e de ética, publicidade a
certos produtos e servicos e outras praticas de marketing;

(13) A fim de proteger a satide fisica das criangas e de acordo
com a Directiva 92/59/CEE, o presente regulamento nio
permite que os promotores das ofertas gratuitas ou brin-
des enviem produtos promocionais a criancas sem con-
sentimento prévio verificivel, a menos que aqueles pos-
sam garantir que, em virtude das respectivas qualidades
intrinsecas ou da embalagem (nomeadamente por esta nio
representar perigo para as criangas) os produtos enviados
ndo sio prejudiciais para a saide fisica das criancas;

(19) COM(2000) 736 final.

(1) JO L 178 de 17.7.2000, p. 1.
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(14) Em virtude de ser reconhecidamente necessdrio, por ra- — as comunicagdes relativas aos produtos, servicos ou a

(16)

zdes de satde publica, evitar incitar as criancas e os ado-
lescentes a consumir bebidas alcodlicas; dado o objectivo
que subjaz a utilizagdo das promogdes de vendas — in-
centivar o consumo dos produtos e servigos promovidos
—, o presente regulamento proibe a oferta de bebidas
alcodlicas gratuitas enquanto ofertas promocionais a me-
nores;

A comunica¢io comercial das promogdes de vendas rela-
tivamente aos produtos do tabaco e as respectivas restri-
¢des sdo contempladas na proposta de directiva em ma-
téria de publicidade e patrocinio aos produtos do ta-
baco (1);

O presente regulamento impde certas obrigagdes aos pro-
motores para garantir que, caso estes violem as obrigacdes
em matéria de utilizagdio e comunicagdo das promogdes
de vendas, os queixosos possam identificar o promotor e
ter acesso facilitado a mecanismos internos de resolu¢do
de litigios; as disposi¢des do presente regulamento visam
igualmente incentivar as melhores praticas no dominio
dos sistemas internos de tratamento de queixas dos clien-
tes e promover e facilitar o acesso a mecanismos extraju-
diciais abordéveis de resolucdo de litigios,

ADOPTARAM O PRESENTE REGULAMENTO:

Artigo 1.°

Objecto

O presente regulamento estabelece regras relativas a utilizacdo
e comunicacdo comercial das promocgdes de vendas, com o
propésito de garantir o bom funcionamento do mercado in-
terno.

Artigo 2.°

Definicdes

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

"

«comunicagdo comercial»: qualquer forma de comunicagdo
concebida para promover, directa ou indirectamente, os
produtos, os servicos ou a imagem de uma empresa, orga-
niza¢do ou pessoa que desenvolva uma actividade comer-
cial, industrial ou artesanal ou que exer¢a uma profissio
regulamentada. Ndo constituem comunicagdes comerciais:

— as informagdes que permitam um acesso directo a ac-
tividade da empresa, organizacdo ou pessoa, nomeada-
mente um nome de dominio ou endereco de correio
electrénico; e

COM(2001) 283 final.

imagem da empresa, organizacdo ou pessoa compiladas
de forma independente, particularmente quando essa
compilagido for desprovida de consideragdes financeiras;

«promocdo de vendas» um desconto, uma oferta gratuita,
um brinde ou uma oportunidade de participar num con-
curso ou jogo promocional;

«promotor»: o utilizador de uma promocio de vendas, ou
seja, a empresa, Organizacdo ou pessoa por quem ou em
nome de quem uma promogdo de vendas é empreendida;

«cliente»: a empresa, organizagdo ou pessoa que adquire o
produto ou servi¢o promovido pelo promotor;

«desconto»: a oferta tempordaria de:
— uma reducgdo de preco;

— uma quantidade adicional do mesmo produto ou ser-
vi¢o adquirido que é oferecida sem qualquer custo adi-
cional para o comprador;

— um cupdo ou voucher que permite ao comprador de
um produto ou servi¢o obter uma redugdo no prego de
um produto ou servi¢o idéntico numa compra poste-
rior;

«oferta gratuita»: a oferta tempordria do fornecimento ou
prestacdo gratuitos de um produto ou servico sem obri-
gacdo de compra de um produto ou servico do mesmo
tipo;

«brinde»: a oferta tempordria do fornecimento ou prestagio
de um produto ou servigo de tipo nio idéntico ao produto
ou servico com o qual é oferecido para compra;

«concurso promocional» a oferta tempordria para partici-
par num concurso que pode estar sujeita a obrigacdo de
compra prévia de um produto ou servico, no qual o ven-
cedor é determinado principalmente pela sua capacidade;

jogo promocional»: a oferta tempordria para participar
num jogo no qual o vencedor é determinado principal-
mente pelo acaso, ndo sendo exigido qualquer pagamento
para participar e no qual a participagdo pode estar sujeita a
uma obrigagio de compra prévia. Tais jogos promocionais
ndo poderdo incluir actividades relacionadas com jogos a
dinheiro, que implicam um aposta com valor monetario
em jogos de azar, incluindo lotarias e outras transaccdes
que envolvam apostas.

«crianga»: individuo de idade inferior a 14 anos;

«bebidas alcodlicas» bebidas alcodlicas na acepcio dos ar-
tigos 2.2, 8.9, 12.°, 17.° e 19.° da Directiva 92/83/CEE;
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) «proibigdo geral da utilizagdo e comunicagdo comercial de
uma promogdo de vendas» uma proibi¢do que ndo é espe-
cifica a um tipo particular de produto ou servigo promo-
vidos;

m) «organismo regulador ndo-publico». uma organizagio ou
associagdo ndo governada pelo direito publico, que exerce
a sua autonomia juridica para regular de forma colectiva
actividades econémicas; e

n) «enda abaixo do custo» um desconto que consiste na
venda de um produto ou servio a um prego inferior ao
preco liquido facturado, incluindo transporte, seguros ou
outros custos de entrega, bem como impostos.

Artigo 3.°

Utilizacio e comunicacio comercial das promocdes de
vendas

1. Os Estados-Membros ou organismos reguladores ndo-pu-
blicos ndo imporio:

— proibi¢des gerais a utilizagdo ou comunica¢do comercial de
uma promogdo de vendas, a menos que tal seja exigido
pelo direito comunitdrio;

— limites ao valor de uma promogdo de vendas, a excepc¢do
dos descontos em livros;

— proibi¢des a descontos que precedam os saldos sazonais;

— a obtencdo de uma autorizagdo prévia, ou qualquer exigén-
cia com efeito equivalente, para a utilizacio ou comuni-
cagdo comercial de uma promocio de vendas.

2. Os Estados-Membros ou organismos reguladores no-pa-
blicos ndo restringirdo a livre prestagdo de servigos nem a livre
circulacgdo de mercadorias que beneficiem da utilizagdo das
promocdes de vendas, por motivos da utilizacio das promo-
¢oes de vendas e referéncias a estas em comunicagdes comer-
ciais.

Artigo 4.

Informacdes a fornecer relativamente as promocdes de
vendas

Para além de outros requisitos em matéria de informagio que
derivam do direito comunitdrio, o promotor deverd assegu-
rar-se de que a comunicagdo comercial de uma promocio de
vendas cumpre os requisitos definidos no anexo do presente
regulamento. Todas os requisitos em matéria de informagdo
expostos no anexo serdo fornecidos de forma clara e inequi-
voca. A informagdo que o promotor é obrigado a conceder ao
cliente se assim lhe for solicitado, deve estar disponivel na
altura do langamento da promocio de vendas em questdo.

Artigo 5.°
Proteccdo das criangas e adolescentes

1. O promotor que efectue uma promocdo de vendas nido
recolherd dados pessoais de uma crianga sem o consentimento

prévio verificdvel da pessoa a quem incumbe a guarda legal
dessa crianca.

2. O promotor nio pode fornecer directamente a uma
crianca uma oferta gratuita ou um brinde, se com isso puder
prejudicar a satde fisica da mesma.

3. O promotor ndo pode fornecer ofertas gratuitas que con-
sistam em bebidas alcodlicas a pessoas de idade inferior a 18
anos.

Artigo 6.°
Resolucio de litigios

1. O promotor fornecerd, a pedido de um tribunal ou au-
toridade administrativa, provas da exactidio da informacdo
referida no artigo 4.°

2. O promotor fornecerd, gratuitamente, um endereo para
o qual as queixas lhe possam ser enviadas. Sempre que o
promotor disponibilizar um servi¢o de consulta telefonico as-
sociado a uma determinada promogdo de vendas, deve certifi-
car-se de que ¢ facultado gratuitamente e beneficia de recursos
adequados ao seu funcionamento.

3. O promotor responderd a uma queixa inicial relacionada
com uma promocdo de vendas no prazo de seis semanas apds
a recepgdo dessa queixa. A queixa inicial e a respectiva resposta
serdo apresentadas por escrito, incluindo por meios electréni-
cos. A resposta deverd ser redigida na lingua em que a comu-
nicagdo comercial da promocdo de vendas estiver redigida.

4. O promotor deve:

— indicar na comunicagio comercial relativa a promocdo de
vendas qualquer mecanismo extrajudicial de resolucio de
litigios ou cdédigo de conduta que tenha aceite; e

— disponibilizar, se tal lhe for solicitado, informagio referente
a esse mecanismo de resolucdo de litigios ou codigo de
conduta.

Artigo 7.°
Clausula de revisio

Antes do final de [...], a Comissio apresentard ao Parlamento
Europeu e ao Conselho um relatério pormenorizado sobre a
aplicagdo do regulamento, acompanhado, se necessario, de uma
proposta para a sua revisdo.

Artigo 8.°

O presente regulamento entra em vigor no [...] dia seguinte
ao da sua publicagdo no Jornal Oficial das Comunidades Europeias.

O presente regulamento é obrigatério em todos os seus ele-
mentos e directamente aplicdvel em todos os Estados-Membros.
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ANEXO

INFORMACOES A FORNECER RELATIVAMENTE A UTILIZACAO E COMUNICACAO COMERCIAL DAS

1.

1.1.

1.2.

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

3.1

3.2

PROMOCOES DE VENDAS

TODAS AS PROMOCC)ES DE VENDAS
Informacdes a fornecer na comunicagio comercial:

— indica¢do do desconto, oferta gratuita, brinde, concurso promocional ou jogo promocional;

— prego (incluindo impostos) do produto ou servico promovido e quaisquer custos adicionais associados a
transporte, entrega ou porte;

— identidade do promotor;
— duragdo da oferta, compreendendo as datas de inicio e de fim; e

— nos casos em que a oferta estiver sujeita a condigdes, indicagio do local onde essas condigdes ou qualquer
outra informagdo podem ser obtidas.

Informacdes a disponibilizar, mediante pedido, ndo dependentes da compra do produto ou servico em
promocio:

— o nome e o endereco geogrifico do promotor; e
— as condicdes relevantes para a promogdo de vendas.

DESCONTOS
Informacdes a fornecer na comunicagio comercial:

— o montante exacto do desconto, representado percentualmente ou como custo unitdrio; e
— uma indicagdo de uma venda abaixo do custo.

Informacdes a disponibilizar, mediante pedido, ndo dependentes da compra do produto ou servigo em
promocio:

— quaisquer condi¢des ou restri¢des aplicdveis ao desconto; e

— o prego anterior do produto ou servico promovido e o perfodo (incluindo datas) durante o qual foi aplicado.

Informacdes a fornecer num cupdo ou voucher:

— o valor em dinheiro do cupdo ou voucher;
— quaisquer restri¢des a sua utilizagdo, incluindo o prazo de validade; e
— os produtos ou servicos contra os quais o cupdo ou voucher pode ser trocado.

Informacgdes a disponibilizar, mediante pedido, por um fabricante ou prestador de servigos a quem tenham
sido adquiridos produtos ou servigos:

— informagdes relativas a uma venda abaixo do custo, em conformidade com acordos contratuais prévios.

OFERTAS GRATUITAS E BRINDES
Informacdes a fornecer na comunicagio comercial:

— o valor real da oferta gratuita ou brinde; e
— quaisquer custos associados a obtencdo da oferta gratuita ou brinde.

Informagdes a disponibilizar, mediante pedido, nio dependentes da compra do produto ou servico em
promocio:

— quaisquer condi¢des ou restri¢des aplicdveis a oferta gratuita ou brinde.
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4.1.

4.2

CONCURSOS PROMOCIONAIS E JOGOS PROMOCIONAIS
Informacdes a fornecer na comunicagio comercial:

— valor e natureza do prémio;

— data-limite para a recep¢do de candidaturas;

— quaisquer restri¢des geograficas ou pessoais, como localizacdo ou idade;

— quaisquer exigéncias de apresentagdo de prova de compra;

— necessidade de obter a autorizacdo de um adulto ou empregador para participar;

— quaisquer custos associados a participacio no concurso promocional ou jogo promocional, para além da
compra do produto ou servico em promogdo, e

— no caso de um jogo promocional, as possibilidades reais ou estimadas de ganhar o prémio.

Informacdes a disponibilizar, mediante pedido, ndo dependentes da compra do produto ou servico em
promocgao:

— quaisquer condi¢des aplicdveis ao concurso ou jogo promocional, incluindo quaisquer restri¢des as candida-
turas ou prémios;

— o ntimero de prémios que pode ser ganho e o niimero de prémios de qualquer tipo, se estiver em jogo mais do
que um tipo de prémio;

— as regras de participagdo e de atribui¢do dos prémios;
— se hd possibilidade de substituir os prémios por dinheiro;
— os critérios de avaliacio das candidaturas;

— o processo de seleccdo para a atribuicdo dos prémios e a composicio do juri, se a seleccdo for efectuada desta
forma;

— a data dos resultados e a forma na qual serdo anunciados;

— os meios pelos quais os prémios podem ser entregues ou levantados e quaisquer custos associados;
— o prazo para o levantamento dos prémios;

— quaisquer inten¢des de utilizar os vencedores em publicidade posterior e respectivas condigdes; e

— recolha de dados relativos as candidaturas que ganharam prémios sujeita ao consentimento dos vencedores, e
regras em matéria de protec¢do de dados.



