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(Actos cuja publicagio ndo é uma condigio da sua aplicabilidade)

COMISSAO

DECISAO DA COMISSAO
de 21 de Dezembro de 2001
que estabelece o plano de trabalho comunitirio relativo ao rétulo ecoldgico
[notificada com o niimero C(2001) 4395]

(Texto relevante para efeitos do EEE)

(2002/18|CE)

A COMISSAO DAS COMUNIDADES EUROPEIAS,
Tendo em conta o Tratado que institui a Comunidade Europeia,

Tendo em conta o Regulamento (CE) n.> 1980/2000 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 17 de Julho de 2000,
relativo a um sistema comunitdrio revisto de atribui¢io de
rétulo ecoldgico ('), e, nomeadamente, o seu artigo 5.°,

Considerando o seguinte:

(1) O Regulamento (CE) n.° 1980/2000 prevé o estabeleci-
mento de um plano de trabalho comunitério relativo ao
rétulo ecoldgico pela Comissio.

(20 O plano de trabalho deve incluir uma estratégia para o
desenvolvimento do sistema, definindo objectivos de
melhoramento ambiental e penetragdo no mercado, uma
lista ndo exaustiva de grupos de produtos que deverdo
ser considerados prioritdrios para uma ac¢do comuni-
taria e planos para a coordenagio e cooperagio entre o
sistema comunitdrio e outros sistemas de atribuicdo de
rétulos ecoldgicos nos Estados-Membros.

(3)  Além disso, o plano de trabalho deve prever medidas de
execucdo da estratégia e incluir o financiamento
planeado do sistema.

(4)  Por dltimo, o plano deve definir em linhas gerais os
servicos aos quais o sistema ndo é aplicdvel, tendo em
conta o Regulamento (CE) n.° 761/2001 do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 19 de Marco de 2001, que
permite a participagdo voluntdria de organiza¢des num
sistema comunitdrio de ecogestdo e auditoria (EMAS) (?).

(") JO L 237 de 21.9.2000, p. 1.
() JO L 114 de 24.4.2001, p. 1.

(5) O plano de trabalho deve ser revisto periodicamente.

(6)  As medidas previstas na presente decisio estio em
conformidade com o parecer do comité estabelecido nos
termos do artigo 17.° do Regulamento (CE) n.° 1980/
/2000,

ADOPTOU A PRESENTE DECISAO:

Artigo 1.°
E adoptado o plano de trabalho comunitario relativo ao rétulo
ecologico para o periodo de 1 de Janeiro de 2002 a 31 de
Dezembro de 2004, estabelecido em anexo.

Artigo 2.°
Deverd ser dado inicio a uma revisio do plano de trabalho
antes de 31 de Dezembro de 2004.

Artigo 3.°

Os Estados-Membros sdo os destinatdrios da presente decisdo.

Feito em Bruxelas, em 21 de Dezembro de 2001.

Pela Comissdo
Margot WALLSTROM

Membro da Comissdo
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ANEXO

PLANO DE TRABALHO COMUNITARIO RELATIVO AO ROTULO ECOLOGICO

INTRODUCAO

O rétulo ecoldgico comunitdrio foi introduzido em 1992 para incentivar as empresas a desenvolver produtos com um
impacto ambiental reduzido durante todo o seu ciclo de vida e proporcionar melhores informacdes sobre esse impacto
aos consumidores.

Desde entdo, foram elaboradas novas abordagens politicas sobre bens e servicos sustentdveis. Estes esforcos desenvolvidos
a todos os niveis politicos culminaram com a adop¢do do livro verde sobre a politica integrada relativa aos produtos (')
(IPP). O presente documento propde uma nova estratégia para reforgar e reorientar politicas ambientais relacionadas com
produtos e desenvolver o mercado para produtos mais ecoldgicos, o que também ird constituir um dos elementos
inovadores fundamentais do sexto programa de accdo em matéria de ambiente «<Ambiente 2010: o nosso futuro, a nossa
escolha» (3).

A estratégia, tal como proposta pela Comissdo no livro verde sobre a politica integrada relativa aos produtos, estd
actualmente a ser debatida por outras instituicdes europeias e interessados. Os resultados deste debate alargado ajudario a
perceber como € que a estratégia da politica integrada relativa aos produtos pode ser incorporada com éxito na politica
ambiental e servirdo de base a um futuro livro branco que estabelecerd as conclusdes da Comissdo para a aplicagdo dessa
abordagem IPP. De acordo com o proposto no livro verde, a estratégia inclui trés elementos principais, designadamente
mecanismos de precos, procura ecoldgica por parte dos consumidores e medidas em favor de uma concep¢do e uma
utilizagdo dos produtos mais respeitadoras do ambiente. Os consumidores devem, designadamente, ter um acesso mais
facil a informacdes compreensiveis, pertinentes e crediveis através de uma estratégia de rotulagem ecoldgica reforcada e
reorientada.

Abrem-se, assim, novas oportunidades ao rétulo ecoldgico comunitdrio, que, até 4 data, tem funcionado com pouco ou
nenhum apoio de outras medidas politicas e ainda ndo atingiu um nivel de visibilidade satisfatério no mercado. A
quantidade considerdvel de informacdes e conhecimentos sobre politica de produtos pensada em termos de ciclo de vida
existente no contexto do sistema do rétulo ecoldgico comunitdrio deve ser posta a disposicio dos participantes no
desenvolvimento da abordagem da politica integrada relativa aos produtos.

Por conseguinte, o presente plano de trabalho deve ser considerado no contexto dos actuais debates sobre uma politica
comunitdria integrada relativa aos produtos e do desenvolvimento do sexto programa de ac¢do em matéria de ambiente e
da estratégia comunitdria de desenvolvimento sustentdvel. A estratégia de desenvolvimento sustentdvel da Unido Europeia
faz parte dos seus preparativos para a cimeira mundial sobre o desenvolvimento sustentdvel a realizar em 2002 em
Joanesburgo. Nesta cimeira, na sequéncia do processo do Rio de 1992, a Unido Europeia procurard obter um «acordo
global» no que se refere ao desenvolvimento sustentdvel. O Conselho Europeu de Gotemburgo () de Junho de 2001
chegou a acordo quanto a uma estratégia para o desenvolvimento sustentdvel e acrescentou uma dimensdo ambiental ao
processo de Lisboa para o emprego, a reforma econdmica e a coesdo social. Ao mencionar explicitamente a politica
integrada de produtos enquanto responsabilidade conjunta e ao convidar a inddstria a participar no desenvolvimento e na
utilizagdo mais alargada de tecnologias que respeitem o ambiente, o proprio Conselho Europeu realcou a importancia de
dissociar o crescimento econdémico da utilizagdo dos recursos.

A rotulagem ecoldgica vai constituir um elemento importante de todas estas novas abordagens e os rétulos 1SO tipo I
(rétulos ecoldgicos baseados no ciclo de vida e certificados por terceiros de acordo com a norma ISO 14024), como o
rétulo ecolégico comunitério, irio desempenhar um papel significativo. E necessario reconhecer que o rétulo ecolégico,
enquanto sistema voluntério e selectivo, ndo tem a forca nem a universalidade das medidas regulamentares. No entanto,
os bons sistemas de rotulagem ecoldgica continuardo a despertar o interesse dos consumidores em virtude do seu cardcter
imediato e simplicidade. Estes sistemas também sdo benéficos para as empresas, pois «melhoram» os produtos e
proporcionam vantagens comerciais no ponto de venda. O rétulo ecoldgico pode ainda funcionar como referéncia para a
exceléncia ambiental ao nivel europeu, por exemplo, no contexto da ecologizacio dos contratos publicos e da identifi-
cagdo de produtos ecoldgicos susceptiveis de beneficiar de uma reducdo fiscal. Além disso, no projecto de directiva
relativa ao impacto ambiental do equipamento eléctrico e electrénico, o rétulo ecoldgico é proposto como garantia da
presun¢do da conformidade com os requisitos da directiva.

Por dltimo, embora seja evidente que a penetragdo do rétulo ecolégico comunitdrio no mercado ainda ndo € satisfatdria, a
sua situagdo actual é melhor do que nunca: o leque dos grupos de produtos estd em constante alargamento, existem
produtos com o rétulo ecolégico em quase todos os Estados-Membros e sdo permanentemente recebidas novas
candidaturas. Além disso, novas perspectivas, como a IPP em geral e a ecologizagdo dos contratos publicos em particular,
estdo a abrir novas oportunidades de mercado. No entanto, ainda hd muito a fazer para tornar o rétulo ecologico mais
atraente para os fabricantes, distribuidores, consumidores e outros interessados.

() COM (2001) 68 final.

() COM (2001) 31 final.

(*) Conclusdes da presidéncia, 15 e 16 de Junho de 2001, SN 200/01 p. 4; Comunica¢io da Comissdo: «Desenvolvimento sustentdvel
na Europa para um mundo melhor: Estratégia da Unido Europeia em favor do desenvolvimento sustentdvel» (9175/01).
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£, nomeadamente, necessirio que o rétulo ecoldgico seja mais generalizadamente reconhecido como um rétulo de
exceléncia ambiental que proporciona vantagens tnicas. Com efeito, é o tnico rétulo ecoldgico verdadeiramente europeu,
vilido nos quinze Estados-Membros da UE e nos trés Estados membros do EEE. E um rétulo piiblico, e nio um rétulo
privado, desenvolvido sob a autoridade das institui¢des europeias. Os critérios que presidem a sua atribui¢io sdo
desenvolvidos na sequéncia de consultas muito alargadas entre todas as partes interessadas, incluindo autoridades
publicas, representantes das organizagdes ndo governamentais ambientais e de consumidores (ONG), industria, pequenas e
médias empresas (PME), distribuidores e outras. Trata-se de um rétulo ambiental e ndo de um rétulo sanitirio ou de
qualidade, embora estes aspectos também sejam considerados. Tem em conta todas as fases do ciclo de vida do produto,
ou seja, ndo abrange um aspecto tGnico do produto nem estd limitado as caracteristicas do mesmo. Utiliza o mesmo
logotipo para uma grande variedade de produtos e, como tal, é facilmente reconhecivel pelo consumidor, que pode ter a
certeza de que um produto com o rétulo ecoldgico é um dos melhores no que se refere ao seu desempenho ambiental. A
sua atribui¢do ndo se baseia unicamente numa declaracdo do préprio fabricante, sendo a conformidade com os critérios
certificada, verificada e monitorizada por um terceiro independente (um dos organismos competentes em matéria de
rétulo ecoldgico).

Por conseguinte, o objectivo principal do presente plano de trabalho é partir destas bases sélidas e elaborar o programa de
trabalho para os proximos trés anos que ird permitir:

— transformar o rétulo ecoldgico num instrumento mais bem sucedido e mais efectivo para melhorar a qualidade
ambiental dos produtos e servigos,

— contribuir para tornar o consumo mais sustentdvel, bem como para os objectivos politicos estabelecidos na estratégia
comunitdria de desenvolvimento sustentdvel, no sexto programa de ac¢do em matéria de ambiente e no futuro livro
branco sobre uma estratégia de politica integrada relativa aos produtos,

— utilizar de forma mais eficiente os recursos atribuidos ao sistema pela Comissdo, os Estados-Membros e os membros
do Comité do Rétulo Ecoldgico da Unido Europeia (CREUE) ().

ESTRATEGIA PARA O DESENVOLVIMENTO DO SISTEMA 2002 — 2004

1. Politica e estratégia

O sistema do rétulo ecoldgico comunitdrio estd permanentemente a desenvolver e a adaptar a sua politica e estratégia a
longo prazo, o que implica uma integracdo estreita, nomeadamente, com os debates em curso sobre uma politica
integrada de produtos da Unido Europeia, o desenvolvimento do sexto programa de ac¢do em matéria de ambiente e a
estratégia comunitdria de desenvolvimento sustentdvel. O rétulo ecoldgico também necessita de acompanhar de perto os
desenvolvimentos mais gerais no dominio da rotulagem de produtos, incluindo os rétulos ISO tipo II e IIl e os rétulos
relacionados com aspectos éticos, de qualidade e de sadde.

Para acompanhar de forma mais eficiente os vdrios debates conexos e o fluxo de informagdo, tanto no contexto do
sistema como em féruns externos, e preparar e orientar o debate sobre o futuro do sistema, deve ser estabelecido um
grupo de gestdo politica permanente e activo.

Objectivo

Continuar a desenvolver e adaptar a politica ¢ a estratégia a longo prazo do sistema, bem como a integragdo do rétulo
ecoldgico nas vdrias politicas em elaboragio no dominio do consumo sustentdvel (como a IPP, a ecologizagio dos
contratos publicos, uma rotulagem mais alargada, reducdes fiscais para produtos ecoldgicos, etc.).

Medidas de execugdo

O CREUE deve criar um grupo permanente de gestdo politica para desenvolver e adaptar a sua politica e estratégia a longo

prazo, garantir a coordenacdo com os desenvolvimentos politicos acima referidos e contribuir para os mesmos. Estas
questdes politicas devem igualmente ser debatidas durante as reunides presidenciais ().

2. Objectivos de melhoramento ambiental e penetragido no mercado

(0]

@

objectivos de melhoramento ambiental e penetragio no mercado visam, fundamentalmente:

Aumentar o ntimero de mercados potencialmente abertos a produtos com rétulo ecoldgico, através da expansdo
progressiva do leque de grupos de produtos susceptiveis de obter o rétulo ecoldgico;

&

=

Em cada um destes mercados/grupos de produtos, melhorar significativamente a visibilidade do rétulo ecoldgico (ou
seja, aumentar o ndmero de produtos com rétulo ecoldgico no mercado);

E, deste modo, reforcar em permanéncia os beneficios ambientais globais do sistema e a sua contribui¢do para um
consumo mais sustentdvel.

o

(') Nota: A Comissdo assegura o secretariado do CREUE e participa em todas as suas actividades.
(®) As reunides do CREUE sdo organizadas duas vezes por ano pelo seu presidente no respectivo pais e sio consagradas a questdes
politicas e comerciais.
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a) Desenvolvimento de grupos de produtos

Até 4 data, foram adoptados critérios para 17 grupos de produtos (papel tissue, maquinas de lavar a lougca, correctivos de
solos, colchdes de cama, tintas e vernizes para interiores, calgado, produtos téxteis, computadores pessoais, detergentes
para lavar roupa, detergentes para mdquinas de lavar a louga, papel de copia, lampadas, computadores portiteis,
frigorificos, maquinas de lavar a roupa, produtos de limpeza «ava tudo» e produtos de limpeza para instalagdes sanitérias,
detergentes para lavagem manual da louga).

Estdo a ser desenvolvidos, pelo menos, cinco novos grupos de produtos (revestimentos de solo duros, televisores,
mobilidrio, aspiradores e alojamento turistico), estando a conclusio dos trabalhos prevista para 2002.

O objectivo a longo prazo é estabelecer um conjunto de grupos de produtos suficientemente completo para atrair
retalhistas, fabricantes e consumidores, mas que também seja gerivel em termos do trabalho necessdrio a elaboragio e
revisdo regular dos critérios aplicdveis. A curto prazo, deverdo existir 25 a 35 grupos de produtos (Ver ponto 4a e ponto
3a para uma lista ndo exaustiva de grupos de produtos prioritdrios.). Se adequado, o dmbito de cada grupo de produtos
deve ser progressivamente alargado, por exemplo, para incluir determinados produtos destinados a uma utilizagdo
profissional.

Tendo em conta o sistema e os seus procedimentos e recursos, é actualmente possivel elaborar, por ano, quatro a oito
decisdes relativas a critérios aplicdveis a grupos de produtos. De um modo geral, os critérios relativos a grupos de
produtos existentes devem ser revistos com uma periodicidade de quatro a cinco anos (embora este periodo deva ser
adaptado em funcdo dos casos), o que implica uma média de quatro a seis revisdes por ano. Deste modo, deverd ser
possivel estabelecer critérios para dois novos grupos de produtos por ano.

Objectivo

Estabelecer critérios para um conjunto de grupos de produtos suficientemente completo e gerivel que suscite o interesse
de retalhistas, fabricantes e consumidores.

Em cinco anos, o niimero de grupos de produtos com critérios estabelecidos deverd aumentar para 25 a 35.

Medidas de execugdo

Tendo em conta a lista de grupos de produtos prioritarios, a Comissdo, o CREUE e os Estados-Membros devem, para além
de efectuar as revisdes necessarias, estabelecer critérios para um ou dois novos grupos de produtos, por cada ano do plano
de trabalho.

A validade dos critérios aplicdveis aos grupos de produtos deve ser, de modo geral, de quatro a cinco anos (embora este
periodo indicativo deva ser adaptado em funcdo dos casos).

Para facilitar o estabelecimento dos critérios, o0 CREUE deve criar um grupo de trabalho que se ocupe das questdes
horizontais comuns a varios grupos de produtos (por exemplo, retardadores de chama, embalagem, ...)

b) Penetracio no mercado, visibilidade e sensibilizacio dos consumidores

A visibilidade do rétulo ecoldgico deve ser medida em fungdo de quatro pardmetros:

— empresas: nimero de empresas a quem foi atribuido o rétulo ecoldgico;

— produtos: niimero de produtos em relagio aos quais estas empresas receberam o rétulo ecoldgico,
— artigos: nimero de artigos destes produtos comercializados com o rétulo ecoldgico;

— valores: valor das vendas, a saida da fabrica, desses artigos.

Actualmente (Agosto 2001), 83 empresas utilizam o rétulo ecoldgico (em comparagdo com 37 em Marco de 2000) em
vérias centenas dos seus produtos. Os téxteis e as tintas e os vernizes sdo, de longe, os grupos de produtos mais bem
sucedidos em termos do niimero de candidatos. O papel tissue representa uma propor¢do significativa dos valores globais
da venda de artigos com rétulo ecoldgico. A distribui¢do dos detentores do rétulo ecoldgico e dos seus produtos na Unido
Europeia e no Espaco Econémico Europeu ainda é muito desigual, mas, em compara¢do com a situacdo de hd um ano, a
cobertura de produtos melhorou bastante e é mais equilibrada, existindo, para 12 dos 17 grupos de produtos, detentores
do rétulo ecoldgico em 13 dos 18 paises participantes. Segundo as previsdes para 2000, deverdo ser vendidos cerca de 17
milhdes de artigos com rétulo ecoldgico com um valor a saida da fibrica de aproximadamente 38 milhdes de euros.

Nio obstante, em termos de penetracio efectiva no mercado, os produtos com rétulo ecoldgico comunitério ainda s3o
relativamente insignificantes, representando, hoje em dia, menos de 1 % do conjunto do mercado dos diferentes grupos de
produtos. Por exemplo, em 1999, o valor das vendas a saida da fdbrica das tintas e vernizes para interiores com rétulo
ecoldgico na UE foi, aproximadamente, de 8 milhdes de euros, enquanto que o valor total das vendas de todas as tintas
decorativas rondou os 7 200 milhdes de euros.
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Por conseguinte, a curto prazo, ¢ necessdrio aumentar consideravelmente o nimero de produtos com o rétulo ecolégico,
por forma a aumentar a visibilidade no mercado e o impacto ambiental do mesmo. A mais longo prazo, esta visibilidade
deve ser reforcada em permanéncia com vista a realizacdo do potencial teérico de penetragdo do rétulo ecoldgico no
mercado, que, de um modo geral, oscila entre 1 % a 30 % do conjunto do mercado (em fungdo do grupo de produtos em
questdo e da selectividade dos critérios de atribuicio do rétulo ecoldgico aplicdveis).

Convém salientar que, de um modo geral, a experiéncia mostra que os rétulos ecoldgicos de tipo I raramente se
aproximam de niveis semelhantes de penetracdo do mercado e que isto s6 foi conseguido em relagdo a um ou dois grupos
de produtos em mercados geograficamente circunscritos. Assim, o rétulo ecoldgico deverd dotar-se de objectivos realistas
mas, simultaneamente, ambiciosos. A curto prazo, para atingir um nivel minimo de visibilidade, é necessdrio um aumento
anual de, pelo menos, 25 % do valor efou nimero de artigos com o rétulo ecoldgico.

Nio é facil definir o conceito de visibilidade, mas, no que respeita ao rétulo ecoldgico, poder-se-d considerar que se
atingiu um minimo de visibilidade se, no conjunto da UE e do EEE, os consumidores, quando fazem as suas compras,
tiverem a possibilidade de escolher diferentes tipos de produtos com o rétulo ecoldgico, sem terem de os procurar
demasiado activamente. A titulo indicativo poder-se-d estabelecer, por exemplo, que, em cada Estado-Membro, devem ser
comercializados produtos com rétulo ecoldgico de, pelo menos, trés ou quatro grupos de produtos diferentes em
quantidades que representem, no minimo, 1% do conjunto do mercado para esses grupos de produtos.

A este propdsito, os organismos competentes em matéria do rétulo ecoldgico em cada Estado-Membro identificaram
determinados grupos de produtos existentes que serdo alvo dos seus esforcos de marketing e promogio, incluindo, em
especial, os téxteis, o calcado, as tintas e os vernizes, os correctivos de solo e o papel tissue.

Apesar de, em dltima andlise, a decisdo de utilizar ou ndo o rétulo ecoldgico ser da exclusiva responsabilidade das
empresas (dependendo, essencialmente, de factores econdémicos e comerciais), o CREUE, os Estados-Membros e a
Comissdo podem influenciar a penetracdo no mercado de forma considerdvel. Para além de promover o rétulo ecoldgico
junto de todos os interessados (ver igualmente o ponto sobre ac¢des de promogdo conjuntas), a consulta e o didlogo
alargados durante o estabelecimento dos critérios visam obter o melhor equilibrio possivel entre ambicdo ambiental e
viabilidade técnica de modo a suscitar o interesse dos fabricantes, distribuidores e consumidores.

Actualmente, muitos mais fabricantes e retalhistas importantes conhecem a existéncia do rétulo ecoldgico e as oportuni-
dades que este novo sistema representa para os seus produtos, mas, tendo em conta o seu papel crucial, é necessdrio que
todos disponham de informagdes exactas o mais depressa possivel.

Os varios estudos realizados pela Comissdo Europeia durante estes tltimos anos puseram em destaque alguns obstdculos
comuns no processo de comunicacio, entre outros, a falta de informacdo, que varia de caso para caso mais ainda existe,
no que respeita ao sistema e as oportunidades que este representa e o facto de o rétulo ecoldgico ser considerado um
instrumento de marketing relativamente fraco. Outros factores incluem a relutincia em participar em sistemas de rétulo
ecoldgico em geral e as dificuldades dos candidatos, especialmente em relagdo a determinados grupos de produtos, em
obedecer aos critérios selectivos dado que, nem sempre, tém um controlo total do conjunto da cadeia de abastecimento
(por exemplo, no caso dos téxteis). Muitos destes obstdculos devem-se a problemas de comunicacio e cooperagio entre 0s
participantes na promogdo e difusio do sistema e sio abordados no presente plano de trabalho.

Um outro aspecto, muito importante para a visibilidade e a penetragio no mercado e, por conseguinte, para os beneficios
ambientais directos do rétulo, ¢ realgado no quadro do contrato recentemente celebrado com vista & promogéo do rétulo
ecoldgico na Grécia, nomeadamente através de esfor¢os para familiarizar o grande publico com o logotipo em forma de
flor representativo do rétulo ecoldgico. Para que este logotipo possa influenciar as suas escolhas, é necessdrio que os
consumidores percebam (porque sabem, ouviram dizer ou leram no rétulo ou nas brochuras que acompanham os
produtos com rétulo) que um produto com o rétulo ecoldgico tem um impacto ambiental reduzido. Por exemplo, um
estudo anterior realizado na Finlandia (1999) mostrou que 39 % dos consumidores conheciam ou foram capazes de
adivinhar o significado do rétulo ecoldgico, mas s6 22 % o reconheciam imediatamente como o rétulo ecolégico
comunitario.

Enquanto o nimero de produtos que ostentam o rétulo ecoldgico for relativamente pequeno, as ac¢des de promogio
devem concentrar-se mais nos fabricantes e distribuidores do que nos consumidores, por forma a aumentar a sua
eficiéncia do ponto de vista dos custos. A medida que mais fabricantes e distribuidores comegarem a utilizar o rétulo
ecologico e forem realizadas mais acgdes com vista a sua promogdo, é de esperar que a sua taxa de reconhecimento
aumente, sendo esse 0 momento oportuno para lancar accdes de sensibilizagio mais especificamente orientadas para o
consumidor.

Entretanto, a Comissdo preparou uma série de brochuras que explicam os objectivos e o significado do rétulo ecoldgico
para grupos de produtos especificos destinadas a acompanhar os produtos com rétulo ecoldgico no momento da sua
venda ao consumidor. Estas brochuras passardo a ser distribuidas de forma mais sistemdtica pelos membros do CREUE.

Mesmo com recursos avultados consagrados a sua promogdo, sio necessdrios anos para estabelecer uma marca e para que
a mesma seja amplamente reconhecida. Embora o objectivo a longo prazo seja fazer com que mais de metade dos
consumidores europeus reconheca o rétulo ecoldgico comunitdrio enquanto garantia da exceléncia ambiental, tal s6
poderd ser obtido progressivamente. A curto prazo, e em funcdo dos recursos disponiveis, deverdo ser realizados estudos
para monitorizar o grau de reconhecimento e acompanhar a evolucio da sensibilizacgio do consumidores. Convém
estudar e aplicar meios para reforgar estes valores.
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A campanha promocional dinamarquesa dirigida aos consumidores em 2000-2001 mostrou que é possivel obter
melhoramentos significativos no reconhecimento do rétulo pelos consumidores (neste caso, a taxa inicial foi multiplicada
por quatro, chegando-se aos 20 %) gracas a uma cooperagio e coordenacio estreitas com os fabricantes e distribuidores
num sector especifico. Um dos factores que determinou o éxito desta iniciativa foi a colocacio dos produtos com rétulo
ecoldgico (téxteis e detergentes) no mercado por um grande niimero de fabricantes em simultineo com o langamento de
uma campanha publicitdria (televisio, brochuras distribuidas nos pontos de venda, etc.).

Objectivos

Um aumento anual do valor efou nimero dos artigos com rétulo ecolégico de, pelo menos, 25 %.

A obtengdo de um nivel minimo de visibilidade em dois ter¢os dos Estados-Membros antes do fim do plano de trabalho.
A sensibilizagio de todos os fabricantes e retalhistas importantes para o rétulo ecoldgico.

A longo prazo, o reconhecimento do rétulo ecoldgico comunitério enquanto garantia da exceléncia ambiental por mais
de metade dos consumidores europeus.

Medidas de execugdo

Antes do fim do primeiro ano do plano de trabalho, o CREUE deve criar mecanismos de informagdo com vista ao
estabelecimento de estatisticas anuais que permitam acompanhar a penetragdo dos diferentes grupos de produtos no
mercado.

Antes do fim do primeiro ano do plano de trabalho, o CREUE deve desenvolver os critérios acima referidos para definir
um nivel minimo de visibilidade do rétulo ecoldgico e avaliar em que paises é que esse minimo foi atingido.

Ao longo de todo o plano de trabalho, o CREUE, os Estados-Membros e a Comissdo devem realizar ac¢des individuais
efou colectivas de promocio do rétulo ecolégico comunitdrio, visando, especialmente, os retalhistas e os responsaveis
pelos contratos publicos (ver infra). Estas ac¢des devem ser comunicadas (e devem ser trocadas informagdes sobre as
mesmas) durante as reunides presidenciais do CREUE, organizadas duas vezes por ano. Os recursos consagrados a
promogao, que, na medida do possivel, devem representar pelo menos 50 % dos recursos afectados ao desenvolvimento e
revisdo de grupo de produtos, também devem ser notificados. Paralelamente, deve-se procurar obter as reacgdes dos
interessados de forma sistemdtica, as quais deverdo ser tomadas em consideragdo.

Em cada Estado-Membro, os organismos competentes em matéria do rétulo ecoldgico, os grupos de interesse e as
autoridades publicas devem identificar determinados grupos de produtos como grupos prioritdrios e, se adequado,
concentrar uma parte importante dos seus esforcos de promocio nos mesmos.

O CREUE deve desenvolver uma metodologia eficiente do ponto de vista dos custos para monitorizar o reconhecimento
do logotipo do rétulo ecolégico comunitdrio pelos consumidores e langar acgdes eficientes do ponto de vista dos custos
para aumentar progressivamente esse reconhecimento.

Ver igualmente as acgdes de promogdo conjuntas (ponto 4b e ponto 5).

¢) Beneficios ambientais

O objectivo global do rétulo ecoldgico é promover produtos potencialmente capazes de reduzir impactos ambientais
negativos, por compara¢do com os outros produtos do mesmo grupo de produtos, e assim apoiar a utilizagdo eficiente de
recursos e um elevado nivel de protecgdo do ambiente. Por conseguinte, o rétulo ecoldgico contribui para tornar o
consumo mais sustentdvel e para os objectivos politicos estabelecidos na estratégia comunitdria de desenvolvimento
sustentdvel (por exemplo, nos dominios das alteracdes climadticas, eficiéncia dos recursos e ecotoxicidade), no sexto
programa de ac¢do em matéria de ambiente e no futuro livro branco sobre uma estratégia de politica integrada relativa
aos produtos.

Estudos e relatorios anteriores mostraram que ndo é simples calcular os beneficios ambientais especificos dos rétulos
ecoldgicos pois é dificil isold-los de beneficios ambientais obtidos através de outras medidas no mesmo dominio e
medi-los. E, todavia, possivel estimar o beneficio potencial mdximo para o ambiente que seria conseguido caso todos os
produtos de um grupo de produtos satisfizessem os critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico. Ao propor novos critérios
para um grupo de produtos, os estudos técnicos devem, na medida do possivel, avaliar esse potencial méximo.

De um modo geral, os beneficios ambientais directos do rétulo ecolégico estdo fortemente relacionados com a sua
penetragdo no mercado. Estes beneficios resultam, em primeiro lugar, da consolidagdo e do aumento das vendas dos
produtos com rétulo ecoldgico, que tém um impacto ambiental menos importante, e, em segundo, dos melhoramentos
que os seus fabricantes sdo obrigados a introduzir para satisfazer os critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico. O
aumento dos beneficios ambientais do rétulo ecoldgico é claramente dependente das vérias ac¢des de promogdo e de
marketing em curso e previstas neste plano de trabalho.

Na pritica, o rétulo ecoldgico tem alguns beneficios indirectos muito importantes que ndo estdo reflectidos no niimero de
produtos com rétulo ecoldgico nem no nimero de autorizagdes concedidas. Estes beneficios indirectos sdo positivos e
devem ser avaliados e encorajados.
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Um beneficio indirecto fundamental do rétulo ecoldgico é a intensificagdo da utilizagdo de critérios de atribuicdo do
rétulo ecoldgico e de outros critérios ambientais nos contratos ptiblicos e privados. O artigo 10.° do Regulamento (CE) n.°
1980/2000 estabelece o seguinte: «A fim de encorajar a utilizagdo dos produtos que ostentem o rétulo ecoldgico, a
Comissdo e as outras institui¢des da Comunidade Europeia, bem como outras autoridades publicas a nivel nacional,
devem dar o exemplo ao especificarem as suas exigéncias relativas aos produtos, sem prejuizo da legislagio comunitdria.»

Os contratos ptiblicos representam aproximadamente 14 % da procura do mercado europeu ('), pelo que os responsaveis
pelas aquisi¢des nas empresas e noutras organizacdes governamentais ¢ nio governamentais devem ser incentivados de
forma mais sistemdtica a utilizar os critérios de atribuicio do rétulo ecoldgico nos seus concursos. O documento
interpretativo da Comissdo sobre os contratos ptiblicos e o ambiente (') dé indicacdes claras sobre o modo de proceder.

Contudo, os responsdveis pela aquisi¢des ainda ndo estdo suficientemente sensibilizados para que tal tenha um efeito
significativo no mercado. Assim, um objectivo especifico devera ser aumentar a procura de produtos ecoldgicos por parte
dos responsdveis pelas aquisicdes nos sectores ptiblico e privado ao longo dos préximos anos. Deverdo ser estudadas e
exploradas medidas que permitam aumentar esses valores.

Convém ainda salientar que esta é uma drea em que o impacto do rétulo ecoldgico ndo estd obrigatoriamente relacionado
com o niimero de produtos que o ostentam. E possivel demonstrar que um produto satisfaz os critérios de atribuicio do
rétulo ecoldgico e que, portanto, 0 mesmo seja preferido por um responsavel pelas aquisi¢des, sem ser necessirio que o
produto tenha recebido o rétulo ecoldgico.

Um beneficio indirecto do mesmo tipo, que, mais uma vez, ndo estd reflectido no niimero de produtos com o rétulo
ecoldgico, é o aumento da utilizagdo dos critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico por empresas enquanto padrio de
referéncia da exceléncia ambiental para efeitos de desenvolvimento e mesmo de promocdo dos seus produtos. Por
exemplo, certas empresas certificam-se de que o seus produtos satisfazem alguns ou todos os critérios de atribuicdo do
rétulo ecoldgico, sem, no entanto, se candidatarem ao mesmo.

Objectivos

Contribuir para tornar o consumo mais sustentdvel e para os objectivos politicos estabelecidos na estratégia comunitdria
de desenvolvimento sustentdvel, no sexto programa de ac¢do em matéria de ambiente e no futuro livro branco sobre uma
estratégia de politica integrada relativa aos produtos.

Desenvolver progressivamente avaliagdes qualitativas e quantitativas dos beneficios directos e indirectos do rétulo
ecoldgico.

A médio prazo, informar os responsiveis pelos contratos publicos das possibilidades da utilizacdo dos critérios de
atribuicdo do rétulo ecoldgico nos seus concursos.

A médio prazo, desenvolver explicitamente o papel dos critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico enquanto padrio de
referéncia da exceléncia ambiental.

Medidas de execugdo

Ao longo de toda a vigéncia do plano de trabalho, o CREUE, os Estados-Membros e a Comissio devem langar acgdes
individuais efou colectivas para informar os responsdveis pelos contratos nos sectores publico e privado das oportuni-
dades de utilizacdo dos critérios de atribuicdo do rétulo ecoldgico nos seus concursos.

Durante os trés primeiros anos do plano de trabalho, o CREUE deve desenvolver e aperfeicoar a metodologia e os
pardmetros para calcular os beneficios directos e indirectos do rétulo ecolégico. Quando do estabelecimento de critérios
novos ou da revisdo de critérios existentes, devem ser sistematicamente calculados os beneficios mdximos potenciais para
cada grupo de produtos. Deve ser elaborada uma estratégia para monitorizar, avaliar e reforcar os efeitos ambientais
indirectos dos critérios de atribuicio do rétulo ecoldgico.

3. Lista ndo exaustiva de grupos de produtos prioritdrios

a) Grupos de produtos prioritirios

Para que um grupo de produtos seja considerado prioritdrio para efeitos de atribui¢do do rétulo ecoldgico comunitdrio
tem de satisfazer uma série condi¢des. Em especial, o n.° 2 do artigo 2.° do Regulamento n.c 1980/2000 estabelece alguns
requisitos fundamentais que permitem determinar se o produto ¢ adequado a atribui¢do do rétulo ecoldgico. O produto
tem de ser significativo em termos do mercado interno, ser vendido para consumo final, ter impactos ambientais
importantes susceptiveis de serem influenciados positivamente pela escolha do consumidor e os fabricantes e retalhistas
devem estar dispostos a colocar o rétulo ecoldgico nos seus produtos.

(') Comunicagdo interpretativa da Comissdo sobre o direito comunitdrio aplicavel aos contratos ptiblicos e as possibilidades de integrar
consideragdes ambientais nos contratos ptiblicos [COM(2001)/274 final].
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Por outras palavras, os grupos de produtos devem ser avaliados em funcdo da sua importéncia, potencial e influenciabili-
dade. A importéncia refere-se a natureza e dimensio dos impactos ambientais associados, o potencial estd relacionado
com os beneficios potenciais para o ambiente e a influenciabilidade designa em que medida o grupo de produtos pode ser
influenciado pelo rétulo ecoldgico.

O apéndice I resume os principais critérios de avaliagdo dos grupos de produtos «candidatos». Com base nesta lista de
verificagdo, cada grupo de produtos candidato é classificado como «prioridade elevada, «prioridade média», «prioridade
baixa» ou «ndo prioritdrio», devendo os recursos ser atribuidos de acordo com essa classificacio. Ndo deve ser dada
continuidade aos trabalhos relativos a um grupo de produtos considerado «ndo prioritario».

Actualmente, o peso relativo atribuido a cada um dos critérios ndo estd definido e, logicamente, pode variar em fungdo
dos casos. Além disso, é necessdrio tomar em consideracio os desenvolvimentos no contexto da IPP (por exemplo,
possibilidades de desenvolvimento de rétulos ISO tipo II ou III para os grupos de produtos em questdo). Na sequéncia de
debates, o CREUE deve chegar a um consenso quanto ao grau de prioridade de cada grupo de produtos. A metodologia (e,
por conseguinte, o apéndice I) deve ser aperfeioada e actualizada, devendo ser aplicada aos grupos de produtos
prioritdrios enumerados no apéndice I, que inclui grupos de produtos estabelecidos e em fase de estabelecimento, bem
como sugestdes com vista a possiveis novos grupos de produtos (grupos de produtos candidatos).

O apéndice 2 deverd entdo ser actualizado em conformidade, se necessario adaptando os nomes dos grupos de produtos
candidatos por forma a melhor reflectir o seu futuro dmbito. Convém ainda notar que durante a revisio de grupos de
produtos estabelecidos, o ambito dos mesmos deve, se adequado, ser progressivamente alargado, por exemplo, com vista
a inclusio de determinados produtos destinados a uma utilizagio profissional.

E necessdrio realcar que as listas apresentadas no apéndice 2 nio sio exaustivas, de acordo com o estabelecido no artigo
5. do Regulamento (CE) n.° 1980/2000. A qualquer momento, a Comissio pode dar um mandato ao CREUE para
desenvolver e rever periodicamente os critérios ecolégicos, bem como os requisitos de avaliagdo e verificagdo, aplicdveis a
um grupo de produtos que ndo figura nas listas em questdo. Além disso, estas listas podem ser actualizadas durante o
periodo de validade do presente plano de trabalho (em conformidade com o procedimento estabelecido no artigo 17.° do
Regulamento (CE) n.° 1980/2000), podendo ser acrescentados novos grupos de produtos.

Objectivos

Utilizar os recursos atribuidos ao desenvolvimento de grupos de produtos da melhor forma possivel, concentrando a
atengdo nos grupos de produtos mais adequados ao rétulo ecoldgico comunitario.

Medidas de execugdo

O CREUE deve desenvolver e aperfeigoar a metodologia de definicdo de prioridades, em especial procurando precisar a
classificacio ambiental e estabelecer uma ponderacdo adequada dos critérios. Para tal, deve ter em conta, entre outras
coisas, 0 éxito ou fracasso dos grupos de produtos estabelecidos, que devem ser objecto de uma andlise explicita. O
apéndice I deve ser adaptado em conformidade.

O quadro de grupos de produtos prioritdrios e das respectivas prioridades apresentado no apéndice 2 deve ser adaptado
periodicamente, na sequéncia de consultas com o CREUE, e aplicando a metodologia acima descrita. Em especial, no caso
dos grupos de produtos referidos no apéndice 2 cuja prioridade ainda ndo foi avaliada, esta avaliacdo deve ser realizada o
mais brevemente possivel. Aquando da revisdo dos diferentes grupos de produtos, o CREUE deve reavaliar as respectivas
prioridades.

b) Servicos aos quais o sistema ndo é aplicivel

O artigo 2.° do Regulamento (CE) n.> 1980/2000 nio exclui explicitamente qualquer servico do ambito do sistema do
rétulo ecoldgico. Contudo, todos os grupos de produtos, quer se trate de bens ou de servicos, devem satisfazer as
condi¢es estabelecidas no n.° 2 do artigo 2.° e ser objecto de uma decisio da Comissdo que estabelega os critérios
ecoldgicos aplicdveis para a atribui¢do do rétulo ecoldgico.

Do mesmo modo, o artigo 3.° do Regulamento (CE) n.° 761/2001 do Parlamento Europeu e do Conselho que permite a
participacdo voluntdria de organizacdes num sistema comunitdrio de ecogestdo e auditoria (EMAS) ndo exclui explicita-
mente qualquer servico do ambito do EMAS. Em geral, qualquer prestador de servicos que pretenda melhorar o seu
desempenho ambiental global pode, por sua prépria iniciativa, pedir para ser registado no EMAS, independentemente do
tipo de servi¢o prestado.

A longo prazo, ndo hd qualquer razio a priori para que o rétulo ecolégico exclua qualquer servico do seu ambito. A
partida, as condigdes previstas no n.° 2 do artigo 2.° do Regulamento n.° 1980/2000 afastam muitos mais servicos do que
bens em virtude da auséncia de impacto ambiental significativo ou da ndo existéncia de um potencial significativo de
melhoramento do ambiente através das escolhas dos consumidores.

Pelo menos inicialmente, o rétulo ecoldgico comunitdrio deve ter sobretudo em consideragdo servigos fortemente
relacionados com bens, como a lavagem de automéveis (consumo de dgua, energia e detergentes) ou servicos de
lavandaria (utilizacio de mdquinas de lavar, transporte, energia, residuos, detergentes, etc.).
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Um dos motivos para tal é que, tanto a nivel do rétulo ecolégico comunitdrio como de rétulos nacionais, existe muito
menos experiéncia no dominio dos servigos do que no dos bens, bem como em matéria de aplicagdo da metodologia do
ciclo de vida aos servigos. Neste contexto, o estabelecimento do primeiro grupo de produtos relacionado com servigos, o
grupo «alojamento turistico», e a experiéncia inicialmente adquirida com o mesmo serdo muito dteis. Ndo obstante,
durante o presente plano de trabalho, poderd ser aconselhdvel dar inicio a estudos de viabilidade sobre um ou dois outros
grupos de produtos relacionados com servicos, designadamente para aprofundar a experiéncia adquirida e a compreensdo
dos servigos.

Por razdes comerciais evidentes, é preferivel completar as «familias» de bens mais interessantes do ponto de vista dos
fabricantes, retalhistas e consumidores e, eventualmente, abranger quaisquer servigos estreitamente relacionados com os
mesmos, antes de dar inicio a novas familias com base em servicos, como o financiamento ecoldgico ou administragio
publica ecoldgica.

O papel do rétulo ecolégico comunitdrio no contexto mais alargado da IPP e de outras dreas politicas, também implica,
pelo menos inicialmente, o alargamento do conjunto dos bens abrangidos, antes de dar inicio ao desenvolvimento do
leque de servicos abrangidos pelo sistema.

No entanto, é bem possivel que & medida que se forem conhecendo melhor bens e servigos e a luz da evolugdo e
desenvolvimento do papel do sistema do rétulo ecoldgico, determinados servicos ainda ndo identificados passem a
constituir uma prioridade legitima em termos de atribui¢gdo do rétulo ecoldgico.

Por conseguinte, ndo é oportuno excluir qualquer servico especifico. Uma aplicagdo caso a caso da jd referida lista de
verificagdo deve permitir ordenar de forma objectiva os grupos de produtos, independentemente de se tratar de bens ou
de servigos. Convém igualmente tomar em consideracdo eventuais relagdes claras dos servigos com os grupos de produtos
existentes.

Por tltimo, é necessario realcar os papéis complementares e de apoio mituo do rétulo ecoldgico e do EMAS (bem como
de outros sistemas de gestdo ambiental como o ISO 14001). Muito resumidamente, ¢ 6bvio que uma empresa registada
no EMAS ¢é gerida de forma sistemdtica do ponto de vista ambiental e estd permanentemente a melhorar o seu
desempenho ambiental para além dos requisitos minimos exigidos. Um produto com o rétulo ecoldgico ¢é claramente um
dos melhores do ponto de vista do ambiente. Uma empresa registada no EMAS ird beneficiar da integracdo dos critérios
de atribui¢do do rétulo ecoldgico na sua politica ambiental enquanto objectivo ambiental claro e positivo para os seus
produtos. Uma empresa a cujos produtos foi atribuido o rétulo ecoldgico ou que é candidata ao mesmo ird beneficiar da
utilizagdo do EMAS para fazer a gestdo e garantir a sua conformidade com todos os critérios relacionados. No dmbito do
novo sistema do rétulo ecoldgico, sdo possiveis varias redugdes de taxas, por exemplo nos casos de empresas certificadas
ao abrigo do EMAS ou da ISO, das PME e de empresas pioneiras.

Medidas de execugdo

Durante os trés primeiros anos de vigéncia do plano de trabalho, o CREUE deve desenvolver uma metodologia para
estabelecer critérios ecoldgicos aplicdveis a servicos e analisar uma série de servicos com vista a avaliagdo do seu grau de
prioridade.

Durante os dois primeiros anos de vigéncia do plano de trabalho, o CREUE deve analisar as sinergias potenciais entre o
rétulo ecoldgico e o EMAS e outros sistemas de gestdo ambiental como a ISO 14001.

4. Cooperagdo e coordenacio entre o sistema comunitdrio e outros sistemas de rétulo ecoldgico nos
Estados-Membros

A coordenagdo e coopera¢do entre o rétulo ecoldgico comunitdrio e outros rétulos ecoldgicos nos Estados-Membros
devem tornar-se gradualmente mais sistemdticas e abrangentes, podendo assim reforcar significativamente a contribui¢do
dos sistemas de rotulagem para a promogdo e desenvolvimento do consumo sustentdvel na Europa.

Esta cooperacdo e coordenagdo podem assumir vérias formas, incluindo o intercambio de informagdo e a promogdo e o
desenvolvimento conjuntos de grupos de produtos.

Em particular, podem ser conseguidas economias considerdveis de recursos através de uma melhor coordenagio do
desenvolvimento de grupos de produtos.

Objectivo

Desenvolver gradual e sistematicamente a cooperagdo e coordenacdo entre o rétulo ecolégico comunitdrio e outros
rétulos ecoldgicos nos Estados-Membros.

Medidas de execugdo

O CREUE e outros sistemas de rétulo ecolgico nos Estados-Membros devem criar um grupo permanente de gestdo da
coopera¢do e coordenagio.
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a) Coordena¢io do desenvolvimento de grupos de produtos

O sistema do rétulo ecolégico comunitdrio e os outros sistemas devem proceder a um intercdmbio sistemdtico de
informagdes sobre os grupos de produtos jd existentes e os seus programas de desenvolvimento de grupos de produtos e,
se adequado, coordenar os seus esforcos e partilhar recursos, competéncias e resultados, o que permitiria realizar
economias mutuas e clarificar os papéis dos diferentes sistemas e facilitaria a harmonizagdo (nos casos em que rétulos
semelhantes tém objectivos semelhantes).

Existem vdrias abordagens, cada uma com as suas vantagens, que devem ser desenvolvidas em paralelo. Para cada grupo
de produtos de cada sistema, deve ser tomada uma decisdo conjunta em fungdo das situagdes e das possibilidades, de
acordo com o seguinte:

UE sim, nacional ou regional ndo: Nos casos em que existem critérios para um determinado grupo de produtos no sistema
comunitdrio mas ndo no sistema nacional ou regional, este dltimo pode decidir (¢ informar o CREUE):

i) que ndo vai desenvolver critérios para o grupo de produtos em causa (ou seja, apenas existird o rétulo comunitario).
Esta opcdo tem a vantagem de simplificar a escolha dos fabricantes e reforcar o rétulo comunitdrio, exigindo uma
promogdo mais activa do mesmo para esse grupo de produtos,

adoptar os critérios comunitirios enquanto critérios nacionais (por exemplo, como a Austria fez no caso das
lampadas). Esta op¢do tem a vantagem de permitir aos fabricantes nacionais escolher entre o rétulo nacional efou o
rétulo comunitdrio para a comercializagio local do grupo de produtos, sendo o rétulo comunitdrio utilizado para a
sua promogdo nos outros Estados-Membros, reforcando ambos os rétulos,

=

iii

adoptar critérios diferentes dos do rétulo comunitdrio. Esta decisdo deve ser motivada por objectivos ambientais ou
comerciais diferentes e deve ser claramente explicada a todos os interessados aos niveis nacional e comunitdrio. Por
exemplo, em casos em que os critérios comunitdrios sdo muito rigorosos, o rétulo nacional pode legitimamente visar
um segmento mais largo do mercado através da adopcido de critérios menos severos ou vice-versa. O rétulo nacional
também pode ter objectivos ambientais especificos que deseja reforcar nos seus critérios, mas que sdo talvez menos
relevantes ou adequados ao nivel europeu. No entanto, na maioria dos casos, ambas as partes deverdo, se adequado,
desenvolver esfor¢os para chegar a um acordo quanto aos critérios aplicéveis.

UE ndo, nacional sim: A existéncia de critérios nacionais (ou regionais) para um determinado grupo de produtos deve ser
tida em conta pelo sistema comunitdrio do rétulo ecoldgico ao avaliar a prioridade do possivel estabelecimento do grupo
de produtos em questdo ao nivel da UE. Se o sistema comunitdrio decidir estabelecer o grupo de produtos, o CREUE
deverd ter em conta os critérios nacionais existentes quando do desenvolvimento dos critérios comunitdrios. Quaisquer
diferencas entre os critérios nacionais e os critérios adoptados pelo sistema comunitdrio devem ser identificadas, definidas
e explicadas e comunicadas aos respectivos interessados.

UE nido, nacional ndo: Nos casos em que ndo existem nem critérios nacionais nem critérios comunitdrios, o sistema
comunitdrio e os sistemas nacionais devem debater, caso a caso, se ¢ preferivel desenvolver critérios ao nivel comunitario,
nacional ou a ambos (explicando quais seriam as abordagens complementares e justificando-as) e qual o procedimento
mais eficiente.

UE sim, nacional sim: Nos casos em que para um determinado grupo de produtos existem o rétulo ecolégico comunitdrio
e um rétulo nacional, deverd ser tomada uma decisdo no sentido quer de uma harmoniza¢do progressiva dos critérios
(por exemplo, um dos sistemas adopta os critérios do outro), da adopcdo de abordagens complementares (ver supra) ou da
supressdo do grupo de produtos por um (ou ambos) os sistemas.

Objectivo

Coordenar progressivamente o desenvolvimento dos grupos de produtos pelos diferentes sistemas de rotulagem na
Comunidade.

Medidas de execugdo

O CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem rever e inventariar todos os grupos de produtos abrangidos
por rétulos ecoldgicos na UE e nos paises candidatos (e, eventualmente, noutros paises) e criar um mecanismo para
estabelecer e actualizar um registo central desses grupos de produtos e dos critérios aplicdveis aos mesmos.

O CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem criar um mecanismo com vista a uma coordenagdo
progressiva dos seus programas de trabalho e ao intercdmbio de informagdes.

O CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem determinar quais as situacdes e abordagens definidas no
ponto 4a) aplicdveis a cada grupo de produtos em cada um dos vdrios sistemas.

O CREUE ¢ os outros sistemas nos Estados-Membros devem, na medida do possivel, harmonizar a sua base de dados
sobre ingredientes de detergentes (listas DID) e questdes conexas.

O CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem, no quadro dos trabalhos de desenvolvimento de grupos de
produtos em curso, examinar as possibilidades de reconhecimento matuo, de forma adequada, de produtos intermédios
ou finais que ostentem um dos outros rétulos nos Estados-Membros, por exemplo, no contexto de grupos de produtos
em que estdo previstas facilidades para a utilizacio de produtos com rétulo ecoldgico.
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O CREUE deve ter em conta o trabalho relevante em curso no dmbito da Global Ecolabelling Network (Rede mundial de
rotulagem ecolégica — GEN).

b) Acgdes conjuntas com vista a promogio do sistema comunitirio e de outros sistemas nos
Estados-Membros, bem como dos respectivos produtos com rétulo ecoldgico, para, entre outros
aspectos, melhorar a sensibilizacio dos consumidores e a compreensio dos papéis comuns e
complementares dos sistemas

Os diferentes interessados devem receber informacdes que expliquem a valia ambiental dos vérios sistemas de rétulo
ecoldgico na Europa, apresentando estes sistemas nio como sistemas concorrentes mas antes como complementares,
embora com grupos de produtos e objectivos diferentes, que contribuem todos para o objectivo final comum do
desenvolvimento sustentdvel e de padrdes de consumo ambientalmente adequados.

Para tal, é necessdrio um debate entre o sistema comunitrio e os outros sistemas nos Estados-Membros que permita
chegar a um consenso quanto & concep¢do e apresentacdo dos sistemas e dos seus objectivos e papéis comuns e
complementares.

Em concreto, seria possivel langar campanhas promocionais conjuntas de grupos de produtos coincidentes, no quadro das
quais se explicaria aos consumidores os eventuais diferentes aspectos ambientais e os beneficios decorrentes dos sistemas
coincidentes.

E igualmente importante desenvolver um sitio web/base de dados conjunto que permita aos consumidores europeus e aos
responsdveis pelas aquisicdes nos sectores publico e privado encontrar mais facilmente produtos com rétulo ecoldgico
(por exemplo, que incluam informagdes sobre onde comprar os produtos, os fabricantes, pessoas de contacto).

Nos casos em que tanto o sistema de rétulo nacional (ou regional) como o do rétulo comunitério tenham estabelecido
critérios para um determinado grupo de produtos, a melhor solucio possivel (em termos de informagio do consumidor e
de reforgo do rétulo ecoldgico enquanto instrumento de promogdo do consumo sustentdvel) é, sem davida alguma, que
os interessados se candidatem e recebam os dois rétulos. A nivel nacional, o produtor ird usufruir da celebridade local do
rétulo nacional e da dimensdo europeia do rétulo comunitirio, enquanto que, ao vender o seu produto noutros
Estados-Membros (em que, de um modo geral, o seu rétulo nacional é menos conhecido) beneficiard do rétulo
comunitdrio. O facto de os dois rétulos aparecerem lado a lado ird aumentar a sensibilizagdo do consumidor em relagdo
aos dois logotipos e reforcar ambos os sistemas.

Para incentivar a utilizacdo dos dois rétulos, convém adaptar o sistema de taxas por forma a que um candidato aos dois
rétulos beneficie de um desconto adequado. Por exemplo, o candidato poderia ser autorizado a deduzir das taxas relativas
a um rétulo o montante pago em relacdo ao outro. As consequéncias financeiras (positivas e negativas a curto, médio e
longo prazo) duma solugdo deste tipo deverdo ser cuidadosamente examinadas, em conjunto com uma série de
procedimentos que permitam fazer face a eventuais complicacdes.

Objectivo

Aumentar progressivamente a sensibilizagdo em relagdo aos objectivos e papéis comuns e complementares do rétulo
comunitdrio e dos outros rétulos nos Estados-Membros.

Medidas de execugio

No primeiro ano de vigéncia do plano de trabalho, a Comissdo, os Estados-Membros, o CREUE e os outros sistemas nos
Estados-Membros devem elaborar em conjunto informagdes destinadas aos interessados (fabricantes, consumidores,
distribuidores, responséveis pelas aquisi¢des no sector publico, etc.) referentes a existéncia de papéis e objectivos comuns e
complementares dos rétulos nacionais e do rétulo comunitdrio. No segundo ano de vigéncia do plano de trabalho,
deverdo ser tomadas medidas para difundir essas informacdes.

O CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem trocar e difundir informagdes sobre os produtos com o
rétulo ecoldgico e os respectivos locais de venda.

A Comissdo, o CREUE e os outros sistemas nos Estados-Membros devem explorar as possibilidades de desenvolver uma
loja ecoldgica» comum de produtos com rétulo ecolégico na internet (e/ou acgdes conexas). Se existirem condi¢des para
tal, devem, na mesma altura, ser propostos um calenddrio e um orcamento com vista a sua realizacdo.

O CREUE e os sistemas nacionais devem desenvolver ac¢des conjuntas para incentivar a utilizagdo de critérios de
atribuicdo do rétulo ecoldgico nos contratos ptiblicos e privados.

A Comissdo, em consulta com o CREUE, deve estudar as possibilidades e as oportunidades de adaptar o sistema de taxas
relativas ao rétulo ecoldgico comunitdrio por forma a oferecer reducdes adequadas a candidatos que desejem obter o
rétulo ecoldgico comunitario e um ou vérios dos outros rétulos nos Estados-Membros, tendo em conta as consequéncias
financeiras (positivas e negativas a curto, médio e longo prazo), e, se necessario, propor a alteragdo da decisdo. Os outros
sistemas nos Estados-Membros devem fazer o mesmo.
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5. Acgbes de promogdo conjuntas

(Nota: Estas acgdes conjuntas com vista & promocdo do rétulo comunitdrio adicionam-se as ac¢des conjuntas com
sistemas nacionais atrds descritas, bem como as ac¢des de promocio em curso realizadas por Estados-Membros ao nivel
individual, pelos membros do CREUE e pela Comissio.)

Um sistema voluntdrio sé pode ser bem sucedido e ter um impacto significativo no mercado se se apoiar num nimero
importante de actividades de marketing e promogdo. Nos termos do artigo 10.° do regulamento revisto, os Estados-
-Membros e a Comissdo, em cooperagdo com os membros do CREUE, devem promover a utilizagdo do rétulo ecolégico
comunitdrio através de campanhas de sensibilizagdo e de informacio junto dos consumidores, produtores, comerciantes,
retalhistas e do grande publico. A participagdo de diferentes interessados, em especial daqueles que podem contribuir para
a multiplicagdo dos esfor¢os (como os retalhistas e as ONG ambientais e de consumidores), é crucial, pelo que estes
devem ser claramente identificados e deve ser desenvolvida uma estratégia orientada que permita informar melhor cada
um deles.

O CREUE deve, nomeadamente, continuar a organizar reunides duas vezes por ano, fundamentalmente consagradas a
actividades de marketing e promocdo e ao desenvolvimento estratégico, e criar um grupo de trabalho permanente de
gestdo das actividades de marketing com vista ao desenvolvimento e coordenacdo de acgdes de promogdo conjuntas de
todos os tipos, incluindo ac¢des da Comissio e dos Estados-Membros.

Tal como acima referido (ver ponto sobre a penetracio no mercado), os recursos globais afectados a ac¢des de promocdo
e marketing (conjuntas e individuais) devem ser significativos e representar, pelo menos, 50 % dos recursos consagrados ao
desenvolvimento técnico dos grupos de produtos.

Objectivo

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem, num grau adequado, coordenar os seus esforcos de marketing e
desenvolver e langar ac¢des conjuntas.

Medidas de execugdo
O CREUE deve estabelecer um grupo permanente de gestdo das actividades de marketing.

Os recursos consagrados a acgdes de promogdo (conjuntas ou outras) devem, na medida do possivel, aumentar para 50 %
dos recursos afectados ao desenvolvimento e revisdo dos grupos de produtos.

O CREUE deve reunir-se duas vezes por ano para, principalmente, debater questdes relacionadas com o marketing e a
promocdo e o desenvolvimento estratégico do sistema (reunides presidenciais).

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem identificar em conjunto os diferentes grupos-alvo fundamentais e
definir e aplicar uma estratégia dirigida a cada um destes.

a) Acgdes de promogio conjuntas para melhorar a sensibilizacio dos interessados

O objectivo principal ¢ informar em permanéncia fabricantes, consumidores e todos os interessados, em especial os que
podem contribuir para uma multiplicacio dos esforcos (retalhistas e ONG), sobre o rétulo ecoldgico e os seus
desenvolvimentos, através de meios adequados, como publicagdes vérias (brochuras e boletins informativos, artigos) ou o
sitio web. Paralelamente, devem ser desenvolvidos esforgos sistemadticos para obter e tomar em consideracdo as reacgdes
dos interessados.

No que se refere a brochuras, jd existe uma série completa de material (0 pacote informativo do rétulo ecoldgico)
desenvolvido pela Comissdo e por diferentes organismos competentes, a qual deverd ser posta a disposicdo dos
interessados de forma sistemadtica e regularmente actualizada e melhorada. E possivel utilizar melhor este material, pelo
que o CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem coordenar os seus esforcos para aproveitar os recursos limitados
de forma mais eficiente, elaborar brochuras e boletins informativos e desenvolver o sitio web e garantir a difusdo das

informagdes junto dos principais grupos-alvo de forma mais sistematica.

O sitio web do rétulo ecoldgico comunitério (http://europa.eu.int/ecolabel) também jé permite obter todas as informagdes
importantes, devendo ser gerido e actualizado activa e conjuntamente. Para reforgar a sua credibilidade e transparéncia,
deve ser incentivada a contribuicdo regular de todos os interessados, incluindo os consumidores e as ONG ambientais.

Para além dos instrumentos de informagdo adequados, é igualmente importante estudar a possibilidade de apresentar o
rétulo ecoldgico comunitdrio a um publico mais alargado no contexto de determinados eventos, como exposicdes e feiras.
Até a data, ndo foi feita qualquer andlise sistemdtica para averiguar quais as exposi¢des e feiras mais adequadas para
promover o rétulo ecoldgico. Outro aspecto importante que deve ser aprofundado € a utilizagdo de produtos com rétulo
ecoldgico em eventos de grande dimensio, como campeonatos mundiais, os Jogos Olimpicos, festivais, etc.
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Por dltimo, ainda hd muito quem tenha a ideia errada de que a candidatura ao rétulo ecoldgico é um processo pesado,
burocrético e caro. Na realidade, apds a recente revisio do regulamento e do sistema de taxas, a candidatura é mais ficil e
barata. Além disso, ao definir os critérios aplicdveis aos produtos, os responsdveis tentam minimizar os custos dos ensaios
necessdrios e indicar claramente qual a documentacio e relatérios de ensaio que os candidatos devem fornecer. E
necessdrio que os interessados sejam mais bem informados sobre estas questdes.

Objectivo

Informar em permanéncia todos os interessados sobre o rétulo ecoldgico e os desenvolvimentos nesta drea e, paralela-
mente, tentar obter e tomar em considera¢do as suas reaccdes de forma sistemdtica.

Medidas de execugdo
O CREUE e a Comissdo devem organizar a actualizacdo e o melhoramento permanente do sitio web do rétulo ecoldgico.
O CREUE deve organizar e coordenar o desenvolvimento e a distribui¢gdo de brochuras e outras publicagdes.

O CREUE deve claborar uma lista de eventos adequados a apresentagdo do rétulo ecoldgico e fazer uma proposta com
vista a utilizagdo de produtos com rétulo ecoldgico em eventos seleccionados de grande dimensdo.

O CREUE deve garantir que a informagdo transmitida aos interessados esclarece os procedimentos, o calenddrio e os
custos da candidatura ao rétulo ecoldgico.

b) Acgdes de promocio conjuntas para melhorar a sensibilizacio dos responsiveis pelas aquisi¢des
nos sectores publico e privado

O ponto sobre penetragio no mercado realca o potencial dos responsiveis pelas aquisi¢des nos sectores publico e
privado. As actividades de promogdo conjuntas devem concentrar-se neste grupo-alvo fundamental. Sdo necessdrias
informacdes sobre o quadro juridico (o documento interpretativo da Comissdo sobre contratos ptiblicos e ambiente
esclarece de que forma é que os responsaveis pelas aquisicdes podem incorporar o critério do rétulo ecoldgico nos seus
concursos) e os critérios aplicdveis aos varios grupos de produtos. Mais uma vez, o sitio Web do rétulo ecoldgico pode
desempenhar uma papel importante. Devem ser organizadas reunides entre o CREUE e responsdveis pelas aquisi¢des no
sector publico e convém estudar a hipdtese da realizagdo de campanhas nacionais efou regionais.

Objectivo

A médio prazo, os responsaveis pelos contratos ptiblicos devem ser informados das possibilidades de utilizagdo dos
critérios de atribuicdo do rétulo ecoldgico nos seus concursos.

Medidas de execugdo

Antes do fim do segundo ano de vigéncia do plano de trabalho, o CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem
desenvolver uma estratégia e uma série de acgdes conjuntas para promover a utilizacio dos critérios de atribui¢do do
rétulo ecoldgico nos contratos publicos e privados.

A Comissio deve redigir um manual sobre contratos ptblicos ecoldgicos, que, entre outros aspectos, abordard as
possibilidades de utilizagdo dos critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico nos concursos. O CREUE, a Comissdo e os
Estados-Membros devem garantir uma difusdo o mais alargada possivel desse manual junto dos responsdveis pelas
aquisi¢des do sector publico e organizar sessdes de formagdo e informacdo, bem como outras acgdes relevantes. As
informacdes importantes devem ser colocadas no sitio web do rétulo ecoldgico.

¢) Accdes conjuntas de promogio e apoio as PME e aos distribuidores

Para além das diferentes accdes de promogdo descritas nos pontos anteriores, é necessdrio estabelecer redes para apoiar a
apresentacdo de candidaturas ao rétulo ecoldgico pelas PME. As PME nem sempre dispdem dos meios e da informagio
adequados que lhes permitam apreciar as oportunidades proporcionadas pelo rétulo ecolégico e preparar uma boa
candidatura. Estas empresas devem ser apoiadas por redes que reunam outros candidatos, grupos de interesse, organismos
competentes e outras organizagdes relevantes, como federacdes de empresas ou autoridades regionais.

Os retalhistas fazem a ligagdo entre fabricantes e consumidores pelo que também tém um papel fundamental a
desempenhar, podendo, por exemplo, utilizar o rétulo ecoldgico para reforgar a imagem de qualidade dos produtos com a
sua marca e procurar oferecer outros produtos com rétulo ecoldgico aos seus clientes. Por conseguinte, é prioritdrio
desenvolver parcerias estratégicas com os retalhistas.

Medidas de execugdo

O CREUE deve desenvolver uma estratégia e acgdes para criar redes de apoio a candidatura ao rétulo ecoldgico para as
PME.

O CREUE deve desenvolver parcerias estratégicas com os retalhistas.
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6. Financiamento planeado do sistema

Dado o elevado nimero de organizagdes participantes, incluindo as administragdes publicas (o orcamento da Comissdo,
por exemplo, é anual), ndo é possivel preparar orcamentos exactos para os proximos anos.

Contudo, as exigéncia financeiras do sistema do rétulo ecoldgico tém duas componentes principais: os recursos para o
desenvolvimento de grupos de produtos e os recursos destinados ao marketing e a promogio.

Segundo as estimativas, os recursos afectados ao rétulo ecolégico em 2000, incluindo os disponibilizados pelo CREUE, a
Comissdo e os Estados-Membros, foram aproximadamente de 45 pessoas e 4 milhdes de euros (excluindo os saldrios).
Destes, cerca de 2,8 milhdes de euros foram consagrados a actividades de marketing e promocio.

Este nivel de recursos ¢ suficiente para o desenvolvimento e revisio dos grupos de produtos e pode, em fungdo das
possibilidades or¢amentais anuais do CREUE, da Comissdo e dos Estados-Membros, continuar a ser atribuido anualmente.
Estes recursos devem ser utilizados o mais eficientemente possivel.

Em 2000, o montante total das receitas provenientes do pagamento de taxas a disposi¢do dos organismos competentes
rondou os 280 000 euros. Este montante deverd aumentar a medida que o sistema se desenvolver. Serd assim possivel
reforgar regularmente os recursos consagrados ao marketing e a promogdo (para além das acgdes desenvolvidas pelas
empresas as quais foi atribuido o rétulo ecoldgico) que devem atingir um nivel de, pelo menos, 50 % dos recursos
afectados ao desenvolvimento e revisio dos grupos de produtos.

Objectivo

Planear o financiamento do sistema a longo prazo, utilizando o mais eficientemente possivel os recursos atribuidos.

Medidas de execugdo

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem tentar chegar a acordo quanto ao financiamento do sistema a longo
prazo.
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Apéndice 1

METODOLOGIA PARA O ESTABELECIMENTO DE PRIORIDADES

A seguinte lista de verificagdo ndo exaustiva resume as principais perguntas que deverdo ser feitas sobre cada grupo de
produtos «candidato» (uma resposta positiva a todas as perguntas significa que é desejavel estabelecer critérios ecoldgicos
para o grupo de produtos em questdo):

Questdes ambientais:

1.
2.

O grupo de produtos tem impactos ambientais significativos a escala mundial ou regional ou de um modo geral?

O grupo de produtos tem um potencial de melhoramento do ambiente importante através das escolhas dos
consumidores?

O grupo de produtos tem relevincia em dreas politicas, instrumentos e legislagdo prioritdrios no dominio ambiental
(por exemplo, IPP, residuos, alteragdes climdticas, rétulo energético)?

Questdes relacionadas com o mercado:

4.
5.

10.
11.
12.

13.
14.

O grupo de produtos representa um volume de vendas e de comércio importante no mercado interno?

O grupo de produtos proporciona oportunidades e incentivos aos fabricantes efou retalhistas em termos de vantagens
concorrenciais através da oferta de produtos com rétulo ecoldgico?

Ja existem argumentos ambientais associados a comercializagio do grupo de produtos em causa?

Os interessados jd mostraram especificamente o seu desejo de atribui¢gdo do rétulo ecoldgico a este grupo de
produtos?

O grupo de produtos regista um volume significativo de vendas para utiliza¢do final ou consumo?
O grupo de produtos tem um mercado de contratos ptiblicos importante?

O grupo de produtos tem um mercado de contratos privados importante?

Os produtos deste grupo sio produzidos por pequenos fabricantes?

Os produtos deste grupo sdo comprados frequentemente pelos consumidores (por exemplo, todos os dias ou
semanalmente)?

O grupo de produtos apoia uma «familia» de grupos de produtos existente?

O grupo de produtos representa uma oportunidade especial para reforcar a visibilidade global do sistema?

Outras questdes conexas:

15.
16.

17.

O grupo de produtos implica questdes relacionadas com a satide e seguranca dos consumidores?

O grupo de produtos existe no ambito de outros sistemas de rétulo ecoldgico na Europa ou no resto do mundo e,
caso exista, ¢ bem sucedido nesses sistemas?

Foram estabelecidas normas de aptiddo a utilizagdo para o grupo de produtos?
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Apéndice 2

LISTA NAO EXAUSTIVA DE GRUPOS DE PRODUTOS PRIORITARIOS

Grupos de produtos existentes ou em fase de estabelecimento

Produtos de papel tissue

Papel de copia

Correctivos de solos

Tintas e vernizes para interiores

Produtos téxteis

Calgado

Detergentes para maquinas de lavar louga
Detergentes para lavar roupa

Produtos de limpeza «ava tudo» e produtos de limpeza para instalagdes sanitdrias
Detergentes para lavagem manual da louga
Colchdes de cama

Lampadas

Computadores pessoais

Computadores portdteis

Méquinas de lavar roupa

Frigorificos

Méquinas de lavar louca

Alojamento turistico

Mobilidrio

Revestimentos de solo duros

Televisores

Aspiradores

Pneus

Novos grupos de produtos possiveis

(Nota: a Comissdo e o CREUE estd actualmente a desenvolver trabalho para avaliar em pormenor o nivel de prioridade
destes novos grupos de produtos possiveis e determinar a ordem e o calenddrio mais adequados para o seu desenvolvi-
mento).

Papel para impressio

Produtos & base de papel impresso
Produtos transformados a base de papel, artigos de papelaria & base de papel
Papel de parede

Sacos do lixo[sacos de plastico
Sacos

Artigos para escrita

Telefones

Fotocopiadoras

Pequenos electrodomésticos
Aderecos de moda

Luvas

Marroquinaria

Equipamento desportivo
Brinquedos e jogos

Embalagens
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Artigos de bricolagem

Ar condicionado

Sistemas de aquecimento

Sistemas de aquecimento da dgua
Isolamento

Componentes para a construgio
Servicos de construgio

Servicos de venda a retalho

Limpeza a seco

Servicos financeiros

Servicos de transporte

Servicos de entrega

Servicos de reparacdo de veiculos
Automoveis

Utensilios de cozinha, artigos para o lar
Produtos sanitdrios (pensos higiénicos,...)

Champos e sabdo
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Apéndice 3
RESUMO DE OBJECTIVOS E MEDIDAS DE EXECU(;AO
Medidas de execucio
Objectivos
2002 2003 2004
Politica e estratégia
Continuar a desenvolver e adaptar a | Criar um grupo permanente de | Continua Continua
politica e a estratégia a longo prazo | gestdo politica para desenvolver e
do sistema, bem como a integragdo | adaptar a politica e estratégia a
do rétulo ecolbgico nas vérias poli- | longo prazo, garantir a coorde-
ticas relacionadas com o consumo | nacio com os desenvolvimentos
sustentével politicos acima referidos e contri-
buir para os mesmos
Desenvolvimento de grupos de produtos
Estabelecer um conjunto de grupos | Estabelecer novos grupos de | Estabelecer novos grupos de | Estabelecer novos grupos de
de  produtos  suficientemente | produtos produtos produtos
Fompleto ¢ ger1V.61 que suscite 0 Adaptar o prazo de validade dos
interesse de retalhistas, fabricantes e L ,
; critérios, que, em geral, serd de
consumidores g
quatro e cinco anos
Em cinco anos, o m’}mer'O Qe 8rupos | Desenvolver metodologia  para
de produtos deverd atingir os 25| definir critérios aplicéveis aos
a 30 servicos
Criar um grupo de trabalho que se
ocupe das questdes horizontais
comuns a muitos grupos de
produtos
Utilizar os recursos atribuidos ao | Desenvolver e aperfeicoar a meto- | Continua Continua
desenvolvimento de  grupos ) de dqlogm de estabelecimento de Actualizar a lista dos grupos de
produtos da melhor forma possivel, | prioridades d e
N produtos prioritdrios
concentrando a aten¢do nos grupos ) 5
) Garantir a  coordenacio com i rie d d
de produtos mais adequados ao , L. Avaliar uma série de grupos de
. . S outros rétulos ecoldgicos .
rétulo ecoldgico comunitirio servigos
Marketing e promogio
Coordenagdo dos esforcos de marke- | Criar um grupo permanente de | Identificagdo dos diferentes grupos- | Continua

ting e desenvolvimento e execugdo
de acgBes conjuntas

gestdo das actividades de marketing

O CREUE deve reunir-se duas
vezes por ano para debater as acti-
vidades de marketing e promogio
e o desenvolvimento estratégico do
sistema (reunides presidenciais)

-alvo principais e defini¢do e apli-
cagdo de uma estratégia dirigida a
cada um deles




L 7/46

Jornal Oficial das Comunidades Europeias

11.1.2002

Objectivos

Medidas de execucio

2002

2003

2004

Um aumento anual de, pelo menos,
25 % dos artigos com rétulo ecold-
gico

Obtengdo de um nivel minimo de
visibilidade em dois ter¢os dos
Estados-Membros

Informagdo permanente de todos os
interessados sobre o rétulo ecold-
gico e os seus desenvolvimentos e,
paralelamente, obtencdo das suas
reacgoes

Sensibilizacdo de todos os fabri-
cantes e retalhistas importantes em
relagdo ao rétulo ecoldgico

Reconhecimento do rétulo ecolé-
gico comunitdrio enquanto garantia
da exceléncia ambiental por mais de
metade dos consumidores europeus

Acgdes de promogdo

Em cada Estados-Membro, identi-
ficar os grupos de produtos mais
importantes e concentrar  0s
esforcos de  marketing  nos
mesmos.

Actualizar e melhorar o design do
sitio web do rétulo ecoldgico.

Organizar e coordenar a elabo-
racdo e distribui¢do de brochuras e
outras publicagdes

Estabelecer uma lista de eventos no
contexto dos quais o rétulo ecol6-
gico pode ser apresentado

Informar os candidatos potenciais
dos procedimentos e custos de
candidatura

Criar mecanismos de informacdo
com vista ao estabelecimento de
estatisticas anuais que permitam
acompanhar a penetragdio no
mercado

Acgdes de promogdo.

Continuar a actualizar o sitio web,
a distribuir brochuras, a participar
em eventos e a fornecer informa-
¢des sobre custos, etc.

Desenvolver uma estratégia e
acgdes para criar redes de apoio as
PME e parcerias estratégicas com
retalhistas

Desenvolver uma metodologia
eficiente do ponto de vista dos
custos para monitorizar o reconhe-
cimento do logotipo do rétulo
ecolégico  comunitirio  pelos
consumidores e acgdes eficientes
do ponto de vista dos custos para
aumentar progressivamente —esse
reconhecimento

Acgdes de promogio.

Continuar a actualizar o sitio web,
a distribuir brochuras, a participar
em eventos e a fornecer informa-
¢des sobre custos, etc.

Os recursos  consagrados
promogdo devem representar, pelo
menos, 50 % dos recursos afec-
tados ao desenvolvimento de
grupos de produtos

Desenvolver os critérios para um
nivel minimo de visibilidade do
rétulo ecoldgico, avaliar em que
paises é que esse nivel minimo foi
atingido

Impactos directos e indirectos

Informar os responsdveis pelos
contratos publicos das possibili-
dades da utilizagdo dos critérios de
atribui¢do do rétulo ecoldgico nos
Seus concursos

Elaborar um manual sobre
contratos publicos ecoldgicos e
critérios de atribuicdo do rétulo
ecoldgico, divulgd-lo (também no
sitio web) e organizar sessdes de
formagdo e informacio

Desenvolver uma estratégia e uma
série de accdes conjuntas para
promover a utilizacdo dos critérios
de atribui¢do do rétulo ecoldgico
nos contratos publicos e privados

Continua

Contribuir para tomar o consumo
mais sustentdvel

Desenvolver progressivamente
avaliacdes qualitativas e quantita-
tivas dos beneficios directos e indi-
rectos do rétulo ecoldgico

O papel dos critérios de atribuicio
do rétulo ecoldgico enquanto
padrio de referéncia da exceléncia
ambiental deve ser especificamente
desenvolvido

Desenvolver a metodologia e os
parametros para calcular os benefi-
cios ambientais directos e indi-
rectos do rétulo ecoldgico

Os beneficios maximos potenciais
para o ambiente devem ser calcu-
lados sistematicamente para cada
grupo produtos quando do estabe-
lecimento ou da revisdo de crité-
rios

Defini¢io de uma estratégia para
monitorizar, avaliar e reforcar os
efeitos ambientais indirectos dos
critérios de atribuicdo do rétulo
ecoldgico

Continua

Analisar as sinergias com o EMAS

Continua
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Medidas de execucio
Objectivos
2002 2003 2004
Cooperagdo e coordenagio
Desenvolver — progressivamente a | Criar um grupo permanente de | Criar um mecanismo com vista a | Harmonizar a base de dados sobre

cooperagdo e coordenacdo entre o
sistema comunitdrio do rétulo
ecoldgico e outros sistemas nos
Estados-Membros

Coordenar  progressivamente 0
desenvolvimento de grupos de
produtos nos diferentes sistemas de
rotulagem da UE

gestdo da cooperagdo e da coorde-
nacao

Rever e inventariar todos os
grupos de produtos abrangidos por
rétulos ecolégicos na UE e nos
paises candidatos

Criar um mecanismo para estabe-
lecer e actualizar um registo central
dos grupos de produtos e dos crité-
rios aplicdveis aos mesmos

Para cada grupo de produtos em
cada sistema, determinar como se
enquadra no sistema europeu e/ou
nacional

uma coordenacdo progressiva dos
programas de trabalho dos dife-
rentes sistemas e ao intercimbio de
informacdes

Analisar as possibilidades de «reco-
nhecer» produtos intermédios ou
finais que ostentem um dos outros
rétulos

Ter em conta o trabalho relevante
em curso no ambito da Global
Ecolabelling ~ Network  (Rede
mundial de rotulagem ecoldgica —
GEN)

ingredientes de detergentes (listas
DID) e questdes conexas

Aumentar progressivamente a sensi-
bilizacdo em relacdo aos objectivos
e papéis comuns e complementares
do rétulo comunitirio e dos outros
rétulos nso Estados-Membros

Elaborar e difundir em conjunto
informacoes destinadas aos interes-
sados relativas a existéncia de
papéis e objectivos comuns e
complementares dos rétulos nacio-
nais e do rétulo comunitdrio

Trocar informacdes sobre os
produtos com o rétulo ecoldgico e
os respectivos locais de venda

Continua

Explorar as possibilidades de
desenvolver uma doja ecoldgica»
comum de produtos com rétulo
ecoldgico na internet

Desenvolver ac¢des conjuntas para
incentivar a utilizacdo de critérios
de atribui¢do do rétulo ecoldgico
nos contratos publicos

Continua

Estudar as possibilidades e as opor-
tunidades de adaptar o sistema de
taxas relativas ao rétulo ecoldgico
comunitdrio por forma a oferecer
redugdes adequadas a candidatos
que desejem obter o rétulo ecold-
gico comunitdrio e um ou varios
dos outros rétulos nos Estados-
-Membros

Financiamento

Planear o financiamento do sistema
a longo prazo, utilizando o mais
eficiente possivel os recursos atri-
buidos

Tentar chegar a acordo quanto ao
financiamento do sistema a longo
prazo

Continua




