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KOMISJA EUROPEJSKA

Zawiadomienie Komisji w sprawie stosowania prawa UE w zakresie Zywno$ci i ochrony
konsumenta w odniesieniu do kwestii zwigzanych z podwdjna jakoscig produktéw — Szczegdlny
przypadek zywnosci

(2017/C 327/01)

Swobodny przeplyw towaréw nalezy do czterech podstawowych wolnosci, jakimi charakteryzuje si¢ jednolity rynek.
Jednolity rynek towaréw zachgca do innowacji na rynkach produktowych i jednoczes$nie przyczynia si¢ do tego, ze
przedsigbiorstwa zyskuja wigcej mozliwosci. To z kolei sprawia, ze konsumenci w calej Europie maja wigkszy wybor.

Swobodny przeplyw towaréw nie oznacza koniecznie, ze wszystkie produkty w kazdej czgsci jednolitego rynku musza
by¢ identyczne. Konsumenci majg prawo kupi¢ produkt, ktéry sami wybiora, ale jednoczesnie podmioty prowadzace
przedsigbiorstwa maja takze prawo wprowadzaé do obrotu i sprzedawaé towary o réznym skladzie lub o réznych wia-
Sciwosciach, pod warunkiem Ze w pelni przestrzegaja ustawodawstwa UE (np. przepisow dotyczacych bezpieczenstwa
produktéw, oznakowania lub innego ustawodawstwa horyzontalnego lub sektorowego). By odnosi¢ sukces, przedsig-
biorstwa muszg stale dostosowywac swoje produkty i wprowadza innowacyjne rozwigzania, a takze reagowac na rézne
popularne trendy, problemy logistyczne oraz pojawiajgce si¢ technologie. Nawet produkty sprzedawane pod ta sama
markg moga mie¢ rézne cechy z uwagi na uzasadnione czynniki, takie jak miejsce wytworzenia lub preferencje klientéw
w danych regionach docelowych. Jednak to, co moze niepokoié, to wprowadzanie do obrotu towaréw pod ta samg
marka, ale z réznym skladem, w sposéb, ktéry moze wprowadzaé konsumenta w blad.

UE opracowala kompleksowe ramy legislacyjne, by zabezpieczy¢ prawa konsumentéw. Skuteczna ochrona konsumen-
tow ma zasadnicze znaczenie dla wydajnego i sprawnie funkcjonujgcego rynku. Ramy te obejmujg ochrong konsumen-
tow przed wprowadzajacymi w blad informacjami i praktykami handlowymi.

Problem dotyczacy podwdjnej jakosci niektorych produktéw ('), zwlaszcza produktéw spozywczych, rodzi coraz wigk-
sze obawy. W marcu 2017 r. Rada Europejska z zadowoleniem przyjela inicjatywe Komisji, by zajaé si¢ tym proble-
mem. Jak jednoznacznie podkreslit przewodniczacy Jean-Claude Juncker w swoim oredziu o stanie Unii (), w Unii Euro-
pejskiej, w ktdrej wszyscy s3 réwni, nie moze by¢ konsumentéw drugiej kategorii i nie mozna zaakceptowaé tego, ze
,w niektérych czedciach Europy sprzedaje si¢ zywno$¢ nizszej jakosci niz w innych krajach pomimo identycznego opa-
kowania i marki”. Komisja podejmuje dzialania na réznych frontach w celu odbudowania zaufania klientéw i ich wiary
w jednolity rynek, a takze postanowila skoncentrowa¢ si¢ w pierwszej kolejnosci na zywnosci.

Dzialanie to zaklada prowadzenie dialogu z zainteresowanymi stronami oraz podjecie praktycznych krokéw, by umozli-
wi¢ odpowiedzialnym organom stosowanie konkretnych $rodkéw. W nastepstwie dyskusji na forum Rady Europejskiej
w marcu 2017 r. Komisja podniosta te kwesti¢ na Forum Wysokiego Szczebla do spraw Poprawy Funkcjonowania Lafi-
cucha Dostaw Zywnosci, by rozpoczaé dialog miedzy przedstawicielami przemystu, konsumentami i organami krajo-
wymi. Dialog ten potrwa przez najblizsze miesigce. Ponadto Komisja pracuje nad konkretnymi $rodkami majacymi
zapewni¢ wiarygodne i poréwnywalne dowody i zacznie je najpierw wprowadzaé w sektorze zywnosci. Wspdlne Cen-
trum Badawcze opracowuje wytyczne na potrzeby wspdlnej metody badafi, co stanowi krok ku poréwnywalnym
i oficjalnym testom w calej UE. Ma to zasadnicze znaczenie dla oceny skali problemu i zapewnienia solidnej podstawy
dowodowej, ktéra jest niezbedna, by podjaé dzialania.

(") Tj. towary wprowadzane do obrotu na jednolitym rynku pod tg sama markg lub znakiem towarowym, lecz o réznej zawartosci, skta-
dzie lub jakosci w poszczegblnych panstwach cztonkowskich UE.
(*) http:/[europa.eufrapid/press-release_SPEECH-17-3165_pl.htm.
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Kolejnym krokiem ku klarownosci i przejrzystosci bedzie udoskonalenie informacji na temat dokladnej zawartosci pro-
duktu. W dziedzinie zywno$ci Komisja zastanawia si¢ wspoélnie z przedsi¢biorstwami, zwlaszcza producentami oraz
sprzedawcami detalicznymi Zywnosci, jak zapewni¢ pelng przejrzysto$¢ informacji o skladzie produktu (wykraczajac
poza obecne zobowigzania prawne). Jedng z analizowanych opcji jest kodeks postepowania dla producentéw, w ktérym
okreslono by normy, ktérych nalezy przestrzegaé, by uniknaé probleméw zwiazanych z podwéjng jakoscig. Co wigcej,
Komisja wraz z krajowymi organami ds. ochrony konsumentéw i zywnosci analizujg egzekwowanie odnosnego ustawo-
dawstwa UE.

Niniejsze zawiadomienie przyczynia si¢ do ogdlnej strategii i ma na celu ulatwienie stosowania obowigzujacego prawa
w praktyce. Niektore fragmenty ustawodawstwa unijnego dotycza zajmowania si¢ problemem podwdjnej jakosci pro-
duktéw. W konkretnym przypadku produktéw spozywczych, ktére sa gléwnym tematem obecnego zawiadomienia,
ustawodawstwo obejmuje:

— ogblne rozporzadzenie o prawie zywnoSciowym ('), ktore ma na celu zapewnienie, ze tylko bezpieczne produkty
spozywcze s3 wprowadzane na rynek unijny i ze konsumenci otrzymuja dokladne informacje oraz nie s3 wprowa-
dzani w blad, jesli chodzi o skfad i whasciwosci produktéw spozywezych znajdujacych si¢ w sprzedazy,

— rozporzgdzenie w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci (¥, ktdre okresla ogdlne
zasady 1 wymogi dotyczace oznakowania, w tym obowigzek dostarczenia kompletnej listy sktadnikéw, by zapewnié
konsumentom pelne informacje na temat skfadu produktéw spozywczych (%),

— dyrektywe o nieuczciwych praktykach handlowych (%), ktéra ma chroni¢ konsumentéw przed wprowadzaniem ich
w blad lub agresywnym marketingiem, a takze ma zapewnié, aby stawiane przez przedsigbiorcéw roszczenia han-
dlowe wzgledem konsumentéw w UE byly jasne, precyzyjne i uzasadnione. Jej celem jest utatwianie konsumentom
dokonywania $wiadomych i racjonalnych wyboréw. Ta dyrektywa horyzontalna ma zastosowanie do praktyk handlo-
wych, ktére podlegaja rowniez innym ogdlnym lub sektorowym przepisom UE, dotyczacym np. zywnosci, zabawek,
kosmetykow, detergentéw itp., lecz tylko w odniesieniu do tych aspektéw, ktére nie sa regulowane przez przepisy
sektorowe.

To do panstw czlonkowskich, a szczegdlnie krajowych organéw ds. konsumentéw i zywnosci, nalezy przestrzeganie
unijnego dorobku prawnego dotyczacego ochrony konsumentéw i egzekwowanie na poziomie krajowym przepiséw UE
w zakresie bezpieczenstwa i oznakowania Zywnos$ci. Komisja zobowigzuje si¢ jednak udzieli¢ pomocy organom krajo-
wym, zapewniajac im niezbedne wsparcie i wytyczne. Niniejsze zawiadomienie ma na celu wyjasnienie odnoénych ram
legislacyjnych, by zapewni¢ organom krajowym narzedzia i wskazniki w celu odpowiedniego egzekwowania tych prze-
piséw. Nalezy je postrzega jako pierwszy krok w dzialaniach Komisji zwigzanych ze wspieraniem krajowych organéw
egzekwowania prawa w ich staraniach, by polozy¢ kres nieuczciwym praktykom. Mozna je nastepnie aktualizowad
w $wietle nowych dowodéw opartych wspélnej metody badan i w odniesieniu do produktéw innych niz zywnos¢.

1. Rzetelne informowanie zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1169/2011 w sprawie przekazywania
konsumentom informacji na temat zywno$ci

Na podstawie wymogu okres§lonego w art. 8 rozporzadzenia (WE) nr 178/2002 ustanawiajacego ogélne zasady i wyma-
gania prawa zywnoSciowego, zgodnie z ktérym prawo zZywnoSciowe ma na celu zapobieganie praktykom wprowadzaja-
cym konsumentéw w blad, w rozporzadzeniu (UE) nr 1169/2011 w sprawie przekazywania konsumentom informacji
na temat zywnosci (dalej ,rozporzadzenie w sprawie informacji na temat Zywnosci”) ustanowiono kompleksowe ramy
prawne majgce na celu zapewnienie nie tylko wysokiego poziomu ochrony zdrowia konsumentéw i ich intereséw spo-
fecznych i gospodarczych, ale réwniez swobodnego przeplywu bezpiecznej i dobrej dla zdrowia Zywnosci w ramach
jednolitego rynku UE.

(") Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002 r. ustanawiajace ogdlne zasady i wyma-
gania prawa zZywno$ciowego, powotujace Europejski Urzad ds. Bezpieczefistwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie
bezpieczenstwa zywnosci (Dz.U. L 31 z 1.2.2002, s. 1).

(¥ Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika 2011 r. w sprawie przekazywania kon-
sumentom informacji na temat zywnosci, zmiany rozporzadzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1924/2006 i (WE)
nr 1925/2006 oraz uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrektywy Rady 90/496/EWG, dyrektywy Komisji 1999/10/WE,
dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Europejskiego i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE oraz rozporzadzenia Komisji
(WE) nr 608/2004 (Dz.U. L 304 z 22.11.2011, s. 18).

(*) Niektore produkty, takie jak czekolada, soki owocowe i dzem, podlegaja szczegdlnym wymogom dotyczacym sktadu lub objete sg sys-
temami jako$ci na mocy zharmonizowanego unijnego ustawodawstwa lub przepiséw krajowych.

(*) Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja 2005 r. dotyczaca nieuczciwych praktyk handlowych stoso-
wanych przez przedsigbiorstwa wobec konsumentéw na rynku wewnetrznym oraz zmieniajaca dyrektywe Rady 84/450/EWG, dyrek-
tywy 97/7[WE, 98/27|WE i 2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady oraz rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady (,Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych”) (Dz.U. L 149 z 11.6.2005, s. 22).
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W tym celu rozporzadzenie w sprawie informacji na temat zywnosci wprowadza ogélna zasadg, ze informacje na temat
zywnosci nie moga wprowadzaé w blad, w szczegdlnosci:

— w odniesieniu do wlasciwosci Srodka spozywczego, a w szczeg6lnosci informacje co do jego charakteru, tozsamosci,
wiasciwosci, sktadu, ilosci, trwalosci, kraju lub miejsca pochodzenia, metody wytwarzania lub produkgji, oraz

— przez sugerowanie za pomocg wygladu, opisu lub rysunku obecnosci konkretnego $rodka spozywczego lub sklad-
nika, gdy w rzeczywisto$ci komponent naturalnie wystepujacy lub skladnik normalnie uzywany w danym $rodku
spozywczym zostal zastapiony innym komponentem lub innym skladnikiem.

Rozporzadzenie to ustanawia takze wykaz obowigzkowych informacji, ktére zasadniczo nalezy przekazywaé w przy-
padku wszystkich $rodkéw spozywezych: zwlaszcza nazwe Srodka spozywczego, wykaz skladnikéw, ilos¢ niektorych
skladnikow lub kategorii sktadnikéw, informacje o alergenach, informacje o wartosci odzywczej itp. Informacje na temat
zywnosci powinny by¢ jasne, dokladne i latwe do zrozumienia dla konsumenta. W tym celu rozporzadzenie okresla
szczegdtowe wymogi dotyczace przedstawiania obowigzkowych informacji, w tym minimalny rozmiar czcionki.

Stuzby Komisji wspdlpracujg w szerokim zakresie z wlaSciwymi organami w panstwach czlonkowskich, by wypracowaé
i rozpowszechni¢ wsp6lng interpretacje przepiséw rozporzadzenia w sprawie informacji na temat zywnosci oraz nad
ulatwieniem ich stosowania. Ponadto stuzby Komisji pracujg obecnie nad doprecyzowaniem zawiadomienia, ktore ma
zostal wkrotce przyjete przez Komisje. W drodze zawiadomienia Komisji C(2017) 4864 final z dnia 13 lipca 2017 r.
wydano szczegdlne wytyczne dotyczace informacji o substancjach lub produktach powodujacych alergie lub reakcje
nietolerancji.

Dla wlasciwych organéw egzekwowania prawa pierwszym krokiem w dochodzeniu w sprawie zgodnosci z prawem
wprowadzania do obrotu Srodkéw spozywczych powinno by¢ zatem sprawdzenie zgodnosci z rozporzadzeniem
w sprawie przekazywania informacji na temat zywnosci.

2. Informowanie o wlasciwosciach produktéw zgodnie z dyrektywa 2005/29/WE dotyczaca nieuczciwych
praktyk handlowych

Wzajemne powigzania z prawem ZywnoSciowym, a w szczeg6lnosci z rozporzgdzeniem w sprawie informacji na temat Zywnosci —
zasada lex specialis i jej wplyw na egzekwowanie przepiséw

Zgodnie z zasadg lex specialis zawarta w art. 3 ust. 4 dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych w przypadku
kolizji pomigdzy przepisami dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych a przepisami sektorowymi prawa UE
regulujacymi szczegdlne aspekty nieuczciwych praktyk handlowych badz w przypadku pokrywania sie takich przepisow,
przepisy szczegdlne dla danego sektora maja pierwszefistwo i stosuje si¢ je do tych szczegdlnych aspektow (!). Dyrek-
tywa o nieuczciwych praktykach handlowych nadal pozostaje jednak istotna do celéw oceny innych mozliwych aspek-
tow praktyki handlowej, ktérych nie obejmujg przepisy sektorowe. Dyrektywe o nieuczciwych praktykach handlowych
mozna zatem stosowaé razem z unijnymi przepisami sektorowymi w sposob uzupelniajgcy. Poniewaz art. 11 dyrektywy
o nieuczciwych praktykach handlowych zawiera wymdg, by wszystkie panstwa czlonkowskie zapewnily odpowiednie
i skuteczne $rodki zwalczania nieuczciwych praktyk handlowych, w panstwach czlonkowskich, w ktérych za egzekwo-
wanie przepiséw dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych i przepiséw sektorowych odpowiedzialne sg rézne
organy, organy te powinny SciSle wspolpracowal, aby zapewni¢ sp6jno$¢ ustalen w ramach ich odpowiednich docho-
dzen w sprawie tego samego przedsi¢biorcy lub praktyki handlowej ().

Nalezy réwniez podkresli¢, ze informacje wymagane zgodnie z unijnym prawem sektorowym w zakresie informacji
handlowej, w tym reklamy i wprowadzania produktu do obrotu, uznawane s3 za ,istotne” zgodnie z dyrektywa
o nieuczciwych praktykach handlowych (}). Istotne informacje odnoszg si¢ do kluczowych elementéw informacji, ktére
przedsigbiorcy musza przekaza¢ konsumentom, aby umozliwi¢ im podjecie Swiadomych decyzji dotyczacych transak-
qji (*). Niewywiazanie si¢ z obowigzku przekazania takich istotnych informacji moze kwalifikowa¢ si¢ jako praktyka han-
dlowa wprowadzajaca w blad, jezeli ich pominigcie moze doprowadzi¢ do podjecia przez przecigtnego konsumenta
decyzji dotyczacej transakeji, ktdrej to decyzji w przeciwnym wypadku by nie podjal.

(") Inne przepisy sektorowe, zob. na przyklad rozdzial IV rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1379/2013 z dnia
11 grudnia 2013 r. w sprawie wspdlnej organizacji rynkow produktéw rybotdwstwa i akwakultury, zmieniajgce rozporzadzenia Rady
(WE) nr 1184/2006 i (WE) nr 1224/2009 oraz uchylajace rozporzadzenie Rady (WE) nr 104/2000 (Dz.U. L 354 z 28.12.2013, s. 1).

(%) Zob. w szczegdlnosci s. 17 wytycznych dotyczacych wykonania/stosowania dyrektywy 2005/29/WE w sprawie nieuczciwych praktyk
handlowych (mozna je pobraé ze strony: http://ec.curopa.eu/consumers/consumer_rights/unfair-trade/unfair-practices/index_en.htm).

() Art. 7 ust. 5 dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych oraz s. 17-19 wytycznych dotyczacych wykonania/stosowania dyrek-
tywy 2005/29/WE w sprawie nieuczciwych praktyk handlowych.

(*) Art. 7 ust. 11 2 dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych i s. 69 wytycznych dotyczacych wykonania/stosowania dyrektywy
2005/29/WE w sprawie nieuczciwych praktyk handlowych.
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Przykladowo rozporzadzenie w sprawie informacji na temat Zywnosci naktada na podmioty prowadzace przedsigbior-
stwa wymog przekazywania konkretnych informacji na temat produktéw, np. ilosci okreslonych sktadnikéw lub ich
kategorii. Informacje te sa ,istotne” w rozumieniu art. 7 ust. 5 dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych.
Pominigcie takich informacji mogloby, w nastepstwie oceny w poszczegélnych przypadkach, zosta¢ uznane za wprowa-
dzajgce w blad w takim stopniu, ze moze to wplynaé na podejmowang przez przecigtnego konsumenta decyzje doty-
czacg transakgji.

Stosowanie dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych

Dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych stuzy jako zabezpieczenie zapewniajace utrzymanie wysokiego
powszechnego poziomu ochrony konsumentéw we wszystkich sektorach, uzupelniajac i wypelniajac luki w innych
przepisach Unil. W dyrektywie tej zakazuje si¢ jakichkolwiek praktyk handlowych, jezeli zawieraja one falszywe infor-
macje lub w jakikolwiek sposéb wprowadzajg lub mogg wprowadzi¢ w blad przecigtnego konsumenta, nawet jezeli
informacje te w odniesieniu do gléwnych cech produktu sg zgodne z rzeczywistoscia, i w kazdym przypadku powoduja
lub moga spowodowac, ze konsument podejmie decyzje dotyczacy transakeji, ktérej to decyzji w przeciwnym wypadku
by nie podjal.

Dokonanie oceny, czy dana praktyka handlowa stanowi naruszenie dyrektywy o nieuczciwych praktykach
handlowych, wymaga oceny w poszczegélnych przypadkach.

Wprowadzanie do obrotu towaréw w tym samym opakowaniu i w ramach tej samej marki, ale o réznym skladzie
i profilu sensorycznym moze by¢ sprzeczne z przepisami dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych w przy-
padku, gdy mozliwe jest wykazanie w poszczegdlnych przypadkach, ze:

— konsumenci maja konkretne uzasadnione oczekiwania wzgledem danego produktu w poréwnaniu z ,produktem
referencyjnym” i produkt znacznie odbiega od tych oczekiwar,

— przedsigbiorca pomija dokladne informacje lub nie przekazuje ich konsumentom, w zwigzku z czym nie potrafig
oni zrozumie¢, ze produkt moze nie by¢ zbiezny z ich oczekiwaniami,

— takie niedokladne lub niewystarczajace informacje moga zaburzal zachowania rynkowe przecigtnego konsumenta,
na przyklad w ten sposéb, ze mogg sktoni¢ go do kupienia produktu, ktérego w przeciwnym wypadku by nie kupil.

Ponizsze kryteria moga by¢ przydatne przy scharakteryzowaniu ,produktu referencyjnego™

(i) produkt jest wprowadzany do obrotu ,w tym samym opakowaniu i w ramach tej samej marki” w niektorych pan-
stwach czlonkowskich;

(ii) produkt ten, o danym skladzie, jest sprzedawany w wigkszosci tych paristw czlonkowskich; oraz

(ili) postrzeganie przez konsumentéw gléwnych wilasciwosci produktu odnosi si¢ do skladu tego produktu, tak jak byt
on reklamowany w wigkszosci tych panistw czlonkowskich.

Wspélne Centrum Badawcze prowadzi obecnie prace, ktére zapewnig wigcej wskaznikéw pomocnych przy udoskonala-
niu testéw poréwnawczych zywnosci.

Aby przeprowadzi¢ tego rodzaju oceng w poszczegdlnych przypadkach, w pierwszej kolejnosci pozyteczne byloby zba-
danie nastgpujacych kwestii:

— gléwnych wlasciwosci produktu, ktére przecigtny konsument moze braé pod uwage przy podejmowaniu decyzji
o zakupach i ktore sg uwzgledniane w jego pozytywnych lub negatywnych decyzjach dotyczacych transakgji ('),

— czy informacje na temat gléwnych wlasciwosci danego produktu zostaly pominiete lub sa niejasne,

— czy brakujace lub niejasne informacje na temat gléwnych wilasciwo$ci moga wplynac¢ na decyzje dotyczacy transakgji
podejmowang przez przecigtnego konsumenta.

Gléwne cechy brane pod uwage przez konsumentow przy zakupie produktow markowych

Dostepno$¢ jednego lub kilku markowych produktéw w ogélnej ofercie danej kategorii przetworzonej zywnosci (np.
kaw, czekolad, herbat, napojéw gazowanych itd) ma wplyw na wybory dokonywane przez wigkszo$¢ konsumentow.
Podejmowana przez konsumenta decyzja dotyczgca zakupu markowego produktu w znacznej mierze oparta jest na jego
postrzeganiu tego, co przedstawia dla niego dana marka. Jesli chodzi o Zywnos(, jest to subiektywna opinia uksztalto-
wana na podstawie do§wiadczent zmystowych kazdego konsumenta, jego preferencji zywnoSciowych oraz takich czynni-
kéw jak kontakt z reklamami dotyczacymi marki lub dzialania stuzace budowaniu jej wizerunku.

Przecigtny konsument moze nie naby¢ markowego produktu, jesli ma powody wierzy¢, ze taki produkt odbiega od jego
postrzegania tego, jaki powinien by¢ éw markowy produkt.

(") Taki test pozwala ustali¢, jakie informacje mozna uzna¢ za istotne lub, innymi stowy, wazne dla konsumentéw.
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Trudno$¢ w dokonywaniu oceny, czy w informacjach udostepnianych na temat danych produktéw markowych umiesz-
czane s3 elementy potencjalnie wprowadzajace w blad, wiaze si¢ z faktem, ze postrzegane cechy ,markowe” danego
produktu nie przekladajg si¢ na obicktywny, wymierny i wyrazny opis stosowany przez podmioty tworzace marke.
Cechy te sugeruje si¢ konsumentom za pomocg réznych niejawnych $rodkéw komunikacji lub ogélnych stwierdzen
o tym, ze produkt jest zgodny ze swoim znakiem towarowym lub o tym, co przyczynilo si¢ z czasem do jego sukcesu.
Na przyklad, na opakowaniach czesto wystepuja okreslenia takie jak ,oryginalny”, ,unikalny”, ,receptura zalozyciela”,
,gdziekolwiek jestes, zawsze czeka na Ciebie ta sama przyjemnos¢ z jedzenia/picia”.

Przeprowadzone badania dotyczace lojalnosci konsumentéw wobec marki pokazuja, ze w ich umystach marka stanowi
zaswiadczenie o kontrolowanej i stalej jakosci. To tlumaczy, dlaczego niektdrzy konsumenci moga oczekiwal, ze pro-
dukty markowe maja zblizong jako$¢, jesli nie identyczng ('), niezaleznie od miejsca i czasu jego nabycia, i ze wiasciciele
marek bedg ich informowa¢, gdy postanowia zmieni¢ istotny element w sktadzie swoich produktéw.

Nalezy réwniez przypomnieé, ze na jednolitym rynku, w przypadku ktérego konsumenci ogélnie rozumiejg, iz jest to
rynek, w ramach ktérego dokonujg zakupéw i w ramach ktdérego zapewnia si¢ swobodny przeplyw towardw i réwny
dostep do nich, konsumenci nie spodziewajg si¢ a priori, ze produkty markowe sprzedawane w réznych panstwach
mogg by¢ zréznicowane.

Dla podmiotéw prowadzacych przedsigbiorstwa spozywcze ,stala jako$¢” nie jest jednak koniecznie tozsama z wprowa-
dzaniem identycznych produktéw na réznych obszarach geograficznych. W rzeczywistosci wiréd podmiotéw prowadza-
cych przedsiebiorstwa spozywcze powszechne jest dostosowywanie produktéw do preferencji lokalnego konsumenta
i innych warunkéw. Dokonuje si¢ zwlaszcza optymalizacji zmystowej, aby dostosowaé produkt do nawykéw zywnoscio-
wych, ktére w poszczegélnych regionach moga by¢ diametralnie rézne. Ponadto moga wystepowac obiektywne réznice
w zaopatrzeniu, wynikajace z dostepnosci geograficznej lub sezonowej surowcéw (lub ze szczeg6lnych wymogéw lokal-
nych), ktore majg wplyw na sktad lub smak produktéw i ktére sa w zwigzku z tym trudne do uniknigcia dla producen-
tow. Moze réwniez dochodzi¢ do wprowadzania nowych receptur, aby odzwierciedli¢ postep technologiczny lub polityki
dotyczace zmiany skladu wartosci odzywczych, czego nie mozna dokonaé ze wzgledéw technicznych lub gospodar-
czych jednoczes$nie na wszystkich rynkach. Ponadto podmioty prowadzace przedsigbiorstwa spozywcze mogg takze
dostosowywac sklad swoich produktéw wzgledem elastycznosci cenowej lokalnego popytu.

Mozliwe nieuczciwe praktyki we wprowadzaniu do obrotu zréznicowanych Srodkéw spozywezych na jednolitym rynku

Brak wystarczajgcych informacji dotyczacych réznic migdzy produktami wprowadzanymi do obrotu pod ta sama marka
w réznych panstwach cztonkowskich moze wplyna¢ na podejmowane przez konsumentéw decyzje dotyczace transakeji.

Po przeprowadzeniu kontroli zgodnosci z unijnymi przepisami dotyczacymi zywnosci, jezeli organy egzekwowania
prawa maja konkretne informacje, ktére kaza im wnioskowa¢, po analizie poszczegblnych przypadkéw, ze prakeyki roz-
nicowania stosowane przez konkretny podmiot prowadzacy przedsigbiorstwo spozywcze moga stanowi¢ nieuczciwe
praktyki handlowe, organy te moga rozwazy¢ przeprowadzenie testow rynku obejmujacych poréwnywanie produktéw
pochodzacych z réznych regionéw i panstw. Takie testy nalezy przeprowadzaé w oparciu o wspdlne podejscie do
testow, ktére jest obecnie opracowywane przez Komisje. Wynik tej pracy moze dostarczy¢ dalszych dowodéw i zalecen
w odniesieniu do omawianej kwestii.

Jezeli w wyniku badan zidentyfikowane zostang $rodki spozywcze, ktore:
— pozornie wygladaja tak samo,

— s3 wprowadzane do obrotu pod tg sama marka,

— ale znacznie si¢ r6znig pod wzgledem skladu lub profilu sensorycznego.

organy odpowiedzialne za egzekwowanie przepiséw dyrektywy musza oceni¢ w poszczegblnych przypadkach, czy
konieczne jest dalsze dochodzenie, aby ustali¢, czy dane produkty wprowadzano do obrotu zgodnie z dyrektywa
o nieuczciwych praktykach handlowych, w tym z wymogiem postgpowania z zachowaniem starannosci zawodowej (%)

(") W przypadku niektérych kategorii produktéw markowych, takich jak perfumy, towary luksusowe, samochody, klienci poszukuja pro-
duktéw, ktore sg dokladnie takie same, i boja si¢ towaréw podrobionych. Mozna z tego wywnioskowal, ze podobne zachowanie
moze wystepowaé w przypadku wszystkich rodzajow dobr konsumpcyjnych.

(*) Staranno$¢ zawodowa oznacza standard dotyczacy szczeglnej wiedzy i starannosci, ktérych mozna w racjonalny sposob oczekiwaé

od podmiotu prowadzacego przedsigbiorstwo w jego relacjach z konsumentami, zgodnie z uczciwymi praktykami rynkowymi lub
0golng zasada dobrej wiary w zakresie dziatalno$ci podmiotu prowadzacego przedsigbiorstwo. Obejmuje ona rowniez przestrzeganie
kryteriow jakosci i kontroli przedstawionych przez podmiot prowadzacy przedsigbiorstwo, takich jak certyfikaty jakosci i inne
certyfikaty.
Dotyczy to zasad, ktore byly juz ugruntowane w przepisach prawa panstw czlonkowskich przed przyjeciem dyrektywy o nieuczci-
wych praktykach handlowych, takie jak ,uczciwa praktyka handlowa”, ,dobra wiara”, ,dobra praktyka rynkowa”. Zasady te podkre-
$laja warto$ci normatywne, ktore maja zastosowanie w tej szczegdlnej dziedzinie dzialalnosci gospodarczej. Takie wartoSci norma-
tywne powinny obejmowal przestrzeganie majacych zastosowanie przepisow sektorowych i powigzanych z nimi wytycznych, jak
wspominano w czesci 1.
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zgodnie z art. 5 ust. 2 tej dyrektywy. Przy dokonywaniu takiej oceny w poszczegdlnych przypadkach nalezy braé pod
uwage powody zrdznicowania produktu, a takze ponizsze elementy, na podstawie konkretnych faktéw i okolicznosci
kazdego poszczegdlnego przypadku, by ocenié, czy moga one wplynaé na zachowanie konsumenta:

— zaprezentowanie produktu lub jego reklama, ktére maja na celu przekonanie konsumenta o tym, ze produkt jest taki
sam na calym jednolitym rynku, np. podkreslanie unikalnosci produktu, miejsca pochodzenia, w ktérym po raz
pierwszy zostal wytworzony, unikalnego tradycyjnego sposobu wytwarzania lub receptury, zgodnosci z recepturg
stworzong wiele lat temu w konkretnym miejscu itd.,

— strategie marketingowe réznych wersji danego produktu, ktére moga wprowadzaé konsumentéw w blad. Na przy-
klad, strategia dystrybucji realizowana przez przedsigbiorce, ktory prowadzi dystrybucje produktu o réznym pozio-
mie jakosci na jednolitym rynku, zaklada sprzedaz produktu tylko nizszej jakosci w okreslonych regionach lub pan-
stwach bez udzielania konsumentom dostatecznych informacji, ktére pozwolilyby im zrozumieé, ktéry poziom
jakosci jest dostepny na ich lokalnym rynku,

— niepoinformowanie konsumentéw lub przekazanie im niedostatecznych informacji (za posrednictwem dowolnych
publicznych $rodkéw przekazu) o tym, ze elementy skadu produktéw zostaly znaczaco zmienione w poréwnaniu
z poprzednim skladem (np. wprowadzenie nowej receptury) — jednoczesnie rozwazajagc zmiany w skladzie jako
takie, w kontekscie polityk dotyczacych zmiany skladu warto$ci odzywezych w panstwach czlonkowskich, zgodnie
z wymogiem wynikajacym ze starannoSci zawodowej.

Wprawdzie ocena tego, czym s3 ,znaczgce” roznice moze si¢ zmienia¢ odpowiednio do faktéw i okolicznosci kazdego
przypadku, to znaczgca réznica w gléwnych wilasciwosciach produktu moze generalnie wystapi¢, gdy: (i) co najmniej
jeden kluczowy skladnik lub jego procentowa zawarto$¢ w produkcie znacznie odbiega od jego zawartosci w ,produkcie
referencyjnym”; (i) ta réznica moze wplywaé na zachowanie gospodarcze konsumentéw, ktérzy podjeliby inng decyzje
dotyczaca zakupu, gdyby mieli $wiadomo$¢ tej réznicy.

Kwestie praktyczne

Organy zajmujace si¢ egzekwowaniem przepiséw dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych i prawa zywno-
Sciowego powinny prowadzi¢ dochodzenia w Scistej wspdlpracy, aby zapewni¢ sp6jno$¢ ustalen z ich odpowiednich
dochodzen w sprawie tego samego podmiotu prowadzacego przedsigbiorstwo lub praktyki handlowej. W szczeg6lnosci:

— w przypadku kazdego $rodka spozywczego nalezy przeprowadzi¢ wstepna kontrole zgodnosci ze wszystkimi wymo-
gami ustanowionymi w ramach rozporzadzenia w sprawie informacji na temat zywnosci,

— w przypadku produktéw spozywczych, wobec ktérych zastosowanie maja normy odnoszace si¢ do ich skladu,
nalezy réwniez sprawdzi¢ zgodno$¢ z wymogami prawnymi okre$lonymi w obowigzujacych rozporzadzeniach (),

— jesli jakiekolwiek informacje wymagane na mocy wyzej wymienionych rozporzadzen nie zostaly podane albo
zostaly przedstawione w sposéb wprowadzajagcy w blad, wlasciwe organy powinny podjgé konieczne $rodki
egzekwowania,

— dyrektywa o nieuczciwych praktykach handlowych przewiduje dochodzenie w sprawie ewentualnych innych nie-
uczciwych praktyk handlowych.

Wspditpraca transgraniczna

Poniewaz kwestia ta dotyczy praktyk stosowanych przez podmioty prowadzace przedsigbiorstwa na calym jednolitym
rynku i ma wymiar transgraniczny, wlasciwe organy powinny dazy¢ do prowadzenia wymienionych wyzej dochodzen,
w stosownych przypadkach, w sposéb skoordynowany, zgodnie z rozporzadzeniem (WE) nr 2006/2004 (%) w sprawie
wspolpracy w dziedzinie ochrony konsumentéw. Wspomniane rozporzadzenie jasno okresla zobowigzania do wzajem-
nej pomocy przez organy, by zagwarantowa¢, ze organy w panstwach czlonkowskich, w ktérych przedsigbiorca prowa-
dzi dzialalno$¢, podejmujg niezbedne $rodki, by potozy¢ kres naruszeniom, ktére wplywaja na konsumentéw w innych
jurysdykcjach Unii. Ponadto rozporzadzenie naklada na organy w calej UE obowiazek powiadamiania siebie nawzajem
o ewentualnych przypadkach naruszenia oraz obowigzek wymiany informacji o takich naruszeniach. W przypadku
informacji wprowadzajagcych w blad o wiasciwosciach produktu spozywczego organy nalezace do sieci wspdlpracy
w zakresie ochrony konsumenta w kraju, w ktérym moze dochodzi¢ do wyrzadzenia szkody konsumentom, powinny
w pelni korzystal z narzedzi przewidzianych w rozporzadzeniu w sprawie wspolpracy w dziedzinie ochrony konsu-
mentéw i zwrdci¢ si¢ 0 pomoc do wlasciwego organu w kraju, w ktérym przedsi¢biorca prowadzi dzialalno$¢. Nowe

Tak jest, na przyklad, w przypadku konserwowanego tuniczyka, ktérego sktad podlega normom handlowym okreslonym w rozporza-
dzeniu Rady (EWG) nr 1536/92 z dnia 9 czerwca 1992 r. ustanawiajagcym wspélne normy handlowe w odniesieniu do konserwowa-
nego tuniczyka i bonito (Dz.U. L 163 z 17.6.1992, s. 1). Przetworzone, zakonserwowane sardynki rowniez podlegaja normom han-
dlowym, okreSlonym w rozporzadzeniu Rady (EWG) nr 2136/89 z dnia 21 czerwca 1989 r. ustanawiajacym wspdlne normy
handlowe w odniesieniu do konserwowanych sardynek (Dz.U. L 212 z 22.7.1989, s. 79).

Rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 27 paZdziernika 2004 r. w sprawie wspdlpracy migdzy
organami krajowymi odpowiedzialnymi za egzekwowanie przepiséw prawa w zakresie ochrony konsumentoéw (,Rozporzadzenie
w sprawie wspdlpracy w dziedzinie ochrony konsumentéw”) (Dz.U. L 364 z 9.12.2004, s. 1).

-
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rozporzadzenie w sprawie wspolpracy w dziedzinie ochrony konsumentéw, ktére wejdzie w zycie i zacznie obowigzy-
wacé do konica 2019 r., wzmacnia mechanizmy wspolpracy i nadzoru biezacego systemu i umozliwi wymiane informacji
oraz powiadomieni o naruszeniach w calej UE w szybszy i bardziej skuteczny sposéb. Komisja moze ulatwié takie dzia-
fanie i przyznad $rodki w ramach programu na rzecz konsumentéw.

Ocena ewentualnych nieuczciwych praktyk handlowych w przypadku markowych produktéw spozywczych — wykres
kolowy:

Czy produkt wykazuje zgodno$¢ z prawodawstwem sektorowym?

Tak | Nie I

Czy produkt jest promowany tym samym znakiem
towarowym i opakowaniem?

| Tak I | Nie I

Czy sklad produktu znaczgco si¢ rdzni od jego wersji sprzedawanej w innych
czesciach jednolitego rynku?

—
I Tak I Nie I
|

Czy konsument posiada dostateczne informacje o takich réznicach? |

|_I_|
Tak Nie

Kluczowa dezycja dot. transakeji: Czy gdyby konsument zostat
poinformowany, czy kupilby ten produkt?

Tak Nie

Ewentualne naruszenie dyrektywy o nieuczciwych
praktykach handlowych
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IV
(Informacje)
INFORMACJE INSTYTU(]], ORGANOW I JEDNOSTEK ORGANIZACYJNYCH
UNII EUROPE]SKIE]
KOMISJA EUROPEJSKA
Kursy walutowe euro ()
28 wrzes$nia 2017 r.
(2017/C 327/02)
1 euro =
Waluta Kurs wymiany Waluta Kurs wymiany
UsD Dolar amerykanski 1,1778 CAD  Dolar kanadyjski 1,4684
JPY Jen 132,56 HKD  Dolar Hongkongu 9,1977
DKK Korona dufiska 7,4402 NZD  Dolar nowozelandzki 1,6363
GBP Funt szterling 0,87635 | SGD Dolar singapurski 1,6010
SEK  Korona szwedzka 9,5800 | KRW  Won 1350.15
CHF Frank szwajcarski 1,1460 ZAR  Rand 15,9189
1SK Korona islandzka CNY Yuan renminbi 7,8436
NOK  Korona norweska 9,3575 HRK Kun? c.horwack? 74975
IDR Rupia indonezyjska 15 892,06
BON Lew L9558 I \(yR  Ringgit malezgiski 4,9839
CZK Korona czeska 26041 pp peso filipifiskie 59,998
HUF Forint wegierski 311,06 RUB Rubel rosyjski 68,3855
PLN Zloty polski 43122 | THB  Bat tajlandzki 39,327
RON Lej rumunski 4,6003 BRL Real 3,7484
TRY  Lir turecki 4,1994 | MXN  Peso meksykanskie 21,3956
AUD  Dolar australijski 1,5054 INR Rupia indyjska 77,1150

(") Zrédto: referencyjny kurs wymiany walut opublikowany przez EBC.
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Nowa strona narodowa obiegowych monet euro

(2017/C 327/03)

Strona narodowa nowej obiegowej monety okolicznosciowej o nominale 2 euro emitowanej przez Finlandie

Obiegowe monety euro majg status prawnego Srodka platniczego w calej strefie euro. W celu poinformowania ogétu
spoleczefistwa, a takze podmiotéw obracajacych monetami w ramach swojej dzialalno$ci Komisja oglasza opis wszyst-
kich nowych wzoréw monet euro (!). Zgodnie z konkluzjami Rady z dnia 10 lutego 2009 r. (}) pafstwom czlonkow-
skim strefy euro oraz panstwom, ktére zawarly uktad monetarny z Unig Europejska przewidujacy emisje monet euro,
przystuguje prawo do emisji okolicznosciowych obiegowych monet euro, przy czym emisja ta musi spetnia¢ okreslone
warunki, z ktorych jeden stanowi, Ze monety moga mie¢ wylacznie nominal 2 euro. Monety okolicznoiciowe maja
parametry techniczne zwyklych obiegowych monet o nominale 2 euro, lecz na ich stronie narodowej znajduje si¢ wzér
okoliczno$ciowy majacy istotne symboliczne znaczenie dla danego panstwa lub calej Europy.

Pafistwo emitujgce: Finlandia
Upamietniany motyw: fifiska przyroda

Opis motywu: Posrodku monety znajduje si¢ wzér stanowiacy kartograficzna podobizng ksigzyca widzianego z wyspy
Harmaja w Finlandii. W gérnej cze$ci monety widnieje kruk, ktéry przysiadt na galezi. Posrodku monety na dole znaj-
duje si¢ rok wybicia monety ,2017". Posrodku monety po lewej stronie umieszczono oznaczenie pafstwa emitujgcego
,FI". Znak mennicy widnieje poSrodku monety po prawej stronie.

Na zewnetrznym otoku monety umieszczonych jest dwanascie gwiazd flagi europejskiej.
Planowany naklad: 500 tys. monet

Data emisji: pazdziernik 2017 r.

(") Zob. Dz.U. C 373 z 28.12.2001, s. 1, zawierajacy odniesienie do wszystkich stron narodowych monet, ktore zostaly wyemitowane
w2002 r.

(*) Zob. konkluzje Rady do Spraw Gospodarczych i Finansowych z dnia 10 lutego 2009 r. i zalecenie Komisji z dnia 19 grudnia 2008 r.
w sprawie wspélnych wytycznych dotyczacych narodowych stron i emisji monet euro przeznaczonych do obiegu (Dz.U. L 9
2 14.1.2009, s. 52).
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Nowa strona narodowa obiegowych monet euro

(2017/C 327/04)

Strona narodowa nowej obiegowej monety okolicznosciowej o nominale 2 euro emitowanej przez Cypr

Obiegowe monety euro majg status prawnego Srodka platniczego w calej strefie euro. W celu poinformowania ogétu
spoleczefistwa, a takze podmiotéw obracajacych monetami w ramach swojej dzialalno$ci Komisja oglasza opis wszyst-
kich nowych wzoréw monet euro (!). Zgodnie z konkluzjami Rady z dnia 10 lutego 2009 r. (}) pafstwom czlonkow-
skim strefy euro oraz panstwom, ktére zawarly uktad monetarny z Unig Europejska przewidujacy emisje monet euro,
przystuguje prawo do emisji okolicznosciowych obiegowych monet euro, przy czym emisja ta musi spetnia¢ okreslone
warunki, a w szczegdlnosci warunek stanowiacy, ze monety mogg mie¢ wylacznie nominat 2 euro. Monety okoliczno-
$ciowe majg parametry techniczne zwyklych obiegowych monet o nominale 2 euro, lecz na ich stronie narodowej znaj-
duje si¢ wzor okolicznodciowy majacy istotne symboliczne znaczenie dla danego panstwa lub calej Europy.

Pafistwo emitujace: Cypr
Upamietniane wydarzenie: Pafos 2017 — Europejska Stolica Kultury

Opis motywu: Na monecie widnieje Starozytny Odeon w Pafos, tj. niewielki amfiteatr z Il w. n.e. Obecnie obiekt pelni
role teatru muzycznego w okresie letnim. Beda w nim organizowane liczne imprezy kulturalne, ktére skladaja si¢ na
program ,Pafos 2017 — Europejska Stolica Kultury”. W centralnej czesci strony narodowej monety widnieje nazwa paf-
stwa emitujacego ,KYITPOZ KIBRIS” i fraza ,I[Tagog 2017 — IMohmiotikr mpwtevousa Evpomng” (tzn. Pafos 2017 — Europej-
ska Stolica Kultury).

Na zewnetrznym otoku monety umieszczonych jest dwanascie gwiazd flagi europejskiej.
Planowany nak}ad: 430 tys. monet
Data emisji: IV kwartat 2017

(") Zob. Dz.U. C 373 z 28.12.2001, s. 1, zawierajacy odniesienie do wszystkich stron narodowych monet, ktore zostaly wyemitowane
w2002 r.

() Zob. konkluzje Rady do Spraw Gospodarczych i Finansowych z dnia 10 lutego 2009 r. i zalecenie Komisji z dnia 19 grudnia 2008 r.
w sprawie wspélnych wytycznych dotyczacych narodowych stron i emisji monet euro przeznaczonych do obiegu (Dz.U. L 9
2 14.1.2009, s. 52).
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(Ogloszenia)

POSTEPOWANIA ZWIAZANE Z REALIZACJA POLITYKI KONKURENC]I

KOMISJA EUROPEJSKA

Zgloszenie zamiaru koncentracji
(Sprawa M.8623 — Borealis|OTPP/SSE/Maple)
Sprawa, ktéra moze kwalifikowaé si¢ do rozpatrzenia w ramach procedury uproszczonej
(Tekst majacy znaczenie dla EOG)
(2017/C 327/05)

1. W dniu 18 wrze$nia 2017 r., zgodnie z art. 4 rozporzadzenia Rady (WE) nr 139/2004 ('), Komisja otrzymala
zgloszenie planowanej koncentragji.
Zgloszenie to dotyczy nastepujgcych przedsigbiorstw:

— Borealis Smart Holdings BV (Niderlandy), nalezace do Borealis European Holdings BV i kontrolowane przez Omers
Administration Corporation (Kanada),

— Ontario Limited (Kanada), nalezagce do Ontario Teachers’ Pension Plan Board (Kanada),
— SSE Maple Limited (Zjednoczone Krélestwo), nalezace do SSE plc (Zjednoczone Krdlestwo),
— Maple TopCo Limited (Zjednoczone Krélestwo).

SSE Plc (,SSE”), Ontario Teachers’ Pension Plan Board (,OTPP”) i Borealis European Holdings B.V. (,Borealis”) przejmuja,
w rozumieniu art. 3 ust. 1 lit. b) i art. 3 ust. 4 rozporzadzenia w sprawie kontroli taczenia przedsigbiorstw, wspdlng
kontrole nad przedsigbiorstwem Maple TopCo Limited (,Maple”).

Koncentracja dokonywana jest w drodze umowy o zarzadzanie lub innych $rodkdow.
2. Przedmiotem dzialalnosci gospodarczej przedsigbiorstw bioracych udzial w koncentracji jest:

— Borealis zarzadza przedsigbiorstwem Omers Administration Corporation (,Omers”). Omers jest administratorem
podstawowego programu emerytalnego pracownikéw komunalnych stanu Ontario,

— SSE jest przedsi¢biorstwem energetycznym dzialajgcym w Zjednoczonym Krélestwie i Irlandii,
— OTPP jest administratorem najwigkszego w Kanadzie programu emerytalnego dla jednej grupy zawodowej,
— Maple zapewnia infrastrukture¢ pomiarowg na rzecz dostawcéw energii w Zjednoczonym Krélestwie.

3. Po wstepnej analizie Komisja uznala, ze zgloszona transakcja moze wchodzi¢ w zakres rozporzadzenia w sprawie
kontroli laczenia przedsigbiorstw. Jednoczesnie Komisja zastrzega sobie prawo do podjecia ostatecznej decyzji w tej
kwestii.

Nalezy zauwazy¢, iz zgodnie z zawiadomieniem Komisji w sprawie uproszczonej procedury rozpatrywania niektérych
koncentracji na podstawie rozporzadzenia Rady (WE) nr 139/2004 (} sprawa ta moze kwalifikowad si¢ do rozpatrzenia
w ramach procedury okreslonej w tym zawiadomieniu.

4. Komisja zwraca si¢ do zainteresowanych oséb trzecich o zglaszanie ewentualnych uwag na temat planowanej
koncentragji.

(') Dz.U.L 24z 29.1.2004, s. 1 (rozporzadzenie w sprawie kontroli laczenia przedsigbiorstw).
() Dz.U.C 366z 14.12.2013,s. 5.
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Komisja musi otrzymac¢ takie uwagi w nieprzekraczalnym terminie dziesigciu dni od daty niniejszej publikacji. Nalezy
zawsze podawad nastepujgcy numer referencyjny:

M.8623 — Borealis/OTPP/SSE/Maple

Uwagi mozna przesylaé do Komisji poczta, pocztg elektroniczng lub faksem. Nalezy stosowal nastepujace dane
kontaktowe:

E-mail: COMP-MERGER-REGISTRY@ec.curopa.eu
Faks: +32 229-64301
Adres pocztowy:

European Commission
Directorate-General for Competition
Merger Registry

1049 Bruxelles/Brussel
BELGIQUE/BELGIE
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