DZIENNIK USTAW

RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Warszawa, dnia 30 pazdziernika 2020 r.
Poz. 1913

OBWIESZCZENIE
MARSZALKA SEJMU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

z dnia 8 pazdziernika 2020 r.
w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

1. Na podstawie art. 16 ust. 1 zdanie pierwsze ustawy z dnia 20 lipca 2000 r. o oglaszaniu aktow normatywnych
i niektérych innych aktow prawnych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1461) oglasza si¢ w zalaczniku do niniejszego obwieszczenia
jednolity tekst ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2019 r. poz. 1010),
z uwzglednieniem zmian wprowadzonych ustawg z dnia 19 lipca 2019 r. o zmianie niektdrych ustaw w celu ograniczenia

zatoré6w platniczych (Dz. U. poz. 1649) oraz zmian wynikajacych z przepisow ogloszonych przed dniem 7 pazdziernika
2020 1.

2. Podany w zataczniku do niniejszego obwieszczenia tekst jednolity ustawy nie obejmuje art. 22 ustawy z dnia
19 lipca 2019 r. o zmianie niektorych ustaw w celu ograniczenia zatorow platniczych (Dz. U. poz. 1649), ktory stanowi:

»Art. 22. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2020 r., z wyjatkiem art. 11, ktory wchodzi w zycie z dniem
31 grudnia 2019 r.”.

Marszatek Sejmu: E. Witek
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Zatacznik do obwieszczenia Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej
Polskiej z dnia 8 pazdziernika 2020 r. (poz. 1913)

USTAWA
z dnia 16 kwietnia 1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji'

Rozdziat 1
Przepisy ogolne

Art. 1. Ustawa reguluje zapobieganie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dziatalno$ci gospodarczej, w szcze-
golnosci produkcji przemystowej i rolnej, budownictwie, handlu i uslugach — w interesie publicznym, przedsi¢biorcow
oraz klientow.

Art. 2. Przedsigbiorcami, w rozumieniu ustawy, sa osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne nie-
majace osobowosci prawnej, ktore prowadzac, chociazby ubocznie, dziatalno$¢ zarobkowa lub zawodowa uczestnicza
w dziatalnosci gospodarczej.

Art. 3. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest dziatanie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli zagra-
za lub narusza interes innego przedsigbiorcy lub klienta.

2.2 Czynami nieuczciwej konkurencji sa w szczegdlnoéci: wprowadzajace w btad oznaczenie przedsigbiorstwa, fat-
szywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego towardéw albo ustug, wprowadzajace w btad oznaczenie
towarow lub ustug, naruszenie tajemnicy przedsigbiorstwa, naklanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasla-
downictwo produktow, pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby pet-
nigcej funkcje publiczna, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama, organizowanie systemu sprzedazy lawinowej, prowa-
dzenie lub organizowanie dzialalno$ci w systemie konsorcyjnym oraz nieuzasadnione wydluzanie terminéw zaplaty za
dostarczane towary lub wykonane ustugi.

Art. 4. Zagraniczne osoby fizyczne i prawne korzystaja z uprawnien wynikajacych z przepisow ustawy na podstawie
umow miedzynarodowych obowigzujacych Rzeczpospolitg Polskg lub na zasadzie wzajemnosci.

Rozdzial 2

Czyny nieuczciwej konkurencji

Art. 5. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie oznaczenie przedsigbiorstwa, ktore moze wprowadzi¢ klientow
w blad co do jego tozsamosci, przez uzywanie firmy, nazwy, godta, skrotu literowego lub innego charakterystycznego
symbolu wczesniej uzywanego, zgodnie z prawem, do oznaczenia innego przedsigbiorstwa.

Art. 6. 1. Jezeli oznaczenie przedsi¢biorstwa nazwiskiem przedsigbiorcy moze wprowadzi¢ klientow w blad co do
tozsamosci z innym przedsigbiorstwem, ktore wczesniej uzywato podobnego oznaczenia, przedsigbiorca ten powinien
podja¢ srodki majace na celu usunigcie niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad osob trzecich.

2. Na zadanie zainteresowanego sad wyda orzeczenie nakazujace przedsigbiorcy, ktory pdzniej zaczat uzywac tego
oznaczenia, podjecie stosownych $rodkéw zapobiegajacych, polegajacych w szczegdlno$ci na wprowadzeniu zmian
W oznaczeniu przedsigbiorstwa, ograniczeniu zakresu terytorialnego uzywania oznaczenia lub jego uzywaniu w okreslony
sposob.

Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia nastgpujacych dyrektyw Wspdlnot Europejskich:

1) dyrektywy 84/450/EWG z dnia 10 wrzesnia 1984 r. w sprawie zblizenia przepiséw ustawowych, wykonawczych i administra-
cyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych reklamy wprowadzajacej w blad (Dz. Urz. WE L 250 z 19.09.1984),

2) dyrektywy 97/55/WE z dnia 6 pazdziernika 1997 r. zmieniajacej dyrektywe 84/450/EWG dotyczaca reklamy wprowadzajacej
w btad w celu wiaczenia do niej reklamy porownawczej (Dz. Urz. WE L 290 z 23.10.1997).

Dane dotyczace ogloszenia aktow prawa Unii Europejskiej, zamieszczone w niniejszej ustawie — z dniem uzyskania przez Rzecz-

pospolita Polska cztonkostwa w Unii Europejskiej — dotycza ogloszenia tych aktow w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej — wy-

danie specjalne.

W brzmieniu ustalonym przez art. 4 pkt 1 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. o zmianie niektorych ustaw w celu ograniczenia zatoréw

ptatniczych (Dz. U. poz. 1649), ktora weszta w zycie z dniem 1 stycznia 2020 r.

2)
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Art. 7. 1. Jezeli wskutek likwidacji, podziatu lub przeksztatcenia przedsigbiorstwa powstanie watpliwos¢, ktory
z przedsigbiorcoéw ma prawo uzywaé oznaczenia przedsi¢biorstwa zlikwidowanego, podzielonego lub przeksztatconego,
nalezy ustali¢ takie oznaczenia, ktore zapobiegna wprowadzeniu w btad osob trzecich.

2. W razie sporu sad, na zadanie zainteresowanego przedsigbiorcy, ustali oznaczenia przedsigbiorstw, uwzgledniajac
interesy stron oraz inne okolicznosci sprawy.

Art. 8. Czynem nieuczciwej konkurencji jest opatrywanie towardéw lub ustug fatszywym lub oszukanczym oznacze-
niem geograficznym wskazujacym bezposrednio albo posrednio na kraj, region lub miejscowo$¢ ich pochodzenia albo
uzywanie takiego oznaczenia w dzialalnosci handlowej, reklamie, listach handlowych, rachunkach lub innych dokumen-
tach.

Art. 9. 1. Jezeli towar lub ustuga w miejscu pochodzenia korzysta z ochrony, a z pochodzeniem z okre$lonego
regionu lub miejscowosci sa zwigzane ich szczegdlne cechy lub whasciwosci, czynem nieuczciwej konkurencji jest fat-
szywe lub oszukancze uzywanie takich chronionych oznaczen geograficznych i chronionych nazw pochodzenia.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze uzywanie oznaczen i nazw, o ktorych mowa w ust. 1, nawet z dodat-
kiem ,,rodzaj”, ,.,typ”, ,,metoda” albo réwnoznacznym.

Art. 10. 1. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest takie oznaczenie towaréw lub ustug albo jego brak, ktére moze
wprowadzi¢ klientow w blad co do pochodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwo-
$ci zastosowania, naprawy, konserwacji lub innych istotnych cech towaréw albo ustug, a takze zatajenie ryzyka, jakie
wigze si¢ z korzystaniem z nich.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest rowniez wprowadzenie do obrotu towaréw w opakowaniu mogacym wywo-
Ta¢ skutki okreslone w ust. 1, chyba Ze zastosowanie takiego opakowania jest uzasadnione wzgledami technicznymi.

Art. 11. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest ujawnienie, wykorzystanie lub pozyskanie cudzych informacji sta-
nowiacych tajemnice przedsigbiorstwa.

2. Przez tajemnice¢ przedsigbiorstwa rozumie si¢ informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsigbior-
stwa lub inne informacje posiadajace warto$¢ gospodarcza, ktore jako calo$¢ lub w szczegdlnym zestawieniu i zbiorze ich
elementow nie sg powszechnie znane osobom zwykle zajmujacym si¢ tym rodzajem informacji albo nie sa fatwo dostgpne
dla takich osob, o ile uprawniony do korzystania z informacji lub rozporzadzania nimi podjat, przy zachowaniu nalezytej
starannosci, dzialania w celu utrzymania ich w poufnosci.

3. Pozyskanie informacji stanowigcych tajemnicg przedsicbiorstwa stanowi czyn nieuczciwej konkurencji, w szcze-
golnosci gdy nastgpuje bez zgody uprawnionego do korzystania z informacji lub rozporzadzania nimi i wynika z nie-
uprawnionego dostepu, przywlaszczenia, kopiowania dokumentéw, przedmiotéw, materiatow, substancji, plikow elektro-
nicznych obejmujacych te informacje lub umozliwiajacych wnioskowanie o ich tresci.

4. Wykorzystanie lub ujawnienie informacji stanowigcych tajemnice przedsicbiorstwa stanowi czyn nieuczciwej
konkurencji, w szczegdlnosci gdy nastepuje bez zgody uprawnionego do korzystania z informacji lub rozporzadzania nimi
i narusza obowigzek ograniczenia ich wykorzystywania lub ujawniania wynikajacy z ustawy, czynno$ci prawnej lub
z innego aktu albo gdy zostato dokonane przez osobe, ktora pozyskata te informacje, dokonujac czynu nieuczciwej konku-
rencji.

5. Ujawnienie, wykorzystanie lub pozyskanie informacji stanowigcych tajemnicg przedsigbiorstwa stanowi czyn nie-
uczciwej konkurencji takze wowczas, gdy w chwili ich ujawnienia, wykorzystania lub pozyskania osoba wiedziata lub
przy zachowaniu nalezytej staranno$ci mogta wiedzieé, ze informacje zostaly pozyskane bezposrednio lub posrednio od
tego, kto wykorzystal lub ujawnit je w okolicznosciach okreslonych w ust. 4.

6. Wykorzystywanie informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa polegajace na produkowaniu, oferowaniu,
wprowadzaniu do obrotu, a takze przywozie, wywozie i przechowywaniu w tych celach towaréw stanowi czyn nieuczci-
wej konkurencji, jezeli osoba dokonujgca wskazanej czynnoSci wiedziata lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mogta
wiedzie¢ o tym, ze wlasciwo$ci towarow, w tym estetyczne lub funkcjonalne, proces ich wytwarzania lub zbywania zosta-
ty w znacznym stopniu uksztattowane w nastgpstwie czynu okreslonego w ust. 1, dokonanego w okoliczno$ciach okreslo-
nych w ust. 4.

7. Pozyskanie informacji stanowigcych tajemnicg przedsigbiorstwa nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji, jezeli
nastgpitlo w wyniku niezaleznego odkrycia lub wytworzenia albo obserwacji, badania, roztozenia na czesci, testowania
przedmiotu dostgpnego publicznie lub posiadanego zgodnie z prawem przez osobe, ktora pozyskata informacje 1 ktorej
uprawnienie do pozyskania informacji nie bylo ograniczone w chwili ich pozyskania.
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8. Ujawnienie, wykorzystanie lub pozyskanie informacji stanowiacych tajemnicg przedsigbiorstwa nie stanowi czynu
nieuczciwej konkurencji, gdy nastapito w celu ochrony uzasadnionego interesu chronionego prawem, w ramach korzysta-
nia ze swobody wypowiedzi lub w celu ujawnienia nieprawidlowosci, uchybienia, dziatania z naruszeniem prawa dla
ochrony interesu publicznego, lub gdy ujawnienie informacji stanowiacych tajemnice przedsigbiorstwa wobec przedstawi-
cieli pracownikow w zwigzku z pelnieniem przez nich funkcji na podstawie przepisoéw prawa byto niezbedne dla prawid-
lowego wykonywania tych funkcji.

Art. 12. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest naktanianie osoby $wiadczacej na rzecz przedsigbiorcy prace, na
podstawie stosunku pracy lub innego stosunku prawnego, do niewykonania lub nienalezytego wykonania obowiazkow
pracowniczych albo innych obowiazkéw umownych, w celu przysporzenia korzysci sobie lub osobom trzecim albo szko-
dzenia przedsigbiorcy.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze naklanianie klientéw przedsigbiorcy lub innych oso6b do rozwiazania
z nim umowy albo niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy, w celu przysporzenia korzysci sobie lub osobom
trzecim albo szkodzenia przedsigbiorcy.

3. Przepis6w ust. 1 i 2 nie stosuje si¢ do, podejmowanych przez zwigzki zawodowe, dziatan zgodnych z przepisami
0 rozwigzywaniu sporow zbiorowych.

Art. 13. 1. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest nasladowanie gotowego produktu, polegajace na tym, Ze za pomoca
technicznych $rodkow reprodukcji jest kopiowana zewnetrzna posta¢ produktu, jezeli moze wprowadzi¢ klientow w biad
co do tozsamosci producenta lub produktu.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji nasladowanie cech funkcjonalnych produktu, w szczegélnosci budo-
wy, konstrukcji i formy zapewniajacej jego uzyteczno$é. Jezeli nasladowanie cech funkcjonalnych gotowego produktu
wymaga uwzglednienia jego charakterystycznej formy, co moze wprowadzi¢ klientow w btad co do tozsamosci producen-
ta lub produktu, nasladowca jest zobowigzany odpowiednio oznaczy¢ produkt.

Art. 14. 1. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest rozpowszechnianie nieprawdziwych lub wprowadzajacych w biad
wiadomosci o swoim lub innym przedsigbiorcy albo przedsigbiorstwie, w celu przysporzenia korzysci lub wyrzadzenia
szkody.

2. Wiadomosciami, o ktorych mowa w ust. 1, sg nieprawdziwe lub wprowadzajace w btad informacje, w szczegolnosci o:
1) osobach kierujacych przedsigbiorstwem;
2) wytwarzanych towarach lub $wiadczonych ustugach;
3) stosowanych cenach;
4) sytuacji gospodarczej lub prawne;j.
3. Rozpowszechnianiem wiadomosci, o ktorych mowa w ust. 1, jest rtowniez postugiwanie sie:
1) nieprzystugujacymi lub nie$cistymi tytutami, stopniami albo innymi informacjami o kwalifikacjach pracownikow;
2) nieprawdziwymi atestami;
3) nierzetelnymi wynikami badan;
4) nierzetelnymi informacjami o wyr6znieniach lub oznaczeniach produktow lub ustug.

Art. 15. 1. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest utrudnianie innym przedsigbiorcom dostepu do rynku, w szczegolnosSci
przez:

1) sprzedaz towarow lub ustug ponizej kosztow ich wytworzenia lub §wiadczenia albo ich odprzedaz ponizej kosztow
zakupu w celu eliminacji innych przedsigbiorcow;

2) naklanianie osob trzecich do odmowy sprzedazy innym przedsi¢biorcom albo niedokonywania zakupu towaréow lub
ustug od innych przedsigbiorcow;

3) rzeczowo nieuzasadnione, zréznicowane traktowanie niektorych klientow;
4) pobieranie innych niz marza handlowa optat za przyjecie towaru do sprzedazy;

5) dziatanie majgce na celu wymuszenie na klientach wyboru jako kontrahenta okreslonego przedsigbiorcy lub stwarza-
nie warunkow umozliwiajacych podmiotom trzecim wymuszanie zakupu towaru lub ustugi u okreslonego przedsie-
biorcy.



Dziennik Ustaw -5- Poz. 1913

2. Czyn, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 5, moze polega¢ w szczegodlnosci na:
1) ograniczeniu w istotny sposob lub wytaczeniu mozliwosci dokonywania przez klienta zakupu u innego przedsiebiorcy;

2) stworzeniu sytuacji powodujacych posrednio lub bezposrednio narzucenie klientom przez podmioty trzecie koniecz-
nosci dokonania zakupu u danego przedsigbiorcy lub u przedsiebiorcy, z ktérym dany przedsicbiorca pozostaje
w zwigzku gospodarczym,;

3) emisji, oferowaniu oraz realizacji znakow legitymacyjnych podlegajacych wymianie na towary lub ustugi oferowane
przez jednego przedsicbiorcg lub grupe przedsigbiorcow pozostajacych w zwigzku gospodarczym, w okolicznosciach
wskazanych w pkt 1 lub 2.

3. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze utrudnianie matym przedsigbiorcom, w rozumieniu ustawy z dnia 19 listo-
pada 1999 r. — Prawo dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. poz. 1178, z pézn. zm.>)®, dostepu do rynku przez sprzedaz to-
waréw lub ushug w obiektach handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 400 m” po cenie nieuwzgledniajacej marzy
handlowej, z zastrzezeniem ust. 5.

4. Utrudnianiem doste¢pu do rynku, o ktérym mowa w ust. 3, jest rowniez:

1) emitowanie oraz realizacja znakow legitymacyjnych podlegajacych wymianie na towary lub ushugi, oferowanych
ponizej ich wartosci nominalnej;

2) emitowanie oraz realizacja znakoéw legitymacyjnych podlegajacych wymianie na towary lub ustugi o cenie przewyz-
szajacej warto$¢ nominalng znaku.

5. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust. 3, jezeli jest dokonywana w ramach:

1) wyprzedazy posezonowej, dokonywanej dwa razy w roku na koniec sezonu letniego i zimowego, trwajacej kazdo-
razowo nie dtuzej niz miesiac;

2) wyprzedazy ze wzgledu na uptywajacy termin przydatnosci towarow do spozycia lub uptywajaca datg minimalne;j
trwalosci;

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile sprzedaz taka trwa nie dtuzej niz 3 miesigce od dnia podania do publicznej
wiadomosci informacji o likwidacji tego obiektu, a w przypadku likwidacji wszystkich obiektow handlowych przedsie-
biorcy w zwiazku z zaprzestaniem przez niego dziatalnosci handlowej — nie dtuzej niz rok.

Art. 15a. Czynem nieuczciwej konkurencji polegajacym na przekupstwie osoby pehnigcej funkcje¢ publiczng jest okres-
lone w art. 229 Kodeksu karnego zachowanie osoby fizycznej:

1) bedacej przedsigbiorcy;

2) dzialajacej na rzecz przedsiebiorcy w ramach uprawnienia do jego reprezentowania albo podejmowania w jego imieniu
decyzji lub wykonywania nad nim kontroli;

3) dzialajacej na rzecz przedsigbiorcy, za zgodg osoby, o ktorej mowa w pkt 2.

Art. 15b. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest wytwarzanie, import, dystrybucja, sprzedaz, najem lub oddawanie
do uzywania pod innym tytulem prawnym oraz posiadanie, w celach zarobkowych, urzadzen niedozwolonych, w rozu-
mieniu przepiséw o ochronie niektorych ustug §wiadczonych droga elektroniczng opartych lub polegajacych na dostgpie
warunkowym.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze instalacja, serwis lub wymiana urzadzen niedozwolonych, w celach
zarobkowych, oraz wykorzystywanie przekazu informacji handlowej do promocji tych urzadzen lub zwigzanych z nimi
ushug.

Art. 16. 1. Czynem nicuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegodlnosci:
1) reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub uchybiajaca godno$ci cztowieka;
2) reklama wprowadzajaca klienta w btad i mogaca przez to wptyna¢ na jego decyzje co do nabycia towaru lub ustugi;

3) reklama odwolujaca si¢ do uczu¢ klientow przez wywotywanie Igku, wykorzystywanie przesadow lub tatwowiernosci
dzieci;

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2000 1. poz. 958 i 1193, z 2001 1. poz. 509, 679, 1115 i 1643, z 2002 r.
poz.2,9951 1112,z 2003 r. poz. 789, 1176 1 2125 oraz z 2004 r. poz. 535 i 870.

Ustawa utracita moc na podstawie art. 66 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. — Przepisy wprowadzajace ustaw¢ o swobodzie dziatalno$ci
gospodarczej (Dz. U. poz. 1808, z 2006 r. poz. 1636, z 2008 r. poz. 888, z 2009 r. poz. 97 oraz z 2011 r. poz. 764), ktoéra weszta
w zycie z dniem 21 sierpnia 2004 r., z tym ze art. 54 tej ustawy utracit moc z dniem 31 grudnia 2004 r. Do dnia 30 kwietnia 2018 r.,
na podstawie art. 86 ustawy wymienionej w zdaniu pierwszym, definicja malego przedsicbiorcy byta okreslona w ustawie z dnia
2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej (Dz. U. z 2017 r. poz. 2168, 2290 i 2486 oraz z 2018 r. poz. 107 i 398).

4)
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4) wypowiedz, ktora, zachgcajac do nabywania towaréw lub ushug, sprawia wrazenie neutralnej informacji;

5) reklama, ktora stanowi istotna ingerencje w sfer¢ prywatnosci, w szczegolnosci przez ucigzliwe dla klientow naga-
bywanie w miegjscach publicznych, przesytanie na koszt klienta niezaméwionych towaréw lub naduzywanie tech-
nicznych §rodkow przekazu informacji.

6) (uchylony)

2. Przy ocenie reklamy wprowadzajacej w btad nalezy uwzgledni¢ wszystkie jej elementy, zwlaszcza dotyczace ilo-
$ci, jakosci, sktadnikdéw, sposobu wykonania, przydatno$ci, mozliwo$ci zastosowania, naprawy lub konserwacji reklamo-
wanych towarow lub ustug, a takze zachowania sig¢ klienta.

3. Reklama umozliwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta albo towarow lub ustug oferowanych
przez konkurenta, zwana dalej ,reklama poréwnawcza”, stanowi czyn nieuczciwej konkurencji, jezeli jest sprzeczna
z dobrymi obyczajami. Reklama poréwnawcza nie jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, jezeli tacznie spelnia nastgpujace
przestanki:

1) nie jest reklamg wprowadzajacg w btad, o ktdrej mowa w ust. 1 pkt 2;

2) w sposob rzetelny i dajacy si¢ zweryfikowac na podstawie obiektywnych kryteriow poréwnuje towary lub ustugi
zaspokajajace te same potrzeby lub przeznaczone do tego samego celu;

3) w sposdb obiektywny poréwnuje jedng lub kilka istotnych, charakterystycznych, sprawdzalnych i typowych cech
tych towardw i ustug, do ktérych moze nalezeé takze cena;

4) nie powoduje na rynku pomylek w rozréznieniu migdzy reklamujacym a jego konkurentem, ani miedzy ich towarami
albo ustlugami, znakami towarowymi, oznaczeniami przedsigbiorstwa lub innymi oznaczeniami odrézniajacymi,

5) nie dyskredytuje towarow, ustug, dziatalnosci, znakéw towarowych, oznaczen przedsigbiorstwa lub innych oznaczen
odrdzniajacych, a takze okoliczno$ci dotyczacych konkurenta;

6) w odniesieniu do towar6w z chronionym oznaczeniem geograficznym lub chroniong nazwa pochodzenia odnosi si¢
zawsze do towaréw z takim samym oznaczeniem;

7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposdb renomy znaku towarowego, oznaczenia przedsigbiorstwa Iub innego ozna-
czenia odrozniajgcego konkurenta ani tez chronionego oznaczenia geograficznego lub chronionej nazwy pochodze-
nia produktow konkurencyjnych;

8) nie przedstawia towaru lub ushugi jako imitacji czy nasladownictwa towaru lub ustugi opatrzonych chronionym zna-
kiem towarowym, chronionym oznaczeniem geograficznym lub chroniong nazwa pochodzenia albo innym oznacze-
niem odrdzniajacym.

4. Reklama poréwnawcza zwigzana z oferta specjalng powinna, w zaleznosci od jej warunkow, jasno i jednoznacznie
wskazywac¢ dat¢ wygasnigcia tej oferty lub zawiera¢ informacj¢, ze oferta jest wazna do czasu wyczerpania zapasu towa-
row badz zaprzestania wykonywania ustug, a jezeli oferta specjalna jeszcze nie obowiazuje, powinna wskazywaé rowniez
date, od ktorej specjalna cena lub inne szczegdlne warunki oferty beda obowiazywaty.

Art. 17. Czynu nieuczciwe]j konkurencji, w rozumieniu art. 16, dopuszcza si¢ rOwniez agencja reklamowa albo inny
przedsigbiorca, ktory reklame opracowat.

Art. 17a. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest sprzedaz konsumentom towardéw lub ustug polaczona z przyzna-
niem wszystkim albo niektorym nabywcom towardéw lub ustug nicodptatnej premii, w postaci towaréow lub ustug odmien-
nych od stanowigcych przedmiot sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktorej mowa w ust. 1, jezeli premie stanowia towary lub
ushugi:

1) o niewielkiej wartosci lub probki towaru;

2) wygrane w loteriach promocyjnych, organizowanych na podstawie przepiséw o grach hazardowych, lub konkursach,
ktorych wynik nie zalezy od przypadku.

Art. 17b. (uchylony)
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Art. 17¢. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest organizowanie systemu sprzedazy lawinowej, polegajacego na
proponowaniu nabywania towaréow lub ustug poprzez sktadanie nabywcom tych towaréw lub ushug obietnicy uzyskania ko-
rzysci materialnych w zamian za naklonienie innych oséb do dokonania takich samych transakcji, ktore to osoby uzyska-
lyby podobne korzysci materialne wskutek naklonienia kolejnych osob do udzialu w systemie.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwe]j konkurencji organizowanie systemu sprzedazy, o ktorym mowa w ust. 1, jesli
spetnione zostang nastgpujace warunki:

1) korzysci materialne uzyskiwane z uczestnictwa w systemie sprzedazy pochodzg ze srodkow uzyskiwanych z zakupu
Iub ze sprzedazy dobr i ushug po cenie, ktorej warto$¢ nie moze razaco przekraczac rzeczywistej wartosci rynkowej
tych dobr i ushug;

2) osoba rezygnujaca z udzialu w systemie sprzedazy ma prawo do odprzedazy organizatorowi systemu za co najmniej
90% ceny zakupu wszystkich nabytych od organizatora nadajacych si¢ do sprzedazy towaréw, materiatlow informa-
cyjno-instruktazowych, probek towarow lub zestawow prezentacyjnych zakupionych w przeciaggu 6 miesiecy po-
przedzajacych date zlozenia rezygnacji organizatorowi systemu sprzedazy.

Art. 17d. Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu przez sieci sklepoéw dyskontowych towa-
réw w ilosci przewyzszajacej 20% wartosci obrotow z markami stanowigcymi wlasnos¢ wiasciciela sieci lub podmiotéw
zaleznych.

Art. 17e. (uchylony)

Art. 17f. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest przekazanie przez wierzyciela informacji gospodarczej do biura in-
formacji gospodarczej znaruszeniem ustawy zdnia 9 kwietnia 2010 r. o udostepnianiu informacji gospodarczych
i wymianie danych gospodarczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 389) albo niezazadanie przez wierzyciela aktualizacji albo usu-
niecia informacji gospodarczej mimo zaistnienia obowiazku jej aktualizacji albo usunigcia zgodnie z ta ustawa.

2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest nieusuniecie albo niedokonanie przez biuro informacji gospodarczej aktuali-
zacji informacji gospodarczej w przypadkach, gdy ustawa, o ktérej mowa w ust. 1, naktada na biuro obowiazek usunigcia
albo aktualizacji tej informacji.

Art. 17g.” Czynem nieuczciwej konkurencji jest nieuzasadnione wydtuzanie termindw zaplaty za dostarczone towa-
ry lub wykonane ustugi, polegajace w szczegdlnosci na:

1) naruszeniu przepisOw ustawy z dnia 8§ marca 2013 r. o przeciwdzialaniu nadmiernym opo6znieniom w transakcjach
handlowych (Dz. U. z 2020 r. poz. 935 i 1086);

2) razacym odstepstwie od dobrych praktyk handlowych, ktore narusza zasade dziatania w dobrej wierze i zasade rze-
telnosci;

3) niedostosowaniu do harmonogramu dostawy towaréw lub harmonogramu wykonania ustugi;

4) nieuwzglednieniu wlasciwosci towaru lub ustugi, ktére sa przedmiotem umowy.

Rozdziat 3

Odpowiedzialno$¢ cywilna

Art. 18. 1. W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, przedsigbiorca, ktérego interes zostat zagrozony lub
naruszony, moze zadac:

1)  zaniechania niedozwolonych dziatan;

2) usunigcia skutkéw niedozwolonych dziatan;

3) zlozenia jednokrotnego lub wielokrotnego o$wiadczenia odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie;
4) naprawienia wyrzadzonej szkody, na zasadach ogolnych;

5) wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, na zasadach ogolnych;

6) zasadzenia odpowiedniej sumy pieni¢znej na okreslony cel spoteczny zwigzany ze wspieraniem kultury polskiej Iub
ochrong dziedzictwa narodowego — jezeli czyn nieuczciwej konkurencji byt zawiniony.

% Dodany przez art. 4 pkt 2 ustawy, o ktérej mowa w odnogniku 2.
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la. Przepis ust. 1 pkt 4 nie ma zastosowania do czyndéw nieuczciwej konkurencji stanowigcych naruszenie prawa
konkurencji w rozumieniu ustawy z dnia 21 kwietnia 2017 r. o roszczeniach o naprawienie szkody wyrzadzonej przez
naruszenie prawa konkurencji (Dz. U. poz. 1132), do ktérych stosuje si¢ przepisy wymienionej ustawy.

2. Sad, na wniosek uprawnionego, moze orzec réwniez o wyrobach, ich opakowaniach, materiatach reklamowych
iinnych przedmiotach bezposrednio zwigzanych z popelieniem czynu nieuczciwej konkurencji. W szczegolnosci sad
moze orzec ich zniszczenie lub zaliczenie na poczet odszkodowania.

3. W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji polegajacego na naruszeniu tajemnicy przedsigbiorstwa sad, na
wniosek uprawnionego, moze zobowigza¢ pozwanego do podania do publicznej wiadomosci informacji o wyroku albo
tre$ci wyroku, w oznaczony sposob i w oznaczonym zakresie, jezeli jest to uzasadnione ze wzgledu na okoliczno$ci doko-
nania czynu nieuczciwej konkurencji, w szczegdlnosci sposob dokonania czynu, warto$¢ informacji, ktorych dotyczyt
czyn, skutek czynu oraz prawdopodobienstwo dokonania czynu nieuczciwej konkurencji w przysztosci, a w przypadku,
jezeli pozwanym jest osoba fizyczna — jezeli dodatkowo nie sprzeciwia si¢ temu uzasadniony interes pozwanego,
w szczeg6lnosci wzglad na ochrong jego dobr osobistych. Sposéb i zakres podania do publicznej wiadomosci informacji
o wyroku albo tresci wyroku nie moze prowadzi¢ do ujawnienia tajemnicy przedsigbiorstwa.

4. W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji polegajacego na naruszeniu tajemnicy przedsi¢biorstwa sad,
zamiast uwzglednienia zgdania okre$lonego w ust. 1 pkt 1 Iub 2 lub ust. 2, moze, na wniosek pozwanego, zobowigzac go
do zaplaty na rzecz powoda stosownego wynagrodzenia, w wysoko$ci nie wyzszej niz wynagrodzenie, ktore w chwili
jego dochodzenia byloby nalezne tytutem udzielenia przez uprawnionego zgody na korzystanie z informacji, przez czas
nie dtuzszy niz do ustania stanu tajemnicy, jezeli:

1) pozwany w chwili wykorzystywania lub ujawniania informacji stanowiacych tajemnice przedsigbiorstwa nie wie-
dzial ani przy zachowaniu nalezytej starannosci nie mogt wiedzie¢, ze informacje te pozyskano od osoby, ktora je
wykorzystata lub ujawnita w okoliczno$ciach okreslonych w art. 11 ust. 4;

2) uwzglednienie zadania, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1, spowodowatoby dla pozwanego niewspotmierne szkody;
3) zobowigzanie do zaptaty wynagrodzenia nie narusza uzasadnionego interesu powoda.

5. W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji polegajacego na naruszeniu tajemnicy przedsigbiorstwa upraw-
niony moze zada¢, zamiast odszkodowania okreslonego w ust. 1 pkt 4, naprawienia szkody przez zaplatg sumy
pienieznej w wysokosci odpowiadajacej wynagrodzeniu, ktore w chwili jego dochodzenia byloby nalezne tytulem udzie-
lenia przez uprawnionego zgody na korzystanie z informacji stanowiacych tajemnice¢ przedsigbiorstwa.

Art. 18a. Cigzar dowodu prawdziwoS$ci oznaczen lub informacji umieszczanych na towarach albo ich opakowaniach
lub wypowiedzi zawartych w reklamie spoczywa na osobie, ktdrej zarzuca si¢ czyn nieuczciwej konkurencji zwigzany
z wprowadzeniem w biad.

Art. 19. 1. Z roszczeniami wymienionymi w art. 18 ust. 1 pkt 1-3 i 6 moga wystapic:
1) (uchylony)
2) krajowa lub regionalna organizacja, ktorej celem statutowym jest ochrona interesow przedsigbiorcow.
3) (uchylony)
4)  (uchylony)

2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do czyndw nieuczciwej konkurencji okreslonych w art. 5-7, art. 11, art. 14 i art. 15a.

Art. 20. 1. Roszczenia z tytutu czynéw nieuczciwej konkurencji ulegaja przedawnieniu z uptywem trzech lat. Bieg
przedawnienia rozpoczyna si¢ oddzielnie co do kazdego naruszenia.

2. Do przedawnienia roszczen o naprawienie szkody wyrzadzonej czynem nieuczciwej konkurencji stosuje si¢ prze-
pis art. 442" ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. z 2019 r. poz. 1145 i 1495 oraz z 2020 r. poz. 875).

3. Przepis ust. 2 nie ma zastosowania do roszczen o naprawienie szkody z tytulu czynéw nieuczciwej konkurencji
stanowigcych naruszenie prawa konkurencji w rozumieniu ustawy z dnia 21 kwietnia 2017 r. o roszczeniach o napra-
wienie szkody wyrzadzonej przez naruszenie prawa konkurencji, do ktorych stosuje si¢ przepisy wymienionej ustawy.

4. Jezeli czyn nieuczciwej konkurencji polegajacy na naruszeniu tajemnicy przedsigbiorstwa stanowi jednoczesnie
zbrodnie albo wystepek, art. 442" § 2 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny nie stosuje si¢. W takim przy-
padku termin przedawnienia roszczenia o naprawienie szkody nie moze skonczy¢ si¢ p6zniej niz z uptywem lat dwudzie-
stu od dnia popetnienia przestgpstwa.
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Art. 21. (uchylony)

Art. 22. 1. W razie wniesienia oczywiscie bezzasadnego powodztwa z tytulu nieuczciwej konkurencji, sad, na wnio-
sek pozwanego, moze nakaza¢ powodowi zlozenie jednokrotnego lub wielokrotnego o$wiadczenia odpowiedniej tresci
i w odpowiedniej formie.

2. Pozwany, u ktdérego na skutek wniesienia powodztwa, o ktorym mowa w ust. 1, powstata szkoda, moze zadac jej
naprawienia na zasadach ogolnych.

Rozdziat 3a
(uchylony)

Rozdziat 4
Przepisy karne

Art. 23. 1. Kto, wbrew cigzgcemu na nim obowigzkowi w stosunku do przedsigbiorcy, ujawnia innej osobie lub
wykorzystuje we wlasnej dziatalnosci gospodarczej informacje¢ stanowigca tajemnice przedsigbiorstwa, jezeli wyrzadza to
powazna szkode przedsigbiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnos$ci do lat 2.

2. Tej samej karze podlega, kto, uzyskawszy bezprawnie informacj¢ stanowiaca tajemnice przedsigbiorstwa, ujawnia
ja innej osobie lub wykorzystuje we wlasnej dziatalno$ci gospodarcze;.

3. Karze okreslonej w ust. 1 podlega, kto ujawnia lub wykorzystuje informacje stanowiaca tajemnicg przedsigbior-
stwa, z ktorg zapoznatl si¢, biorac udziat w rozprawie lub w innych czynnosciach postgpowania sadowego dotyczacego
roszczen z tytutu czynu nieuczciwej konkurencji polegajacego na naruszeniu tajemnicy przedsigbiorstwa albo przez do-
step do akt takiego postgpowania, jezeli w postepowaniu tym zostata wylaczona jawnos$¢ rozprawy.

Art. 24. Kto, za pomocg technicznych srodkéw reprodukcji, kopiuje zewnetrzng posta¢ produktu lub tak skopiowany
wprowadza do obrotu, stwarzajac tym mozliwo$¢ wprowadzenia klientow w btad co do tozsamosci producenta lub pro-
duktu, czym wyrzadza powazng szkodg¢ przedsigbiorcy,

podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnos$ci do lat 2.

Art. 24a.Kto organizuje system sprzedazy lawinowej lub takim systemem kieruje, podlega karze pozbawienia wolnosci
od 6 miesigcy do lat 8.

Art. 24b. (uchylony)

Art. 25. 1. Kto, oznaczajgc lub wbrew obowigzkowi nie oznaczajac towarow albo ustug, wprowadza klientéw w btad
co do pochodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikéw, sposobu wykonania, przydatnosci, mozliwosci zastosowania, naprawy,
konserwacji lub innych istotnych cech towarow lub ustug albo nie informuje o ryzyku, jakie wigze si¢ z korzystaniem
z nich, 1 naraza w ten sposob klientow na szkodg, podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza si¢ czynu nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy lub sprzedazy,
o ktérej mowa w art. 17a.

Art. 26. 1. Kto rozpowszechnia nieprawdziwe lub wprowadzajace w btad wiadomosci o przedsigbiorstwie, w szcze-
goblnosci o osobach kierujgcych przedsigbiorstwem, wytwarzanych towarach, swiadczonych ustugach lub stosowanych
cenach albo o sytuacji gospodarczej lub prawnej przedsigbiorstwa, w celu szkodzenia przedsigbiorcy,

podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto, w celu przysporzenia korzysci majatkowej lub osobistej sobie, swojemu przedsie-
biorstwu lub osobom trzecim, rozpowszechnia nieprawdziwe lub wprowadzajace w btad wiadomosci o swoim przedsie-
biorstwie lub przedsi¢ebiorcy, w szczegolnosci o osobach kierujacych przedsigbiorstwem, wytwarzanych towarach, §wiad-
czonych ustugach lub stosowanych cenach albo o sytuacji gospodarczej lub prawnej przedsigbiorcy lub przedsigbiorstwa.

Art. 27. 1. Sciganie przewidzianych w niniejszej ustawie przestepstw nastgpuje na wniosek pokrzywdzonego, a wy-
kroczen — na zadanie pokrzywdzonego.

la. (uchylony)

2. Z zadaniem $cigania wykroczenia przewidzianego w art. 25 moga wystapic¢ takze podmioty, o ktérych mowa w art. 19
ust. 1.
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Rozdziat 5

Zmiany w przepisach obowigzujacych
Art. 28. (pominigty)
Art. 29. (pominigty)

Rozdziat 6

Przepisy koncowe
Art. 30. Traci moc ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r. o zwalczaniu nieuczciwe]j konkurencji (Dz. U. z 1930 r. poz. 467).

Art. 31. Ustawa wchodzi w zycie po uplywie szeiciu miesiecy od dnia ogloszenia®, z wyjatkiem art. 28, ktéry
wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 1995 r.

8 Ustawa zostala ogloszona w dniu 8 czerwca 1993 r.





