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DYREKTYWA 97/55/WE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY
z dnia 6 pazdziernika 1997 r.

zmieniajgca dyrektywe 84/450/[EWG dotyczaca reklamy wprowadzajacej w blad w celu wlaczenia do niej
reklamy poréwnawczej

PARLAMENT EUROPEJSKI I RADA UNII EUROPE]JSKIE],

uwzgledniajac  Traktat ustanawiajacy Wspélnote Europej-
ska, w szczegdlnosci jego art. 100a,

uwzgledniajgc wniosek Komisji (1),
uwzgledniajgc opini¢ Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego (2),

stanowigc zgodnie z procedurg okre$long w art. 189b Trakta-
tu (3), w Swietle wspdlnego tekstu zatwierdzonego przez komitet
pojednawczy dnia 25 czerwca 1997 .,

a takze majgc na uwadze, co nastepuje:

(1)  Jednym z gléwnych celow Wspdlnoty jest wprowadzenie
rynku wewnetrznego; konieczne jest podjecie Srodkow
zapewniajacych sprawne funkcjonowanie tego rynku;
rynek wewnetrzny jest to obszar pozbawiony granic
wewnetrznych, na ktérym zapewniony jest swobodny
przeplyw towaréw, oséb, ustug i kapitatu.

(2)  Wprowadzenie rynku wewnetrznego bedzie si¢ wigzato z
coraz dalej idgcym rozszerzaniem réznorodnosci podazy;
fakt, ze konsumenci moga i musza w najwyzszym stopniu
skorzysta¢ na powstaniu rynku wewngtrznego, a takze
fakt, iz reklama jest bardzo waznym $rodkiem otwierania
realnych kanatéw zbytu na calym obszarze Wspdlnoty dla
wszystkich towaréw i ustug, we wszystkich Pafstwach
Czlonkowskich musza istnie¢ takie same podstawowe
przepisy regulujace forme i tres¢ reklamy poréwnaw-
czej i muszg istnie¢ zharmonizowane warunki wykorzy-
stywania reklamy poréwnawczej; spelniajgca te warunki
reklama poréwnawcza przyczyni sie do obiektywnego
wydobycia zalet poszczegdlnych poréwnywalnych pro-
duktéw; reklama poréwnawcza moze w ten sposob sty-
mulowaé konkurencj¢ miedzy dostawcami towa-
réw i ustug w interesie konsumentow.

(3)  Przepisy ustawowe, wykonawcze i administracyjne
poszczegblnych  Panstw  Czlonkowskich — dotyczace
reklamy poréwnawczej réznig si¢ w znaczny sposob;

() Dz.U.C 180z 11.7.1991, str. 14 oraz
Dz.U. C 136 2 19.5.1994, str. 4.

() DzU.C 49 7 24.2.1992, str. 35.

(%) Opinia Parlamentu Europejskiego z dnia 18 listopada 1992 r. (Dz.U.
C 337 z 21.12.1992, str. 142), wspdlne stanowisko Rady z dnia
19 marca 1996 r. (Dz.U. C 219 z 27.7.1996, str. 14) oraz decyzja
Parlamentu Europejskiego z dnia 23 paZdziernika 1996 r. (Dz.U.
C 347 2 16.11.1996, str. 69). Decyzja Parlamentu Europejskiego z
dnia 16 wrzesnia 1997 r. oraz decyzja Rady z dnia 15 wrze$nia
1997 r.
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reklama ma charakter ponadgraniczny i jest odbierana na
terytorium innych Paristw Czlonkowskich; zezwolenie na
wykorzystywanie reklamy poréwnawczej lub zakaz
reklamy poréwnawczej w poszczegdlnych przepisach kra-
jowych moze stanowi¢ przeszkode dla swobodnego prze-
plywu towaréw i ustug oraz powodowaé zakldocenia kon-
kurencji; w szczegdlnosci niektore przedsigbiorstwa moga
zosta¢ narazone na oddzialywanie pewnych form reklamy
stosowanej przez konkurencje, nie majac réwnorzednych
srodkéw umozliwiajacych kontrakcje; konieczne jest
zapewnienie swobody $wiadczenia ustlug w  zakresie
reklamy poréwnawczej; obowiazkiem Wspdlnoty jest
zaradzenie zaistnialej sytuacji.

Motyw szdsty preambuly dyrektywy Rady 84/450/EWG z
dnia 10 wrze$nia 1984 r. w sprawie zblizenia przepiséw
ustawowych, wykonawczych i administracyjnych Panstw
Czlonkowskich dotyczacych reklamy wprowadzaja-
cej w blad (%) stanowi, Ze po zharmonizowaniu przepiséw
krajowych zakazujacych reklamy wprowadzajacej w blad,
,w drugim etapie (...), nalezy si¢ zajaé, w zakresie w jakim
jest to konieczne, kwestig reklamy poréwnawczej na pod-
stawie wlasciwych wnioskéw Komisji”.

W pket 3 lit. d) zatgcznika do rezolucji Rady z dnia 14 kwiet-
nia 1975 r. w sprawie wstgpnego programu Europejskiej
Wspélnoty  Gospodarczej ~w  kwestii  polityki
ochrony i informowania konsument6éw (°) prawo do infor-
macji zawarte jest wsrod podstawowych praw konsumen-
téw; prawo to potwierdza rezolucja Rady z dnia 19 maja
1981 r. w sprawie drugiego programu Europejskiej Wsp6l-
noty Gospodarczej w kwestii polityki ochrony i informo-
wania konsumentéw (¢), w pkt 40 Zalacznik poru-
sza W sposOb szczegblny sprawe informowania
konsumenta; reklama poréwnawcza, o ile poréwnuje ona
cechy zasadnicze, istotne, weryfikowalne i reprezenta-
tywne i jesli nie wprowadza w blad, moze by¢ w pelni
uprawnionym $rodkiem informowania konsumentéw na
temat tego, co jest dla nich korzystne.

Konieczne jest zdefiniowanie ogdlnego pojecia reklamy
poréwnawczej, obejmujacego wszystkie formy reklamy
poréwnawczej.

Nalezy zdefiniowal warunki, po spelieniu ktorych
reklama poréwnawcza — w aspekcie danego poréwnania —
bedzie dopuszczalna, tak by mozna bylo z zakresu reklamy
poréwnawczej wyodrebni¢ te praktyki, ktére moga

Dz.U.L 250z 19.9.1984, str. 17.
Dz.U. C 92z 25.4.1975, str. 1.
Dz.U. C133 1z 3.6.1981, str. 1.
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prowadzi¢ do zakldcenia zasad konkurencji, przynie$¢
szkod¢ konkurentom oraz mieé¢ negatywny wplyw na
wybory dokonywane przez konsumentéw; warunki
dozwolonej reklamy musza obejmowaé obiektywne kry-
teria porownywania cech towarow i ustug.

Poréwnywanie samej jedynie ceny towar6w i ustug
powinno by¢ dozwolone tylko w przypadku, kiedy
reklama jest podporzadkowana pewnym warun-
kom, w szczegdlnosci nie wprowadza w blad.

Aby unikna¢ wykorzystywania reklamy poréwnaw-
czej w spos6b antykonkurencyjny i nieuczciwy, konieczne
jest ograniczenie pozwolenia na jej stosowanie jedynie do
konkurujacych ze sobg towaréw i ustug realizujacych te
same potrzeby lub przeznaczonych do tego samego celu.

Miedzynarodowe konwencje w sprawie praw autorskich,
jak rowniez przepisy krajowe dotyczace odpowiedzial-
nosci umownej i pozaumownej majg zastosowanie w przy-
padku powolywania si¢ na wyniki badan poréwnawczych
zrealizowanych przez strony trzecie lub ich cytowa-
nia w reklamie poréwnawczej.

Warunki stosowania reklamy poréwnawczej musza by¢
spelnione fgcznie i respektowane w calej swej rozcigglo-
$ci; zgodnie z Traktatem, Paiistwom Czlonkowskim przy-
padaja uprawnienia w zakresie okrelenia formy i metod
wprowadzenia w zZycie tych warunkéw, o ile ta
forma i metody nie zostaly juz okreSlone w niniejszej
dyrektywie.

Warunki te powinny w szczegdlnosci uwzgledniaé prze-
pisy rozporzadzenia Rady (EWG) nr 2081/92 z dnia
14 lipca 1992 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficz-
nych i nazw pochodzenia dla produktéw rolnych i $rod-
kéw spozywezych (1), w szczegdlnosci art. 13 tego rozpo-
rzadzenia, jak réwniez inne przepisy
wspolnotowe w dziedzinie rolnictwa.

Artykul 5 pierwszej dyrektywy Rady 89/104/EWG z dnia
21 grudnia 1988 r. majacej na celu zblizenie ustawo-
dawstw Panstw Czlonkowskich odnoszgcych si¢ do zna-
kow towarowych (2) przyznaje posiadaczowi zarejestrowa-
nego znaku towarowego wylaczne prawa, ktore
obejmuja w szczegdlnosci prawo zakazania kazdej stronie
trzeciej uzywania w obrocie gospodarczym znaku iden-
tycznego badZ podobnego do danego znaku towarowego
— w odniesieniu do identycznych towaréw lub ustug, a
nawet — gdzie stosowne — w odniesieniu do innych towa-
row.

Skuteczno$¢ reklamy poréwnawczej moze jednakze
wymagaé identyfikacji towaréw badZ ustug konkurenta

Dz.U.L 208 z 24.7.1992, str. 1.
Dz.U.L 40z 11.2.1989, str. 1. Dyrektywa ostatnio zmieniona decy-
zja 92/10[EWG (Dz.U. L 6 z 11.1.1992, str. 35).
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(16)
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poprzez odniesienie si¢ do jakiego$ znaku towarowego,
ktérego ten konkurent jest whascicielem lub tez do jego
nazwy handlowe;j.

Takiego rodzaju uzycie znaku handlowego, nazwy hand-
lowej lub innych wyrézniajacych oznaczen innego pod-
miotu nie jest naruszeniem wylgcznego prawa, o ile jest
dokonywane przy poszanowaniu warunkow ustalonych
przez niniejszg dyrektywe, a celem ich uzycia jest tylko
wprowadzenie rozréznienia migdzy nimi oraz, w konsek-
wendji, obiektywnego uwypuklenia réznic miedzy nimi.

Nalezy ustanowi¢ odpowiednie przepisy umozliwiajace
zastosowanie sgdowych iflub administracyjnych $rodkéw
odwolawczych wymienionych w art. 4 i 5 dyrektywy
84/450/EWG w celu zapewnienia kontroli nad reklamg
poréwnawczg nieodpowiadajacg warunkom ustanowio-
nym w niniejszej dyrektywie; zgodnie z motywem szesnas-
tym preambuly wyzej wspomnianej dyrektywy dobro-
wolne kontrole majace na celu zwalczanie reklamy
wprowadzajacej w blad, wykonywane przez branzowe
organy samorzadowe, mogg pozwoli¢ na unikniecie sto-
sowania  $rodkéw  administracyjnych czy  sado-
wych i powinny zatem by¢ popierane; art. 6 stosuje
si¢ w taki sam spos6b do niedozwolonej reklamy poréw-
nawczej.

Krajowe branzowe organy samorzadowe mogg koordyno-
wacé swoje dzialania za posrednictwem stowarzyszen badz
organizacji utworzonych na poziomie wspdlnotowym i —
miedzy innymi — rozpatrywac skargi o charakterze trans-
granicznym.

Artykul 7 dyrektywy 84/450/EWG zezwalajacy Panstwom
Czlonkowskim na utrzymanie badz przyjecie przepiséw
zapewniajacych szerszg ochrong konsumentéw, osob zaj-
mujacych si¢ dzialalnoscig handlows, gospodarczg, rze-
mieslnicza lub wykonujacych wolny zawdd, jak réwniez
ogbtu spoleczenistwa, nie powinien by¢ stosowany do
reklamy poréwnawczej, jako Ze celem zmiany wspomnia-
nej dyrektywy jest ustanowienie warunkéw dopuszczalno-
$ci reklamy poréwnawczej.

Nie moze by¢ uznane za spelniajace warunki dozwolonej
reklamy poréwnawczej takie poréwnanie, ktére przedsta-
wia towary badz ustugi jako imitacj¢ lub replike towarow
lub ustug opatrzonych chronionym znakiem towarowym
lub chroniong nazwa handlowa.

Niniejsza dyrektywa w zaden sposéb nie narusza przepi-
sow wspodlnotowych w sprawie reklamy dotyczacej okre-
Slonych produktéw iflub ustug albo ograniczen badz zaka-
z6w dotyczacych okreslonych form reklamy.

Jesli Pasistwo Czlonkowskie zakaze — zgodnie z postano-
wieniami Traktatu — reklamowania niektorych towa-
réw i ustug, zakaz ten moze zostaé rozciagnigty na reklame
poréwnawczg, niezaleznie od tego czy zostal on ustano-
wiony bezpo$rednio, czy tez przez instytucje badz
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organizacj¢ odpowiedzialng na mocy przepiséw danego
Pafistwa Czlonkowskiego za regulowanie dzialalnosci
handlowej, gospodarczej, rzemielniczej czy wykonywania
wolnych zawodow.

Panstwa Czlonkowskie nie sg zobowigzane do uznania za
dozwolong reklamy poréwnawczej w odniesieniu do
towaréw i ushug, w stosunku do ktérych — zgodnie z
postanowieniami Traktatu — utrzymaly one lub wprowa-
dzily zakazy, w tym zakazy dotyczace metod wprowadza-
nia do obrotu lub tez dotyczace reklamy skierowanej do
wrazliwych grup konsumentéw; Panstwa Czlonkowskie
moga, zgodnie z postanowieniami Traktatu, utrzymad
badz ustanowi¢ zakazy lub ograniczenia w odniesieniu do
poréwnan w reklamach dotyczacych ustug $wiadczo-
nych w ramach wolnych zawodéw, niezaleznie od tego
czy te zakazy lub ograniczenia bylyby ustanowione bez-
posrednio, czy tez przez instytucj¢ badZ organizacje odpo-
wiedzialna zgodnie z prawem Panstwa Czlonkowskiego za
regulowanie wykonywania wolnych zawodow.

Uregulowanie kwestii zwigzanych z reklamg poréwnaw-
cza — zgodnie z warunkami okreslonymi w niniejszej
dyrektywie — jest niezbedne dla sprawnego funkcjonowa-
nia rynku wewnetrznego; w zwiazku z tym istnieje
konieczno$¢ podjecia w tym zakresie dzialai na poziomie
wspolnotowym; przyjecie dyrektywy jest tutaj wlasciwym
instrumentem, jako ze dyrektywa ustanawia jednolite
zasady ogdlne, pozostawiajac Panstwom Czlonkowskim
wybdr odpowiedniej formy i metod osiggniecia powyz-
szych celow; jest to zgodne z zasadg pomocniczosci,

PRZYJMUJA NINIEJSZA DYREKTYWE:

Artykut 1

W dyrektywie 84/450/EWG wprowadza si¢ nastepujgce zmiany:

1)

tytul otrzymuje brzmienie:

,Dyrektywa Rady z dnia 10 wrzesnia 1984 r. dotyczaca
reklamy wprowadzajacej w blad i reklamy poréwnawczej”;

artykul 1 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 1

Celem niniejszej dyrektywy jest ochrona konsumentéw, oséb
prowadzacych  dzialalno§¢  handlows,  gospodarcza,
rzemieslniczg lub wykonujacych wolne zawody oraz interesu
og6tu spoleczefistwa przed reklama
wprowadzajacg w blad i jej nieuczciwymi konsekwencjami
oraz ustalenie warunkéw, w ktérych reklama poréwnawcza
jest uwazana za dozwolona.”;

w art. 2 dodaje si¢ pkt 2a w brzmieniu:

,2a. »reklama poréwnawcza« oznacza kazda reklame, kt6ra
wyraznie lub przez domniemanie identyfikuje konku-
renta albo towary lub ushugi oferowane przez konku-
renta.”

4)

dodaje si¢ artykul 3a w brzmieniu:

JArtykut 3a

1. W aspekcie danego poréwnania reklama pordwnawcza jest
dozwolona, o ile spetnione sa nastgpujace warunki:

a) reklama poréwnawcza nie wprowadza w blagd w rozu-
mieniu art. 2 ust. 2, art. 3 iart. 7 ust. 1;

b) ustanawia ona poréwnanie migdzy towarami lub ustu-
gami realizujagcymi te same potrzeby lub majacymi te
same cele;

¢) poréwnuje ona obiektywnie jedng lub kilka zasadni-
czych, istotnych, mozliwych do zweryfikowania i repre-
zentatywnych cech tych towaréw i uslug, przy czym
jedng z tych cech moze by¢ cena;

d) nie powoduje ona na rynku sytuacji pomylenia reklamu-
jacego z jego konkurentem lub tez mylenia znakéw
towarowych, nazw handlowych, innych znakéw rozpo-
znawczych, towaréw lub ustug reklamujacego i jego
konkurenta;

e) nie dyskredytuje ona ani nie oczernia znakéw towaro-
wych, nazw handlowych, innych znakéw rozpoznaw-
czych, towaréw, ustug, dziatalnosci lub sytuacji konku-
renta;

f)  w przypadku produktéw posiadajacych nazwe pocho-
dzenia, reklama poréwnawcza odnosi si¢ do produktow
majacych t¢ samg nazwe pochodzenia;

g) nie korzysta ona w sposob bezprawny z reputacji zwig-
zanej z danym znakiem towarowym, nazwa handlows
lub innymi znakami wyrdzniajacymi konkurenta lub z
nazwa pochodzenia produktéw konkurujgcych;

h) nie przedstawia ona towaru badz ustugi jako imitacji lub
repliki towaru czy ushugi noszacej zastrzezony znak
towarowy lub nazwe handlowa.

2. Wszelkie poréwnania odwolujace si¢ do ofert specjalnych
wskazujg w jasny i niebudzacy watpliwosci sposéb date kofica
oferty specjalnej lub, w miare potrzeb, informuja o fakcie, ze
dana oferta jest wazna az do wyczerpania si¢ zapasow towa-
réw badz ustug oraz, jesli oferta specjalna jeszcze si¢ nie roz-
poczela, wskazujg dzien rozpoczynajacy okres, podczas
ktérego obowigzuje specjalna cena badZ inne szczegélne
warunki oferty.”;

w art. 4 ust. 1 akapity pierwszy i drugi otrzymuja brzmienie:

,1. Pafistwa Czlonkowskie zapewniaja istnienie odpowied-
nich i skutecznych srodkéw zwalczania reklamy wprowadza-
jacej w blad oraz zapewniajacych stosowanie przepisow doty-
czgcych reklamy poréwnawczej w interesie konsumentéw, jak
réwniez w interesie konkurentéw i ogélu spoleczenstwa.
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Takie Srodki zawieraja przepisy prawne, zgodnie z ktérymi
osoby lub organizacje, uznawane na mocy prawa krajowego
za majgce uzasadniony interes w zakazaniu reklamy wprowa-
dzajacej w blad lub w uregulowaniu reklamy poréwnawczej,
moga:

a)  wytoczy¢ powddztwo przeciwko takiej reklamie; iflub

b) przedstawi¢ taka reklamg organowi administracyjnemu
wlasciwemu do rozstrzygania skarg lub do wszczynania
wla$ciwych postepowan sadowych.”;

6) w art. 4 ust. 2 wprowadza si¢ nastepujace zmiany:
a)  w akapicie pierwszym tiret otrzymuja brzmienie:

,— nakazanie zaprzestania reklamy lub wszczecie wia-
Sciwego postgpowania sadowego w celu nakazania
zaprzestania reklamy wprowadzajacej w blad lub
niedozwolonej reklamy poréwnawczej, lub

— jezeli reklama wprowadzajaca w blad lub niedozwo-
lona reklama poréwnawcza nie zostala jeszcze opu-
blikowana, ale jej publikacja jest bliska, zakazanie
publikacji reklamy lub wszczecie wlasciwego poste-
powania w celu wydania zakazu takiej publikacji,”;

b) zdanie wprowadzajace w akapicie trzecim otrzymuje
brzmienie:

,Ponadto Panstwa Czlonkowskie moga przyznac sadom
lub organom administracyjnym uprawnienia umozliwia-
jace im, w celu wyeliminowania trwalych skutkéw
reklamy wprowadzajacej w blad lub niedozwolonej
reklamy poréwnawczej, ktdrej zaprzestanie zostato
nakazane w wyniku ostatecznej decyzji:";

7) artykul 5 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 5

Niniejsza dyrektywa nie wyklucza dobrowolnej kontroli, ktéra
moze korzystaé ze wsparcia Panstw Cztonkowskich, reklamy
wprowadzajacej w blad lub reklamy poréwnawczej,
prowadzonej przez branzowe organy samorzadowe oraz
kierowania  spraw  do  takich  organéw  przez
osoby i organizacje okreSlone w art. 4, jezeli postgpowania
przed takimi organami istnieja dodatkowo obok postepowan
sadowych lub administracyjnych okreslonych w tym
artykule.”;

8) artykul 6 lit. a) otrzymuje brzmienie:

,a) wymaganie, aby reklamujacy dostarczyt dowody doty-
czace prawdziwosci twierdzen zawartych w reklamie,
jezeli biorgc pod uwage uzasadniony interes reklamuja-
cego i innych uczestnikéw postgpowania, wymaganie
takie wydaje si¢ wlasciwe z uwagi na okolicznosci danej
sprawy oraz, w przypadku reklamy poréwnawczej, zada-
nie, by reklamujgcy dostarczyt dowody w krétkim termi-
nie; oraz”;

9) artykul 7 otrzymuje brzmienie:

JArtykut 7

1. Niniejsza dyrektywa nie uniemozliwia Panstwom Czlon-
kowskim utrzymania lub przyjecia przepiséw w celu zapew-
nienia szerszej ochrony konsumentéw, oséb prowadzacych
dzialalno$¢ handlows, gospodarczg, rzemie$lnicza lub wyko-
nujacych wolne zawody, jak réwniez ogédlu spoleczen-
stwa, w zakresie reklamy wprowadzajacej w blad.

2. Ustep 1 nie ma zastosowania do reklamy poréwnaw-
czej w zakresie danego pordwnania.

3. Przepisy niniejszej dyrektywy stosuje si¢ bez uszczerbku
dla przepiséw wspélnotowych odnoszacych si¢ do reklamy
dotyczacej szczegblnych produktéw iflub ustug, lub stosowa-
nia ograniczen badz zakazow odnoszgcych si¢ do okreslonych
form reklamy.

4. Przepisy niniejszej dyrektywy dotyczace reklamy pordw-
nawczej nie zobowigzuja Panstw Czlonkowskich, ktére —
zgodnie z postanowieniami Traktatu — utrzymujg badz usta-
nawiajg zakazy reklamowania niektorych towaréw lub ustug,
niezaleznie od tego czy zakazy te bylyby natozone bezposred-
nio, czy tez przez instytucje lub organizacje odpowie-
dzialng, w mysl przepiséw danego Panistwa Czlonkowskiego,
za regulacje w zakresie dzialalno$ci handlowej, gospodarczej,
rzemieslniczej czy wykonywania wolnych zawoddéw, do zez-
wolenia na stosowanie reklamy poréwnawczej w odniesieniu
do tych towaréw i ustug. W przypadku gdy zakazy te sa ogra-
niczone do okreslonych Srodkéw przekazu, dyrektywa stosuje
si¢ do $rodkéw przekazu, ktére nie sg objete tymi zakazami.

5. Zaden z przepiséw niniejszej dyrektywy nie zabrania Pafi-
stwom Czlonkowskim utrzymania badZ ustanowienia
—w zgodzie z postanowieniami Traktatu — zakazow lub ogra-
niczen w zakresie wykorzystywania poréwnan w reklamowa-
niu ustug $wiadczonych w ramach wykonywania wolnych
zawoddw, niezaleznie od tego, czy te zakazy lub ograniczenia
bylyby ustanowione bezposrednio, czy tez przez instytucje
badz organizacj¢ odpowiedzialng na mocy przepiséw danego
Panistwa Czlonkowskiego za regulowanie wykonywania wol-
nych zawodéw.”

Artyku} 2

Systemy skarg

Komisja zbada mozliwo$¢ ustanowienia skutecznych $rodkow
umozliwiajagcych  zalatwianie  skarg o charakterze
transgranicznym, zwigzanych z reklamg poréwnawcza. W
terminie dwoch lat od dnia wejscia w Zycie niniejszej dyrektywy
Komisja przedlozy Parlamentowi Europejskiemu i Radzie
sprawozdanie na temat wynikéw tych badan, w miare potrzeb
wraz z odpowiednimi wnioskami

Artykut 3

1. Panistwa Czlonkowskie wprowadzg w zycie przepisy ustawo-
we, wykonawcze i administracyjne niezbedne do wykonania
niniejszej dyrektywy, nie péZniej niz w ciagu 30 miesi¢cy od daty
jej opublikowania w Dzienniku Urzgdowym Wspéinot Europej-
skich, 1 niezwlocznie powiadomia o tym Komisje.
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2. Przepisy przyjete przez Panstwa Czlonkowskie zawieraja Artykut 4
odniesienie do niniejszej dyrektywy lub odniesienie takie towa-
rzyszy ich urzedowej publikacji. Metody dokonywania takiego Niniejsza dyrektywa jest skierowana do Panstw Czlonkowskich.

odniesienia okreslane sg przez Panstwa Czlonkowskie.

Sporzadzono w Brukseli, dnia 6 pazdziernika 1997 r.

W imieniu Parlamentu Europejskiego W imieniu Rady
3. Par’lstwa. C,z%onkowskig przekazg Komisji teksty Apodstaw.o— J. M. GIL-ROBLES . POOS
wych przepiséw prawa krajowego przyjetych w dziedzinach obje-
tych niniejsza dyrektywa. Przewodniczgcy Przewodniczgcy



