~ INFORMACJE DOTYCZACE ORZECZEN NIEPUBLIKOWANYCH

W Zbiér Orzeczen

Wyrok Sadu (druga izba) z dnia 21 stycznia 2015 r. — Grundig Multimedia / OHIM (Pianissimo)

(sprawa T-11/14)

Wspdlnotowy znak towarowy — Zgloszenie stownego wspdélnotowego znaku towarowego
Pianissimo — Znak towarowy tworzony przez slogan reklamowy — Bezwzgledna podstawa odmowy
rejestracji — Brak charakteru odrézniajacego — Artykul 7 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia (WE)
nr 207/2009 — Réwnos¢ traktowania

1.  Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe pozbawione charakteru
odrozniajgcego — Pojecie — Kryteria oceny [rozporzgdzenie Rady nr 207/2009, art. 7 ust. 1 lit. b)]
(por. pkt 15, 16, 27)

2. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe pozbawione charakteru
odrézniajgcego  —  Znaki  towarowe  majgce  posta¢  sloganu  reklamowego  —
Charakter odrozniajacy — Zastosowanie szczegolnych kryteriow oceny — Niedopuszczalnosé
[rozporzadzenie Rady nr 207/2009, art. 7 ust. 1 lit. b)] (por. pkt 17, 18)

3. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe pozbawione charakteru
odrézniajgcego — Znaki towarowe majgce postac sloganu reklamowego — Slogan majacy
charakter fantazyjny [rozporzqdzenie Rady nr 207/2009, art. 7 ust. 1 lit. b)] (por. pkt 19)

4.  Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspdlnotowego znaku towarowego —
Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe pozbawione charakteru
odrozniajgcego  —  Znaki  towarowe  majgce  postac  sloganu  reklamowego  —

Sformutowanie reklamowe o charakterze zachwalajacym [rozporzgdzenie Rady nr 207/2009, art. 7
ust. 1 lit. b)] (por. pkt 20)

5. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspolnotowego znaku towarowego —
Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe pozbawione charakteru
odrézniajgcego — Stowny znak towarowy Pianissimo [rozporzgdzenie Rady nr 207/2009, art. 7
ust. 1 lit. b)] (por. pkt 22-26, 30)
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6. Wspdlnotowy znak towarowy — Decyzje Urzedu — Zasada réwnego traktowania — Zasada dobrej
administracji — Wczesniejsza praktyka decyzyjna Urzedu — Zasada legalnosci —
Koniecznos$c przeprowadzenia dokiadnego i kompletnego badania w kazdym konkretnym przypadku
(rozporzgdzenie Rady nr 207/2009) (por. pkt 37-39)

Przedmiot

Skarga na decyzje Czwartej Izby Odwotawczej OHIM z dnia 5 listopada 2013 r. (sprawa R 441/2013-4)
potwierdzajaca odmowe rejestracji oznaczenia stownego Pianissimo jako wspdélnotowego znaku
towarowego

Sentencja

1)

2)

Skarga zostaje oddalona.

Grundig Multimedia AG zostaje obcigzona kosztami postepowania.
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