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Sprawy potaczone C-53/09 i C-55/09

Commissioners for Her Majesty’s Revenue and Customs
przeciwko

Loyalty Management UK Ltd i Baxi Group Ltd

(wnioski o wydanie orzeczenia w trybie prejudycjalnym
ztozone przez House of Lords)

Szésta dyrektywa VAT — Podstawa opodatkowania — System promocji
sprzedazy — Program lojalno$ciowy pozwalajacy klientom na otrzymywanie
punktéw u przedsiebiorcéw handlowych oraz na ich wymiane na prezenty
lojalno$ciowe — Platnosci dokonywane przez podmiot zarzadzajacy programem
lojalno$ciowym na rzecz dostawcéw prezentéw lojalno$ciowych — Platnosci
dokonywane przez przedsiebiorce handlowego na rzecz podmiotu zarzadzajacego
programem lojalno$ciowym, dostarczajacego prezentéw lojalnosciowych

Wyrok Trybunalu (druga izba) z dnia 7 pazdziernika 2010r.. . . . . . . . I-9191

Streszczenie wyroku

Postanowienia podatkowe — Harmonizacja ustawodawstw — Podatki obrotowe —
Wspdlny system podatku od wartosci dodanej — Podstawa opodatkowania — Odliczenie
podatku naliczonego — Podatek nalezny albo zaptacony za towary dostarczone podatni-
kowi i za ustugi Swiadczone podatnikowi

(dyrektywa Rady 77/388, art. 5, 6, 11 czes¢ A ust. 1 lit. a), art. 17 ust. 2)
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2. Postanowienia podatkowe — Harmonizacja ustawodawstw — Podatki obrotowe —

Wspdlny system podatku od wartosci dodanej — Podstawa opodatkowania — Odliczenie
podatku naliczonego — Podatek nalezny albo zaptacony za towary dostarczone podatni-

kowi i za ustugi Swiadczone podatnikowi

(dyrektywa Rady 77/388, art. 5, 6, 11 czesé A ust. 1 lit. a), art. 17 ust. 2)

W ramach programu lojalnos$ciowego dla
klientéw, w ktérym podmiot zarzadzaja-
cy programem zawiera umowy z dostaw-
cami, na mocy ktérych, gdy dostawcy
dostarczaja prezenty lojalnosciowe, na
podstawie ktérych to uméw gdy owi do-
stawcy dostarczaja prezenty lojalno$cio-
we na rzecz klientéw przedsiebiorcéw
handlowych, podmiot zarzadzajacy pla-
ci uméwiona kwote za te punkty, art. 5,
art. 6, art. 11 cze$¢ A ust. 1 lit. a) oraz
art. 17 ust. 2 w brzmieniu wynikajacym
z art. 28f pkt 1 szdstej dyrektywy 77/388
w sprawie harmonizacji ustawodawstw
panstw czlonkowskich w odniesieniu
do podatkéw obrotowych, w brzmieniu
ustalonym na mocy dyrektywy 95/7,
nalezy rozumieé¢ w ten sposob, ze plat-
noéci dokonywane przez podmiot za-
rzadzajacy takim programem na rzecz
dostawcow, ktérzy dostarczaja prezenty
lojalnosciowe klientom, nalezy uznac
za wynagrodzenie placone przez osobe
trzecia za dostawe towaréw tym klien-
tom, wzglednie za §wiadczenie im ustug.
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Zadaniem sadu krajowego jest natomiast
ustalenie, czy platnosci te obejmuja takze
wynagrodzenie za $wiadczenie ustug od-
powiadajace odrebnej ustudze.

W istocie chociaz omawiany program
lojalno$ciowy ma na celu sklonienie
klientéw do dokonywania zakupéw
u okreslonych przedsigbiorcéw handlo-
wych i chociaz w tym celu zarzadzajacy
programem $wiadczy okreslone ustugi
zwigzane z zarzadzaniem tym progra-
mem, rzeczywisto$¢ gospodarcza pole-
ga jednak na tym, ze w ramach owego
programu, prezenty lojalno$ciowe, na
ktére moga sktadac sie zar6wno towary
jak i $wiadczenie ustug sa dostarczane
klientom przez dostawce. Ponadto czyn-
no$¢ taka, polegajaca na dostarczaniu
prezentéw lojalnosciowych, podlega po-
datkowi od wartosci dodanej gdy jest ona
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dokonywana odplatnie na terytorium
kraju przez podatnika dziatajacego w ta-
kim charakterze. Niewatpliwie z jednej
strony, sprzedaz towaréw oraz §wiadcze-
nie uslug, prowadzgce do przyznawania
punktéw klientom, za$ z drugiej strony
przekazywanie prezentéw lojalno$cio-
wych w zamian za te punkty, stanowia
dwie odrebne czynnosci. Jednakze szosta
dyrektywa nie wymaga dla uznania do-
stawy towaréw lub $wiadczenia uslug za
czynno$ci odplatne w rozumieniu art. 2
pkt 1 tej dyrektywy, by wynagrodzenie
za te towary lub ustugi bylo platne bez-
posrednio przez ich odbiorce. Zgodnie
bowiem z art. 11 cze$¢ A ust. 1 lit. a) tej
dyrektywy wynagrodzenie moze pocho-
dzi¢ od osoby trzeciej. W tym zakresie
gdy klienci wymieniaja punkty na towary
lub ustugi dostarczane przez dostawcéw,
ci ostatni otrzymuja wynagrodzenie od
podmiotu zarzadzajacego programem
lojalno$ciowym a wynagrodzenie to ob-
liczane jest poprzez zsumowanie oplat
za ustugi jakie jest winien zarzadzajacy,
ktére to oplaty stanowia stala kwote za
kazdy punkt, ktéry zostal wymieniony
na cze$¢ lub calo$é ceny prezentu lojal-
nosciowego, platno$¢ ta stanowi wy-
nagrodzenie za $wiadczenie prezentéw
lojalnosciowych.

(por. pkt 41-43, 47, 55-57, 65; sentencja)

2.

W ramach programu lojalno$ciowego dla
klientéw, w ktérym podmiot zarzadzaja-
cy programem, zaopatrujacy si¢ w pre-
zenty lojalnosciowe, ktérych staje sie
w ten sposob wlascicielem, wprowadza
do obrotu omawiany program i dostar-
cza owe prezenty za punkty lojalnoscio-
we klientom przedsigbiorcéw handlo-
wych sponsorujacych art. 5, art. 6, art. 11
cze$¢ A ust. 1 lit. a) oraz art. 17 ust. 2
w brzmieniu wynikajacym z art. 28f pkt 1
széstej dyrektywy 77/388 w sprawie har-
monizacji ustawodawstw panstw czlon-
kowskich w odniesieniu do podatkéw
obrotowych, w brzmieniu ustalonym na
mocy dyrektywy 95/7, nalezy rozumiec
w ten sposdb, ze ptatnosci dokonywane
przez sponsora na rzecz podmiotu za-
rzadzajacego owym programem, ktéry to
podmiot dostarcza klientom prezenty lo-
jalnosciowe nalezy uzna¢ w czeéci za wy-
nagrodzenie placone przez osobe trzecia
za dostawe towar6éw klientom, a w czesci
za wynagrodzenie za ustugi $wiadczone
przez zarzadzajacego tym programem na
rzecz sponsora.

W istocie chociaz omawiany program
lojalnosciowy ma na celu sklonienie
klientéw do dokonywania zakupow
u okreslonych przedsiebiorcéw handlo-
wych i chociaz w tym celu zarzadzajacy
programem $wiadczy okreslone ustugi
zwigzane z zarzadzaniem tym progra-
mem, rzeczywisto§¢ gospodarcza pole-
ga jednak na tym, ze w ramach owego
programu, prezenty lojalnosciowe, na
ktére moga sktada¢ sie zaréwno towary
jak i $wiadczenie uslug sa dostarczane
klientom przez dostawce. Ponadto taka
czynno$¢, polegajaca na dostarczaniu
prezentéw lojalno$ciowych, podlega
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podatkowi od warto$ci dodanej, gdy do-
konywana jest odplatnie na terytorium
kraju przez podatnika dzialajacego w ta-
kim charakterze. Niewatpliwie, z jednej
strony, sprzedaz towaréw oraz $wiadcze-
nie ustug, prowadzace do przyznawania
punktéw klientom, za$ z drugiej strony
przekazywanie prezentéw lojalno$cio-
wych w zamian za te punkty, stanowia
dwie odrebne czynnosci. Jednakze szésta
dyrektywa nie wymaga dla uznania do-
stawy towaréw lub $wiadczenia ustug za
czynnos$ci odplatne w rozumieniu art. 2
pkt 1 tej dyrektywy, by wynagrodzenie
za te towary lub ustugi bylto platne bez-
posrednio przez ich odbiorce. Zgodnie
bowiem z art. 11 cze$¢ A ust. 1 lit. a) tej
dyrektywy wynagrodzenie moze pocho-
dzi¢ od osoby trzeciej. W tym zakresie
gdy koszt prezentéw lojalnosciowych jest
ujmowany przez podmiot zarzadzajacy
programem w fakturach, jakie spétka ta
wystawia sponsorowi wedlug ceny deta-
licznej powigkszonej o koszty wysylki do
miejsca zamoéwienia, w ktérym to miej-
scu nastepuja przeniesienie wlasnosci
i wymiana punktéw, po odjeciu marzy
handlowej naliczanej przez zarzadzajace-
go, ktora stanowi réznice pomiedzy cena
detaliczng prezentéw lojalnosciowych,
a ceny, po jakiej zarzadzajacy zaopatruje
si¢ w te prezenty, platno$¢ dokonywana
przez sponsora na rzecz zarzadzajacego
stanowi wynagrodzenie za dostawe tych-
Ze prezentow.
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Jednakze gdy platnosci dokonywane
przez sponsora na rzecz zarzadzajacego
odpowiadaja cenie detalicznej prezentéw
lojalno$ciowych powiekszonej o kosz-
ty opakowania i wysylki, wobec czego
zarzadzajacy nalicza marze handlowa
w postaci réznicy pomiedzy ceng deta-
liczna prezentéw lojalno$ciowych a ceng,
po jakiej zaopatruje si¢ on w te prezenty
platno$¢ moze zosta¢ podzielona na dwa
elementy, z ktérych kazdy odpowiada od-
rebnemu $wiadczeniu. W konsekwencji
cena nabycia prezentéw lojalnosciowych
stanowi wynagrodzenie za ich dostawe
klientom, podczas gdy réznica pomie-
dzy cena detaliczng, jaka placi sponsor,
a ceng nabycia, ktora zaplacil zarzadzaja-
cy w celu zaopatrzenia sie¢ w te prezenty,
to jest jego marza handlowa, stanowi wy-
nagrodzenie za uslugi §wiadczone spon-
sorowi przez zarzadzajacego.

(por. pkt 22, 41-43, 48, 55, 56, 58, 61-63,
65; sentencja)
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