Sprawy polaczone T-425/07 i T-426/07
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przeciwko

Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku
Wewnetrznego
(znaki towarowe i wzory) (OHIM)

Wspdlnotowy znak towarowy — Zgloszenia graficznych wspdlnotowych znakéw
towarowych 100 i 300 — Os$wiadczenie o zakresie ochrony — Artykul 38 ust. 2
rozporzadzenia (WE) nr 40/94 [obecnie art. 37 ust. 2 rozporzadzenia (WE)
nr 207/2009] — Brak charakteru odrézniajacego
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Streszczenie wyroku

. Wspdlnotowy znak towarowy — Procedura rejestracji — Rozpatrywanie zgloszenia — Znak
towarowy zawierajgcy element pozbawiony charakteru odrozniajgcego — Mozliwos¢
zazgdania przez Urzgd oswiadczenia dotyczgcego zakresu ochrony tego elementu

(rozporzagdzenie Rady nr 40/94, art. 38 ust. 2)

. Wspdlnotowy znak towarowy — Procedura rejestracji — Rozpatrywanie zgloszenia — Znak
towarowy zawierajgcy element pozbawiony charakteru odrozniajgcego — Mozliwos¢
zazgdania przez Urzgd oswiadczenia dotyczgcego zakresu ochrony tego elementu

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 38 ust. 2)
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STRESZCZENIE — SPRAWY POLACZONE T-425/07 1 T-426/07

1. W przypadku oznaczen graficznych skla-

dajgcych sie z jednej strony z elementéw
liczbowych ,,100” i ,300” i z drugiej strony
z elementéw graficznych takich jak uzyte
w tych znakach kolorystyka, obramowanie,
ornamentacja i typografia, o ktérych rejes-
tracje jako wspélnotowych znakéw towa-
rowych wniesiono dla ,afiszy; plakatéw;
albuméw; broszur; czasopism; blankietéw;
drukéw; gazet; kalendarzy; krzyzéwek;
rebuséw” i ,famigléwek; zagadek; puzzli’,
nalezacych odpowiednio do klas 16 i 28
W rozumieniu porozumienia nicejskiego,
Urzad Harmonizacji w ramach Rynku
Wewnetrznego (znaki towarowe i wzory)
ma mozliwo$¢ zazadania jako warunku
rejestracji znaku towarowego zlozenia
przez zglaszajacego o$wiadczenia, ze nie
bedzie roscit sobie wylacznego prawa do
elementéw liczbowych.

Liczby 1001 300 odnosza sie do ilo$ci i beda
natychmiast i bez glebszego zastanowienia
postrzegane przez przecietnego konsu-
menta w calej Wspdlnocie Europejskiej
jako opis cech wchodzacych w gre
towaréw, w szczegélnosci liczby afiszy
w wystawionych na sprzedaz partiach
towaru, liczby stron w publikacjach lub
liczby elementéw puzzli i zagadek, ktére
beda wskazywa¢ na stopieni ich trudno$ci —
cech majacych zasadnicze znaczenie przy
podejmowaniu decyzji o zakupie. W rezul-
tacie wlasciwy krag odbiorcéw bedzie
postrzega¢ te elementy liczbowe jako
informacje dotyczaca oznaczonych to-
war6w, a nie jako wskazanie ich pocho-
dzenia.

Co sie tyczy istnienia watpliwosci co do
zasiegu ochrony, elementy graficzne zglo-
szonych znakéw towarowych, czyli kolo-
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rystyka, obramowanie, ornamentacja
i typografia uzyte w tych znakach, sa zbyt
proste, aby mogly wplywa¢ na sposéb
postrzegania ich przez konsumentéw.
Natomiast liczby, jako jedyne elementy
sfowne, mogg bardziej przyciaga¢ uwage
docelowych konsumentéw i dominuja
w zwiazku z tym w ramach wrazenia
wywieranego przez zgloszone znaki towa-
rowe. Gdyby rejestracja zgloszonych
znakéw towarowych nie zostala obwaro-
wana zadnym warunkiem, mozna by
odnie$¢ wrazenie, ze prawa wylaczne
rozciagaja sie réwniez na elementy ,100”
i,300”, w wyniku czego ich uzycie w innych
znakach towarowych byloby niedopusz-
czalne. W konsekwencji wlaczenie tych
oznaczen do zgloszonych znakéw towaro-
wych mogto nasuwaé watpliwosci co do
zakresu przyznanej tym znakom ochrony.

(por. pkt 24, 25, 27, 28)

. Jezeli znak towarowy zawiera element,

ktéry nie jest odrézniajacy, i jezeli
wlaczenie tego elementu do znaku towa-
rowego moze stwarza¢ watpliwosci co do
zakresu ochrony znaku towarowego,
art. 38 ust. 2 rozporzadzenia nr 40/94
w sprawie wspdlnotowego znaku towaro-
wego przyznaje Urzedowi Harmonizacji
w ramach Rynku Wewnetrznego (znaki
towarowe i wzory) mozliwo$¢ zazadania
jako warunku rejestracji znaku towaro-
wego zlozenia przez zglaszajacego o$wiad-
czenia, ze nie bedzie roscil sobie wylacz-
nego prawa do tego elementu.

Owo o$wiadczenie, znane w praktyce jako
»disclaimer”, stuzy uwydatnieniu faktu, ze



AGENCJA WYDAWNICZA TECHNOPOL PRZECIWKO OHIM (100 I 300)

przystugujace wlascicielowi znaku towaro-
wego prawo wylaczne nie rozcigga sie¢ na
skladajace si¢ na ten znak elementy pozba-
wione charakteru odrézniajacego. W ten
sposob ewentualni zglaszajacy beda wie-
dzie¢, ze pozbawione charakteru odréznia-
jacego elementy danego zarejestrowanego
znaku towarowego objete takim o$wiad-
czeniem s3 wciaz dostepne.

Konsekwencje niezlozenia wymaganego
przez Urzad o$wiadczenia zostaly uregu-

lowane w szczegdlnosci w zasadzie 11
ust. 3 rozporzadzenia nr 2868/95 wykonu-
jacego rozporzadzenie nr 40/94. 1 tak, jezeli
zglaszajacy nie zlozy w terminie zadanego
przez Urzad os$wiadczenia, ten ostatni
moze odrzuci¢ zgloszenie w calosci lub
w czesci.

(por. pkt 18-20)
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