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Urzedowi Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego
(znaki towarowe i wzory) (OHIM)
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Streszczenie wyroku

1. Wspélnotowy znak towarowy — Postepowanie odwolawcze — Skarga do sqdu
wspélnotowego — Rola procesowa Urzedu — Uprawnienie dotyczgce popierania zgdar
skarzgcego przez Urzgd, pozostajgcy wyznaczonym jako strona pozwana — Skarga, kidra
stata si¢ bezprzedmiotowa — Brak

(regulamin Sqdu, art. 133 § 2)
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2. Wspdlnotowy znak towarowy — Definicja i uzyskanie wspélnotowego znaku towarowego —

Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji — Znaki towarowe skiadajgce sie wylgcznie
z oznaczen lub wskazéwek moggcych stuzyé do oznaczania cech towary — Znak towarowy
dla ustug handlu detalicznego — Stowny znak towarowy Cloppenburg

(rozporzgdzenie Rady nr 40/94, art. 7 ust. 1 lit. ¢))

Skoro w ramach postepowania
w sprawie skargi dotyczacego znakéw
towarowych, zaréwno w sprawach,
w ktérych przez izba odwolawcza
Urzedu Harmonizacji w ramach Rynku
Wewnetrznego (znaki towarowe
i wzory) wystepuja inne strony niz strona
skarzaca przed Sadem Pierwszej Instan-
¢ji, jak i w sprawach toczacych sie tylko
pomiedzy skarzaca a Urzedem Urzad nie
ma czynnej legitymacji wymaganej do
wniesienia skargi na decyzje jednej z izb
odwotawczych, to nie moze by¢ on za
kazdym razem zobowigzany do obrony
wszystkich zaskarzonych decyzji izb czy
tez do zadania bezwzglednie oddalenia
wszystkich skierowanych przeciwko
takim decyzjom skarg. Nic nie stoi na
przeszkodzie temu, azeby Urzad przyla-
czyl si¢ do Zadania strony skarZacej,
tudziez nawet poprzestal na pozostawie-
niu sprawy uznaniu Sadu, przedstawiajac
wszystkie argumenty, ktére uwaza za
wlasciwe celem dostarczenia informacji
Sadowi. Natomiast nie moze on formu-
fowaé¢ zadan majacych na celu stwier-
dzenie niewazno$ci lub zmiane decyzji
izby odwolawczej w kwestii, ktéra nie
zostala podniesiona w skardze, ani tez
przedstawiaé zarzutéw, ktére nie zostaly
podniesione w skardze. Ponadto, choé
z art. 133 § 2 regulaminu wynika, ze
Urzad jest w postepowaniu przed Sadem
strong pozwang, nie moze to jednak
zmienia¢ dotyczacych izb odwota-
wczych, a wynikajacych z systemu roz-
porzadzenia nr 40/94 w sprawie wspdl-
notowego znaku towarowego, nastepstw.
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Wskazanie Urzedu jako strony pozwanej
pozwala co najwyzej na rozstrzygniecie
co do kosztéw w przypadku uchylenia
lub zmiany zaskarzonej decyzji, nieza-
leznie od stanowiska zajetego przez
Urzad w postepowaniu przed Sadem.

W przypadku gdy Urzad przylacza sie do
zadania strony skarzacej, zgodnosé
zadan i argumentéw stron nie zwalnia
Sadu z obowigzku zbadania zgodnosci
z prawem zaskarzonej decyzji w $wietle
zarzutéw sformulowanych w skardze.

Skoro bowiem zaskarzona decyzja nie
zostala ani zmieniona, ani wycofana,
a Urzad nie dysponuje uprawnieniami
w tym zakresie ani tez w zakresie
przekazania instrukcji w tym wzgledzie
izbom odwolawczym, strona skarzaca
zachowuje interes w stwierdzeniu nie-
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waznosci tej decyzji, a wiec skarga nie
stala sie bezprzedmiotowa.

(por. pkt 22-24, 27-29)

Z punktu widzenia przecietnego konsu-
menta niemieckiego oznaczenie stowne
Cloppenburg, o ktérego rejestracje wnie-
siono dla ,ustug handlu detalicznego”
nalezacych do klasy 35 porozumienia
nicejskiego, nie moze stuzy¢ do ozna-
czania pochodzenia geograficznego
ustug objetych zgloszeniem
w rozumieniu art. 7 ust. 1 lit. ¢) roz-
porzadzenia nr 40/94 w sprawie wspél-
notowego znaku towarowego.

W celu zbadania, czy przestanki zasto-
sowania omawianej podstawy odmowy
rejestracji zostaly spelnione, nalezy
bowiem wzig¢ pod uwage wszystkie
istotne okolicznosci, takie jak charakter
oznaczonych towardéw lub ustug, ich

mniejszg lub wieksza renome,
w szczegdlnosci w omawianym sektorze
gospodarczym, omawiane miejsce geo-
graficzne i jego mniejsza lub wieksza
znajomo$¢ we wlasciwym kregu odbior-
céw, zwyczaje w danej dziedzinie dzia-
lalnoéci oraz kwestie dotyczaca tego,
w jakim zakresie pochodzenie geogra-
ficzne omawianych towaréw lub ustug
moze w oczach zainteresowanych kre-
géw mieé znaczenie dla oceny jakosci
lub innych cech danych towaréw lub
ustug.

Tymczasem niemieckie miasto Cloppen-
burg, liczace w przyblizeniu 30 000
mieszkancdw, cieszy sie we wlasciwym
kregu odbiorcéw — przy zalozeniu, ze
odbiorcy ci je w ogdle znaja — niewielka,
a co najwyziej przecietng znajomoscia
i nie wykazuje zwigzku z omawiana
kategoria ustug.

(por. pkt 39, 40, 46, 49-51)
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