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Konkluzje Rady w sprawie zwiekszenia dostepnosci i konkurencyjnosci europejskich tresci
audiowizualnych i medialnych

(2021/C 501 1/02)

RADA UNII EUROPE]JSKIE]

UZNAJE, ZE:

1. Udostepnianie europejskich tresci audiowizualnych i medialnych oraz skuteczny dostep do nich majg coraz wigksze
znaczenie dla zréwnowazonego rozwoju europejskiego sektora medialnego i nieodtacznie wigza si¢ z promowaniem
réznorodnosci kulturowej i jezykowe;j [...] jako gléwnego atutu, na ktérym opiera si¢ konkurencyjnosé tego sektora.

2. Aby osiagnac ten cel, ukierunkowane sektorowe i horyzontalne $rodki z zakresu polityki powinny zapewni¢ odpowied-
nig ekspozycje europejskich utworéw audiowizualnych i tre$ci medialnych oraz stymulowa¢ nowe Zrédla finansowania
i modele dystrybucji w zwiazku z rosngcg obecnoscia globalnych dostawcow ustug w zakresie tresci medialnych i audio-
wizualnych oraz platform oferujacych takie tresci.

3. Srodki takie sa tym bardziej istotne, ze pandemia COVID-19 wywarta duzy wplyw na poziom i strukture finansowania
europejskich tresci audiowizualnych. Przyspieszyta ona trendy rynkowe w postaci zwigkszonej podazy i popytu na
tresci od ustugodawcéw internetowych w odniesieniu do udziatlu utworéw kinematograficznych i innych utworéw
audiowizualnych pochodzacych z réznych rynkéw krajowych, relacji miedzy udanymi premierami kinowymi i premie-
rami wideo na zadanie (VOD) oraz nierdwnomiernego eksponowania takich utworéw na réznych rynkach ().

4. Wrazze wzrostem popytu na tresci dostepne online ewoluujg biznesowe modele finansowania inwestycji przez dostaw-
c6w VOD i udzielania licencji, cho¢ wigkszo$¢ europejskich tresci audiowizualnych i medialnych jest nadal produko-
wana przez tradycyjne podmioty — takie jak publiczne i prywatne przedsigbiorstwa medialne i producenci niezalezni —
ktére majg zdolnos$¢ do opracowywania nowych projektéw i rozwoju nowych talentéw [...]. Finansowanie ze Srodkéw
publicznych jest w niektérych sektorach wazniejsze niz w innych; zarazem utrzymuja si¢ réznice migdzy systemami
i zdolnoSciami poszczegdlnych krajow.

5. Ponadto pandemia COVID-19 poglebita luke miedzy dochodami z reklamy internetowej a dochodami z reklamy trady-
cyjnej. Chociaz do czasu kryzysu zwigzanego z COVID-19 reklama telewizyjna miala stosunkowo dobra pozycje kon-
kurencyjng w poréwnaniu z reklama internetowa, w roku 2021 udziat reklamy internetowej wzrdst (3.

6. Dystrybugja tresci audiowizualnych i medialnych w coraz wigkszym stopniu odbywa si¢ w internecie, w szczegdlnosci
za posrednictwem platform internetowych, i odgrywa wazng role w strumieniu dochodéw przedsigbiorstw medialnych.
Poniewaz tresci kreatywne i kulturowe majg duzy potencjal gospodarczy dla Europy zaréwno w internecie, jak i poza
nim, wazne jest zapewnienie sprawiedliwego dostepu do nich w celu ochrony debaty demokratycznej, pluralizmu
mediéw oraz réznorodnosci kulturowej i jezykowej.

7. W celu zwigkszenia podazy i konkurencyjnosci europejskich tresci audiowizualnych i medialnych nalezy podjaé dalsze
dzialania w nastepujacych obszarach priorytetowych:

a) roznorodnosé kulturowa
b) promowanie i eksponowanie tresci europejskich

¢) zréwnowazony charakter.

A. ROZNORODNOSC KULTUROWA
RADA UNII EUROPEJSKIE]
UZNAJE, ZE:

8. Poniewaz réznorodnos¢ kulturowa i kreatywno$¢ znajdujg si¢ w centrum europejskiego sektora audiowizualnego
i medialnego, ktéry konkuruje na rynku miedzynarodowym z innymi szeroko dostepnymi treSciami, wazne jest posze-
rzenie zdolnosci tego sektora w celu dotarcia do szerszej publicznosci, zwigkszenia obiegu tresci i promowania réznych
form wyrazu, innowadji i talentéw, przy jednoczesnym zachowaniu naszych strategicznych atutéw kulturowych.

Yearbook 2020/2021 Key Trends, European Audiovisual Observatory (Rada Europy), Strasburg 2021, s. 2021.
() Yearbook 2020/2021 Key Trends, European Audiovisual Observatory (Rada Europy), Strasburg 2021, s. 46.
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9. Rozwigzania cyfrowe moga zwigkszy¢ dostepnosé, natomiast koprodukeje, wsparcie dystrybucji transgranicznej, dyna-
miczny niezalezny sektor kinowy i dystrybucyjny, promowanie réznorodnosci jezykowej oraz swoboda twércza moga
mie¢ istotny wplyw na poszerzenie podazy tresci i poprawe konkurencyjnosci sektora audiowizualnego.

PODKRESLA, ZE:

10. Koprodukcje oraz migdzynarodowa wspélpraca miedzy specjalistami na wszystkich szczeblach fancucha wartosci
(tworzenie, szkolenie, rozwdj, produkcja, promocja, dystrybucja) ulatwiajg transgraniczng dystrybucje utworéw
audiowizualnych, przyczyniaja si¢ do zwigkszenia rozwoju sektora w krajach partnerskich oraz wspomagajg wymiane
kulturalng i gospodarcza.

11. Zgodnie z zasadg pomocniczos$ci migdzynarodowe koprodukcje w poszczegdlnych panstwach cztonkowskich podle-
gaja réznym systemom finansowania i wykorzystuja rézne zdolnosci audiowizualne, czego skutkiem jest rozny udzial
poszczeg6lnych tresci europejskich na rynkach europejskich i migdzynarodowych.

12. Aby europejskie utwory audiowizualne odnosily sukcesy zaréwno na rynkach europejskich, jak i miedzynarodowych,
niezwykle wazne jest, aby tresci spelnialy wysokie standardy jakosci i innowacyjnosci, odzwierciedlaly réznorodnosé
kulturowq i tematyczna spoleczefistwa europejskiego oraz, w stosownych przypadkach, byly atrakcyjne dla migdzyna-
rodowej publicznosci.

13. Historyczna i kulturowa warto$¢ archiwéw audiowizualnych stanowi wazny atut sektora i musi by¢ chroniona, by
ulatwia¢ rozpowszechnianie i ewentualne ponowne wykorzystywanie tre$ci w interesie publicznym.

14. Jesli chodzi o swobode tworcza, wazne jest zapewnienie wolnosci wypowiedzi, pluralizmu mediéw oraz réznorod-
nosci pogladow i idei — s3 to niektore z podstawowych wartosci Unii Europejskiej.

15. Szczegdlng uwage nalezy zwroci¢ na dostepnosé tresci dla 0séb z niepelnosprawnos$ciami i os6b starszych.

16. Media publiczne w Europie odgrywajg istotng role w ochronie interesu publicznego, zachecaniu do réznorodnosci
opinii, generowaniu nowych i innowacyjnych tresci i idei oraz zwalczaniu dezinformacji i wprowadzania w blad.

17. Godziwe wynagradzanie autoréw, producentéw i innych posiadaczy praw ma zasadnicze znaczenie dla ich swobody
tworczej i niezaleznosci ekonomicznej, a takze dla zréwnowazonosci, oryginalnosci i konkurencyjnosci sektora
mediéw.

18. Zréwnowazone pod wzgledem plci i sprzyjajace wlaczeniu spolecznemu uczestnictwo przyczynia si¢ do poprawy
jakoci i poszerzania horyzontéw europejskich tresci audiowizualnych i medialnych.

ZWRACA SIE DO PANSTW CZLONKOWSKICH I KOMISJI EUROPEJSKIE], BY W RAMACH SWOICH KOMPETENC]I:

19. Ulatwialy koprodukcje, w szczegdlnosci poprzez promowanie europejskiego modelu koprodukgji, oraz promowaty
ich obieg nie tylko w paristwach w nie zaangazowanych, przy jednoczesnym uwzglednieniu zmieniajgcego si¢ kontek-
stu inwestycji za strony dostawcéw VOD (%).

20. Zachgcaly do wymiany know-how w zakresie koprodukcji oraz wspieraly wspdtprace od wezesnych etapéw rozwoju
koprodukcji i migdzy specjalistami w calym taficuchu wartosci.

21. Udoskonalaly strategie polityczne majace na celu zwigkszenie konkurencyjnosci europejskiego sektora audiowizual-
nego poprzez sprzyjanie tworzeniu wysokiej jakosci tresci europejskich, ktére moga przyciagaé szersze grono odbior-
cbw, przy jednoczesnym wspieraniu autoréw jako kluczowych twoércéw tresci oraz koprodukgji, a takze dystrybucji
oryginalnych tresci.

22. Zachgcaly do zwigkszania podazy oryginalnych tresci w réznych wersjach jezykowych i wspieraly rozwéj rozwigzan
cyfrowych umozliwiajacych korzystanie z réznych wersji jezykowych i zapewniajacych mozliwos¢ ogladania tresci
w jezyku oryginalnym.

23. Promowaly rozwéj skutecznych narzedzi marketingowych i strategii dotyczacych odbiorcéw filmowych oraz zwigk-
szanie umiejetnosci korzystania z mediéw i edukacji filmowej, z uwzglednieniem analizy audytorium i oczekiwan
odbiorcéw.

() W tym kontekscie istotne bedzie sprawozdanie grupy roboczej ds. otwartej metody koordynacji zajmujacej si¢ koprodukcjami.
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24. Propagowaly réwnowage plci i réznorodno$¢ spoleczng w tworzeniu tresci poprzez wprowadzenie zachet dla intere-
sariuszy z sektora audiowizualnego do dazenia do réwnosci, réznorodnosci i inkluzywnosci, przy jednoczesnym
poszanowaniu swobody tworczej.

25. Dazyly do zapewnienia ochrony i promowania tresci przechowywanych w krajowych archiwach i instytutach dzie-
dzictwa filmowego, a takze ich udostgpniania na szerszg skalg, przy jednoczesnym zapewnieniu poszanowania odnos-
nych praw wlasnosci intelektualnej.

ZWRACA SIE DO KOMIS]I EUROPE]JSKIE], BY:

26. Nadal wspierala — za posrednictwem komponentu MEDIA w ramach programu ,Kreatywna Europa” — sieci niezalez-
nych europejskich ustug VOD, prezentujacych w znacznej czesci tresci europejskie i eksponujacych je poprzez dziata-
nia popularyzatorskie.

27. Kontynuowata — za posrednictwem Europejskiego Forum Filmowego — konsultacje z panstwami czlonkowskimi
i wszystkimi interesariuszami na temat sposoboéw stymulowania dlugoterminowego obiegu tresci europejskich pocho-
dzacych z koprodukdji i innych form wspélpracy transgranicznej, przy jednoczesnym uwzglednieniu wynikéw zapo-
wiedzianego w planie dzialania na rzecz mediéw dialogu z branzg audiowizualng dotyczacego metod poprawy trans-
granicznego dostepu do tresci audiowizualnych i ich podazy.

B. PROMOWANIE I EKSPONOWANIE TRESCI EUROPEJSKICH
RADA UNII EUROPEJSKIE]
UZNAJE, ZE:

28. Dostep do réznorodnych tresci audiowizualnych i informacji we wszystkich jezykach UE, a takze do wiarygodnych
i godnych zaufania treci, jest bardzo istotny.

29. Media publiczne w Europie odgrywaja wazng role w ochronie wartosci demokratycznych, zachecaniu do réznorod-
nosci opinii oraz zwigkszaniu podazy i konkurencyjnosci tresci europejskich, zwlaszcza przy wykorzystaniu innowa-
cyjnych narzedzi technologicznych.

30. Przepisy dotyczace promowania i eksponowania europejskich tresci audiowizualnych i medialnych majg odgrywaé
wazng role w zapewnianiu pluralizmu mediéw, zwigkszaniu réznorodnosci kulturowej, wzmacnianiu migdzynarodo-
wej konkurencyjnosci i promowaniu produkeji niezalezne;j.

31. W pordéwnaniu z tradycyjnymi sposobami dystrybucji, znalezienie europejskich utworéw na platformach VOD moze
by¢ dla konsumentéw trudne. W zwigzku z tym wazne jest, aby przeanalizowa¢ rynek i oceni¢ skuteczno$é¢ srodkéw
majacych na celu eksponowanie tresci.

ZWRACA SIE DO PANSTW CZLONKOWSKICH I KOMISJI EUROPEJSKIE], BY W RAMACH SWOICH KOMPETEN(]I:

32. Przyspieszyly transpozycje zmienionej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (¥), poniewaz jej skuteczne
wdrozenie pomoze poprawi¢ dostep online do utworéw europejskich.

33. Sprzyjaly dyskusji nad istniejgcymi i planowanymi rozwigzaniami odnos$nie do promocji utworéw europejskich
i umozliwialy wymiang sprawdzonych rozwiazan co do Srodkéw eksponowania utworéw europejskich w ramach réz-
nych modeli biznesowych.

34. Rozwinely wymiang sprawdzonych rozwigzan i wzmocnily wspétprace miedzy regulatorami audiowizualnymi a orga-
nizacjami finansowania kinematografii.

35. Poprawily i ulatwily wyszukiwalno$¢ legalnie dostgpnych kreatywnych treci online we wszystkich jezykach Unii
Europejskiej, zwlaszcza poprzez narzedzia internetowe takie jak Agorateka (), tak by mozna bylo tatwo rozpoznawaé
te treSci wsrdd szerokiego wyboru innych.

36. Zachecaly do tworzenia baz danych takich jak Lumiere VOD (%), po to by ulatwi¢ weryfikacj¢ kraju pochodzenia utwo-
réw europejskich.

(*) Dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych (zob. odnoénik w zalaczniku).

() Ogdlnoeuropejski portal Urzedu Unii Europejskiej ds. Whasnosci Intelektualnej (EUIPO): https:/[agorateka.eu/ea/pl/About.

() Pierwszy internetowy katalog filméw europejskich dostepnych jako VOD, uruchomiony 16 kwietnia 2019 r. przez Europejskie Obser-
watorium Audiowizualne przy Radzie Europy.


https://agorateka.eu/ea/pl/About
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37. Sprzyjaly stalemu wspieraniu dystrybucji kinowej utworéw europejskich, w tym wspieraniu dystrybutoréw mniej-
szych 1 niezaleznych z myslg o rozpowszechnianiu bardzo réznorodnych filméw europejskich, oraz wspieraly festi-
wale jako skuteczng metode popularyzacji oryginalnych i réznorodnych tresci — na szczeblu krajowym, europejskim
i migdzynarodowym.

38. Ocenily i oméwily obecng sytuacje utworéw europejskich w Unii Europejskiej, uwzgledniajac pozycje rynkows roz-
nych interesariuszy i wszystkie inne istotne czynniki (réwne warunki dzialania, specyfika audiowizualna i jezykowa
réznych krajéw, obecna definicja utworéw europejskich () itp.), po to by zapewni¢ réznorodny, sprawiedliwy i zréw-
nowazony rynek utworéw europejskich.

39. Zastanowily si¢ nad cyfrows i technologiczng suwerennoscia Europy, uwzgledniajac istniejacych ustugodawcéw euro-
pejskich, i przeanalizowaly warto$¢ dodang ewentualnej platformy europejskiej, we wspélpracy z mediami publicz-
nymi, ktéra zawieralaby tresci europejskie z pafistw czlonkowskich przeznaczone do udostepnienia jak najwickszej
liczbie obywateli UE, z poszanowaniem praw wilasnosci intelektualnej oraz obecnych przepiséw o konkurencji
i pomocy panstwa.

40. Zachgcaly media publiczne do zapewniania niezaleznym producentom nowych mozliwosci tworzenia i promowania
treSci europejskich.

41. Opracowaly nowe programy promowania produkgji i dystrybucji europejskich utworéw audiowizualnych skierowa-
nych do dzieci i mlodych doroslych i sprzyjaly takim programom.

ZWRACA SIE DO KOMIS]I EUROPE]JSKIE], BY:

42. Nadal aktywnie ulatwiala sprawne wdrazanie dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych poprzez dokladne
monitorowanie, sprawozdawczo$¢ i wsparcie dla panstw cztonkowskich.

43. Przeanalizowala sytuacje europejskiego rynku audiowizualnego, skupiajac si¢ na najwazniejszych wyzwaniach i zaklé-
ceniach réwnowagi z perspektywy UE oraz na mozliwych rozwigzaniach.

C. ZROWNOWAZONY CHARAKTER
RADA UNII EUROPE]SKIE]
PODKRESLA, ZE:

44. Aby rozwijal si¢ w spos6b zréwnowazony, sektor mediéw musi korzysta¢ ze swoich atutéw (takich jak kreatywnosé
i réznorodnos¢ kulturowa), udostepniac i eksponowac tresci, a takze dostosowywaé si¢ do wyzwan i mozliwosci
wynikajacych z transformacji cyfrowej.

45. Platformy i ustlugodawcy internetowi, jako globalne podmioty gospodarki cyfrowej, maja do odegrania wazng rolg
w zapewnianiu podazy, dostepnosci i dystrybucji tresci. Zarazem stajg si¢ oni coraz bardziej istotni dla debaty demok-
ratycznej, roéznorodnodci kulturowej, poszanowania podstawowych praw i wartosci, ochrony maloletnich przed
szkodliwymi treSciami oraz ochrony praw wlasnosci intelektualnej.

46. Licengje terytorialne i licencje wylaczne pozostaja nieodzowne dla swobody tworczej, zréwnowazonosci i finansowa-
nia sektora oraz dla tworzenia podstaw do rozwoju nowych modeli biznesowych.

ZWRACA SIE DO PANSTW CZLONKOWSKICH I KOMISJI EUROPEJSKIE], BY W RAMACH SWOICH KOMPETEN(]I:

47. Promowaly praktyki licencyjne majace zapewnic bardziej zréwnowazong relacje miedzy dostawcami VOD, platfor-
mami, producentami niezaleznymi i innymi posiadaczami praw w calym laficuchu wartosci oraz sprzyjaly opracowy-
waniu §rodkéw stuzacych uzyskaniu przejrzystych i wyczerpujacych informacji o uzytkowaniu utworéw audiowizual-
nych w ramach ustug online, w tym mozliwosci dostgpu do danych o ogdlnej liczbie wyswietlen i terytoriach.

48. Promowaly konkurencyjnos¢ europejskiego sektora audiowizualnego, uwzgledniajac rolg licencji terytorialnych i licen-
¢ji wylacznych w systemie finansowania utworéw europejskich. Kwestia udzielania licencji powinna zostaé uwzgled-
niona réwniez w dialogu na temat obiegu utworéw audiowizualnych zapowiedzianym w planie dziatania na rzecz
mediéw.

() Zawarta w dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych. https:/[eur-lex.curopa.eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CE
LEX:32010L0013&from=PL


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CELEX:32010L0013&from=PL
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/PDF/?uri=CELEX:32010L0013&from=PL
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49. Promowaly i wspieraly podejscia do finansowania koncentrujace si¢ na innowacjach, wzroscie, technologiach i struktu-
rze branzy.

50. Nadal promowaly stosowne dziatania w ramach planu dzialania na rzecz mediéw, sprzyjajac transformacji i odpor-
nosci niezaleznych przedsigbiorstw audiowizualnych i medialnych, zwlaszcza w ramach inicjatywy Medialnvest, ktéra
ma zwigkszy¢ inwestycje w produkcje i dystrybucje audiowizualna oraz by¢ interaktywnym narzedziem wskazujagcym
przedsigbiorstwom medialnym réznorodne narzedzia wsparcia.

51. Zachgcaly do zwigkszania liczby europejskich utworéw audiowizualnych w katalogach na Zadanie poprzez wiaczenie
do nich dobrych jakosciowo filméw obejmujacych szeroki zakres tematéw i grup wiekowych oraz ocenity mozliwosé
ustanowienia partnerstw publiczno-prywatnych w celu rozpowszechniania treici o wysokiej jakosci na szczeblu krajo-
wym, europejskim i migdzynarodowym.

52. Skoncentrowaly si¢ na inwestowaniu w odporno$¢ obywateli za pomoca $rodkéw na rzecz umiejgtnosci cyfrowych
i umiejetnosci korzystania z mediéw, po to by promowaé nabywanie wiedzy i krytyczne myslenie. Pozwoli to uzyt-
kownikom identyfikowa¢ nielegalne tresci i dezinformacje, zrozumie¢ funkcjonowanie algorytmicznych narzedzi
rekomendacji oraz wykorzystywac wyszukiwalnos¢ tresci.

53. Wzmocnily i poprawily szkolenia specjalistéw i przedsigbiorstw, po to by poméc im dostosowywac sie do ewoluuja-
cych modeli twérczych i dystrybucyjnych w kontekscie systeméw opartych na sztucznej inteligencji, oraz sprzyjaly
procesom zmiany i podnoszenia kwalifikacji.

54. Promowaly i wspieraly nowe mozliwosci dystrybucji tresci dostepne w gospodarce cyfrowej ze szczeg6lnym uwzgled-
nieniem sprawiedliwej réwnowagi miedzy rozwojem systeméw sztucznej inteligencji a uzytkowaniem przez nie tresci,
tak by zagwarantowa¢ konkurencyjnos¢ zaréwno sektora sztucznej inteligendji, jak i sektora audiowizualnego i medial-
nego. W tym kontekscie zapewnily stosownym interesariuszom réwne warunki dzialania i pomogly sektorowi audio-
wizualnemu i medialnemu rozwijac si¢ bez zaktécania dynamiki innowacgji.

55. Przedsiewziely wszelkie niezbedne $rodki, by zapobiegaé dostepowi do nielegalnych treici audiowizualnych na szcze-
blu krajowym i unijnym, i ustanowily skuteczne egzekwowanie przepisdw online wobec naruszefi na skale komer-

cyjna.
56. Przedsigwzigly wszelkie niezbedne $rodki, by umozliwi¢ sektorowi medialnemu korzystanie z mozliwosci oferowa-
nych przez Europejski Zielony tad i przez europejskie prawo o klimacie.

57. Oméwily ewentualne inicjatywy polityczne zwigzane z ramami reklamy internetowej, po to by zapewni¢ sprawiedliwe
zasady reklamowe dla reklamy internetowej i tradycyjnej w odniesieniu do tresci audiowizualnych i medialnych.

58. Chronily niezalezno$¢ organizacji medialnych i w stosownym przypadku przedsiewziely $rodki gwarantujace prze-
jrzystos¢ i pluralizm w sektorze mediow.

ZWRACA SIE DO KOMIS]I EUROPE]JSKIE], BY:

59. Zmniejszyla obcigzenia administracyjne zwigzane z dostgpem do finansowania tresci europejskich, w pelni respektu-
jac zarazem wymogi rozporzadzenia finansowego.
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ZALACZNIK

Konkluzje Rady
— Konkluzje Rady w sprawie wzmacniania tresci europejskich w gospodarce cyfrowej (Dz.U. C 457/2 2 19.12.2018).

— Konkluzje Rady w sprawie zwigkszenia transgranicznego obiegu europejskich utworéw audiowizualnych ze szczegdl-
nym uwzglednieniem koprodukgji (Dz.U. C 192 2 7.6.2019, s. 11).

— Konkluzje Rady w sprawie ochrony wolnego i pluralistycznego systemu medialnego (Dz.U. C 422 z 7.12.2020, s. 8).

— Konkluzje Rady w sprawie umiejetnosci korzystania z mediow w stale zmieniajacym si¢ §wiecie 2020/C 193/06 (Dz.U.
C19329.6.2020,s. 23).

— Konkluzje Rady pt. ,Europejskie media w dekadzie cyfrowej: plan dzialania na rzecz wsparcia odbudowy i transforma-
Gji” 2021/C 210/01 (Dz.U. C 210 z 3.6.2021, 5. 1).

— Konkluzje Rady w sprawie planu prac w dziedzinie kultury na lata 2019-2022 (Dz.U. C 460 z 21.12.2018, 5. 12).

Akty ustawodawcze

— Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niekt6rych
przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych $wiadczenia audiowi-
zualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) (Dz.U. L 303 z 28.11.2018, s. 69).

— Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/818 z dnia 20 maja 2021 r. ustanawiajgce program Krea-
tywna Europa (2021-2027) i uchylajace rozporzadzenie (UE) nr 1295/2013 (Dz.U. L 189/34 z 28.5.2021).

Komunikaty i zalecenia Komisji

— Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu
Regionéw pt. ,Europejskie media w cyfrowej dekadzie: plan dzialania na rzecz wsparcia odbudowy i transformacji”
(COM(2020) 784 final).

— Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu
Regionéw w sprawie europejskiego planu dzialania na rzecz demokracji (COM(2020) 790 final).

— Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu
Regionéw pt. ,Ksztaltowanie cyfrowej przysztosci Europy” (COM(2020) 67 final).

— Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego i Komitetu
Regionéw pt. ,Pelne wykorzystanie potencjatu innowacyjnego UE. Plan dziatania w zakresie wlasnosci intelektualnej
wspierajacy odbudowe i odporno$¢ UE” (COM(2020) 760 final).

Inicjatywy Parlamentu Europejskiego

— Sprawozdanie w sprawie sztucznej inteligencji w sektorze edukacji i kultury oraz w sektorze audiowizualnym (2020/
2017(IN).

Badania Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego

— Yearbook 2020/2021 Key Trends, European Audiovisual Observatory (Rada Europy), Strasburg.

Rada Europy

— Europejska konwencja o koprodukeji filmowej (1992).
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