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SPRAWOZDANIE KOMISJI DLA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY

Wstepne sprawozdanie na podstawie art. 26 ust. 1 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika 2014 r. w sprawie
dzialan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych wdrazanych
na rynku wewnetrznym i W panstwach trzecich oraz uchylajacego rozporzadzenie Rady
(WE) nr 3/2008

1. WPROWADZENIE

Niniejsze sprawozdanie odnosi si¢ do wdrozenia dzialan informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych produktow rolnych, o ktérych mowa w rozporzadzeniu (UE) nr 1144/2014"
(zwanym dalej ,,rozporzadzeniem”™).

Art. 2 ust.1 rozporzadzenia stanowi, ze ,,Gldownym celem dziatan informacyjnych
i promocyjnych jest zwigkszenie konkurencyjnosci unijnego sektora rolnego”. Art. 2 ust. 2
rozporzadzenia stanowi, ze ,,Celami szczegotowymi dziatan informacyjnych i promocyjnych

$a:
a) podniesienie wiedzy o zaletach unijnych produktow rolnych i wysokich standardach
stosowanych w Unii do metod produkcji;

b) zwickszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktow rolnych i niektorych
produktow spozywczych oraz zwigkszenie ich widocznosci zaréwno w Unii, jak
I poza nig;

c) podniesienie wiedzy o unijnych systemach jakosci i ich lepsza rozpoznawalnos¢;

d) zwigkszenie udziatu unijnych produktow rolnych i niektorych artykutéw spozywczych
wrynku, ze szczegblnym uwzglednieniem rynkow w panstwach trzecich
0 najwiekszym potencjale wzrostu;

e) przywrocenie normalnych warunkéw rynkowych w przypadku powaznych zaktdcen
na rynku, utraty zaufania konsumentéw lub innych szczegdlnych probleméw™.

Dziatania informacyjne i promocyjne sa realizowane w formie:
a) programow informacyjnych i promocyjnych (,,programy”); oraz
b) dziatan z inicjatywy Komisji, w tym rozwoju ustug wsparcia technicznego dla sektora.

Zgodnie z art. 26 ust. 1 rozporzadzenia wstepne sprawozdanie ze stosowania rozporzadzenia
zostanie przedstawione Parlamentowi Europejskiemu i Radzie do dnia 31 grudnia 2018 r.
Sprawozdanie powinno obejmowac wskaznik absorpcji w panstwach cztonkowskich, w tym
w stosownych przypadkach odpowiednie wnioski.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika 2014 r.
W sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych wdrazanych na
rynku wewnetrznym i W panstwach trzecich oraz uchylajace rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008
(Dz.U. L 317 2 4.11.2014, s. 56).



2. REFORMA POLITYKI

Ogolny program pomocy dotyczgcy promocji produktéw rolno-spozywczych, o ktorym mowa
W rozporzadzeniu (WE) nr 3/2008%, zmieniono poprzez przyjecie rozporzadzenia (UE)
nr 1144/2014, ktore stosuje si¢ od dnia 1 grudnia 2015 r.

UE pomaga sektorowi rolno-spozywczemu w finansowaniu kampanii informacyjnych
i promocyjnych. Za pomocg programéw promocyjnych UE, w ramach ktérych thumaczy si¢
konsumentom i importerom wysokie standardy ijako$¢ unijnych produktéw rolno-
spozywczych, mozna wspiera¢ europejskich producentow w coraz bardziej konkurencyjnym
swiecie. Przy uwzglednieniu ogdlnego przekazu ,.Delektuj sie, to jest z Europy”, celem
polityki jest zachgcanie do otwierania nowych rynkéw, dywersyfikacja partnerow
handlowych i podniesienie $wiadomosci konsumentow na temat staran podejmowanych przez
europejskich rolnikow.

Gtowne aspekty reformy byty nastepujace:

e nowa polityka promocyjna korzysta z bardziej pokaznego budzetu, ktory wzrost z 60
min EUR w 2015 r. do 200 min EUR od 2019 r.;

e unijne stopy dofinansowania zwigkszono do 70 % w przypadku programow prostych
na rynku wewngtrznym, 80 % w przypadku programow, w ktdorych uczestniczy wiele
panstw, iprogramow prostych / programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw,
skierowanych do panstw trzecich oraz 85% w przypadku programéw
przywracajacych normalne warunki rynkowe w sytuacji powaznych zakldcen na
rynku, utraty zaufania konsumentéw lub innych szczeg6inych probleméw. W ramach
pomocy finansowej istniejg réwniez S-procentowe doptaty uzupelniajace dla
beneficjentow z panstw cztonkowskich;

e nowa polityka opiera si¢ na realnej strategii ustanowionej na szczeblu UE 1 zaklada
przyjecie rocznego programu prac. Okresla ona roéwniez priorytety strategiczne
I odpowiadajace im budzety na polityke promocyjna w zakresie docelowych populacji,
produktéw, programéw lub rynkéw oraz charakteru komunikatéw informacyjnych
i promocyjnych, ktore beda rozpowszechniane®. Przewiduje sic w niej szczeg6lne
rozwigzania tymczasowe w odpowiedzi na powazne zaklocenia na rynku lub utrate
zaufania konsumentow. Ponadto okreslono w niej Kryteria oceny wnioskéw. Roczny
program prac wdraza si¢ przez publikacj¢ zaproszen do sktadania wnioskow;

o zwigkszono zakres kwalifikowalnych beneficjentow oraz produktow. Aby umozliwi¢
wiekszy zwrot z inwestycji, zezwala si¢ obecnie na ograniczone podawanie informacji
0 pochodzeniu iumieszczanie znakow towarowych, bez narazania na szwank
ogoblnego charakteru programéw promocyjnych;

e programy promocyjne powinny mie¢ europejski wymiar w zakresie wplywu 1 tresci
oraz przekazywa¢ glowny unijny komunikat, uzupelniajagc tym samym dziatania
realizowane przez panstwa cztonkowskie i sektor prywatny;

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 z dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie dziatan informacyjnych
i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich (Dz.U. L
325.1.2008, s. 1).

Europejski Trybunat Obrachunkowy zalecit ustanowienie priorytetow strategicznych polityki
promocyjnej, aby unikng¢ rozproszenia srodkow i zwigkszy¢ widoczno$¢ Europy poprzez te dzialania
informacyjne i promocyjne.



e zdefiniowano wskazniki produkcji, rezultatu ioddzialywania dzialan nastgpczych
W celu zapewnienia lepszej oceny skutecznosci dziatan promocyjnych;

¢ kolejnym waznym aspektem reformy jest uproszczenie procedur:

- ze wzgledu na oszczedno$¢ kosztowa niektore zadania wdrozeniowe
przeniesiono z Komisji na Agencje Wykonawcza ds. Konsumentow, Zdrowia,
Rolnictwa i Zywnosci (zwana dalej ,,Chafea”)”;

- uproszczono procedury administracyjne, znoszac dwuetapowa procedure
selekcji, ktora w przesztosci obejmowata rowniez selekcje wstepng
dokonywang przez panstwa cztonkowskie;

— nastgpity takze usprawnienie i profesjonalizacja procedur. W odpowiedzi na
zaproszenia wnioski dotyczace programu sg sktadane w sposob elektroniczny
i oceniane przez Chafea przy udziale zewngtrznych profesjonalnych
ewaluatoréw, ktorzy specjalizuja si¢ w produktach spozywczych i marketingu;

- selekcja wnioskow przez Komisje opiera si¢ na ocenie przeprowadzonej przez
zewngtrznych ewaluatorow, przy $cistym przestrzeganiu kolejnos$ci wnioskow
ustalonej przez ewaluatorow;

- programami, w ktorych uczestniczy wiele panstw, kieruje Chafea celem
ulatwienia zarzadzania nimi, natomiast programami prostymi nadal kieruja
wlasciwe organy krajowe w ramach zarzadzania dzielonego. Mandat Agencji
rozszerzono rowniez z inicjatywy Komisji o koordynacj¢ dziatan, takich jak
kampanie komunikacyjne, uczestnictwo w targach handlowych, misje
wysokiego szczebla.

3. WDRAZANIE DZIAELAN INFORMACYJNYCH I PROMOCYJNYCH

3.1 Roczny program prac

Roczny program prac jest decyzja wykonawcza®, wramach ktérej Komitet ds. Wspélnej
Organizacji Rynkéw Rolnych wspiera Komisje.

Roczny program prac okazat si¢ skutecznym narzgdziem realizacji dynamiczne]
i ukierunkowanej polityki promocyjnej; kazdego roku dostosowuje si¢ go do zmieniajacych
si¢ potrzeb 1mozliwosci sektora, identyfikujac priorytety 1iprzydzielajac im kwote
orientacyjnego budzetu.

Stuzby Komisji ustanowity otwarty proces konsultacyjny w celu okreslenia priorytetow

strategicznych w zakresie rynkow geograficznych, komunikatow do przekazania i sektorow,
ktore majg zosta¢ objete promocja. Priorytety rynkowe opierajg si¢ na celach rozporzadzenia,

2014/927/UE: Decyzja wykonawcza Komisji z dnia 17 grudnia 2014 r. zmieniajaca decyzje
wykonawcza 2013/770/UE w celu przeksztalcenia Agencji Wykonawczej ds. Konsumentoéw, Zdrowia
i Zywnoéci w Agencje Wykonawczg ds. Konsumentéw, Zdrowia, Rolnictwa i Zywnoéci (Dz.U. L 363
z18.12.2014, s. 183).

https://ec.europa.eu/info/promotion-eu-farm-products_pl
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tj. zwiekszeniu liczby dziatan skierowanych do panstw trzecich, w ktorych potencjat wzrostu
gospodarczego jest najwigkszy. Na rynku wewnetrznym gléwnym celem jest informowanie
konsumentdéw o wysokich standardach unijnych produktow i systemach jakosci UE, a takze
0 zwigzanych z nimi symbolach, tj. produkcji ekologicznej, chronionych oznaczeniach
geograficznych (ChOG), chronionych nazwach pochodzenia (ChNP), gwarantowanej
tradycyjnej specjalnosci, ,,produktach gorskich” ilogo produktow pochodzacych z regionOw
najbardziej oddalonych. W przypadku panstw trzecich stuzby Komisji przeprowadzajg analize
makroekonomiczng dotyczaca przewidywanego wzrostu przywozu, a takze ocene polityki
w zakresie umow o wolnym handlu (FTA) i spodziewanego usunigcia barier sanitarnych
I fitosanitarnych. Programy promocyjne moga wrgcz pomédc  w Stworzeniu podstaw
potencjalnego wywozu na rynki panstw trzecich jeszcze przed zawarciem lub wejsciem
w zycie FTA. Za posrednictwem Komitetu ds. Wspdlnej Organizacji Rynkow Rolnych stuzby
Komisji roéwniez systematycznie konsultuja si¢ w formie pisemnej z panstwami
cztonkowskimi w sprawie promocji. Za posrednictwem grup dialogu obywatelskiego
konsultujg si¢ rowniez systematycznie z zainteresowanymi stronami oraz otrzymujg liczne
uwagi od sektora rolno-spozywczego i spoteczno-zawodowego®.

Ponadto polityka okazata si¢ elastyczna w przyznawaniu pul srodkoéw finansowych ad hoc
sektorom stojacym w obliczu trudnoéci, takim jak sektor mleczarski i wieprzowy w 2016 r.
1 2017 r. Iub sektor migsa baraniego/koziego w 2017 r. Programy promocyjne okazaly si¢
uzytecznym narze¢dziem wspierania rolnikow i sektora rolno-spozywczego w ich staraniach,
aby podbi¢ nowe rynki, zyska¢ udziat w rynku i zwigkszy¢ wywoz przy srodokresowym celu
przywrdcenia sytuacji rynkowe;j.

Co wigcej, dzigki rocznym programom prac program pomocy dotyczacy promocji przyczynit
sie¢ rowniez do innych, szerzej rozumianych celow polityki. W szczegodlnosci zastrzezono
wnim budzet przeznaczony na dofinansowanie programow dotyczacych rolnictwa
zrbwnowazonego, wspierajac tym samym dziatania Komisji na rzecz osiagnigcia celow
zrownowazonego  rozwoju na 2030r. iporozumienia  klimatycznego  z Paryza.
Zarezerwowano W nim takze pule srodkéw przeznaczonych na dofinansowanie programéw,
w ktorych zacheca si¢ do zdrowego odzywiania 1 zdrowych praktyk zywieniowych zgodnie ze
strategia Komisji dotyczaca odzywiania, nadwagi, otytosci i innych zagadnien zdrowotnych.

3.2 Programy promocyjne
3.2.1 Wprowadzenie

Program promocyjny stanowi spojny zestaw dzialah majacych na celu informowanie
0 produkcie/sektorze/programie lub ich promowanie. Jego wdrazanie trwa nie krocej niz rok,
ale nie dluzej niz trzy lata. Moze obejmowac na przyktad kampanie reklamowe w prasie,
telewizji, radiu lub w internecie; promocje w punkcie sprzedazy, kampanie public relations;
uczestnictwo w wystawach i targach oraz szereg innych dziatan. Moze stanowi¢ kampani¢
B2B (mig¢dzy przedsigbiorstwami) lub B2C (migdzy przedsigbiorstwami a konsumentami).

Na przyktad od: Copa Cogeca, Europatat, Interbev, Arelfh, Epha, FoodDrinkEurpe, Freshfel, Interfel,
Cdl, Ceev, Clitravi Via Campesina, Flowers Auctions, Slow food, AVEC.



Istnieja dwa rodzaje programow promocyjnych. Program prosty to program promocyjny
przedstawiony przez jedng lub kilka organizacji inicjujgcych ztego samego panstwa
cztonkowskiego. Program, w ktorym uczestniczy wiele panstw, to program przedstawiony
przez co najmniej dwie organizacje z co najmniej dwoch panstw cztonkowskich lub przez co
najmniej jedng organizacj¢ na szczeblu UE.

3.2.2. Statystyki dotyczace zaproszen do skladania wnioskow

Wiegcej szczegotowych informacji na temat dotacji przyznanych w okresie sprawozdawczym,
w tym w szczegdlnos$ci informacje na temat liczby wnioskow, ktére otrzymaty finansowanie,
Z podziatem na panstwa czlonkowskie, mozna znalez¢ w dokumencie roboczym stuzb
Komisji dolagczonym do niniejszego sprawozdania. Szczegélowe statystyki dotyczace
zaproszef znajduja si¢ rowniez na stronie internetowej Chafea’.

W 2016 r. — pierwszym roku wdrazania zreformowanej polityki promocyjnej — po publikacji
zaproszefi do skladania wnioskow® Chafea otrzymata 226 wnioskéw (199 w sprawie
programOw prostych i 27 w sprawie programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw).

Najwickszg liczb¢ wnioskow w ramach zaproszenia do sktadania wnioskéw w sprawie
programow prostych ztozyly organizacje z Grecji i Wloch. Nie otrzymano wnioskow
z Luksemburga, Malty ani Szwecji.

Po realokacji budzetu niewykorzystanego zgodnie z rocznym programem prac i realokacji
budzetu przeznaczonego na powazne zaktocenia na rynku zgodnie z zasadami okre§lonymi
W rocznym programie prac wybrano tgcznie 60 programoéw prostych.

Zatwierdzono wnioski z 16 panstw czlonkowskich. Najwigksza liczba beneficjentow
pochodzita z Wtoch (10), nastepnie 8 beneficjentow pochodzito z Francji i 8 z Grecji. Nie
przyjeto zadnych wnioskow od wnioskodawcow z 9 panstw cztonkowskich (Bulgarii, Czech,
Estonii, Cypru, Wegier, Rumunii, Stowacji, Finlandii i Zjednoczonego Krdlestwa). 25 %
budzetu przeznaczono na wybrane programy z Wtoch, 17,4 % na programy greckie i 9,6 % na
programy francuskie.

14 programoéw promowalo ,,owoce i warzywa”, pochlaniajac 30,1 % budzetu, podczas gdy
produkty mieszane (13 programéw) otrzymaty blisko jedng czwartg dostepnego budzetu.
Migso i surowe wyroby migsne (12 programoéw) stanowig 17,1 % budzetu, a za nimi s3
produkty mleczne: 7 wnioskdw, co stanowi 14,8 % budzetu. Program, w ktérym uczestniczy
wiele panstw, ktorego wnioskodawcami byly Zjednoczone Krolestwo i Dania, promujacy
produkcje ekologiczng, pochtonat potowe dostepnego budzetu.

Po publikacji zaproszen do sktadania wnioskow z 2017 r.? ztozono 189 wnioskow w sprawie
programOw prostych i 35 w sprawie programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw.

https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/previous-programmes

Zaproszenie do sktadania wnioskow z 2016 r. — programy proste — dziatania informacyjne i promocyjne
dotyczace produktow rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i W panstwach trzecich zgodnie
z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014 (Dz.U. C 41 z 4.2.2016, s. 4) i zaproszenie do sktadania
wnioskéw z 2016 r. — programy, w ktérych uczestniczy wiele panstw — dotacje na dziatania
informacyjne ipromocyjne dotyczace produktow rolnych wdrazane na rynku wewngtrznym
i w panstwach trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014 (Dz.U. C 41 7 4.2.2016, s. 20).

Zaproszenie do sktadania wnioskow z 2017 r. — programy proste i programy, w ktorych uczestniczy
wiele panstw — dotacje na dziatania informacyjne i promocyjne dotyczace produktéw rolnych wdrazane
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Najwicksza liczb¢ wnioskow w sprawie programoéw prostych ztozyly organizacje z Grecji,
Francji i Wloch. Nie otrzymano wnioskow z Estonii, Luksemburga, Malty, Slowacji
I Finlandii.

Sektory miesny i mleczny byty silnie reprezentowane ze wzgledu na szczegolne dziedziny
w rocznym programie prac (42,1 % catkowitego wnioskowanego finansowania); wnioski
dotyczace ,,produktow mieszanych” byty rowniez liczne ze wzgledu na podejscie oparte na
wymaganym koszyku w odniesieniu do win (okoto 20 % wnioskowanego finansowania).

Po realokacji budzetu przeznaczonego na dzialania w przypadku powaznych zakidcen na
rynku i realokacji budzetu niewykorzystanego zgodnie z rocznym programem prac wybrano
53 programy proste i 10** programéw, w ktorych uczestniczy wiele pafistw.

Sposrod 53 wnioskow, ktorym przyznano dotacje na programy proste, organizacje z Francji
otrzymaly 17 dotacji (na23 zgloszone wnioski), co lacznie odpowiadato 36 % budzetu.
Beneficjentom z Hiszpanii przyznano 10 dotacji (16 wnioskow), reprezentujacych 29 %
budzetu. Chociaz wnioskodawcy z Wloch 1 Grecji ztozyli najwigksza liczbe wnioskow
(odpowiednio 36 i30), kazde z tych panstw otrzymato po 4 dotacje. Beneficjenci z Francji
koordynowali ponad potowe wybranych programow, w ktorych uczestniczy wiele panstw.

Najwicksza cze$¢ budzetu na programy proste (23,1 %) przydzielono 10 programom
promujacym podejscie oparte na ,.koszyku produktow”. Tuz za nimi znalazty si¢ produkty
mleczne z 9 programami i 22,1 % budzetu. 3 programy dotyczyly oliwy z oliwek i otrzymaty
16,5 % budzetu, za$ 13,1 % przeznaczono na promocj¢ owocow iwarzyw (8 programow).
Niemal 19 % budzetu przeznaczono na promocj¢ owocoéw i warzyw w ramach programéw,
w ktoérych uczestniczy wiele panstw, podczas gdy takie programy promujace mig¢so baranie
I kozie otrzymaty 18 % budzetu.

W czasie gdy opracowywano niniejsze sprawozdanie, umowy o udzielenie dotacji na
programy promocyjne za 2018 r. nie byly jeszcze podpisane. Dlatego tez przedstawiono tutaj
jedynie statystyki dotyczace zgtoszen i wynikow selekgji.

Po publikacji zaproszen do skladania wnioskow Chafea otrzymata 182 wnioski (146
w sprawie programdéw prostych i 36 w sprawie programow, w ktérych uczestniczy wiele
par'lstw)lz.

Najwigksza liczbe wnioskow w sprawie programoéw prostych zlozyly organizacje z Grecji,
Francji i Wioch. Nie otrzymano wnioskow z Estonii, Chorwacji, Luksemburga, Wegier,
Malty, Austrii, Stowacji ani Szwecji.

W ramach wnioskow dotyczacych promocji owocoéw 1 warzyw zgloszono zapotrzebowanie
na27 % dostegpnego budzetu, w przypadku migsa iproduktéw migsnych na 17 %,
aw przypadku produktow mlecznych na 14 %, co tacznie stanowi 58 % wktadu UE. Liczne

na rynku wewnetrznym i W panstwach trzecich zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) nr 1144/2014 (Dz.U. C 91z 12.1.2017,s. 7iDz.U. C 9z 12.1.2017, s. 23).
10 W przypadku jednego z zatwierdzonych programéw umowa o udzielenie dotacji nie zostala podpisana,
co pozwolito na przeznaczenie dotacji na dwa pierwsze wnioski w sprawie programéw z listy
rezerwowej z zatacznika II do decyzji wykonawczej Komisji C (2017) 6934,

1 Przydziatl dodatkowego budzetu umozliwit sfinansowanie dodatkowego wniosku z listy rezerwoweyj.

12 Dz.U.C9712.1.2018,s. 151 s. 32.



byly rowniez wnioski dotyczace ,,produktow mieszanych” ze wzgledu na podejscie oparte na
wymaganym koszyku w odniesieniu do win (okoto 28 % budzetu).

Po realokacji budzetu przeznaczonego na dzialania w przypadku powaznych zaktocen na
rynku irealokacji budzetu niewykorzystanego zgodnie zrocznym programem prac
zatwierdzono 58 programow prostych.

W oczekiwaniu na podpisanie umow o0 udziclenie dotacji przewiduje si¢, ze wloskie
organizacje otrzymaja 18 dotacji ztacznej liczby 58 dotacji (z 31 wnioskow przez nie
ztozonych), co odpowiada 35 % budzetu. Wnioskodawcy z Francji otrzymaja 11 dotacji (20
wnioskow), co stanowi blisko 14 % budzetu. Trzeci pod wzgledem liczby wybranych
programdw i udziatu wktadu UE bedg wnioskodawcy z Grecji, za$§ wnioskodawcy z Hiszpanii
zajmg czwarte miejsce. Wnioskodawcy z Niemiec, Lotwy, Stowenii i Finlandii nie uzyskali
zadnego zatwierdzenia dotacji.

Przewiduje si¢, ze przy 17 wnioskach sektor owocow iwarzyw otrzyma 31,2 % budzetu,
sektor migsa i surowych wyrobow miesnych 22,7 % (12 dotacji), sektor sera i produktow
mlecznych 19,5 % (13 dotacji), a koszyk produktow 19,2 % dostepnego budzetu (10 dotacji).
Te cztery sektory objete s3 wigkszoscig programéw poddanych ocenie celem przyznania
dotacji i pochtaniaja Iwia cz¢s¢ dostepnego budzetu.

Przewiduje si¢, ze dotacje otrzyma 21 wnioskow w Sprawie programow, w Ktorych
uczestniczy wiele panstw, z ktorych 15 kierowanych jest na rynek wewngtrzny. Beneficjenci
z Francji i Wtoch koordynuja po cztery programy; organizacje z Belgii i Grecji koordynujg po
trzy wybrane programy, w ktdrych uczestniczy wiele panstw.

Przewiduje si¢, ze programy dotyczace win, cydrow 1 octow pochtong 26 % budzetu,
programy dotyczace serow i produktow mlecznych 21 %, za$ programy dotyczace koszyka
produktow oraz owocow i warzyw otrzymaja po 18 % dostepnego budzetu.

3.2.3. Przeglad zaproszen do sktadania wnioskow

Wysoka liczba wnioskow otrzymanych po publikacji zaproszen do skladania wnioskow
w 2016 r., 2017 r. 12018 r. wskazuje na autentyczne zainteresowanie programem. Ponadto
uczestnicy z entuzjazmem przyjeli uproszczenie procedury sktadania wnioskow i pomocne
W niej narzg¢dzia dostgpne dla wnioskodawcow.

Trzej niezalezni eksperci oceniaja wnioski w odniesieniu do poszczegolnych kryteriow
zaproszen. Wszystkie zakwalifikowane wnioski uktada si¢ w kolejno$ci wedtug catkowitej
liczby przyznanych punktow. Wniosek lub wnioski, ktore uzyskaly najwyzsza liczbe
punktow, otrzymaja wspoHinansowanie w zaleznosci od dostepnosci srodkéw budzetowych.
Agencja trzyma si¢ list rankingowych panelu, podobnie jak Komisja w przypadku wyboru
programow prostych. Ani roczne programy prac, ani zaproszenia do sktadania wnioskow nie
uwzgledniaja w kryteriach przyznania podziatu budzetu miedzy panstwa cztonkowskie.

Wybor wnioskow zalezy od ich jakosci, tj. od tego, w jakim stopniu spelniono kryteria
okreslone w zaproszeniach. Kolejnym waznym czynnikiem, ktéry ma wptyw na powodzenie
wnioskow, jest rowniez poziom konkurencji w dziedzinie, w ktdrej sg one sktadane.

Statystyki dotyczace rodzaju uczestnikow pokazuja, ze udziat biorg nie tylko dobrze znane
organizacje branzowe, ale takze duza liczba organizacji producentéw lub zrzeszen organizacji
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producentéw, grup producentow i przetworcow dziatajacych w zakresie oznaczen
geograficznych itp.

Pierwsze materiaty promocyjne otrzymane z wdrozonych programow wskazuja, ze kampanie
przekazuja autentyczny gltéwny komunikat Unii, zwigkszajac widocznos¢ UE. Komunikaty
dostarczaja informacji na temat standardéow produkcji, jakosci i bezpieczenstwa europejskich
produktow, systemow jako$ci UE, wykazujac warto$¢ dodang dla polityki promocyjnej UE.

Szczegoty dotyczace wybranych programéw (nazw beneficjentow, budzetu, sektora produktu,
panstw docelowych, komunikatow, statystyk) mozna znalezé na stronie internetowe]
Chafea®™. Podane s3 na niej rowniez przyktady' kampanii wraz z wizualizacjami, zdjeciami
wdrozonych dziatan, pierwszymi wynikami itp.

3.3. Dzialania z inicjatywy Komisji

Dziatania z inicjatywy Komisji obejmuja misje wysokiego szczebla, uczestnictwo w targach
handlowych i wystawach 0 znaczeniu migedzynarodowym, poprzez organizacje¢ stoisk lub
dziatania majgce na celu promowanie wizerunku produktéw unijnych, w tym kampanie
komunikacyjne. Obejmuja one takze opracowanie ustug wsparcia technicznego.

3.3.1. Misje wysokiego szczebla

Misje wysokiego szczebla majg na celu utatwienie dostgpu do rynku europejskim produktom
rolno-spozywczym. Misje takie zazwyczaj obejmuja spotkania polityczne na wysokim
szczeblu z udziatem cztonkow Komisji oraz intensywny program biznesowy dla wiodacych
przedstawicieli unijnych eksporterow i sektora rolno-spozywczego. Agenda polityczna
przewaznie obejmuje rozmowy na temat umoéw handlowych, kwestii zwigzanych z handlem
i dostgpem do rynku, kwestii sanitarnych, fitosanitarnych i barier technicznych w handlu
(zwanych dalej ,,TBT”), rozmowy na temat produkcji ekologicznej, oznaczen geograficznych
itp. Dziatania biznesowe najczeSciej koncentruja si¢ na poprawie wiedzy o rynku przez
ukierunkowane seminaria i warsztaty, wizyty u sprzedawcow i w zaktadach, ktore zazwyczaj
uzupelnia si¢ spotkaniami B2B lub forami biznesowymi.

Uczestnikéw tych misji wybiera si¢ za pomocg zaproszen do skladania wnioskéw na
podstawie kilku kryteriow, szczegdlnie dotyczacych rownowagi geograficznej i sektorowej,
rownowagi miedzy MSP i wigkszymi przedsiebiorstwami, krajowymi i europejskimi
organizacjami parasolowymi.

Od wejscia w zycie rozporzadzenia Komisja wdrozyla nastgpujace dziatania promocyjne
Z wlasnej inicjatywy:
e misj¢ wysokiego szczebla w Kolumbii i Meksyku (42 przedstawicieli biznesowych
z 14 panstw cztonkowskich), 7-12 lutego 2016 r.;

e misjec wysokiego szczebla w Chinach iJaponii (45 delegatow biznesowych z 15
panstw cztonkowskich), 16-22 kwietnia 2016 r.;

e misje wysokiego szczebla w Wietnamie (42 uczestnikow), Singapurze (36
uczestnikéw) i Indonezji (38 uczestnikdw), 2-9 listopada 2016 r.;

1 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/campaigns/map-and-statistics-target-countries

14 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/content/info-day-calls-proposals-2018
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e misje wysokiego szczebla w Kanadzie (60 uczestnikdw), 30 kwietnia — 3 maja 2017 r.;

e misj¢ wysokiego szczebla w lranie (42 uczestnikdéw) i Arabii Saudyjskiej (44
uczestnikow), 7-13 listopada 2017 r.;

e misje wysokiego szczebla w Chinach (65 delegatow biznesowych), 14-19 maja
2018 r.

Po kazdej misji stuzby Komisji przeprowadzaly badanie wsrod uczestnikow, aby ocenié jej
wyniki i wptyw. Sredni poziom satysfakcji wsrod delegatow biznesowych zasadniczo wynosi
powyzej 90 %. Wigkszo§¢ delegatow biznesowych potwierdzita, ze kontakty nawigzane
podczas misji ulatwily im prowadzenie biznesu i przyczynity si¢ do realizacji ich celow
biznesowych.

3.3.2. Stanowiska UE na glownych miedzynarodowych targach zZywnoSci
pochodzacej z rolnictwa, napojow i turystyczno-hotelarskich

Komisja organizuje stanowiska UE na wybranych, gtownych miedzynarodowych targach
w zakresie rolnictwa, zywnoS$ci, napojow oraz turystyki i hotelarstwa, aby zaprezentowaé
doskonato$¢ europejskich produktéw rolno-spozywczych:

e unijne stanowisko podczas SIAL Kanada w Toronto, 2-4 maja 2017 r.;
e unijne stanowisko podczas SIAL Bliski Wschdd, 1214 grudnia 2017 r.;
e unijne stanowisko podczas SIAL Chiny, 16-18 maja 2018 r.

3.3.3. Seminaria informacyjne na temat sSrodkow sanitarnych i fitosanitarnych

Seminaria informacyjne na temat §rodkéw sanitarnych i fitosanitarnych zazwyczaj odbywaja
si¢ przy udziale grup docelowych urzednikéw panstwowych, gtownych importerow,
detalistow i dystrybutordw, atakze dziennikarzy specjalistycznych gtéwnie w panstwach
trzecich. Wydarzenia te planuje si¢ w ramach polityki promocyjnej w celu wytlumaczenia
I rozpowszechnienia informacji dotyczacych unijnych standardow bezpieczenstwa zywnosci
w zakresie srodkow sanitarnych i fitosanitarnych w perspektywie zwigkszenia wywozu rolno-
spozywczego. Tym seminariom zwigzanym z promocja srodkow sanitarnych i fitosanitarnych
moga towarzyszy¢ wystawy produktow i demonstracje kulinarne, aby zaprezentowaé wysokie
standardy produkcyjne UE oraz jej bogate dziedzictwo kulinarne. Do tej pory Komisja
zorganizowata seminarium w Korei w dniach 20-21 marca 2018 r.

3.3.4. Kampanie informacyjne

Kampanie informacyjne majag na celu przede wszystkim §ledzenie roznych dziatan
promocyjnych podejmowanych juz w danym panstwie docelowym (szczegélnie misji
wysokiego szczebla) lub nawigzanie kontaktow z docelowymi odbiorcami w panstwach, ktore
nie otrzymaty jeszcze delegatury biznesowej prowadzonej przez UE. Opracowuje si¢ je celem
promocji sektora rolno-spozywczego UE.



3.3.5. Uslugi wsparcia technicznego

Wsparcie techniczne obejmuje zapewnienie odpowiednich informacji w dedykowanym
portalu oraz organizacj¢ wydarzen i innych dziatan informacyjnych.

Portal stworzono, aby zapewni¢ potencjalnym wnioskodawcom pomoc w zrozumieniu
polityki promocyjnej i réznych aspektow sktadania wnioskow. Podane sg w nim rowniez
przyktady najlepszych praktyk, a takze informacje na temat wszystkich wspotfinansowanych
programéw od 2014 r. Ponadto portal ten zawiera platforme, ktorej celem jest wsparcie
potencjalnych wnioskodawcoéw szukajacych partneréw do wnioskow sktadanych wspolnie
przez wielu wnioskodawcow. Drugim celem portalu jest zwigkszanie swiadomosci réznych
rynkOw przez zapewnianie dostosowanych sprawozdan z wiedzy o rynku i innych istotnych
informacji obejmujacych kluczowe panstwa docelowe, ktorych wykaz znajduje si¢
W rocznych programach prac, takich jak informacje na temat dostgpu do rynku, zasad
dotyczacych srodkdw sanitarnych i fitosanitarnych, ochrony praw whasnosci intelektualnej itp.

Aktualnie ponad 1 200 zainteresowanych stron z unijnego sektora rolno-spozywczego jest
zarejestrowanymi uzytkownikami portalu, a wickszo§¢ znich (niemal 1 000) wyrazita
réwniez che¢é otrzymywania miesiecznego biuletynu. Portal cieszy si¢ relatywnie statg liczba
odwiedzajacych (miedzy 2 000 a4 000), ktéra rosnie do 8 000 w okresie zaproszen do
sktadania wnioskow. W portalu dostepnych jest obecnie osiem podrgcznikéw na temat
wejscia na rynek, ktore obejmuja Arabi¢ Saudyjska, Chiny, Indonezj¢, Iran, Japoni¢, Kanade,
Singapur i Wietnam, a ktore sg pobierane miedzy 40 a 200 razy w roku.

Obecnie w portalu dostepnych jest sze$¢ seminaridow internetowych, ktore obejmujg tematy
zwigzane ze sktadaniem wnioskow lub wywozem produktéw rolno-spozywczych. Srednio
okoto 60 uczestnikow bierze udzial w seminariach internetowych, ktore sg nastepnie ogladane
50-100 razy na miesiac.

W czasie zaproszen do sktadania wnioskoéw, od stycznia do kwietnia kazdego roku, punkt
informacyjny Chafea odpowiada na pytania przesylane poczta elektroniczng dotyczace
warunkow zaproszen. W 2018 r. Chafea otrzymata 200 wiadomosci e-mail z 272 pytaniami.
Sredni czas przestania odpowiedzi wynosi 1,8 dni roboczych. Czesto zadawane pytania sa
rowniez dostepne w portalu 1 sg cotygodniowo aktualizowane w okresie sktadania wnioskow.

Kazdego roku po zamknigciu zaproszenia rozsytano do wnioskodawcOw kwestionariusze
ewaluacyjne w celu uzyskania informacji na temat potencjalnych obszaréw wymagajacych
poprawy. W 2018 r. 22 % wnioskodawcow odestato informacje zwrotne. 79 % respondentéw
byto zadowolonych z elektronicznego sposobu sktadania wnioskow, a 76 % uznato kryteria
oceny za jasno wyjasnione. Zdecydowang wiekszos¢ (86 %) dostarczonych dokumentow
dotyczacych zaproszenia uznano za uzyteczng lub bardzo uzyteczna.

Chafea aktywnie przyczynita si¢ do rozpowszechnienia informacji na temat polityKi
promocyjnej, organizujac co roku w Brukseli dzief informacyjny®® (176 uczestnikow
w2016 r., 230 w2017r., 230 w2018r.). W poszczegdlnych panstwach cztonkowskich
zorganizowano takze ponad 30 dni informacyjnych, a w kazdym z nich brato udziat 15-70
uczestnikow?®.

1 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events

6 https://ec.europa.eu/CHAFEA/agri/newsroom-and-events/events/info-days-member-states-calls-

proposals-2018
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4. WNIOSEK

Statystyki dotyczace wnioskéw w sprawie programOw promocyjnych, uczestnictwo
w misjach  wysokiego szczebla od 2016r. iinformacje zwrotne z kwestionariuszy
ewaluacyjnych pokazuja, ze istnieje duze zainteresowanie zreformowang polityka
promocyjna.

Ponadto procedury oceny programoéw promocyjnych okazaty si¢ skuteczne, jezeli chodzi
0 sktadanie wnioskow, ocene 1 wdrozenie dziatan. Co wigcej, wiele zainteresowanych stron
wyrazilo ogélne zadowolenie ze zreformowane;j polityki.

Poniewaz zreformowang polityke promocyjng mozna podda¢ ocenie dopiero od 2016 .,
uznaje si¢, ze jest za wczesnie, aby na tym etapie proponowaé¢ zmiany. W konteks$cie
sprawozdania wymaganego na podstawie art. 26 ust. 2 rozporzadzenia, w odniesieniu do
ktérego rozpoczeto zewnetrzng ocene'’, w odpowiednim czasie zostanie poddana pod
rozwage kwestia, czy sprawozdaniu temu beda towarzyszy¢ odpowiednie wnioski.

= https://ec.europa.eu/info/law/better-requlation/initiatives/ares-2018-2665311 pl
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