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1. WPROWADZENIE

1.1. Kontekst: rok 2015 Europejskim Rokiem na rzecz Rozwoju

Europejski Rok na rzecz Rozwoju (zwany dalej ,,ERR 2015”) byl pierwszym rokiem
w historii europejskiego roku tematycznego® poswicconym stosunkom zewnetrznym.
Byl to réowniez istotny moment podejmowania waznych decyzji zwigzanych z
polityka miedzynarodowa: milenijne cele rozwoju (MCR) zastgpiono celami
zrbwnowazonego rozwoju w ramach programu dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju do roku 2030 przyjetego na Zgromadzeniu Ogoélnym Narodow
Zjednoczonych we wrzesniu 2015 r. Przelomowym momentem bylo uzgodnienie w
lipcu 2015 r. planu dzialania z Addis Abeby w sprawie globalnych ram w zakresie
finansowania zrownowazonego rozwoju. Ponadto w grudniu podczas Konferencji
Stron Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych w Sprawie Zmian Klimatu w
Paryzu z 2015 r. (COP21) 195 panstw przyjeto pierwsze w historii, powszechne,
prawnie wigzace Swiatowe porozumienie w dziedzinie klimatu.

W tym kontekscie Unia Europejska koordynowala innowacyjng kampanig
informacyjna dotyczaca rozwoju, ktéra miata na celu przyblizenie tych $wiatowych
decyzji europejskim obywatelom w ich codziennym Zyciu. Zorganizowano
konferencje przygotowawcze majace zapewni¢, by kampania obejmowata mozliwie
szerokie spektrum spoteczenstwa. Wszyscy partnerzy, w tym panstwa cztonkowskie,
instytucje UE, organizacje mi¢dzynarodowe, spoleczenstwo obywatelskie i sektor
prywatny, uzgodnili, ze kampania ta powinna stanowi¢ okazje do uczczenia
wspotpracy na rzecz rozwoju z udzialem réznych zainteresowanych stron.

1.2. Cele i zasady

W decyzji Parlamentu Europejskiego i Rady nr 472/2014/UE w sprawie
Europejskiego Roku na rzecz Rozwoju (2015)% (zwanej dalej ,,decyzja w sprawie
ERR 2015”) okres$lono trzy cele:

a) informowanie obywateli Unii o politykach i1 dzialaniach Unii i jej panstw
cztonkowskich w zakresie wspotpracy na rzecz rozwoju, podkreslajac rezultaty, jakie
Unia osiagneta w tej dziedzinie na arenie miedzynarodowej, oraz zobowigzanie do
dalszego odgrywania wiodgcej roli w rozwoju zgodnie z nowymi ramami dziatan na
okres po roku 2015;

' Poczawszy od 1983 r. w ramach europejskiego roku tematycznego zajmowano si¢ szczegdlnymi kwestiami,
majac na celu zachecanie do debaty i dialogu zardbwno w panstwach, jak i migdzy panstwami.
2 http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=CEL EX%3A32014D0472
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b) wspieranie bezposredniego zaangazowania, krytycznego myslenia i aktywnego
zainteresowania obywateli Unii 1 zainteresowanych stron wspolpraca na rzecz
rozwoju, w tym tworzeniem i wdrazaniem polityki; oraz

c) poglebianie wiedzy na temat korzysci ptynacych ze wspotpracy Unii na rzecz
rozwoju nie tylko wsrdd beneficjentéw, ale roéwniez wsrod obywateli Unii,
osiggnigcie szerszego zrozumienia spojnosci polityki na rzecz rozwoju, a takze
promowanie ws$rod obywateli w Europie 1 krajach rozwijajacych si¢ poczucia
wspolne] odpowiedzialnosci, solidarnos$ci 1 szansy w zmieniajagcym si¢ Swiecie
wzajemnych powigzan.

1.3. Zasoby przeznaczone na ERR 2015

Zasoby finansowe przeznaczone na rzecz kampanii wyniosty tacznie 10 579 345,11
EUR®.

Wktad na rzecz krajowych programéw prac panstw cztonkowskich Unii Europejskiej
uczestniczacych w kampanii wynidst 5 268 613,31 EUR; konfederacja CONCORD
(sojusz spoteczenstwa obywatelskiego, ang. Civil Society Alliance) otrzymata 938
639,50 EUR; kwote 170 258,55 EUR zainwestowano w 2014 r. w opracowanie
strategii kampanii informacyjnej; kwote 3 451 833,75 EUR przydzielono na
wdrozenie strategii, kwote 500 000 EUR na tymczasowa rekrutacje¢ dodatkowego
personelu wspierajagcego; a kwote 250 000 EUR wydano na przeprowadzenie
zewngtrznej oceny.

1.4. Instytucjonalne i partnerskie podejscie

ERR 2015 stanowit dla Komisji Europejskiej 1 dla instytucji UE wspolny priorytet w
zakresie komunikacji instytucjonalnej. Powolano migdzyinstytucjonalng grupe
robocza”, by zapewnila wsparcie przekazu informacji na temat europej skiego roku jak
najszerszej grupie odbiorcéw, oraz grupe skupiajaca przedstawicieli roznych stuzb
Komisji w celu zapewnienia spojnego przekazu informacji, ze szczeg6lnym
naciskiem na spojno$¢ polityki na rzecz rozwoju. Spotkania koordynacyjne z grupami
roboczymi mialy istotne znaczenie w zakresie wymiany informacji, tworzenia
materialdéw dotyczacych ERR 2015 i organizowania debat publicznych.

Utworzono nowg sie¢ wspotpracy miedzy Komisjg a uczestniczacymi panstwami
cztonkowskimi®. Zorganizowano sze$¢ warsztatow w Brukseli, aby zgromadzié¢
wszystkie strony wdrazajace i opracowa¢ metody wspierania dziatan informacyjnych
na temat polityki rozwoju na szczeblu europejskim. Wszystkie uczestniczgce strony
zobowigzaty si¢ do utrzymania tej sieci.

Powstate w ramach kampanii pozainstytucjonalne partnerstwa wniosly do niej
réznorodno$¢ 1 dynamizm. Koalicja powstala w zwigzku z ERR 2015 obejmowata
organizacje migdzynarodowe, samorzad terytorialny, grupy spoleczenstwa

® Zasoby zebrane w nastepstwie nastepujacych decyzji: C/2013/8977; C/2013/9197; C/2014/5179; C/2015/4689.
* Uczestnikami byli przedstawiciele stuzb Komisji Europejskiej, Europejskiej Stuzby Dziatan Zewnetrznych
oraz Rady, Parlamentu Europejskiego, Komitetu Regionow, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego
i CONCORD.

® Podpisano dwadzie$cia pie¢ krajowych programéw prac, ale w niektorych regularnych warsztatach
uczestniczyly wszystkie panstwa cztonkowskie UE.



obywatelskiego, sektor prywatny, s$rodowisko akademickie 1 organizacje
mtodziezowe.

1.5. Wyniki badania Eurobarometru dotyczacego rozwoju

Przeprowadzono dwa badania Eurobarometru®: jedno na poczatku kampanii i drugie
pod jej koniec. Celem tych badan byto zbadanie opinii publicznej na tematy zwigzane
z rozwojem 1 wykrycie wszelkich zmian postaw, jakie zaszly w ciagu tego roku. W
badaniu Eurobarometru dotyczacym rozwoju z 2016 r. wykazano wyrazny wzrost
odsetka obywateli wspierajacych rozwdéj (z 85 % do 89 %) i potwierdzono, ze
europejska opinia publiczna zyskata wigkszg wiedze¢ na temat celow
zrébwnowazonego rozwoju: w trakcie badania 36 % ankietowanych stwierdzito, ze
styszalo lub czytato o tych celach. W odniesieniu do samego ERR 2015 badanie
Eurobarometru wykazalo, ze poczatkowy wskaznik rozpoznawalno$ci, ktéry w
styczniu 2015 r. wynosit 12 %, wzrost pod koniec roku o 50 %.

2. WDRAZANIE NA POZIOMIE ZDECENTRALIZOWANYM

W decyzji w sprawie w sprawie Europejskiego Roku na rzecz Rozwoju (2015) stwierdzono,
ze istnieje potrzeba szerokiego poparcia rozwoju, gdyz ,,Jo]dpowiedzialno$¢ za podnoszenie
Swiadomosci obywateli w kwestiach rozwoju spoczywa glownie na panstwach
cztonkowskich”’ Jednoczesnie osiggnicto porozumienie w sprawie znaczenia partnerstw
wielostronnych dla zdolnosci panstw cztonkowskich do osiggania celow europejskiego roku
tematycznego®.

2.1. Wspdlpraca z panstwami cztonkowskimi UE

Wspolpraca z panstwami czlonkowskimi UE byta podstawowym elementem
kampanii i miata zasadnicze znaczenie dla utworzenia sieci podmiotow
informujagcych o dzialaniach na rzecz rozwoju. DwadzieScia pi¢¢ panstw
cztonkowskich wdrozylo krajowe programy prac w ramach ERR 2015. ERR 2015
stanowil okazje do skoncentrowania si¢ na wynikach MCR 1 na programie
dotyczacym celéw zrownowazonego rozwoju do roku 2030, jak réwniez okazje do
zwigkszenia zainteresowania kwestiami zwigzanymi z rozwojem 1 zaangazowania w
te kwestie. We wszystkich panstwach cztonkowskich odbyto si¢ lacznie ok. 3828
imprez, w ktorych wzigto udziat w sumie 1 923 240 uczestnikow.

Zorganizowano roznorodne dziatania, od specjalnych dni rozwoju, wydarzen
kulturalnych i programow telewizyjnych 1 radiowych po konkursy literackie,
fotograficzne i wideo, konferencje i wydarzenia edukacyjne. Biura Informacyjne
Parlamentu Europejskiego zorganizowaly w panstwach czionkowskich 35 imprez,
seminariow 1 debat dotyczacych kwestii zwigzanych z rozwojem, w ktérych czgsto
uczestniczyli cztonkowie Parlamentu Europejskiego.

® Specjalne badanie Eurobarometru 421 (2015 r.) ,,Europejski Rok na rzecz Rozwoju — poglady obywateli UE na

rozwo6j, wspolprace i pomoc™: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 421 en.pdf; Specjalne

badanie Eurobarometru 441 (2016 r.) ,,Europejski Rok na rzecz Rozwoju — poglady obywateli UE na rozwoj,

wspolprace i pomoc”: http://ec.europa.eu/europeaid/sites/devco/files/sp441-devco-report-final_en.pdf

; Decyzja nr 472/2014/UE. Link: http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=CELEX%3A32014D0472
Ibidem.
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Szczegolng uwage poswiecono pracy edukacyjnej ukierunkowanej na mtodych ludzi.
Komisja opracowata zestaw narzgdzi edukacyjnych dotyczacych rozwoju
obejmujacych podrecznik dla nauczycieli, 12 plandow lekcji i broszurg z quizami w 23
jezykach UE®. Materialy edukacyjne rozpowszechniono za posrednictwem
odpowiednich ministerstw wsrdd instytucji edukacyjnych, glownie szkét srednich, a
takze uczelni 1 zwigzkow zawodowych nauczycieli. Wiele panstw cztonkowskich
wyznaczyto krajowych ambasadordéw, ktdrych popularno$¢ walnie przyczynita si¢ do
zwiekszenia zasiggu kampanii.

We wszystkich panstwach cztonkowskich ustanowiono partnerstwa mediow 1 prasy;
facznie kampani¢ wspieralo 45 takich partnerstw, ktore — zwlaszcza w Irlandii,
Hiszpanii i Austrii — dostarczyty solidnych przyktadow skierowanych do mtodych
odbiorcow.

Dobre wiesci dla Europy — specjalny dzien

Komisja $ciSle wspOlpracowala z dunskg organizacjg pozarzadowa World's Best
News, wspierajac szereg specjalnych Europejskich Dni Rozwoju obchodzonych w
dziewigtnastu panstwach czlonkowskich w celu szerzenia pozytywnych przekazow
dotyczacych wspotpracy UE na rzecz rozwoju i postgpodw obserwowanych w krajach
partnerskich™.

Z tej okazji zredagowano specjalng gazete we wszystkich jezykach UE, ktorej
catkowity naktad wyniost 250 000 egzemplarzy. Dystrybucja gazety zajmowali si¢
wolontariusze 1 w wigkszosci przypadkéw odbywalo si¢ to we wspolpracy z
partnerami z sektora prywatnego, co dodatkowo zwigkszylo zasigg informacji nt.
roku tematycznego. Europejskie Dni Rozwoju organizowano czgsto w zwiagzku z
dedykowanymi dniami mig¢dzynarodowymi, takimi jak $wiatowy dzien na rzecz
celow zrownowazonego rozwoju, lub w zwigzku z innymi wydarzeniami
organizowanymi na szczeblu krajowym.

2.2. Praca ze spoleczenstwem obywatelskim oraz edukacja i podnoszenie $wiadomosci na
temat rozwoju (DEAR)

Europejski sojusz spoteczenstwa obywatelskiego, ktoremu przewodzi CONCORD,
wykorzystal ERR 2015 jako okazje do promowania wsrdd obywateli UE krytycznej
dyskusji na temat sprawiedliwosci na §wiecie 1 aktywnego zaangazowania w t¢
kwestie. W okresie 15 miesieccy CONCORD przyznata dotacje w systemie
kaskadowym na 17 mniejszych projektow, ktore wdrozono w 20 panstwach w
Europie 1 ktoére swoim zasiggiem objely ok. 17 min 0s6b na poziomie lokalnym,
krajowym, europejskim i globalnym. Pod koniec 2015 r. CONCORD opublikowata
broszure dotyczaca zalecen w zakresie polityki''.

Dalsze zaangazowanie spoteczenstwa obywatelskiego w kampani¢ wynikato z
wymogu, aby beneficjenci DEAR we wszystkich 28 panstwach cztonkowskich

® https://europa.eu/eyd2015/pl/content/teachers-corner

19 panstwa cztonkowskie UE, ktore uczestniczyly w tych wydarzeniach, to Butgaria, Republika Czeska, Niemcy,
Irlandia, Hiszpania, Francja, Wiochy, Lotwa, Luksemburg, Wegry, Malta, Austria, Portugalia, Rumunia,
Stowenia, Stowacja, Finlandia i Zjednoczone Krolestwo.

Y http://concordeurope.org/wp-

content/uploads/2015/12/Policy RecommendationEYD2015_Civil_Society Alliance-1.pdf?1d6b43
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uwzglednili ERR 2015 w swoich programach na 2015 r. Wyniki obejmowaty
wystawy fotografii i konkursy fotograficzne, festiwale filmowe i muzyczne, konkursy
pisarskie, letnie obozy o tematyce rozwoju, wystawy, wydarzenia kulturalne i fora
nauczycieli.

2.3. Na szczeblu miedzynarodowym: wspolpraca z organizacjami miedzynarodowymi

Organizacja Narodow Zjednoczonych (ONZ) i Bank Swiatowy odegraly istotna rolg
w kampanii, wnoszac swoj wktad w stron¢ internetowa, we wspdlne dziatania
informacyjne na portalach spotecznosciowych i w szerzenie wiedzy na temat
kampanii w obrebie Unii i poza jej granicami. Regionalne centrum informacyjne
ONZ (UNRIC) odegrato szczegélnie wartosciowg role koordynacyjng. Pigtnascie
organizacji ONZ wniosto swoj wklad w postaci postow, historii 1 ogloszen
dotyczacych wydarzen na stronach internetowych ERR 2015 oraz przygotowywania
tresci do publikacji na profilach ERR 2015 na portalach spotecznosciowych.

Do wielu wspolnie organizowanych wydarzen nalezaty: spotkanie miodych osob z
Sekretarzem Generalnym ONZ Ban Ki-moonem w centrum Bozar w Brukseli, dzien
ONZ na Wielkim Placu w Brukseli, pokazy filméw sygnowanych Ciné-ONU w
Brukseli oraz konferencja na temat celow zréwnowazonego rozwoju w kontekscie
»Quinzaine de la Solidarité internationale” w Brukseli. W kontek$cie kampanii ERR
2015 Bank Swiatowy zapewnil wsparcie na potrzeby zorganizowania
mi¢dzynarodowych konferencji dotyczacych wspotpracy na rzecz rozwoju
zatytulowanych ,,Zaangazuj si¢. Podejmuj wspotprace. Podziel si¢ do§wiadczeniem”
(Litwa) 1 ,,Dazenie do wzmocnienia pozycji gospodarczej kobiet poprzez ramy
rozwoju po 2015 r.” (Polska).

2.4. Zaangazowanie prywatnego sektora

Podczas roku ustanowiono dwadziescia nowych partnerstw z sektorem prywatnym.

Sektor prywatny korzystat z materiatéw wizualnych i promocyjnych ERR 2015 do
wiasnych celow informacyjnych, ktére obejmowaty organizacj¢ imprez oraz redakcje
czasopism 1 biuletynow rozprowadzanych w ramach sieci wspolpracujacych z nim
przedsiebiorstw 1 stowarzyszen. Na przyktad, do odbiorcow przekazu ERR 2015
nalezalo 160 000 europejskich przedsiebiorstw tworzacych stowarzyszenie
agrobiznesu Cooperative Europe oraz 10 000 przedsigbiorstw bedacych cztonkami
sieci na rzecz spotecznej odpowiedzialnosci biznesu CSR Europe w sektorze
energetycznym.

3. WDRAZANIE NA POZIOMIE ZCENTRALIZOWANYM

Dziatajac w duchu wiaczenia spotecznego 1 wspdtodpowiedzialnosci, Komisja Europejska,
we wspolpracy z innymi instytucjami UE, pehnita role centralnego koordynatora kampanii.

3.1. Materialy kampanii

Na stronie internetowej ERR 2015 udostepniono kompleksowy zestaw materiatow
promocyjnych, z ktérych wigkszo$¢ przettumaczono na 23 jezyki UE. Materialy te
sktadaty si¢ z: dwodch filmow wideo na temat ERR 2015; spotu radiowego; 52
,»historii tygodnia”; miesigcznego biuletynu; miesi¢cznych tematycznych streszczen i



infografik; tematycznych plakatow ERR 2015; prezentacji w Power Point; dwoch
wydan gazety ERR 2015 ,,World's Best News”; zestawu materiatow edukacyjnych
dotyczacych ERR 2015; pelnego zestawu materialdéw wizualnych; banku fotografii;
szablondw na stojak typu roll-up; ograniczonej liczby gadzetow promocyjnych; oraz
publikacji w twardej oprawie zwierajacej wszystkie ,historie tygodnia”
rozpowszechnianej szeroko po zakonczeniu roku. Parlament Europejski utworzyt
sw0j wlasny specjalny zestaw materiatow promocyjnych na potrzeby ERR 2015.

Stworzenie graficznej prezentacji motta ERR 2015 miato kluczowe znaczenie dla
wzmocnienia wizualnej rozpoznawalnos$ci kampanii. Bardzo uzyteczne okazato si¢
tez podejécie zakladajace ,,miesiace tematyczne™? (jeden kluczowy temat przypisany
do kazdego miesigca w roku), gdyz umozliwito partnerom skuteczne komunikowanie
si¢ w sprawie tematu, wydarzenia lub obszaru szczegolnego zainteresowania.

3.2. Mtodzi ludzie na celowniku

W decyzji w sprawie ERR 2015 mtodych ludzi uznano za kluczowa grupg docelowa.
To wiasnie do nich bezposrednio skierowanych bylo wiele dziatan organizowanych
przez Komisje¢ Europejska, inne instytucje UE i1 panstwa cztonkowskie. Wybrano 12
mtodych liderow z catego $wiata, aby zabierali gltos w trakcie paneli wysokiego
szczebla podczas Europejskich Dni Rozwoju w czerwcu 2015 r. W tym samym duchu
zorganizowano w maju w centrum Bozar w Brukseli interaktywng debat¢ miedzy
ambasadorami mtlodziezy 1 Sekretarzem Generalnym ONZ Ban Ki-moonem,
dotyczacg programu dziatan na okres po roku 2015 i roli mtodych ludzi. Wydarzenie
transmitowano w internecie, a hasztag #AskBanKimoon pojawit sie¢ w
wiadomosciach na Twitterze ponad 10 mln oséb.

W ramach cyklu wykladow ,Kapuscinski Development Lectures”, inicjatywy
podjetej wspdlnie przez Komisj¢ Europejska i UNDP, czolowi §wiatowi mysliciele
omawiali kwestie zwigzane z rozwojem. Podczas kampanii w kazdym panstwie
cztonkowskim odbyt si¢ co najmniej jeden wyktad. W inicjatywe zaangazowaty si¢
wiodace panstwowe uczelnie, a wérdd prelegentow znalezli si¢ m.in. Thomas Piketty,
Julia Gillard, Dani Rodrik i Carl Bildt, ktorzy wygtosili fascynujace wyktady.

W ramach wyjatkowej wspotpracy z popularnym miodym blogerem przygotowano
specjalny film wideo o ERR 2015. Film, ktory osiggnat 1 mln wyswietleh w serwisie
YouTube, stal si¢ najczesciej ogladanym materiatem audiowizualnym w historii
Dyrekcji Generalnej ds. Wspotpracy Miedzynarodowej i Rozwoju (DG DEVCO). Na
portalu spolecznosciowym Facebook film ten miat tagcznie 6 073 539 wyswietlen, a
podczas pokazow kinowych film obejrzato go 335 389 osob.

3.3. Wydarzenia przewodnie, duza widoczno$¢ kampanii, réznorodnosé celdéw i dziatan

Na ceremoniach otwarcia 1 zamkniecia (odpowiednio na Lotwie i w Luksemburgu)
obecne bylo kolegium komisarzy i przywodcy polityczni dwoch prezydencji. W
marcu 2015 r. odbyta si¢ konferencja dotyczaca roéwnosci plci z udziatem

2 Dwanascie miesiecy tematycznych obejmowato: Europa w $wiecie (styczen); Edukacja (luty); Kobiety i
dziewczgta (marzec); Zdrowie (kwiecien); Pokdj i bezpieczenstwo (maj); Zrownowazony ekologiczny wzrost
gospodarczy, godna praca, przedsigbiorstwa (czerwiec); Dzieci i milodziez (lipiec); Pomoc humanitarna
(sierpien); Demografia i migracja (wrzesien); Bezpieczenstwo zywnosci (pazdziernik); Zréwnowazony rozwoj i
dziatanie w dziedzinie klimatu (listopad); Prawa cztowieka i sprawowanie rzgdow (grudzien).



specjalistow 1 zainteresowanych stron, majaca na celu analiz¢ nierdwno$ci w Europie
1 poza jej granicami. Dnia 9 maja 2015 r., podczas Dnia Europy, ERR 2015 stanowit
gléwny temat, a ponad 30 000 obywateli wzigto udzial w Dniu Otwartym instytucji
UE.

Instytucje UE promowaly réwniez ERR 2015 podczas biegu na 20 km w Brukseli, a
logo ERR 2015 widniato na duzym banerze wiszacym przez caty rok na przejsciu nad
placem przy budynku Parlamentu Europejskiego. Ponadto w lutym 2015 r. w
Strasburgu ERR 2015 wlaczono do projektu Parlamentu Europejskiego Euroscola, w
ktorym wzigly udzial tysigce uczniow w wieku 16-18 lat. Parlament Europejski
zorganizowat konkurs fotograficzny dla odwiedzajacych oparty na miesigcznych
tematach ERR 2015. Zwycigskie zdjecia pokazano w listopadzie 2015 r. na wystawie,
ktora miata miejsce na terenie agory Bronistawa Geremka w Strasburgu. Od maja do
listopada w Parlamentarium mozna bylo tez oglada¢ wystawe fotografii ,,Rodzinny
positek™.

Kampania ERR 2015 zostala wigczona do gléwnych miedzynarodowych wydarzen
roku: na konferencji COP21 w Paryzu otwarto specjalne stoisko dotyczace ERR
2015, a z okazji przyjecia programu dziatan na rzecz zrownowazonego rozwoju do
roku 2030 przez Zgromadzenie Ogdlne ONZ w Nowym Jorku zorganizowano
specjalny wyktad w ramach inicjatywy ,,Kapuscinski Development Lectures”.

Kampani¢ zaprezentowano w pawilonie UE podczas EXPO2015 w Mediolanie, gdzie
materiaty wizualne dotyczace ERR 2015 wyraznie towarzyszyly tematowi Expo
zwigzanemu z zywnoscig (Wyzywic planete, energia do Zycia).

ERR 2015 odegrat réwniez aktywna role w trakcie obchodow 70-lecia ONZ w dniu
25 pazdziernika 2015 r. Poswigcone mu stoisko informacyjne na Wielkim Placu w
Brukseli odwiedzito ok. 5000 zwiedzajacych.

3.4. Wspdlpraca z delegaturami Unii: podsumowanie roku

Opowiadanie historii stanowito glowny element kampanii. Delegatury Unii
przygotowaty ponad 150 historii przedstawiajacych konkretny wptyw rozwoju UE na
zycie ludzi w krajach partnerskich. Historie te byly opowiedziane prostym jezykiem i
W zajmujacy sposob, pochodzity z pierwszej reki 1 zawieraly istotne fakty dotyczace
pozytywnych wynikéw pomocy UE w zakresie rozwoju. Najlepsze historie wybrano
do projektu kampanii ,historia tygodnia”®, przetlumaczono na 23 jezyki,
opublikowano na stronie internetowej i udostgpniono szerszej publicznosci za
posrednictwem mediéow  spotecznosciowych. Wigkszo$¢ pozostaltych historii
opublikowano w oryginalnym jezyku.

Z uwagi na jako$¢ opracowanych materialow 1 zainteresowanie, jakie wzbudzity,
wydano specjalng publikacje, w ktorej zebrano wszystkie ,historie tygodnia”.
Ksiazke ,,ERR 2015: podsumowanie roku™ rozpowszechniano podczas uroczystosci
zakonczenia w Luksemburgu oraz za posrednictwem przedstawicielstw Komisji
Europejskiej, Centrow informacyjnych Europe Direct i delegatur Unii w 23 jezykach.

13 http://ec.europa.eu/europeaid/year-stories-european-year-development-2015_en
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3.5. Innowacyjna strona internetowa kampanii

Strona internetowa ERR 2015 byla platforma, dzigki ktérej wypracowywano nowe
relacje migdzy UE a partnerami w zakresie rozwoju. Umozliwita ona catkowicie
interaktywna komunikacj¢. Chociaz to Komisja ja tworzyla i administrowala,
organizacje partnerskie miaty pelng kontrole edytorska nad umieszczonymi tre$ciami.
Ponad 200 akredytowanych partnerow mogto swobodnie publikowa¢ informacje na
wlasny temat, zapowiada¢ wydarzenia, przedstawia¢ historie oraz inne informacje w
wybranym przez siebie jezyku. Wsrod partnerow byty 24 panstwa czlonkowskie, 30
organizacji mi¢dzynarodowych, 137 organizacji spoleczefistwa obywatelskiego /
pozarzadowych 1 9 przedsiebiorstw sektora prywatnego.

Wspdlna kampania na portalach spotecznosciowych

Praca z mediami spofeczno$ciowymi — portalami Facebook i Twitter' — stanowita
jednoczesnie sukces ERR 2015 1 inwestycje w przyszle prowadzenie kampanii online.
Hasztag zwigzany z ERR 2015 zostal uzyty 330 000 razy. Wydarzeniem, w ramach
ktorego uzyto najwigkszej liczby hasztagu #ERR 2015, byto przekazanie miodziezy
profili i kont DG DEVCO w mediach spoleczno$ciowych. Mialo to miejsce w
pazdzierniku 2015 r.

Jednym z gltéwnych osiggnie¢ bylo wspotredagowanie profili ERR 2015 w mediach
spoteczno$ciowych przez réznych partneréw kazdego tygodnia przez caty 2015 r.;
liczba partnerow zainteresowanych wspotpracg przekroczyta liczbe dostepnych
tygodni w roku. Podmioty redagujace konta kampanii w mediach spoteczno$ciowych
dzialaly w réznych obszarach Zzycia publicznego. Znalazty si¢ wsrod nich zaréwno
przedsigbiorstwa sektora prywatnego, jak 1 organizacje pozarzadowe. Wspdlne
redagowanie profili w mediach spolecznosciowych pozwolito zréznicowac
publikowane tresci, zacie$ni¢ wspolpracg w ramach istniejacych sieci i zbudowac
nowe partnerstwa.

3.6. Wspdlpraca z mediami

Zainteresowanie mediéw wspolpracg na rzecz rozwoju byto istotng czgscig kampanii.
Tematyka ERR 2015 cieszyta si¢ szerokim zainteresowaniem w waznych mediach w
catej UE. Opublikowano wiele rzetelnych artykuléw, a w niektorych z nich uzyto
motta roku tematycznego. O ERR 2015 wspomniano tacznie w 3914 artykutach. DG
DEVCO regularnie dostarczala dziennikarzom informacje na temat kampanii,
organizujac seminaria i briefingi prasowe. Zorganizowano wypraw¢ prasowag do
Tanzanii bedaca czescig kampanii w celu skoncentrowania uwagi na zmianie klimatu
przed konferencja COP21.

4. OSIAGNIECIA KAMPANII ERR 2015 I DZIALANIA NASTEPCZE

Wynikiem kampanii ERR 2015 jest silniejsze partnerstwo w szerzeniu informacji na temat
rozwoju. Komisja bedzie nadal przybliza¢ europejskim obywatelom temat wspolpracy na
rzecz rozwoju.

4 https://twitter.com/eyd2015
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4.1. Dziedzictwo ERR 2015

W $rode dnia 9 grudnia 2015 r. na specjalnej ceremonii w Luksemburgu Parlament
Europejski, Rada oraz Komisja podpisaly wspdlng deklaracje w sprawie
Europejskiego Roku na rzecz Rozwoju®®. Wspdlna deklaracja obejmuje szereg
kluczowych elementéw 1 zaktada, Ze informowanie o unijnych dziataniach na rzecz
rozwoju powinno by¢:

= QOparte na partnerstwach i zaangazowaniu nowych podmiotéw spoza
wspolnoty rozwoju:

Sieci utworzone w ramach ERR 2015 z panstwami czlonkowskimi,
parlamentami, regionami, spoleczenstwem obywatelskim, sektorem
prywatnym, wladzami lokalnymi 1 regionalnymi, $rodowiskami
akademickimi, instytucjami edukacyjnymi i badawczymi okazaty si¢ bardzo
wydajne w budowaniu synergii, uzgadnianiu wspélnych dziatan i wymianie
zdobytych do§wiadczen.

=  UKkierunkowane na mlodziez:

Dziatania w sektorze edukacji nadal beda odgrywaé wazng role w okresie do
roku 2030, gdyz pozwola wszystkim uczacym si¢ na zdobycie wiedzy i
umiejetnosci koniecznych do wspierania zrownowazonego rozwoju.

=  Stawiac ludzi w centrum:

Podejscie ,,gawedziarskie” byto jednym z najbardziej popularnych sposobow
informowania o globalnych wyzwaniach 1 dziataniach dotyczacych
wspolpracy na rzecz rozwoju 1 majagcych wplyw na codzienne zycie

obywateli.

» Interaktywne:

Biorac pod uwage duzy poziom zaangazowania w opracowywanie agendy na
rzecz zroOwnowazonego rozwoju 2030, wspolpraca z zainteresowanymi
podmiotami i mi¢dzy nimi bedzie miata nadal kluczowe znaczenie.

= QOparte na faktach:

Oparta na wynikach kampania informacyjna bedzie stanowi¢ istotny wktad w
pomyslng realizacje agendy na rzecz zrownowazonego rozwoju 2030.

= Zgodne z duchem ERR:

Motto ERR 2015 — nasz swiat, nasza godnosé, nasza przysztos¢ — moze by¢
narzedziem przekazywania komunikatow dotyczacych agendy na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju 2030.

4.2. Podsumowanie

Komisja z zadowoleniem przyjmuje ogolne pozytywne wyniki niezaleznej oceny ERR
2015, przyznajac jednocze$nie, ze niektoére wnioski nalezy rozwazyé w $wietle

15 http://ec.europa.eu/europeaid/sites/devco/files/declaration-eyd2015 _en.pdf

16 Zob. dokument roboczy stuzb Komisji Europejskiego w sprawie wdrozenia, wynikow i ogolnej oceny
Europejskiego Roku na rzecz Rozwoju 2015 (SWD(2016)286).
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napotkanych ograniczen w gromadzeniu danych, oraz uznajac fakt, ze ocena opiera si¢
w duzym stopniu na badaniu przeprowadzonym wsrdd zainteresowanych stron, ktore
same wdrazaly dziatania kampanii, co oznacza potencjalne ryzyko obcigzenia
pozytywnym btedem.

Komisja z zadowoleniem przyjmuje wnioski oceniajacego dotyczace przydatnosci i
komplementarnosci celow 1 dzialan. Wspolny wktad UE 1 panstw cztonkowskich w
opracowywanie ERR 2015 zapewnit odpowiednio dostosowang kampanie¢, ktéra
pomogta podnies¢ $wiadomos¢, poglebi¢ wiedze 1 zwiekszy¢ zrozumienie wsrod
opinii publicznej, a w szczegolnosci wérod mtodziezy. Dzigki szerokiemu zakresowi
celow 1 grup docelowych panstwa cztonkowskie i1 inni partnerzy mogli lepiej
dostosowa¢ przekaz komunikatow do swoich priorytetow 1 zainteresowan. W
niektorych przypadkach bardziej przejrzyste przekazywanie informacji dotyczacych
konkretnych komunikatow politycznych mogtoby jednak przeciwdziala¢ ostabianiu
europejskiego  wymiaru. Komisja odnotowuje z zadowoleniem, ze podejscie
»gawedziarskie”, polegajace na przedstawianiu rzeczywistych historii, sprawito, ze
informacje dotyczace rozwoju mialy wigksze znaczenie dla rdéznych rodzajow
odbiorcow. Podobnie z zadowoleniem przyjmuje fakt, ze dziatania wchodzace w sktad
kampanii — w tym dziatania angazujgce organizacje mig¢dzynarodowe — stanowity
uzupetienie wysitkow podejmowanych na szczeblu krajowym i europejskim.

Komisja przyjmuje do wiadomos$ci powigzane ze sobg wnioski dotyczace skutecznosci
i wpfywu. Nie mozna ustali¢ zadnego bezposredniego powigzania przyczynowego
miedzy kampanig a wzrostem odsetka obywateli wspierajacych rozwdéj wykazanym w
badaniu Eurobarometru z 2016 r. Ze wzgledu na skalg¢ dziatan 1 dowody $§wiadczace o
dotarciu do nowych odbiorcow mozna jednak racjonalnie zatozy¢, ze ERR 2015
przyczynit si¢ do wzrostu publicznego i politycznego wsparcia dla wspotpracy na
rzecz rozwoju. Dzigki strategii komunikacyjnej wykorzystujacej internet i media
spoteczno$ciowe udato sie w szczego6lnosci umocni¢ wizerunek UE jako globalnego
gracza i informowa¢ obywateli o dzialaniach na rzecz rozwoju podejmowanych przez
UE 1 jej panstwa czltonkowskie. Komisja zauwaza, ze udost¢pnienie strony
internetowej 1 profili na portalach spoleczno$ciowych partnerom kampanii byto
skutecznym sposobem na budowanie partnerstw, ktore mogly z korzyscig mie
miejsce nawet wezesniej. W ocenie podkreslono réwniez szeroki przekaz medialny
kampanii i skuteczng koordynacj¢ wszystkich gtownych uczestnikow.

W odniesieniu do efektywnosci, spojnosci i europejskiej wartosci dodanej dziatan
realizowanych w ramach ERR 2015 model partnerstwa postrzegano jako skuteczny
sposob dotarcia do spotecznosci dziatajacej na rzecz rozwoju jako spoleczno$ci
opiniotwodrczej, do opinii publicznej i w szczegdlnosci do mtodych ludzi. Komisja
odnotowuje, ze niektorzy partnerzy ocenili wymogi w zakresie monitorowania i
sprawozdawczosci jako ucigzliwe. Komisja przyjmuje sugesti¢ oceniajgcego, zgodnie
z ktorg na ERR 2015 mozna bylo przeznaczy¢ wigksze zasoby ludzkie i finansowe.
Niniejsze sprawozdanie przedktada w oparciu o zasoby dostepne na potrzeby projektu,
uwzgledniajac szerszy kontekst ograniczen dotyczacych zasobow ludzkich i
finansowych.

W odniesieniu do trwafosci dzialan w ramach ERR 2015 w ocenie stwierdzono, ze
kampania dostarczyta zainteresowanym stronom mozliwosci opracowania nowych
form zaangazowania, szczegdlnie dzigki p historii, korzystaniu z nowych narzedzi lub
poznawaniu sposobow komunikowania si¢ z nowymi odbiorcami. Stworzony zostat
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fundament na potrzeby trwatych wynikéw, m.in. w postaci przywolanej wczesniej
wspolnej deklaracji. Obecnie wyzwanie polega na podtrzymaniu motywacji i tendencji
powstatych w wyniku ERR 2015 i udostgpnieniu niezbednych zasobdéw finansowych i
ludzkich.

Nowe globalne ramy programu dziatan ONZ na rzecz zréwnowazonego rozwoju do
roku 2030, w tym cele zrownowazonego rozwoju, beda wymagaly opracowania
innowacyjnych kampanii obejmujacych mozliwie szerokie spektrum spoteczenstwa.
Doswiadczenie zebrane podczas ERR 2015, utworzone sieci wspdlpracy oraz
wdrozone najlepsze praktyki zostang wykorzystane przy opracowaniu przyszlych
kampanii informacyjnych. Dzigki ERR 2015 UE znacznie poprawita swoja zdolnos¢
do przekazywania europejskim obywatelom informacji dotyczacych rozwoju.
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