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l. WPROWADZENIE

Niniejsze sprawozdanie dotyczy realizacji $rodkéw informacyjnych odnoszacych si¢ do
wspolnej polityki rolnej (WPR) w latach 2013 1 2014. Do dnia 1 stycznia 2014 r. podstawe
prawng stanowito rozporzadzenie Rady (WE) nr 814/2000 z dnia 17 kwietnia 2000 r. w
sprawie dziatan informacyjnych odnoszacych sie do wspolnej polityki rolnej’. Podstawa
prawna zmienita si¢ wraz z wejSciem w zycie rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) nr 1306/2013 z dnia 17 grudnia 2013 w sprawie finansowania wspolnej polityki
rolnej, zarzadzania nig i monitorowania jej oraz uchylajacego rozporzadzenia Rady (EWG) nr
352/78, (WE) nr 165/94, (WE) nr 2799/98, (WE) nr 814/2000, (WE) nr 1290/2005 i (WE) nr
485/2008%. W art. 45 rozporzadzenia (UE) nr 1306/2013 zawarto odniesienie do $rodkéow
informacyjnych zwigzanych z WPR objetych uprzednio przepisami rozporzadzenia (WE)
nr 814/2000.

Cele srodkéw informacyjnych okreslone w rozporzadzeniu (WE) nr 814/2000 obejmowaty:

- pomoc w wyjasnianiu zagadnien WPR oraz w jej wykonywaniu i rozwijaniu;

- promowanie europejskiego modelu rolnictwa i przyczynianie si¢ do jego zrozumienia;
- informowanie rolnikow 1 innych osob zamieszkujacych obszary wiejskie;

- zwigkszenie $wiadomosci opinii publicznej w zakresie zagadnien i celow WPR.

Zgodnie z art. 45 ust. 1 akapit pierwszy rozporzadzenia (UE) nr 1306/2013 finansowane
przekazywanie informacji ,,ma na celu w szczegdlnosci: dostarczenie wsparcia w zakresie
wyjasniania, wdrazania i rozwijania WPR oraz podnoszenie $wiadomosci spolecznej w
zakresie tresci 1 celow tej polityki; odzyskiwanie zaufania konsumentéw, utraconego w
nastepstwie kryzysow, za pomocg kampanii informacyjnych; informowanie rolnikow i1 innych
podmiotéw aktywnych w obszarach wiejskich oraz promowanie europejskiego modelu
rolnictwa, jak rowniez pomoc obywatelom w jego zrozumieniu”. Art. 45 ust. 2 akapit ostatni
stanowi, ze ,,Srodki, o ktérych mowa w akapicie pierwszym, przyczyniaja si¢ rowniez do
przekazywania informacji na temat priorytetow politycznych Unii, w zakresie, w jakim
priorytety te sg zwigzane z og6dlnymi celami niniejszego rozporzadzenia”.

Finansowane $rodki informacyjne podzielone sg na dwie gtdéwne kategorie:

- $rodki zglaszane przez organizacje bedace osobami trzecimi do wspotinansowania
przez Europejski Fundusz Rolniczy Gwarancji — EFRG (dotacje);

- $rodki wdrazane z inicjatywy Komisji i finansowane w 100 % przez Europejski
Fundusz Rolniczy Gwarancji — EFRG (dziatania bezposrednie/udzielanie zamowien
publicznych).

Zgodnie z art. 45 ust. 5 rozporzadzenia (UE) nr 1306/2013 i art. 8 rozporzadzenia (WE)
nr 814/2000 co dwa lata Parlamentowi Europejskiemu i Radzie przedstawia si¢ sprawozdanie
dotyczace realizacji $rodkow informacyjnych objetych stosownym rozporzadzeniem.
Niniejszy dokument jest szostym takim sprawozdaniem®.

Srodki informacyjne zrealizowane w okresie sprawozdawczym opieraly si¢ takze na
,»Strategii komunikacji zewnetrznej dotyczacej WPR na lata 2010-2015” autorstwa Dyrekcji
Generalnej ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszarow Wiejskich (DG AGRI) przyjetej w 2010 r.

! Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej Dz.U. L 100 z 20.4.2000, s. 7.

? Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej Dz.U. L 347 2 20.12.2013, s. 549.

¥ COM(2003) 235 final z 8.5.2003; COM(2007) 324 final z 13.6.2007; COM(2009) 237 final z 20.5.2009;
COM(2011) 294 final z 25.5.2011; COM(2013) 645 final z 29.9.2013.
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oraz byly wdrazane za pomoca rocznych plandéw dziatan okreslajacych $rodki informacyjne,
ktére nalezy opracowac¢ w danym roku.

. BUDZET

Budzet udostgpniony na $rodki informacyjne w ramach linii budzetowej 05 08 06,
przewidziany pierwotnie w decyzji w sprawie finansowania, wynosit 8 mln EUR w 2013 r. i
11 mln EUR w 2014 r. (wliczajac wklad DG AGRI w kampani¢ Komisji na rzecz
komunikacji instytucjonalnej ,,UE pracuje dla ciebie”). Wstepny podziat budzetu na
udzielanie zamoéwien publicznych (dziatania podjete z inicjatywy Komisji) 1 dotacje
(dziatania wspétfinansowane) przedstawial si¢ nastgpujaco:

rok 2013: udzielanie zaméwien publicznych (5,5 min EUR) 68,25 % — dotacje (2,5 min EUR)
31,25 %

rok 2014: udzielanie zaméwien publicznych (5 min EUR) 45,6 % — dotacje (3 min EUR)
27,3 % — $rodki przekazane do Dyrekcji Generalnej ds. Komunikacji Spotecznej (DG
COMM) na kampani¢ na rzecz komunikacji instytucjonalnej (3 min EUR) 27,3 %.

W 2013 r. poziom realizacji $rodkow pod wzgledem zobowigzan wyniost 99 %, a pod
wzgledem ptatnosci — 88 %.

W 2014 r. poziom realizacji $rodkéw pod wzgledem zobowigzan wynidst 98 %. W czasie
sporzadzania niniejszego sprawozdania dane dotyczace ptatnosci w 2014 r. nie byly jeszcze
ostateczne ze wzgledu na mozliwo$¢ dokonywania ptatnosci do dnia 31 grudnia 2015 r.

M. STRUKTURA FINANSOWANYCH DZIAEAN

1. Dotacje (wspolfinansowane S$rodki informacyjne podejmowane z inicjatywy
organizacji bedacych osobami trzecimi)

Rozporzadzenie (UE) nr 1306/2013 przewiduje dwa rodzaje srodkow finansowanych przy
pomocy dotacji, a mianowicie szczegolne S$rodki informacyjne i roczne programy prac.
Szczegolne srodki informacyjne oznaczaja wydarzenia informacyjne ograniczone w czasie i
przestrzeni oraz realizowane w ramach oddzielnego budzetu. Roczny program prac to zestaw
od dwoch do pigciu szczegdlnych $rodkéw informacyjnych. Majac na celu uproszczenie
programu dotacji i zapewnienie spojnosci pomiedzy réoznymi dzialaniami komunikacyjnymi,
w odniesieniu do lat 2013* i 2014° podjeto decyzje (podobnie jak w poprzednich latach) o
utrzymaniu  jedynie szczegOlnych srodkow informacyjnych podlegajacych
wspotfinansowaniu.

Zaproszenia do sktadania wnioskéw w odniesieniu do dziatan wspotfinansowanych w latach
2013 12014 adresowane byly do ogélu spoteczenstwa ze szczegélnym uwzglednieniem
mlodych ludzi w obszarach miejskich oraz podmiotéw wiejskich, w przypadku ktérych
dzialania skupialy si¢ na bardziej konkretnych kwestiach, w szczegoélnosci dotyczacych
wdrazania nowych §rodkow wprowadzonych przez reform¢ WPR, takich jak zazielenianie
czy obowigzkowe $rodki na rzecz mtodych rolnikéw.

Maksymalna stopa finansowania w odniesieniu do $rodkow, o ktérych mowa powyzej,
wynosi 50 % kwoty kosztoéw kwalifikowalnych. Zgodnie z art. 2 rozporzadzenia Rady (WE)
nr 814/2000 stopa finansowania moze jednak zosta¢ podwyzszona do 75 % w wyjatkowych

* Zaproszenie do sktadania wnioskow na rok 2013, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, 2012/C 223/4 z
27.7.2012.

> Zaproszenie do sktadania wnioskow na rok 2014, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, 2013/C 264/9 z

13.9.2013.



przypadkach okre§lonych w rozporzadzeniu wykonawczym® i w zaproszeniu do skfadania
wnioskow.

W ramach zaproszenia do skladania wnioskow na rok 2013 14 szczegoélnych srodkow
informacyjnych wspotfinansowano na poziomie 50 %. Kwota dotacji bedacych przedmiotem
wnioskow skierowanych do Komisji wynosita od 100 500,00 do 341 659,00 EUR. W ramach
zaproszenia do sktadania wnioskéw na rok 2014 wspotfinansowano 13 szczegolnych srodkow
informacyjnych, w tym trzy dziatania wspotfinansowano na poziomie 75 %, gdyz spelniaty
one warunki dla §rodkéw informacyjnych o szczegdlnym znaczeniu okreslone w zaproszeniu
do skfadania wnioskéw. W odniesieniu do roku 2014 oznaczato to, ze takie dzialanie byto
realizowane w co najmniej 3 panstwach cztonkowskich UE, zostalo zaproponowane przez
sie¢ utworzong na poziomie europejskim lub tez mialo na celu utworzenie lub rozwoj takiej
sieci europejskiej oraz zawierato program rozpowszechniania zdolny obja¢ co najmniej 5 %
docelowych odbiorcow tego dziatania (ogét spoteczenstwa lub podmioty wiejskie) w kazdym
panstwie cztonkowskim. Kwota dotacji bedacych przedmiotem wnioskow skierowanych do
Komisji wynosita od 133 397, 00 do 374 119, 00 EUR. A zatem w okresie sprawozdawczym
2013-2014 wspolfinansowano w sumie 27 Srodkow informacyjnych. Dotacje przyznano
gléwnie na kampanie informacyjne, produkcje audiowizualne, konferencje, seminaria,
projekty majace na celu informowanie o WPR dzieci w wieku szkolnym oraz narzg¢dzia i
warsztaty dla zainteresowanych stron.

Tabela 1 przedstawia rodzaje beneficjentow dotacji.
Tabela 1

m Stowarzyszenie/NGO

® Rolnicza organizacja
zawodowa

® Podmiot publiczny

Media

Podmiot prywatny

Podobnie jak w przeszto$ci wazne miejsce na listach beneficjentéw mialy organizacje
spoteczno-zawodowe zajmujace si¢ rolnictwem i rozwojem obszarow wiejskich na szczeblu
krajowym (czesto cztonkowie organizacji na szczeblu UE). Jednakze ze wzglgedu na fakt, ze
zaproszenia do skladania wnioskéw na lata 2013 1 2014 byly bardziej ukierunkowane na
projekty audiowizualne, dotacje na dzialania miedzynarodowe przyznano trzem pomiotom
medialnym, w szczegolnosci z sektora audiowizualnego. Wigcej informacji na temat dotacji
przyznanych w okresie sprawozdawczym mozna znalezé w dokumencie roboczym stuzb
Komisji dotagczonym do tego sprawozdania’.

® Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 2208/2002 z dnia 12 grudnia 2002 r. ustanawiajace szczegolowe zasady
stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 814/2000 w sprawie dziatan informacyjnych odnoszacych si¢ do
wspolnej polityki rolnej. Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej, Dz.U. L 337 z 13.12.2002, s. 21-23.
Bardziej szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych dotacji dostgpne sa takze na stronie internetowe;j
Europa:
http://ec.europa.eu/agriculture/grants-for-information-measures/index_en.htm
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Whioski oceniano na podstawie rygorystycznych kryteriow kwalifikowalno$ci, wykluczenia,
wyboru i udzielenia dotacji okreslonych w zaproszeniu do skladania wnioskéw. Proces ten
przeprowadzono zgodnie z rozporzadzeniem finansowym® w sposob odzwierciedlajacy cel
Komisji, jakim jest zapewnienie rownego traktowania i uczciwej konkurencji wsrod
wnioskodawcow.

Tabela 2 przedstawia przeglad liczby pozytywnie rozpatrzonych wnioskow w podziale na
panstwa czlonkowskie. W okresie sprawozdawczym pig¢ z 27 pozytywnie rozpatrzonych
wnioskdw o dotacje pochodzito z nowych panstw cztonkowskich. Ponadto nadal
obserwowano wysokie zainteresowanie ze strony potudniowych panstw cztonkowskich. Pie¢
pozytywnie rozpatrzonych wnioskow otrzymano od organizacji na szczeblu UE.

Tabela 2

Pozytywnie rozpatrzone wnioski w podziale na panstwa czlonkowskie (w tym
organizacje na szczeblu UE)

AT BG EL ES EU FR GR IE IT LV NL RO SL

Nalezy podkresli¢, ze tak jak w przesztosci dzigki efektowi mnoznikowemu specjalistycznej
prasy 1 mediow audiowizualnych oraz wigkszemu wykorzystaniu internetu i sieci
spotecznos$ciowych jako narzedzi rozpowszechniania znaczna liczba wspéifinansowanych
srodkow informacyjnych dotarta do grona odbiorcéw szerszego niz grupa bezposrednich
uczestnikow.

2. Dzialania bezposrednie/udzielanie zamowien publicznych (Srodki informacyjne
wdrazane z inicjatywy Komisji)

W okresie sprawozdawczym, tak jak w latach poprzednich, znaczng liczbe $rodkow
informacyjnych wdrazano z inicjatywy Komisji. Byly one w wigkszo$ci realizowane przy
wykorzystaniu zewngetrznej pomocy technicznej. W latach 2013-2014 na takie $rodki
przeznaczono 66 % budzetu.

W ramach tego budzetu wdrozono $rodki informacyjne majgce na celu zacie$nianie
kontaktow z dziennikarzami (tworzenie sieci kontaktéw w mediach) i zainteresowanymi
stronami (tworzenie sieci kontaktéw pomiedzy zainteresowanymi stronami). Srodki te
wynikaly z zamiaru zwigkszenia synergii mi¢dzy ré6znymi osobami odpowiedzialnymi za

& Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE, Euratom) nr 966/2012 z dnia 25 pazdziernika 2012 r.
w sprawie zasad finansowych majacych zastosowanie do budzetu ogolnego Unii oraz uchylajace rozporzadzenie
Rady (WE, Euratom) nr 1605/2002 (Dz.U. L 298 z 26.10.2012, s. 1).
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komunikacje w sektorze i zwielokrotnienia efektu srodkéw informacyjnych realizowanych
przez DG AGRI, zwlaszcza w odniesieniu do zreformowanej WPR. W okresie
sprawozdawczym bezposrednie Srodki informacyjne DG AGRI w istocie skupialy si¢ na
ogole spoleczenstwa: zapoczatkowano i realizowano kampani¢ komunikacyjng dotyczaca
zreformowanej] WPR pod hastem ,,Europejska wspolna polityka rolna: W trosce o nasze
korzenie”. Inne $rodki informacyjne w latach 2013 i 2014 zwigzane byly z komunikacja
horyzontalng i1 polegaly m.in. na organizacji briefingéw dotyczacych WPR, prezentacji dla
grup odwiedzajacych, a takze przygotowaniu obecnosci Komisji Europejskiej na wystawie
swiatowej EXPO w Mediolanie, trwajacej od maja do pazdziernika 2015 r. W 2014 r. DG
AGRI uczestniczyta takze w pilotazowej kampanii na rzecz komunikacji instytucjonalnej
prowadzonej przez DG COMM, majac na celu wyrazne podkreslanie roli 1 udziatu rolnictwa
w codziennym zyciu oraz znaczenia WPR dla obywatela UE, w tym wzrostu gospodarczego i
zatrudnienia. Kampania zostala zapoczatkowana w 2014 r. (,,UE pracuje dla ciebie™) 1 trwata
do potowy 2015 r. Za posrednictwem gtownych srodkéw masowego przekazu, w konkretny 1
prezny sposob przedstawiata wartos¢ dodang UE, bezposrednio trafiajac do obywateli.
Kampania ta wpisywala si¢ w bardziej ogolne wysitki podejmowane w celu przekazywania
jasniejszych informacji o tym, jak za pomocg swoich programow i strategii UE przyczynia si¢
do wzrostu gospodarczego i tworzenia miejsc pracy.

Bardziej szczegoétowe informacje na temat powyzszych srodkdw komunikacyjnych, facznie z
odpowiadajacymi im kosztami, znajdujg si¢ w dokumencie roboczym stuzb Komisji.

a) Tworzenie sieci kontaktéw w mediach w latach 2013-2014

W 2011 r. uruchomiono sie¢ Ag-Press.eu zrzeszajaca europejskich dziennikarzy zajmujacych
si¢ tematyka dotyczaca rolnictwa i obszaréw wiejskich. Od poczatku do utrzymania i
obstugiwania tej sieci stuzyly platforma internctowa Ag-Press, cotygodniowe biuletyny
informacyjne i1 regularne wydarzenia. Te ostatnie obejmowaly wizyty prasowe w réznych
panstwach cztonkowskich zwigzane z tematyka WPR, wyjazdy studyjne do Brukseli, w tym
spotkania ze stuzbami prasowymi Parlamentu Europejskiego, Rady i Komisji, a takze
potdniowe wizyty w gospodarstwach i1 wreszcie coroczne spotkanie sieci Ag-Press z udziatem
komisarza ds. rolnictwa i rozwoju obszaréw wiejskich.

Wymienione narzgdzia przyczynily si¢ do utrzymania i wzmocnienia sieci, ktora — w tym
okresie — liczyta okoto 900 aktywnych czionkéow. W 2013 r. odbylo si¢ siedem wizyt
prasowych i trzy wizyty studyjne. W 2014 r. zorganizowano natomiast sze$¢ wizyt prasowych
1 trzy wizyty studyjne. Wizyty przyniosty korzyS$ci zwlaszcza w zakresie promowania
zrozumienia reformy WPR z 2013r. oraz opcji jej wdrazania, ktére maja panstwa
cztonkowskie. W nastepstwie wizyt kazdy z uczestniczacych w nich dziennikarzy napisat od
jednego do trzech opublikowanych poézniej artykutow, przy czym faktyczna liczba byta
wigksza, jezeli wezmie si¢ pod uwage publikacje on-line, posty w mediach
spoteczno$ciowych odnoszace si¢ do publikacji drukowanych, radio badz telewizje.

Zewnetrzna ocena przeprowadzona w 2014 r.° wykazata, ze materiat zebrany przez DG AGRI
jest wystarczajacy do oszacowania, na przykltad na podstawie udzialu w wizycie w
gospodarstwie jednego dziennikarza zajmujacego si¢ tematyka rolng, ze DG AGRI dociera do
co najmniej 10 000 czytelnikow. Poza tym nalezy zauwazy¢, ze dziennikarze bioracy udziat w
ktéryms$ z wydarzen, dotaczyli tez do grona statych uzytkownikow narzedzi internetowych i
narzgdzi zwigzanych z mediami spotecznosciowymi, ktérymi to narzedziami dysponuje DG
AGRI.

® http://ec.europa.eu/agriculture/evaluation/market-and-income-reports/information-policy-2015 en.htm



http://ec.europa.eu/agriculture/evaluation/market-and-income-reports/information-policy-2015_en.htm

Do celéw tego dhugoterminowego projektu nalezy zachgcanie dziennikarzy do poruszania
kwestii zwigzanych z rolnictwem, zwigkszenie obecno$ci informacji z UE i1 zwigzanych z
WPR w krajowej prasie o tematyce rolniczej oraz zwickszanie obeznania dziennikarzy w
tematyce rolnictwa i WPR przez zapraszanie ich na wizyty, ktore sa okazja do zdobywania
wiedzy od DG AGRI, rolnikdéw i siebie nawzajem. Do konca 2014 r. platforma Ag-Press
miala 1 000 zarejestrowanych cztonkow.

Ponadto w ostatnich latach z powodzeniem rozwijano narzedzia DG AGRI zwigzane z
mediami spolecznosciowymi. W listopadzie 2014 r. zatozono konto firmowe na Twitterze,
ktore uzupetnito istniejgce juz konto na Facebooku 1 zastgpitlo uzywane wczesniej konto na
Twitterze (w imieniu rzecznika DG AGRI).

b) Tworzenie sieci kontaktow pomiedzy zainteresowanymi stronami w latach 2013-2014

Podobnie jak tworzenie sieci kontaktow w mediach tworzenie sieci kontaktéw pomiedzy
zainteresowanymi stronami réwniez nalezy postrzega¢ jako dlugoterminowg inwestycje,
ktérej ogdlnym celem jest zwielokrotnienie dziatan informacyjnych dotyczacych WPR. W
okresie sprawozdawczym DG AGRI stworzylo i rozwijalo stron¢ internetowg ,,Sie¢
komunikacji WPR”, aby zapewni¢ zainteresowanym stronom aktywnie dziatajacym w sferze
komunikacji dotyczacej rolnictwa, zywnoSci 1 rozwoju obszardw wiejskich narzedzia
pozwalajace im na zaprezentowanie inicjatyw w dziedzinie komunikacji i wymiang
najlepszych praktyk.

Kluczowym narzedziem w tworzeniu sieci kontaktow byta organizacja konkursu Nagrody w
dziedzinie komunikowania o WPR. Do innych dzialan nalezala organizacja specjalnych
wydarzen shuzgcych nawigzywaniu kontaktow oraz corocznego wydarzenia z zakresu
komunikacji o WPR w celu zebrania przedstawicieli zainteresowanych stron i zachgcenia ich
do wymiany najlepszych praktyk. W wewnetrznych sprawozdaniach oceniajacych
stwierdzono, Ze inicjatywy te doczekaty si¢ bardzo pozytywnych informacji zwrotnych od
zainteresowanych stron. W 2013 r. ztozono 118 wnioskow, a w 2014 r. — 148 wnioskdéw o
przyznanie Nagrody w dziedzinie komunikowania o WPR pochodzacych ze wszystkich
panstw cztonkowskich UE. W okresie poprzedzajacym coroczne wydarzenie dla sieci
komunikacyjnej w 2014 r. zainteresowane strony odwiedzity sie¢ komunikacyjng WPR ponad
20 000 razy.

W odniesieniu do dzialan w zakresie komunikacji z zainteresowanymi stronami waznym
elementem dialogu i konsultacji na temat konkretnych aspektow WPR okazata sie
organizacja konferencji, w tym konferencji dotyczacych rolnictwa i przemyshu
mleczarskiego UE, ktore odbyly sie w 2013 r. W 2014 r. po raz pierwszy odbyla si¢
konferencja na temat perspektyw dla unijnych rynkéw rolnych. Przewiduje sig, Zze bgdzie ona
organizowana co roku, aby zacheci¢ zainteresowane strony do szerokiej wymiany pogladow
na temat perspektyw rynkowych, w tym ram politycznych i niepewnej sytuacji na rynku.

¢) Ogélne dzialania publiczne w latach 2013-2014

W latach 2013 i 2014 dzialania w zakresie komunikacji skupiaty si¢ gldwnie na realizacji
kampanii komunikacyjnej ,,Europejska wspolna polityka rolna: W trosce o nasze
korzenie”. Rozpoczgcie tej kampanii wigzato si¢ bezposrednio z porozumieniem politycznym
w sprawie reformy WPR z 2013 r.

Kierunek kampanii odzwierciedlat wustalenia dokonane w ramach szeregu badan
Eurobarometru dotyczacych rolnictwa i WPR w ostatnich latach: wigkszos¢ badanych popiera
przewodnie zasady i cele WPR, ale wielu z nich nie ma wiedzy na temat samej polityki. W
zwigzku z tym kampania miata na celu poszerzenie wiedzy na temat WPR 1 pokazanie, ze
uwzglednia ona obawy obywateli.



Kampania promowata wsrod ogétu spoleczenstwa, a w szczeg6lnosci wsrod mtodziezy z
obszarow miejskich, znaczenie zrownowazonego rolnictwa, nie tylko dla zapewnienia
zdrowej zywnosci, ale takze dla srodowiska, obszaréw wiejskich i gospodarki. Uzywano
takich kanaléw komunikacji jak promocja 1 publikacje on-line, materialty promocyjne i
audiowizualne na stronach internetowych, telewizja i kino, jak réwniez ukierunkowane
dziatania podczas wydarzen organizowanych dla ogotu spoteczenstwa w rdéznych panstwach
cztonkowskich.

Aby zapewni¢ najwyzsza mozliwa efektywnos$¢ kosztowa, zdecydowano si¢ na kampani¢
kinowg w panstwach UE-15 i kampani¢ telewizyjng w panstwach UE-13. Kampania kinowa
dotarfa do 10 300 385 oso6b, a telewizyjna do 24 296 390 osob. Kampani¢ internetowa
promowano we wszystkich panstwach cztonkowskich, co spowodowato kolejne 68 395 019
wyswietlen reklamy 1 241 320 faktycznych kliknig¢. W ramach kampanii opracowano
rowniez pakiet edukacyjny dla ucznidow oraz zestaw narzedzi ulatwiajgcy rolnikom
zachgcenie innych obywateli do odwiedzenia ich gospodarstwa (otwarte farmy). Powyzsze
srodki informacyjne sg nadal rozwijane.

Dzialania w zakresie komunikacji dotyczacej zreformowanej WPR obejmowaty rowniez
stworzenie przez DG AGRI ,,Zielonego zespolu” skladajacego si¢ z wyzszych urzednikow
DG AGRI, ktorzy organizowali w panstwach cztonkowskich briefingi techniczne dla
zainteresowanych stron i dziennikarzy dotyczace roznych aspektow reformy. Gdy w czerwcu
2013 r. osiggnigto porozumienie polityczne, urzednicy z DG AGRI nalezacy do ,,Zielonego
zespolu” odwiedzili dziewigé panstw cztonkowskich. Druga ture wizyt, obejmujaca pozostate
18 panstw cztonkowskich, rozpoczgto w listopadzie 2013 r. W okresie od listopada 2013 r. do
kwietnia 2014 r. szeSciu Ambasadorow ,,Zielonego Zespotu” (Kierownikdéw Zespotu) i czternastu
doradcow odwiedzito osiem panstw cztonkowskich, aby doglebnie przedstawi¢ 1 wyjasni¢ §wiezo
zreformowang WPR zainteresowanym stronom, w tym rolnikom, organom publicznym i1 innym
podmiotom. Ambasadorzy ,Zielonego Zespotu” pomagali przekazywa¢ informacje o
zreformowanej WPR, uwzgledniajac kontekst krajowy.

Ponadto w 2014 r. DG AGRI poglebita swoja wspotprace z innymi stuzbami Komisji, na
przyktad przez S$cisla wspotprace z Dyrekcja Generalng ds. Zdrowia i1 Bezpieczenstwa
Zywnosci (DG SANTE) przy organizacji wspélnego stanowiska na zakrojonych na duza
skale targach rolnych, takich jak Zielony Tydzien w Berlinie, Targi Rolnicze w Paryzu i
Targi Gastronomi w Turynie. Wspotpraca ta pomogta przedstawi¢ obywatelom spdjniejszy
wizerunek Komisji Europejskiej pod hastem ,,od pola do stotu”. Przyczynita si¢ takze do
bardziej efektywnego wykorzystania zasobow ludzkich i finansowych przeznaczonych do
reprezentowania Komisji na tych waznych targach.

d) Dzialania w zakresie komunikacji horyzontalnej
Publikacje

W okresie sprawozdawczym dziatalno§¢ wydawnicza nadal odzwierciedlata program
legislacyjny. Obejmowata ona teksty dotyczace sieci danych rachunkowych gospodarstw
rolnych (FADN), polityki lesnej, mtodych rolnikéw, ram monitorowania i oceny WPR itp.
Publikacje zostaty szeroko rozpowszechnione za posrednictwem przedstawicielstw Komisji
Europejskiej w panstwach cztonkowskich i Centréw Dokumentacji Europejskiej oraz podczas
niektorych targdw i innych wydarzen o charakterze publicznym, w ktorych udziat brata DG
AGRI.

Strony internetowe i materialy audiowizualne

Oproécz dzialalno$ci internetowej w ramach wyzej wymienionych projektow DG AGRI nadal
przeznaczata $rodki na strone¢ internetowa Europa ,,Rolnictwo i rozw¢j obszaréw wiejskich”,
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jako wazne zrodlo specjalistycznych informacji na temat WPR i rozwoju obszarow wiejskich,
a takze na konta w mediach spotecznosciowych i stron¢ internetowa komisarza (do dnia 1
listopada 2014 r., gdy DG COMM przejeta wszystkie strony internetowe komisarzy).

Obecnie pracuje si¢ nad kompletng modernizacjg strony internetowej (nowa szata graficzna,
skoncentrowanie na uzytkowniku, nowy system zarzadzania trescig, przystepna i
zaktualizowana zawarto$¢ — wszystko zgodnie z inicjatywa Komisji na rzecz transformacji
cyfrowej).

Ponadto w czerwcu 2013 r. z okazji porozumienia politycznego w sprawie reformy WPR
wyprodukowano materiaty informacyjne wideo. Pokazywaty one zrdéznicowanie rolnictwa
europejskiego, wyjasniajac jednoczesnie WPR 1 podajac konkretne przyktady z czterech
roznych panstw czlonkowskich dotyczace praktycznych korzysci tej strategii.

Sondaze opinii publicznej

W maju 2013 r. przeprowadzono specjalne badanie Eurobarometru w celach monitorowania i
oceny opinii obywateli dotyczacej WPR 1 tematow pokrewnych. Badanie przeprowadzono we
wszystkich panstwach cztonkowskich UE 1 oparto o odpowiedzi 28 000 obywateli. Celem
byto dalsze $ledzenie opinii publicznej w UE na temat szeregu kwestii majacych znaczenie
dla pracy Komisji w tej dziedzinie, aby lepiej ukierunkowa¢ dziatania komunikacyjne
Komisji dotyczace gtdéwnych strategii politycznych UE, w tym WPR.

Wizyty

W okresie sprawozdawczym DG AGRI nadal przyjmowata grupy gos$ci, ktorymi byli gtdéwnie
rolnicy, przedstawiciele rolnikéw, studenci, przedstawiciele samorzadow regionalnych i
lokalnych, dziennikarze oraz pracownicy naukowo-dydaktyczni. Celem wizyt bylo
wyjasnienie i poglebienie zrozumienia WPR, w tym rozwoju obszaréw wiejskich, oraz
uzasadnienie reformy tej polityki. Lacznie w latach 2013 1 2014 siedzibe DG AGRI
odwiedzito 220 grup gosci (co przetozyto si¢ na 4 919 osdb).

EXPO w Mediolanie

Prace przygotowawcze do reprezentacji Komisji Europejskiej na $wiatowej wystawie EXPO
2015 w Mediolanie pod hastem ,, WyZywi¢ planete: energia do Zycia’ rozpocz¢to na poczatku
2013 r. i kontynuowano w 2014 r. DG AGRI odegrata wiodaca rolg w kwestii informowania o
zagadnieniach zwigzanych z WPR w pawilonie Komisji Europejskiej, w ktérym spodziewano
si¢ 500 000 gosci. Prace przygotowawcze polegaty przede wszystkim na produkcji filmow
animowanych adresowanych do ogoétu spoteczenstwa oraz na przygotowaniu ponad 20 imprez
ukierunkowanych na zainteresowane strony i ogot spoteczenstwa odbywajacych si¢ podczas
EXPO, od maja do pazdziernika 2015 r.



IV.  PODZIAL _WYDATKOW (ZOBOWIAZANIA | PLATNOSCI) NA
WSPOLFINANSOWANE DZIALANIA Z INICJATYWY OSOB TRZECICH
(DOTACJE) | NA DZIALANIA INFORMACYJNE Z INICJATYWY KOMISJI
(UDZIELANIE ZAMOWIEN PUBLICZNYCH)™

2013 2014
Udzielanie Udzielanie
Dotacje zamoOwien Ogotem Dotacje zamoOwien Ogolem
publicznych publicznych
Przewidywany
budzet
poczatkowy 2500 000 5500 000 8 000 000 3 000 000 5 000 000 8 000 000
Zobowigzania 2 423 345 5531484 7 954 830 3062 075 4740020 7 802 095
w EUR
Odsetek
zobowigzan 97 % 110 % 99 % 102 % 95 % 98 %
Platnosci (**)
W EUR 2035614 4974 298 7009 912 &) *) *)
Odsetek wyplat
w stosunku do 84 % 90 % 88 % *) * *
zobowiazan

(*) W czasie sporzadzania niniejszego sprawozdania dane nie byly jeszcze dostepne — w ramach wickszos$ci dziatan nie
dokonano jeszcze platnosci.

(**) Platnosci wykazane w tabeli nie tylko odzwierciedlaja wykonania w roku N, lecz przedstawiajg taczne platnosci
dokonane w latach N i N+1 z tytutu zobowigzan dokonanych w roku N.

Platnos$ci sg przewaznie mniejsze niz kwoty pierwotnego zobowigzania. W przypadku dotacji
mozna to wyjasni¢ faktem, ze koncowe koszty dziatan s3 mniejsze niz kwota wstepnie
przewidziana przez beneficjenta, a poza tym wszystkie wydatki zadeklarowane przez
beneficjenta mozna uzna¢ za kwalifikowalne. W przypadku dziatah podejmowanych z
inicjatywy Komisji réznica mi¢dzy ptatno$ciami a zobowigzaniami jest mniejsza. Wynika to z
faktu, Ze zobowigzania sg stale, natomiast rzeczywiste wydatki sa mniejsze niz
przewidywano, gdyz w trakcie realizacji dzialan dokonuje si¢ oszczednosci i stosuje bardziej
optacalne $rodki.

W ponizszej tabeli nie uwzgledniono 3 000 000 EUR na dziatania w zakresie komunikacji instytucjonalnej
zarzadzanych przez DG COMM.

10



V. WNIOSKI

Srodki informacyjne realizowane przez DG AGRI w okresie sprawozdawczym 2013-2014
byly zgodne z celami okreslonymi w art. 45 rozporzadzenia (UE) nr 1306/2013 w zakresie
srodkéw komunikacyjnych i informacyjnych odnoszacych si¢ do WPR oraz ,Strategia
komunikacji zewnetrznej dotyczaca WPR na lata 2010-2015” wdrazang za pomocg rocznych
plandéw prac na lata 2013 i 2014. Srodki byly ukierunkowane na konkretne grupy i zaktadaty
przekazywanie najwazniejszych informacji, skupiajac si¢ przede wszystkim na mtodych ludzi
w obszarach miejskich w odniesieniu do ogotu spoteczenstwa i podmiotach wiejskich w
odniesieniu do bardziej konkretnych kwestii, w szczegdlnosci dotyczacych nowych srodkéw
wprowadzonych przez reform¢ WPR, a takZze na podmiotach rozpowszechniajacych
informacje, takich jak przedstawiciele mediéw i organizacje zainteresowanych stron. W
trakcie realizacji wyzej wymienionych $rodkoéw informacyjnych wzmocniono wysitki na
rzecz promowania wigkszej synergii miedzy srodkami realizowanymi przez DG AGRI, inne
dyrekcje generalne Komisji Europejskiej, partneréw w spoleczenstwie obywatelskim, wraz z
ministerstwami krajowymi 1 dziennikarzami jako podmiotami rozpowszechniajagcymi
informacje.

Jesli chodzi o przyszie srodki informacyjne, obecnie opracowuje si¢ nowa strategi¢
obejmujaca okres 2016-2020, biorgc pod uwage wyniki i zalecenia zawarte w ocenie
og6lnych dziatan komunikacyjnych podejmowanych przez DG AGRI w odniesieniu do lat
2010-2014 (opublikowanej w czerwcu 2015 r.').

1 http://ec.europa.eu/agriculture/evaluation/market-and-income-reports/information-policy-2015 en.htm
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