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2005/0260 (COD)
Zmieniony wniosek

DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY ZMIENIAJACA
DYREKTYWE RADY 89/552/EWG

w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych, wykonawczych i
administracyjnych panstw czlonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej
dzialalnoS$ci transmisyjnej (,,Medialne uslugi audiowizualne bez granic”)

1. PRZEBIEG PROCEDURY

Przekazanie wniosku do Rady i1 Parlamentu EuropejskiegoNr ref. COM(2005) 646 -

2005/0260(COD) dnia 15 grudnia 2005 r.
Opinia Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego dnia 13 wrzes$nia 2006 r.
Opinia Komitetu Regionéw dnia 11 pazdziernika 2006 r.
Opinia Parlamentu Europejskiego - pierwsze czytanie dnia 13 grudnia 2006 .

2. CEL WNIOSKU KOMISJI

Celem wniosku jest pogiebienie rynku wewngtrznego w zakresie nielinearnych ushug
audiowizualnych lub uslug audiowizualnych na Zadanie (osiagni¢cie minimalnego poziomu
harmonizacji w odniesieniu do ochrony maloletnich, wypowiedzi szerzacych nienawis¢,
przekazow handlowych) w oparciu o zasadg kraju pochodzenia, a takze unowocze$nienie
przepisow, szczegolnie tych dotyczacych reklamy, w odniesieniu do uslug linearnych lub
nadawczych.

3. OPINIA KOMISJI NA TEMAT POPRAWEK PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO

3.1. Poprawki przyjete przez Komisje

Komisja moze przyja¢ szereg poprawek, ktore sa zgodne z wnioskiem Komisji oraz z
og6lnym podejsciem Rady z dnia 13 listopada 2006 r. Z tego wzglgdu Komisja moze przyjacé
w calo$ci nastepujace poprawki:

6, 11, 12, 14, 16, 20, 25, 30, 32, 41, 42, 43, 49, 56, 62, 67, 78, 79, 81, 84, 85, 89-92, 99, 115,
117, 120-125, 133, 138, 144, 199, 213, 221, 222, 224, 226.

' Réwne rozlozenie glosow w sprawie poprawki 199, ktora Komisja poczatkowo odrzucita, oznaczato, ze
poprawka 215 zostata odrzucona, jednakze doprowadzito to do przyjecia poprawki identycznej z ta
opatrzona numerem 215, ktdra zostata zaakceptowana przez Komisjg.
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3.2 Poprawki zaakceptowane przez Komisje cz¢sciowo lub co do zasady
Preambuta:

W odniesieniu do motywow Komisja moze przyja¢ nastgpujace poprawki z zastrzezeniem
zmiany ich brzmienia. Wymienione zmiany wynikaja przede wszystkim ze zmian w czg$ci
normatywnej i maja na celu uproszczenie poprawek i zapewnienie ich wigkszej spojnosci.

Poprawka 1 (motyw 1):

»1. Dyrektywa 89/552/EWG koordynuje niektore przepisy ustawowe, wykonawcze i
administracyjne panstw czlonkowskich dotyczace wykonywania dziatalno$ci transmisyjne;.
Jednakze nowe technologie transmisji medialnych ustlug audiowizualnych wymagaja
dostosowania ram regulacyjnych tak, by uwzgledni¢ wpltyw zmian strukturalnych,
rozpowszechniania technologii telekomunikacyjnych oraz rozwoju technologicznego na
sposoby prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej, a zwlaszcza na finansowanie transmisji
prowadzonych w celach komercyjnych, a takze by zapewni¢ optymalne warunki
konkurencyjnosci i pewnos¢ prawna europejskiemu sektorowi technologii informatycznych
oraz europejskim przedsigbiorstwom 1 dostawcom ustug medialnych, jak rowniez
poszanowanie réznorodnos$ci kulturowej i jezykowe;j.”

Poprawka 3 (motyw 3):

»3. Medialne ustugi audiowizualne stanowia w takim samym stopniu ushugi o charakterze
kulturowym, jak 1 o charakterze ekonomicznym. Ich rosnace znaczenie dla spoteczenstw,
demokracji — w szczegdlnosci poprzez zapewnianie wolnosci informacji, r6znorodnosci opinii
1 pluralizmu mediéw — edukacji i kultury uzasadnia zastosowanie szczegdlnych przepisow w
odniesieniu do tych ustug.”

Poprawka 4 (motyw 3a):

,»W rezolucjach z dnia 1 grudnia 2005 r., dnia 4 kwietnia i dnia 27 kwietnia 2006 r. Parlament
Europejski podkreslit migdzynarodowy wymiar ustug audiowizualnych oraz fakt, ze
dziatalnos$¢, dobra i1 ushugi zwiazane z kultura maja charakter zard6wno ekonomiczny, jak i
kulturowy.”

Poprawka 7 (motyw 5):

»d. Podstawowe zasady dyrektywy 89/552/EWG, czyli zasada kraju nadawania i wspolne
normy minimalne, sprawdzily sig i dlatego naleiy je zachowaé. Jednakze europejskim
przedsigbiorstwom dostarczajacym medialnych ushug audiowizualnych brakuje pewnosci
prawnej 1 jednakowych warunkéw konkurencji odnos$nie do systemu prawnego
obowiazujacego w stosunku do pojawiajacych si¢ na rynku ushlug na zadanie. Dlatego
niezbgdne jest, w celu uniknigcia zaktocen konkurencji, poprawy pewnosci prawnej,
przyczynienia si¢ do utworzenia jednolitego rynku i ulatwienia powstania jednolitego
obszaru informacji, zastosowanie w odniesieniu do wszystkich medialnych ustug
audiowizualnych, zaréwno linearnych, jak i nielinearnych, podstawowych wspdlnych
przepisow.”

Poprawka 8 (motyw 6):
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,0. Komisja przyjela komunikat w sprawie przysztych uregulowan europejskiej polityki
audiowizualnej, w ktérym podkresla, Ze polityka w sprawie uregulowan w tym sektorze musi
zabezpiecza¢ okreslone interesy publiczne, takie jak roznorodnos$¢ kulturowa, prawo do
informacji, znaczenie pluralizmu mediéw, ochrona matoletnich i ochrona konsumentow, a
takze podwyzszanie umiejetnosci korzystania z mediow.”

Poprawka 10 (motyw 6b)°:

,,0b. Zasada kraju pochodzenia jest elementem niezbednym dla powstania i dalszego rozwoju
paneuropejskiego rynku audiowizualnego charakteryzujacego si¢ preznym przemystem
tworzacym programy o tresci europejskiej. Zasada ta sprzyja ponadto prawu widzow do
dokonywania swobodnego wyboru w ramach szerokiej gamy programoéw europejskich, a
zatem przyczynia si¢ do pluralizmu mediow.”

Poprawka 13 i poprawka 11 0 (motyw 9):

,»9. Niniejsza dyrektywa przyczynia si¢ do przestrzegania praw podstawowych i jest w peini
zgodna z zasadami, prawami i wolno$ciami zapisanymi w Karcie Praw Podstawowych Unii
Europejskiej, w szczegolnosci w jej art. 11. W tym kontek$cie panstwa cztonkowskie, ktore
jeszcze tego nie uczynily, powinny ustanowi¢ niezalezne organy regulacyjne w dziedzinach
objetych niniejsza dyrektywa. Decyzja dotyczaca tego, czy bardziej stosowne jest
ustanowienie jednego organu regulacyjnego dla wszystkich medialnych ustug
audiowizualnych, czy tez kilku odrebnych organéow dla kazdej kategorii ustug (linearnych lub
nielinearnych), nalezy do panstw cztonkowskich. Ponadto niniejsza dyrektywa w zaden
sposOb nie uniemozliwia panstwom cztonkowskim stosowania ich norm konstytucyjnych
odnoszacych si¢ do wolnosci prasy i wolnosci stowa w mediach.”

Poprawka 17 (motyw 12):

,12. Zaden przepis niniejszej dyrektywy nie zobowiazuje ani nie zacheca panstw
cztonkowskich do wprowadzania nowych systemow licencjonowania lub administracyjnego
zatwierdzania dla jakiegokolwiek rodzaju medialnych ustug audiowizualnych.”

Poprawka 18 (motyw 13):

»13. Definicja medialnych ustlug audiowizualnych obejmuje jedynie medialne uslugi
audiowizualne, udost¢pniane zgodnie z ukladem programoéw lub na zadanie, ktére sa
uslugami masowego przekazu, tj. sa przeznaczone do odbioru przez znaczaca czes¢
ogolu odbiorcow i mogg mie¢ na nich wyrazny wplyw. Medialne ushugi audiowizualne
skladajg si¢ z programow. Przykladami programow sa: filmy pelnometrazowe, relacje
sportowe, seriale komediowe, filmy dokumentalne, programy dla dzieci oraz filmy
telewizyjne. Zakres definicji jest ograniczony do uslug w rozumieniu Traktatu, a wigc
obejmuje kazdy rodzaj dzialalnosci gospodarczej, w tym dzialalno$¢ przedsigbiorstw
swiadczacych uslugi publiczne, lecz nie obejmuje dzialalnoSci zasadniczo
niegospodarczej ani niestanowiacej konkurencji dla nadawania programow
telewizyjnych, takiej jak prywatne witryny internetowe oraz uslugi polegajace na
dostarczaniu lub rozpowszechnianiu tresci audiowizualnej wytworzonej przez

? Przyjeta jedynie co do zasady ze wzgledu na niepoprawna pierwotna numeracje.
Odniesienie do Karty zostato zaproponowane przez Parlament Europejski w czgéci normatywnej, w zwiazku z
czym zostato przyjeto tylko co do zasady.
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prywatnych uzytkownikow po to, by ja udostgpnia¢ lub wymienia¢ si¢ nia w ramach
grup zainteresowan. Definicja wylacza réwniez wszelkie ushugi, ktére nie maja na celu
rozpowszechniania treSci audiowizualnej, tj. gdy treS¢ audiowizualna jedynie
towarzyszy usludze i nie jest jej zasadniczym celem.”

Poprawka 23 (motyw 16):

,»16. Dla celéw niniejszej dyrektywy okreslenie ,,audiowizualne” odnosi si¢ do ruchomych
obrazow z dzwigkiem lub bez niego, a wigc obejmuje filmy nieme, lecz nie obejmuje
transmisji dzwigkowej lub ushlug radiowych lub samodzielnych ushug tekstowych. W
przypadku nadawania programow telewizyjnych pojecie rownoczesnego odbioru
obejmuje takze odbior prawie rownoczesny, poniewaz z powodow technicznych
wlasciwych dla procesu transmisji zdarzaja si¢ roznice w odst¢gpach czasu pomie¢dzy
emisja a odbiorem.”

Poprawka 27 (motyw 17b):

»w17b. Wszystkie kryteria ustanowione w definicji medialnych ustug audiowizualnych,
zawarte w art. 1 lit. a) dyrektywy 89/552/EWG i poszerzone w motywach 13-17 niniejszej
dyrektywy, muszq zostacé spetnopne rownoczesnie.”

Poprawka 28 (motyw 18):

,»18. Oprocz reklamy i telezakupow wprowadza si¢ szersza definicj¢ handlowego przekazu
audiowizualnego. Obejmuje ona ruchome obrazy z dzwigkiem lub bez niego, ktore sa
emitowane jako cze$S¢ medialnej ustugi audiowizualnej oraz stanowiag czes¢ programow
lub im towarzysza i1 sa przeznaczone do bezposredniego lub posredniego promowania
towarow, ushlug lub wizerunku osoby fizycznej lub prawnej prowadzacej dziatalnosé
gospodarcza, i w zwiazku z tym nie obejmuje ona ogloszen dotyczacych ustug publicznych
oraz akcji charytatywnych nadawanych bezptatnie.”

Poprawka 33 (motyw 23):

»23. Panstwa cztonkowskie musza mie¢ mozliwo$¢ stosowania surowszych przepisow w
dziedzinach koordynowanych przez niniejsza dyrektywg¢ w stosunku do dostawcow ustug
medialnych podlegajacych ich jurysdykcji, przy jednoczesnym zapewnieniu zgodnosci tych
przepisow z prawem wspolnotowym. W celu zapobiegania naduzyciom lub oszustwom,
odpowiednim rozwiazaniem jest kodyfikacja orzecznictwa Europejskiego Trybunatu
Sprawiedliwo$ci w potaczeniu z bardziej skuteczna procedura; rozwiazanie to uwzglednia
interesy panstw cztonkowskich bez kwestionowania odpowiedniego stosowania zasady kraju
pochodzenia.”

Poprawka 34 (motyw 23a):

w23a. W celu kaidorazowego udowodnienia przez panstwo czlonkowskie, Ze transmisja
realizowana przez dostawce ustug medialnych posiadajqcego siedzibe w innym panstwie
czlonkowskim jest catkowicie lub w wigkszosci skierowana na jego terytorium, panstwo
czlonkowskie moZe przytoczy¢ wskazniki, takie jak Zrodlto dochodow 7 reklam i/lub
abonamentu, gltowny jezyk ustugi lub istnienie programow lub przekazow handlowych
przeznaczonych specjalnie dla publicznosci w panstwie czlonkowskim, w ktorym sq one
odbierane. Dodatkowo w kontekscie procedury w sprawie obejscia srodkow dane panstwo
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czlonkowskie musi udowodni¢ naduiycie Ilub oszustwo dostawcy ustug medialnych
posiadajqcego siedzibe w innym panstwie cztonkowskim.”

Poprawka 35 (motyw 24):

»24. Na podstawie niniejszej dyrektywy, niezaleznie od stosowania zasady kraju
pochodzenia, panstwa czlonkowskie moga nadal podejmowacé s$rodki, ktore ograniczaja
swobodg przeptywu nadawania programéw telewizyjnych lub nielinearnych medialnych
ustug audiowizualnych, lecz tylko przy speinieniu okreslonych warunkéw wymienionych w
art. 2a niniejszej dyrektywy oraz zgodnie z procedurami ustanowionymi w niniejszej
dyrektywie. Jednakze Europejski Trybunal Sprawiedliwosci wielokrotnie stwierdzal, ze kazde
ograniczenie swobody $wiadczenia ustug, takie jak kazde odstgpstwo od podstawowej zasady
Traktatu, musi by¢ interpretowane restrykcyjnie. W odniesieniu do nielinearnych ustug
audiowizualnych, zamiast srodkow bedqcych dotychczas w dyspozycji zainteresowanych
panstw cztonkowskich zgodnie 7 art. 3 ust. 4 oraz/lub art. 12 ust. 3 dyrektywy 2000/31/WE w
ramach dziedziny koordynowanej przez art. 3d i 3e dyrektywy 89/552/EWG, bedq one mogly
podjqé srodki przewidziane w art. 2a dyrektywy 89/552/EWG.”

Poprawka 36 (motyw 25):

,25. W komunikacie do Rady i Parlamentu Europejskiego o poprawie otoczenia
regulacyjnego w dziedzinie wzrostu gospodarczego i zatrudnienia w Unii Europejskiej
Komisja podkreslita role starannej analizy wlasciwego podejscia regulacyjnego, w
szczegolnosci w celu okreslenia, czy prawodawstwo jest odpowiednie dla wlasciwego sektora
i problemu, czy tez powinno zosta¢ rozwazone alternatywne podejscie w formie np.
wspotregulacji lub samoregulacji. Doswiadczenie pokazuje ponadto, ze zaréowno instrumenty
wspotregulacji, jak i samoregulacji, stosowane zgodnie z rozmymi tradycjami prawnymi
panstw cztonkowskich, mogq odegrac istotng role w zapewnieniu wysokiego poziomu ochrony
konsumentéw. Srodki stuzqce osiggnieciu celéw interesu publicznego w powstajqcym
sektorze medialnych ustug audiowizualnych bedq skuteczniejsze, jezeli zostanq podjete przy
czynnym wsparciu samych dostawcow tych ustug. Samoregulacja jest zatem rodzajem
dobrowolnej inicjatywy, ktora umoZliwia podmiotom gospodarczym, partnerom spolecznym,
organizacjom pozarzqdowym lub stowarzyszeniom priyjecie miedzy sobq i dla siebie
wspolnych  wytycznych. Panstwa czlonkowskie powinny, stosownie do swoich
groznicowanych tradycji prawnych, uznaé skutecznosé samoregulacji jako elementu
uzupeltniajqcego prawodawstwo oraz istniejqce mechanizmy sqdowe i/lub administracyjne,
a takie jej przydatny wkiad w osiqgniecie celow niniejszej dyrektywy. Jednakze, o ile
samoregulacja moze stanowi¢ uzupelniajgcq metode wdrazania pewnych przepisow
niniejszej dyrektywy, nie moZe ona Zzastqpi¢ obowiqzkow ustawodawcy krajowego.
Wspotregulacja, w swej minimalnej postaci, zapewnia niezbedne powiqzanie prawne
pomiedzy samoregulacjq i krajowym ustawodawcq, zgodnie 7 tradycjami prawnymi panstw
czlonkowskich.”

Poprawka 39 (Motyw 26a):

»w26a. Umiejetnos¢ korzystania 7 mediow dotyczy umiejetnosci, wiedzy i zrozumienia
umozliwiajqcych konsumentom efektywne i bezpieczne korzystanie 7 mediow. Osoby
potrafigce korzysta¢ 7 mediow bedq zdolne do dokonywania swiadomych wyborow,
grozumienia charakteru tresci i ustug oraz bedq w stanie skorzystaé z pelnego zakresu
moZzliwosci oferowanych przez nowe technologie komunikacyjne. Bedq oni w stanie lepiej
chronié siebie i swoje rodziny przed szkodliwymi lub obraZliwymi tresciami. Dlatego nalezy
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wspieraé¢ i monitorowaé¢ rozwijanie umiejetnosci korgystania 7 mediow we wszystkich
segmentach spoleczenstwa.”

Poprawka 218 (motyw 27):

»w27. Zatem, by zabezpieczyé podstawowq swobode odbioru informacji oraz zapewnié, Ze
interesy widzow w Unii Europejskiej sq w pelni i naleiycie chronione, wlasciciele
wylqcznych praw w odniesieniu do wydarzenia o duiym znaczeniu spolecznym muszq
udzieli¢ pozostalym nadawcom i posrednikom, jeieli dzialajq oni w imieniu nadawcow,
prawa do wykorzystywania krotkich relacji dla celow ogolnych programow informacyjnych,
na uczciwych, rozsqdnych i niedyskryminujqcych warunkach, 7 naleiytym uwzglednieniem
wylqcznych praw. Warunki takie powinny zostaé przedstawione 7 odpowiednim
wyprzedzeniem przed wydarzeniem o duiym znaczeniu spolecznym, tak aby inne podmioty
mialy wystarczajqco duio czasu, by skorzystaé z takiego prawa. Nadawcy mogq dowolnie
wybieracé krotkie relacje 7z sygnalu transmitujqcego nadawcy, priy ciym muszq oni
przynajmniej podaé ich Zrodlo, chyba Ze podanie go jest niemoZliwe ze wzgledow
praktycznych. Takie krotkie relacje nie powinny przekraczaé 90 sekund oraz byé
transmitowane przed zakonczeniem wydarzenia lub, w przypadku wydarzen sportowych,
przed zakonczeniem pojedynczego dnia rozgrywek — w zaleinosci od tego, co nastqpi
wczesniej.

Przepisy te stosuje si¢ bez uszczerbku dla obowiqzku indywidualnych nadawcow
przestrzegania odpowiedniego  prawodawstwa wspolnotowego i  konwencji
miegdzynarodowych dotyczqcych praw autorskich.

Zazwyczaj panstwa czltonkowskie utatwiajq dostep do wydarzen poprzez udzielenie dostepu
do sygnatu nadawcy. Mogq one jednak zdecydowaé o zastosowaniu innych, rownowainych
sposobow. Sposoby te obejmujq m.in. umoZzliwienie dostgpu do miejsca tych wydarzen.

Prawo do transgranicznego dostepu do informacji powinno mieé zastosowanie tylko tam,
gdzie jest to konieczne; zatem w sytuacji, gdy inny nadawca w tym samym panstwie
czlonkowskim nabyt wylqczne prawa do danego wydarzenia, o dostep do informacji nalezy
zwracac sie do niego.”

Poprawka 46 (motyw 32):

»32. Nalezy zachowa¢ nalezyta rownowage migdzy S$rodkami podejmowanymi w celu
ochrony matoletnich i godnosci ludzkiej a podstawowym prawem do wolnosci slowa
okreslonym w Karcie Praw Podstawowych Unii Europejskiej. Celem tych §rodkow, takich jak
PIN (osobisty numer identyfikacyjny) lub etykietowanie powinno by¢ jednakze zapewnienie
nalezytego poziomu ochrony matoletnich i godnosci ludzkiej, zwtaszcza w odniesieniu do
ustug nielinearnych, poprzez obowigzek wyraznego informowania przed emisja o
szczeg0lnym charakterze niektorych programow, zgodnie z art. 1 i 24 Karty Praw
Podstawowych Unii Europejskiej.”

Poprawka 104[art. 3d ustep 1d)] jako nowy motyw 32a:

»32a. Dostawcow medialnych ustug audiowizualnych podlegajacych jurysdykcji jednego z
panstw czlonkowskich obejmuja w kazdym przypadku przepisy prawa karnego zabraniajace
rozpowszechniania pornografii dziecigcej.”
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Poprawka 214 (motyw 35):

,»35. Nielinearne medialne ustugi audiowizualne maja potencjat czgsciowego zastapienia
ustlug linearnych. Z zwiazku z tym powinny one tam, gdzie jest to mozliwe, wspierac
produkcje i rozpowszechnianie europejskich utwordw, a przez to aktywnie przyczyniac si¢ do
wspierania réznorodnosci kulturowej. Takie wsparcie dla utworow europejskich mogtoby
polega¢ na przyklad na minimalnym udziale utworéw europejskich proporcjonalnie do
wyniku gospodarczego lub minimalnym udziale utworéw europejskich w katalogach wideo
na zadanie lub tez na atrakcyjnej prezentacji utworéw europejskich w elektronicznych
przewodnikach po programach. Istotne bedzie regularne badanie stosowania przepisow
dotyczacych wspierania utworéw europejskich przy pomocy medialnych ustug
audiowizualnych. W ramach sprawozdan, o ktorych mowa w art. 3f ust. 3, panstwa
cztonkowskie uwzgledniaja rowniez w szczegdlnosci wkiad finansowy tego typu ustug w
produkcje utwordw europejskich oraz nabywanie praw do tych utwordéw, udziat utwordéw
europejskich w katalogach medialnych ustlug audiowizualnych, jak roéwniez rzeczywiste
wykorzystanie przez uzytkownikow utworow europejskich oferowanych w ramach tych
ustug.”

Poprawka 57 (motyw 41):

»41. Oprocz praktyk, ktore sa objgte niniejsza dyrektywa, dyrektywa 2005/29/WE ma
zastosowanie w odniesieniu do nieuczciwych praktyk handlowych, takich jak praktyki
wprowadzajace w biad 1 praktyki agresywne wystgpujace w medialnych uslugach
audiowizualnych. Ponadto, poniewaz dyrektywa 2003/33/WE, ktéra zakazuje reklamy i
sponsorowania papierosOw 1 innych produktéw tytoniowych w mediach drukowanych,
ustugach spoleczenstwa informacyjnego i1 audycjach radiowych, obowiazuje bez uszczerbku
dla dyrektywy Rady 89/552/EWG z dnia 3 pazdziernika 1989 r. w sprawie koordynacji
niektorych  przepisow ustawowych, wykonawczych 1 administracyjnych panstw
cztonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dzialalnosci transmisyjnej, biorac
pod uwage specyficzny charakter medialnych ustug audiowizualnych, zwiazek migdzy
dyrektywa 2003/33/WE 1 dyrektywa 89/552/EWG powinien pozosta¢ bez zmian po wejsciu w
zycie niniejszej dyrektywy. Artykut 88 ust. 1 dyrektywy 2001/83/WE, ktéry zakazuje
adresowanej do ogodtu spoleczenstwa reklamy niektoérych produktow medycznych, ma
zastosowanie, zgodnie z ust. 5 tego artykulu, bez uszczerbku dla art. 14 dyrektywy
89/552/EWG; zwiazek migdzy dyrektywa 2001/83/WE 1 dyrektywa 89/552/EWG powinien
pozosta¢ bez zmian po wejsciu w zycie niniejszej dyrektywy. Co wigcej, niniejsza dyrektywa
nie stanowi uszczerbku dla rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady nr .../... w
sprawie oswiadczen zywieniowych i zdrowotnych dotyczacych zywnosci.”

Poprawka 58 (motyw 42):

»42. Majac na uwadze szersze wykorzystanie nowych technologii, takich jak osobiste
urzadzenia nagrywajace wideo oraz wigkszy wybor kanaléw, szczegdlowa regulacja
zamieszczania spotow reklamowych w celu ochrony widzow nie jest juz uzasadniona.
Niniejsza dyrektywa przyznaje nadawcom wigksza elastyczno$¢ pod wzgledem ich
zamieszczania, o ile nie zaktdca to nadmiernie integralnosci programow.”

Poprawka 219 (motyw 46):

,»46. Lokowanie produktu jest faktem w utworach kinematograficznych i utworach
audiowizualnych wyprodukowanych dla telewizji, lecz panstwa czlonkowskie reguluja te

PL



PL

praktyke w rozny sposob. W celu zapewnienia jednakowych warunkéw konkurencji, a przez
to zwigkszenia konkurencyjnosci europejskiego sektora medidw, konieczne jest przyjgcie
przepisow dotyczacych lokowania produktu. Przydatne jest dysponowanie pozytywnym
wykazem dopuszczajacym lokowanie produktu w takich utworach, ktére nie maja nadrzgdne;j
funkcji opiniotwoérczej, jak réwniez w takich przypadkach, w ktorych za lokowanie produktu
nie uzyskano zadnego wynagrodzenia lub uzyskano jedynie nieznaczne wynagrodzenie.
Definicja lokowania produktu obejmuje wszelkiego rodzaju handlowy przekaz audiowizualny
polegajacy na tym, ze za optate lub podobne wynagrodzenie w programie przedstawia si¢
produkt, ustuge lub ich znak towarowy albo nawiazuje si¢ do nich tak, iz stanowia element
samego programu. Podlega ono takim samym jako§ciowym przepisom i ograniczeniom, jakie
stosuje si¢ w odniesieniu do reklamy. Lokowanie produktu powinno ponadto spetniac
szczeg6lne wymogi. Nie moze zosta¢ naruszona odpowiedzialno$¢ redakcyjna i niezalezno$é
dostawcy ustug medialnych. W szczego6lnosci sposob przedstawienia produktu w programie
nie moze stwarza¢ wrazenia, ze program lub osoby w nim wystgpujace udzielaja poparcia
danemu produktowi. Ponadto produkt nie powinien by¢ ,,nadmiernie wyeksponowany”.
Oznacza to eksponowanie, ktora nie jest uzasadniona przez wymogi redakcyjne programu lub
konieczno$¢ nadania cech prawdopodobienstwa. Decydujacym kryterium, ktére pozwala na
rozrdéznienie sponsorowania i lokowania produktu, jest fakt, ze w przypadku lokowania
produktu odwotanie do danego produktu zostaje wbudowane w akcje programu. W
przeciwienstwie do tego, odniesienia dotyczace sponsora moga by¢ pokazywane podczas
programu, ale nie stanowia jego czgsci.”

Poprawka 63 (motyw 47):

»47. Organy regulacyjne powinny by¢ niezalezne od rzaddéw krajowych, jak rowniez od
dostawcoéw medialnych ustug audiowizualnych, tak aby mogly wykonywac swoja prace w
sposOb bezstronny 1 przejrzysty oraz przyczynia¢ si¢ do pluralizmu mediow. Konieczna jest
Scista wspolpraca pomigdzy wiasciwymi organami krajowymi i Komisja w celu zapewnienia
prawidlowego stosowania niniejszej dyrektywy. Podobnie szczegélne znaczenie ma S$cista
wspolpraca miedzy panstwami czlonkowskimi i migdzy organami regulacyjnymi panstw
czlonkowskich w odniesieniu do wplywu, jaki nadawcy majacy siedzib¢ w jednym
panstwie czlonkowskim moga mie¢ w innym panstwie czlonkowskim. Jezeli w prawie
krajowym przewidziano procedury licencyjne oraz jezeli sprawa dotyczy wigcej niz
jednego panstwa czlonkowskiego, nawigzanie kontaktu mi¢dzy odpowiednimi organami
powinno nastapi¢ przed przyznaniem takich licencji. Powyzsza wspolpraca powinna
obejmowac wszystkie obszary, ktore reguluje dyrektywa 89/552/EWG, zwlaszcza jej art.
2,2ai3.”

Poprawka 64 (motyw 47a):

»47a. Roznorodnos¢ kulturowa, wolno$¢ stowa i pluralizm mediow naleza do istotnych
aspektow europejskiego sektora audiowizualnego, stanowiac tym samym warunki dla
zapewnienia demokracji i réznorodnos$ci.”

Poprawka 65 (Motyw 47b):

»47b. Prawo 0sob niepetnosprawnych i starszych do udziatu i integracji w Zyciu spolecznym
i kulturalnym wspolnoty jest nierozerwalnie zwiqzane ze Swiadczeniem dostepnych
medialnych ustug audiowizualnych. Dostgpnos¢ medialnych ustug audiowizualnych
obejmuje miegdzy innymi jezyk migowy, napisy, diwigkowy opis obrazu i tatwo zrozumiale
menu nawigacyjne.”
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Czes$¢ normatywna:

W odniesieniu do definicji w art. 1 Komisja moze przyjac¢ nastgpujace poprawki:

Poprawke 66 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,,a) ,,medialna
ustuga audiowizualna” oznacza ustuge w rozumieniu art. 49 i 50 Traktatu, §wiadczona przy
odpowiedzialnosci redakcyjnej dostawcy ustlug medialnych, ktorej zasadniczym celem jest
dostarczanie ogotowi ludnosci programéw w celach informacyjnych, rozrywkowych lub
edukacyjnych poprzez sieci tacznosci elektronicznej w rozumieniu art. 2 lit. a) dyrektywy
2002/21/WE Parlamentu Europejskiego i Rady.

Takie medialne ustugi audiowizualne oznaczaja zard6wno nadawanie telewizyjne okreslone w
lit. ¢) niniejszego artykut, jak i1 ustugi na zadanie okreslone w lit. e) niniejszego artykutu i/lub
handlowy przekaz audiowizualny;”. Usunig¢te zostaje ostatnie zdanie poprawki, poniewaz
kryterium ,,zasadniczego celu” wyklucza juz elektroniczne wersje gazet i czasopism z zakresu
stosowania niniejszej dyrektywy, co zostato jasno stwierdzone w motywie 15.

Poprawke 68 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,.c) ,,nadawanie
programéw telewizyjnych” lub ,nadawanie telewizyjne” (tj. linearna medialna ustuga
audiowizualna) oznacza medialng ustuge audiowizualna $wiadczong przez dostawce ustug
medialnych umozliwiajaca réwnoczesny odbidor programéw na podstawie uktadu
programow;”

Poprawke 205 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,.e) ,,usluga na
zadanie” (tj. nielinearna medialna ushluga audiowizualna) oznacza medialna ustuge
audiowizualna $wiadczona przez dostawce ustug medialnych umozliwiajaca uzytkownikowi
odbior programéw w wybranym przez niego momencie i na jego indywidualne zadanie na
podstawie katalogu programow przygotowanego przez dostawce ustug medialnych;”

Poprawke 70 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,,f) ,.handlowy
przekaz audiowizualny” oznacza ruchome obrazy z dzwigkiem lub bez, ktére shuza
bezposredniemu lub posredniemu promowaniu towardéw, ushug lub wizerunku osoby fizycznej
lub prawnej prowadzacej dziatalno§¢ gospodarcza. Obrazy te towarzysza programowi lub
zostaja w nim umieszczone za oplate lub podobne wynagrodzenie albo w celach
autopromocji. Handlowy przekaz audiowizualny obejmuje takie formy jak: reklama
telewizyjna, sponsorowanie, telezakupy i lokowanie produktu.”

Poprawke 71 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,h)
,Kryptoreklama” oznacza prezentowanie w programach — za pomoca stéw lub obrazéw —
towarow, uslug, nazwy, znaku towarowego lub dzialalno$ci producenta towardéw lub
ustugodawcy, jezeli prezentacja ta w zamierzeniu dostawcy ustug medialnych ma stuzy¢
reklamie i jezeli moze wprowadza¢ odbiorcow w blad co do swego charakteru. Takie
przedstawianie jest uznane za zamierzone w szczegdlnosci wowczas, gdy jest wykonywane za
zaptata lub wynagrodzeniem;”

Poprawke 73 1z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: i)
»sponsorowanie” oznacza wszelkiego rodzaju wktad wniesiony przez publiczne lub prywatne
przedsigbiorstwo albo osobg fizyczna, ktdre nie zajmuja si¢ S$wiadczeniem medialnych ustug
audiowizualnych lub produkcja utworéw audiowizualnych, w finansowanie medialnych ustug
audiowizualnych lub programéw w celu promowania swojej nazwy, swojego znaku
towarowego, swojego wizerunku, swojej dziatalnosci lub swoich produktow;”
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Poprawke 77 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,,aa) ,,program”
oznacza zestaw ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez niego, stanowiacy odrebna
calos¢ w ukladzie lub katalogu programow przygotowanym przez dostawce uslug
medialnych, ktorego forma i tre$¢ sa porownywalne do formy i treSci nadawania
programow telewizyjnych;”

W poprawce 137 zaproponowano wprowadzenie w art. 6 dyrektywy definicji, o ktorej
wspomniano juz w motywie 36 dyrektywy 97/36. Komisja moze co do zasady przyjac te
definicj¢ z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob: ,,2. Przy definiowaniu
pojecia ,,niezalezny producent” panstwa czlonkowskie nalezycie uwzgledniaja wlasno$¢ i
prawa wlasnosci przedsigbiorstwa produkcyjnego oraz liczbg programoéw dostarczanych temu
samemu nadawcy.”

Zmiany definicji dokonano w celu wigkszej zgodno$ci poprawki z ogdélnym podejsciem Rady.

W odniesieniu do procedury zgodnie z art. 2a dyrektywy Komisja moze przyja¢ co do
zasady poprawke 82 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:

2. Panstwa cztonkowskie moga przejsciowo odstapi¢ od stosowania ust. 1, jezeli spelnione
sa nastepujace warunki:

a) medialna usluga audiowizualna pochodzaca z innego panstwa cztonkowskiego wyraznie
oraz w stopniu powaznym i ci¢zkim narusza art. 22 ust. 1 lub 2, art. 3d lub art. 3e;

b) w ciagu ostatnich dwunastu miesigcy dostawca ustlug medialnych co najmniej dwukrotnie
naruszyt przepis lub przepisy, o ktérych mowa w lit. a);

¢) dane panstwo cztonkowskie powiadomito pisemnie dostawce ustug medialnych, panstwo
cztonkowskie, w ktérym ma on siedzibg, oraz Komisj¢ o domniemanych naruszeniach oraz
srodkach, ktore zamierza podja¢ w razie kolejnego naruszenia;

d) konsultacje z panstwem cztonkowskim prowadzenia dziatalno$ci oraz z Komisja nie
doprowadzily do polubownego rozwiazania w terminie pi¢tnastu dni od powiadomienia, o
ktérym mowa w lit. ¢), i ponownie dochodzi do domniemanych naruszen.

W terminie dwoch miesiecy od otrzymania powiadomienia o dziataniach podjgtych przez
panstwo cztonkowskie Komisja podejmuje decyzje, w ktorej stwierdza, czy dziatania te sa
zgodne z prawem wspolnotowym. Jezeli stwierdzi, ze nie sa z nim zgodne, panstwo
cztonkowskie zostaje zobowigzane do natychmiastowego odstapienia od tych dziatan.”

W odniesieniu do procedury zgodnie z art. 3 ust. 1 Komisja moze czg$ciowo przyjac
poprawke 220 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nast¢pujacy sposob:

, 1. Panstwa cztonkowskie moga zobowiaza¢ dostawcow ustug medialnych podlegajacych ich
jurysdykcji do przestrzegania bardziej szczegdétowych Iub surowszych przepisow w
dziedzinach objgtych niniejsza dyrektywa, o ile przepisy te sa zgodne z prawem
wspolnotowym.”

W odniesieniu do kroétkich relacji informacyjnych [art. 3b] Komisja moze przyjaé¢ co do
zasady nastgpujace poprawki:

Poprawke 223 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:
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, 1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, by, do celow kroétkich relacji informacyjnych, wszyscy
nadawcy posiadajacy siedzibg¢ we Wspdlnocie mieli dostep, na uczciwych, rozsadnych i
niedyskryminacyjnych zasadach, do wydarzen, ktore budza duze zainteresowanie odbiorcow i
sa transmitowane na zasadzie wylaczno$ci przez nadawce podlegajacego jurysdykeji tych
panstw.”

Poprawke 97 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nast¢pujacy sposob: ,,3. Bez
uszczerbku dla innych ustepdw niniejszego artykutu, panstwa cztonkowskie zapewniaja, by,
zgodnie z ich systemem prawnym i praktyka, we wiasciwy sposob okreslone zostaty sposoby
1 warunki korzystania z tych krétkich relacji, w szczegodlnosci kwestie wynagrodzenia.”

Poprawke 98 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:

4. Alternatywnie do postanowien ust. 2 panstwo cztonkowskie moze ustanowi¢ rownowazny
system, ktory za pomoca innych §rodkow doprowadzi do dostepu na uczciwych, rozsadnych i
niedyskryminacyjnych zasadach.”

W odniesieniu do podstawowych przepisow Komisja moze zaakceptowacé:

W celu wigkszej zgodnosci poprawki z ogdlnym podejsciem Rady (art. 3b), Komisja moze
przyja¢ co do zasady poprawke 107 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy
sposob:

»Artykul 3e

Panstwa czlonkowskie przy zastosowaniu odpowiednich §rodkéw zapewniaja, by medialne
ustugi audiowizualne $§wiadczone przez dostawcow podlegajacych ich jurysdykcji nie
zawieraly jakiegokolwiek podzegania do nienawisci ze wzgledu na rase, pte¢, wyznanie lub
narodowos¢.”

W odniesieniu do promocji utwordéw europejskich Komisja moze przyjac co do zasady:
Poprawke 108 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:
LHArtykut 3f

1. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, by ustugi na zadanie §wiadczone przez dostawcow
ustug medialnych podlegajacych ich jurysdykcji, gdy jest to mozliwe i za pomoca
odpowiednich $rodkéw promowaty produkcje utwordéw europejskich 1 dostgp do nich.
Promocja taka moze by¢ zwiazana mi¢dzy innymi z wktadem finansowym tego typu ustug w
produkcje utwordw europejskich 1 zakup praw do nich lub z udostgpnianiem i/lub
eksponowaniem utworéw europejskich w katalogu programéw oferowanych w ramach
ustugi.”

Poprawke 109 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:

»4. Komisja, na podstawie informacji przekazanych przez panstwa czlonkowskie i na
podstawie niezaleznej analizy przedktada Parlamentowi Europejskiemu 1 Radzie
sprawozdanie dotyczace stosowania ust. 1, uwzgledniajac rozwdj rynkowy i technologiczny
oraz cel r6znorodnosci kulturowe;j.”

W odniesieniu do przekazu handlowego Komisja moze zaakceptowac:
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Poprawki 114 i 225 dotyczace art. 3g z zastrzezeniem zmiany ich brzmienia w nast¢pujacy
sposob:

,»l. Panstwa czlonkowskie zapewniaja, by handlowe przekazy audiowizualne
rozpowszechniane przez dostawcow podlegajacych ich jurysdykcji spetnialy nastgpujace
wymagania:

a) handlowe przekazy audiowizualne musza by¢ tatwe do zidentyfikowania jako takie
oraz mozliwe do odroznienia od tresci redakcyjnej. Zakazuje si¢ ukrytych handlowych
przekazow audiowizualnych.

b) handlowe przekazy audiowizualne nie moga wykorzystywac technik podprogowych;
c) handlowe przekazy audiowizualne nie moga:
(1) podwaza¢ szacunku dla godnosci ludzkiej

(i) zawiera¢ zadnych tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pte¢ lub
narodowos¢;

(i) obraza¢ przekonan religijnych ani politycznych;
(iv) zachgca¢ do zachowania szkodliwego dla zdrowia lub bezpieczenstwa;
(v)  zachgca¢ do zachowania razaco szkodliwego dla ochrony $rodowiska;

d) wszelkie formy handlowych przekazow audiowizualnych dotyczace papieroséw i
innych produktow tytoniowych sa zakazane;

e) handlowe przekazy audiowizualne dotyczace napojow alkoholowych nie moga by¢
kierowane do os6b matoletnich i nie moga zachg¢ca¢ do nieumiarkowanej konsumpcji takich
napojow;

f) handlowe przekazy audiowizualne dotyczace produktow i zabiegdw leczniczych,
dostepnych wytacznie na recepte w panstwie cztonkowskim, ktérego jurysdykeji podlega
dostawca ustug audiowizualnych, sa zakazane.

g) handlowe przekazy audiowizualne nie moga wyrzadza¢ moralnej ani fizycznej szkody
osobom matoletnim. W zwiazku z tym nie moga one bezposrednio naktania¢ maloletnich do
kupna Iub najmu produktu lub ustugi, wykorzystujac ich brak dos$wiadczenia lub
fatwowierno$¢; nie moga bezposrednio zachgca¢ matoletnich, by przekonali rodzicow lub
osoby trzecie do kupna reklamowanych produktéw lub ustug; nie moga wykorzystywac
szczegllnego zaufania, ktorym matoletni darza rodzicéw, nauczycieli lub inne osoby, ani nie
moga bez uzasadnienia pokazywac¢ maloletnich w niebezpiecznych sytuacjach.

2. Panstwa cztonkowskie i Komisja powinny zacheca¢ dostawcow ustug audiowizualnych do
sporzadzenia kodeksu postgpowania dotyczacego programéw dla dzieci zawierajacych
reklamy, sponsoring lub promowanie niezdrowej Zywno$ci i napojow, np. o wysokiej
zawartosci thuszczu, cukru i soli oraz napojow alkoholowych, lub przerywanych przez takie
reklamy, sponsoring lub promowanie.”

W odniesieniu do lokowania produktu (art. 3i) Komisja moze przyjaé:
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Poprawke 227 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:
,»1. Lokowanie produktu jest zabronione.

2. W drodze odstepstwa od przepisow ust. 1, o ile panstwa cztonkowskie nie zadecyduja
inaczej, lokowanie produktu jest dopuszczalne:

— w utworach kinematograficznych, filmach i serialach tworzonych dla medialnych ustug
audiowizualnych, lekkich programach rozrywkowych i programach sportowych; lub

— w przypadkach, kiedy nie dokonuje si¢ zaptaty pieni¢znej, a niektore towary lub ustugi sa
jedynie bezptatnie oferowane.

Odstegpstwo przewidziane w tiret pierwszym nie ma zastosowania w odniesieniu do
programow dla dzieci.

3. Programy zawierajace lokowanie produktu spetlniaja przynajmniej wszystkie z
nastgpujacych wymagan:

a) ich tresé oraz, w przypadku nadawania programéw telewizyjnych, ich
uklad, w zadnych okoliczno$ciach nie sa przedmiotem dziatan, ktore miatyby wptyw
na odpowiedzialnos¢ i redakcyjna niezalezno$¢ dostawcy ustug medialnych;

b)  nie zachgcaja bezposrednio do zakupu lub najmu towaréw badz ustug, w
szczegoOlnosci poprzez dokonywanie specjalnych, promujacych odniesien do tych
towarow badz ustug;

c)  nie eksponuja nadmiernie danego produktu;

d)  widzowie sa poinformowani o zastosowaniu lokowania produktu. Programy
obejmujace lokowanie produktu sa w odpowiedni sposdb oznaczone na poczatku 1 na
koncu programu oraz po przerwach na reklamg, tak aby uniknaé¢ wprowadzenia
widzow w bilad.

W przypadkach, kiedy w zamian za lokowanie produktu nie dokonano ptatnosci lub
podobnego wynagrodzenia na rzecz dostawcy ustug medialnych, panstwa cztonkowskie moga
zdecydowac si¢ na zwolnienie z wymagan ustanowionych w lit. d) powyze;j.

4. W zadnym przypadku programy nie moga zawiera¢ lokowania nastgpujacych produktow:

— wyrobow tytoniowych lub papieroséw lub lokowania produktéw przedsigbiorstw,
ktorych gléwnym przedmiotem dziatalnoSci jest wytwarzanie lub sprzedaz papieroséw i
innych wyrobow tytoniowych; lub

— konkretnych produktéw leczniczych Ilub zabiegéw leczniczych dostepnych
wylacznie na receptg w panstwie cztonkowskim, ktorego jurysdykcji podlega dostawca ustug
medialnych.

5. Postanowienia niniejszego artykulu maja zastosowanie wylacznie do programow
wyprodukowanych po [data: termin dokonania transpozycji dyrektywy].”
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W odniesieniu do kwestii zwigzanych z dostepnoscia Komisja moze przyja¢ poprawke 135
z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:

»Artykut 3j

1. Panstwa cztonkowskie podejmuja odpowiednie srodki w celu zapewnienia, by tam gdzie
jest to mozliwe, medialne ustugi audiowizualne podlegajace ich jurysdykeji byty stopniowo
dostepne dla 0sob niedowidzacych lub niedostyszacych.

2. W sprawozdaniu przewidzianym w art. 26 Komisja przedstawia rowniez postep
poczyniony w realizacji celow ustanowionych w ust. 1.”

W odniesieniu do spotow reklamowych (art. 11) Komisja moze czg¢sciowo przyja¢ poprawki
228 i 208 z zastrzezeniem zmiany ich brzmienia w nastgpujacy sposob:

SArtykut 11

1. Panstwa cztonkowskie zapewniaja, by tam, gdzie reklama lub telezakupy sa nadawane
podczas programow, nie zostala naruszona integralno$¢ programoéw — przy uwzglednieniu
naturalnych przerw w programie, czasu trwania programu i jego charakteru — ani nie zostaty
naruszone uprawnienia wtascicieli praw do programu.

2. Emisja filméw wyprodukowanych dla telewizji (z wylaczeniem serii, seriali i programéw
dokumentalnych), utworéw kinematograficznych i programéw informacyjnych moze by¢
przerwana przez reklamg i/lub telezakupy raz na kazdy zgodny z uktadem programu okres 30
minut. Emisja programow dla dzieci moze by¢ przerwana przez reklame i/lub telezakupy raz
na kazdy zgodny z uktadem programu okres 30 minut, pod warunkiem Ze zgodnie z uktadem
programu czas jego trwania jest dtuzszy niz 30 minut. Nie mozna przerywaé przez reklame
lub telezakupy transmisji uroczystosci religijnych.”;

W odniesieniu do telezakupow Komisja moze przyja¢ poprawke 229 z zastrzezeniem
zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:

L»Artykut 18a

Okienka telezakupdéw sa wyraznie okreslone jako takie za pomoca $rodkéw wizualnych i1
dzwigkowych i ich czas nieprzerwanego trwania wynosi 15 minut.”

W odniesieniu do organéw regulacyjnych Komisja moze przyja¢ poprawki 147 i 149 z
zastrzezeniem zmiany ich brzmienia w nastgpujacy sposob:

»Artykul 23b

1. Panstwa cztonkowskie podejmuja odpowiednie dziatania, aby ustanowi¢ krajowe organy
regulacyjne i instytucje zgodnie ze swoim prawem krajowym, w celu zagwarantowania ich
niezaleznosci oraz zapewnienia bezstronnosci i przejrzystosci w wykonywaniu ich uprawnien.

2. Krajowe organy regulacyjne przekazuja sobie nawzajem i Komisji informacje niezbedne do
stosowania przepisow niniejszej dyrektywy. Krajowe organy regulacyjne blisko wspotpracuja

nad rozwigzywaniem probleméw wynikajacych ze stosowania niniejszej dyrektywy.”

W odniesieniu do ogélnych przepisow dotyczacych transpozycji Komisja moze przyjac:
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Poprawke 150 z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w nastgpujacy sposob:
,Artykul 26

Najpdzniej do [...] r., a nastgpnie co trzy lata Komisja przedktada Parlamentowi
Europejskiemu, Radzie oraz Komitetowi Ekonomiczno-Spolecznemu sprawozdanie w
sprawie stosowania niniejszej zmienionej dyrektywy. Sprawozdanie to przedstawia ogdlny
poziom zgodno$ci z dyrektywa oraz zakres, w jakim zostaly osiagnigte cele niniejszej
dyrektywy, w szczegolnosci w odniesieniu do:

— Produkc;ji europejskiej i niezaleznej (art. 5, 6 1 3f)
— Dostgpnosci dla 0sob niepelnosprawnych (art. 3hc).

W razie potrzeby Komisja powinna przedlozy¢ kolejne wnioski w celu dostosowania
dyrektywy do rozwoju w dziedzinie medialnych ustug audiowizualnych, w szczeg6lnosci w
Swietle ostatnich osiagnig¢ technicznych, konkurencyjno$ci sektora oraz poziomu
umiejetnosci korzystania z mediow w panstwach cztonkowskich.”

Poprawke 151 (art. 3 dyrektywy zmieniajacej) z zastrzezeniem zmiany jej brzmienia w
nastgpujacy sposob:

,l. Panstwa cztonkowskie wprowadzaja w zycie przepisy ustawowe, wykonawcze i
administracyjne niezbedne do wykonania niniejszej dyrektywy w terminie najpdzniej do [dwa
lata od daty wejscia w Zycie niniejszej dyrektywy]. Niezwlocznie przekazuja one Komisji
tekst tych przepiséw oraz tabele korelacji pomigdzy tymi przepisami a niniejsza dyrektywa.
Przepisy przyjg¢te przez panstwa cztonkowskie zawieraja odniesienie do niniejszej dyrektywy
lub odniesienie to towarzyszy ich urzedowej publikacji. Sposéb, w jaki dokonuje si¢ takiego
odniesienia, okreslaja panstwa czlonkowskie.”

3.3. Wniosek

Zgodnie z art. 250 ust. 2 Traktatu WE, Komisja wprowadza przedstawione powyzej zmiany
do swojego wniosku.
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