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ROZPORZADZENIE KOMISJI (WE) NR 94/2002
z dnia 18 stycznia 2002 r.

ustanawiajgce szczegétowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 2826/2000 w sprawie
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku wewnetrznym

KOMISJA WSPOLNOT EUROPEJSKICH,

uwzgledniajgc Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska,

uwzgledniajgc rozporzadzenie Rady (WE) nr 2826/2000 z dnia
19 grudnia 2000 r. w sprawie dzialan informacyjnych i promo-

cyjnych  dotyczacych

produktéw  rolnych na  rynku

wewnetrznym (), w szczegdlnosci jego art. 121 16,

a takze majac na uwadze, co nastepuje:

ey

Nalezy ustanowi¢ szczegélowe zasady stosowania
srodkéw zmierzajagcych do rozpowszechnienia infor-
magcji i promowania produktéw rolnych oraz $rodkéw
spozywczych na rynku wewnetrznym.

W interesie dobrego gospodarowania nalezy okresli¢
czestotliwosé, z jaka powinny by¢ sporzadzane listy
tematéw i produktéw objetych tymi Srodkami.

W celu wyeliminowania ryzyka zakl6cenia konkurencji
nalezy sformulowaé wytyczne co do sposobu informo-
wania o pochodzeniu produktéw objetych kampaniami
promocyjnymi i informacyjnymi.

W celu zapewnienia mozliwie najszerszej konkurengji i
swobodnego przeplywu uslug nalezy ustanowi¢ proce-
dur¢ prezentowania programéw i wyboru organéw
wdrazajacych.

W celu zapewnienia zgodnosci z zasadami wspélnoto-
wymi i skuteczno$ci wdrazanych Srodkéw, w szczegdl-
nosci w $wietle dyrektywy Rady 92/50/EWG z dnia
18 czerwca 1992 r. odnoszacej si¢ do koordynacji
procedur udzielania zamoéwien publicznych na ustugi (3,
zmienionej dyrektywa Komisji 2001/78/WE (}), nalezy
ustanowi¢  kryteria wybierania programéw  przez
Panistwa Czlonkowskie i ich kontroli przez Komisje.

W kontekscie wspolpracy z Panstwami Czlonkowskimi
Komisja niezwlocznie po skontrolowaniu programéw
powinna zawiadamia¢ Komitet Zarzadzajacy o zatwier-
dzonych programach i ich budzetach.

W celu zarzgdzania programami, ktére majg by¢
wdrazane, nalezy ustanowi¢ ogélne wytyczne dla
kampanii. Kampanie powinny mie¢ charakter informa-
cyjny, zgodnie z art. 3 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000. Pierwotnie wytyczne te ustanowiono dla
ograniczonej liczby kluczowych sektoréw, ale bez

() Dz.U. L 328 z 21.12.2000, str. 2.
() Dz.U.L 209 z 24.7.1992, str. 1.
() Dz.U. L 285z 29.10.2001, str. 1.

(10)

(1)

(13)

(14)

stawiania przeszkéd wiaczeniu innych sektoréw lub
tematow w poézniejszym czasie. Nalezy jeszcze usta-
nowi¢ wytyczne dla zywych roslin i produktéw kwia-
ciarskich.

W celu zapewnienia skutecznosci $rodkéw wspdlnoto-
wych nalezy ustanowi¢ kryteria preferencyjne przy
wyborze programéw, tak by optymalizowaé ich

oddzialywanie.

W przypadku programéw obejmujacych wigcej niz
jedno Panstwo Czlonkowskie nalezy ustanowi¢ przepis
dotyczacy Srodkéw majacych na celu zapewnienie
wspolpracy uczestniczacych Panstw Czlonkowskich przy
przedkladaniu i kontroli programéw.

Konsekwencje, ktére w stosownych przypadkach moga
obejmowal takze zmniejszenie finansowania przez
Wspdlnote, nalezy okreslié w  przypadkach, gdy
odchodzi si¢ od organizacji ze wzgledu na brak czescio-
wego finansowania ze strony Pafistwa Czlonkowskiego i
nie stosuje si¢ art. 9 ust. 3 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000.

Dla programéw zarzadzanych bezposrednio przez
Panstwa Czlonkowskie nalezy okreslic kontrole przez
nie przeprowadzane.

W interesie dobrego gospodarowania finansami nalezy
ustanowi¢ szczegblowe przepisy finansowego udzialu
Wspdlnoty. W szczegdlnosci nalezy ustanowié, ze w
przypadku programéw wieloletnich catkowity udziat
finansowy Wspoélnoty nie moze przekroczyé 50 %
catkowitych kosztow.

W umowach zawieranych miedzy zainteresowanymi
stronami i wlasciwymi wladzami krajowymi, postugujac
si¢ dostarczonymi przez Komisj¢ standardowymi formu-
larzami uméw nalezy w rozsadnym terminie wprowa-
dzi¢ rézne wuzgodnienia gwarantujagce wypelnienie
zaciggnietych zobowigzan.

W celu nalezytego wykonania takich uméw wykonawcy
powinni wplacaé na rzecz wilasciwego organu zabezpie-
czenie finansowe w wysokosci 15 % udzialu Wspdlnoty.
W tym samym celu powinno by¢ wplacane zabezpie-
czenie finansowe, tam gdzie wnioskuje si¢ o wyplate
zaliczkowg.
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(15) Nalezy zdefiniowaé wymdg pierwotny w rozumieniu
art. 20 rozporzadzenia Komisji (EWG) nr 2220/85 (!),
zmienionego rozporzadzeniem (WE) nr 1932/1999 (3.

(16) W zwigzku z wymaganiami dotyczacymi gospodaro-
wania budzetem nalezy ustanowi¢ kare za niezlozenie
lub zbyt pézne zlozenie wnioskéw o transze platnosci i
za nieterminowg platno$¢ Panstw Czlonkowskich.

(17) W interesie dobrego zarzadzania finansami i w celu
wyeliminowania zagrozenia, ze wyplaty zostang zreali-
zowane w calosci z udzialu finansowego Wspdlnoty, a
nie pozostang zadne naleznosci do uregulowania, nalezy
ustanowi¢ przepis okreslajacy, ze wyplaty zaliczkowe i
transze nie mogg przekroczy¢ 80 % udzialu Wspélnoty.
W tym samym celu wnioski o uregulowanie naleznosci
muszg dotrze¢ do wlasciwych wladz w okreslonym
terminie.

(18)  Panstwa Czlonkowskie powinny monitorowaé wdrazanie
srodkéw  objetych niniejszym  rozporzadzeniem, a
Komisja powinna by¢ informowana na biezagco o wyni-
kach tego monitoringu. W interesie dobrego zarzadzania
finansami nalezy ustanowi¢ przepis o wspdlpracy
Panistw Czlonkowskich, tam gdzie $rodki wdraza si¢ w
innym Panstwie Czlonkowskim niz to, w ktérym znaj-
duje si¢ siedziba wlasciwego organu podpisujacego
umowe.

(19)  Rozporzadzenie (WE) nr 2826/2000 harmonizuje $rodki
informowania i promocji produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym i przedstawia je w tekscie jednolitym.
Tym samym nalezy takze zharmonizowaé i uprosci¢
szczegblowe  przepisy wykonawcze dla  réznych
sektoréw. W tym celu nalezy uchyli¢ obowiazujace
sektorowe przepisy wykonawcze i regulacje dotyczace
promogji produktéw rolnych.

(20)  Srodki przewidziane w niniejszym rozporzadzeniu sa
zgodne z opinig wspdlnego posiedzenia Komitetow
Zarzadzajacych ds. Promocji Produktéw Rolnych,

PRZYJMUJE NINIEJSZE ROZPORZADZENIE:

Artykut 1

Do celéw art. 6 ust. 1 i art. 7 ust. 1 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000 ,program” oznacza spdjny zestaw $rodkéw o
zakresie wystarczajacym, aby przyczynic¢ si¢ do lepszego infor-
mowania o danych produktach i ich sprzedazy.

Artykut 2

1. Zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 3 rozporza-
dzenia (WE) nr 2826/2000 wiadomosci promocyjne i/lub
informacyjne przekazywane konsumentom i innym grupom
adresatow maja zawieral rzeczywiste cechy iflub charakterys-
tyki danego produktu.

() Dz.U. L 205 z 3.8.1985, str. 5.
() Dz.U.L 240z 10.9.1999, str. 11.

2. Wszelkie odniesienia do pochodzenia produktéw sa
wtérne w stosunku do gléwnej wiadomosci kampanii. Niemniej
jednak pochodzenie produktu mozna wskazaé w przypadku
oznakowania zgodnego z przepisami wspdlnotowymi lub gdy
jest to cecha typowego produktu potrzebna do zilustrowania
kampanii promocyjnej lub informacyjne;j.

Artykut 3

Listy tematow i produktow, o ktorych mowa w art. 4
rozporzadzenia (WE) nr 2826/2000, s3 opracowywane co dwa
lata w terminie najp6zniej do 31 marca. Poczatkowe listy
zawiera zalacznik I do niniejszego rozporzadzenia.

Wiasciwe wladze krajowe do stosowania niniejszego rozporza-
dzenia wymienione sg w zalaczniku II.

Artykut 4

Programy, o ktérych mowa w art. 1, sa wdrazane przez okres
przynajmniej jednego roku, ale nie dluzej niz przez trzy lata,
liczac od daty nabrania mocy przez stosowng umows.

Artykut 5

1. Majac na wzgledzie wdrozenie $rodkéw zawartych w
programach, o ktérych mowa w art. 6 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000, wspdlnotowe federacje handlowe lub organi-
zacje migdzybranzowe, ktére sg reprezentatywne dla odpowied-
niego sektora(6w), prezentuja programy w odpowiedzi na
zaproszenie do skladania ofert wysunigte przez zainteresowane
Pafistwa Czlonkowskie najpdzniej do 15 marca za pierwszym
razem i do 15 czerwca w pdzniejszych przypadkach. Takie
programy muszg by¢ zgodne z wytycznymi wymienionymi w
art. 5 rozporzadzenia (WE) nr 2826/2000 i specyfikacjami
okreslajgcymi  kryteria  wylgczenia, selekcji i przyznania
rozpowszechnionymi w tym celu przez uczestniczace Paristwa
Czlonkowskie.

Poczatkowe wytyczne zawiera zalacznik III do niniejszego
rozporzadzenia.

2. Panstwa Czlonkowskie podejmuja wszelkie niezbedne
dzialania w celu zagwarantowania, ze w przypadku uméw
dotyczacych ich panstwa wladze zawierajace umowy wykonuja
dyrektywe 92/50/EWG.

3. W przypadku planowania programu informacyjnego i/lub
promocyjnego obejmujacego wigcej niz jedno Panstwo Czlon-
kowskie, uczestniczace Panstwa Czlonkowskie wspdlpracujg w
celu opracowania zgodnych specyfikacji i zaproszen do
sktadania ofert.
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4. W odpowiedzi na takie zaproszenia do skladania ofert
organizacje okreslone w ust. 1 opracowujg programy informa-
cyjne i promocyjne we wspolpracy z organem lub organami
wdrazajacymi wybranymi w konkurencyjnej procedurze, postu-
gujac si¢ odpowiednimi $rodkami zatwierdzonymi przez
uczestniczgce Pafistwo Czlonkowskie.

5. W przypadku programéw obejmujacych wigcej niz jedno
Panstwo Czlonkowskie uczestniczgce Panstwa Czlonkowskie
wspolpracuja przy wyborze programéw i zobowigzuja si¢ do
whniesienia swojego wkladu finansowego, zgodnie z art. 9
ust. 2.

Artykut 6

W przypadku gdy Panstwo Czlonkowskie nie wnosi udzialu
finansowego i art. 9 ust. 3 nie stosuje sig, federacja handlowa
lub organizacja miedzybranzowa tego Panistwa Czlonkowskiego
jest wykluczona z programu.

Artykut 7

1. Najpdzniej do 31 sierpnia kazdego roku, a za pierwszym
razem najpdzniej do 15 maja, Panistwa Czlonkowskie przesylaja
do Komisji tymczasows liste programéw i wybranych przez
siebie organdéw wdrazajacych oraz kopi¢ kazdego programu. W
przypadku programéw obejmujacych wigcej niz jedno Panstwo
Czlonkowskie informacje takie przekazujg zgodnie uczest-
niczgce Panistwa Czlonkowskie.

2. W przypadku gdy okaze si¢, Ze program nie jest zgodny
ze wspolnotowymi przepisami lub wytycznymi wymienionymi
w zalgczniku I, Komisja zawiadamia zainteresowane
Panstwo(-a) Czlonkowskie w terminie 60 dni kalendarzowych
od otrzymania tymczasowej listy, na ktorej znajduje si¢
program niekwalifikujacy si¢ w catosci lub czgdci.

3. Po weryfikacji programéw Komisja zawiadamia zaintere-
sowane komitety zarzadzajace, okreslone w art. 13 rozporzg-
dzenia (WE) nr 2826/2000, o wybranych programach i ich
budzetach najpdézniej do 31 lipca za pierwszym razem i
najp6zniej do 15 listopada w pdzniejszych przypadkach.

4. Skladajace oferty federacje handlowe lub organizacje
mi¢dzybranzowe odpowiadaja za nalezyte wdrozenie wybra-
nych programéw.

Artykut 8

Tam, gdzie stosuje si¢ art. 7 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000, tymczasowa liste programéw przekazuje sig
Komisji najpézniej do 15 czerwca za pierwszym razem i do 30
wrzesnia w pézniejszych przypadkach. Zainteresowane komi-
tety zarzadzajace zostang zawiadomione za pierwszym razem
najpozniej do 15 wrzesnia i najpézniej do 15 grudnia w
p6zniejszych przypadkach.

Artykut 9

1. Udzial finansowy Wspdlnoty w $rodkach okreslony w
art. 9 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia (WE) nr 2826/2000 wynosi
maksymalnie:

a) 50 % rzeczywistych kosztéw Srodkéw w przypadku
programéw trwajacych jeden rok;

b) 60 % rzeczywistych kosztow Srodkéw w pierwszym i 40 %
w drugim roku w przypadku programéw trwajacych dwa
lata, z tym ze laczny udzial Wspdlnoty nie przekroczy
50 % calego kosztu programu;

¢) 60 % rzeczywistych kosztéw $rodkéw w pierwszym, 50 %
w drugim i 40 % w trzecim roku w przypadku programéw
trwajacych trzy lata, z tym ze laczny udzial Wspélnoty nie
przekroczy 50 % calego kosztu programu.

Udzial finansowy jest wyplacany Panstwom Czlonkowskim, o
ktérych mowa w art. 10 ust. 2 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000.

2. Wkiady finansowe Panstw Czlonkowskich w $rodkach, o
ktérych mowa w art. 9 wust. 2 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000, wynosi do 20 % rzeczywistego kosztu
srodkéw. Gdy w finansowaniu bierze udzial kilka Panstw
Czlonkowskich, udzial wplacany przez kazde z tych panstw
jest proporcjonalny do udziatu finansowego skladajacej propo-
zycje organizacji zalozonej na terytorium tego panstwa.

Artykut 10

1. Po sporzadzeniu okreslonej w trzecim akapicie art. 6
ust. 3 rozporzgdzenia (WE) nr 2826/2000 ostatecznej listy
programéw  wybranych  przez Panstwa  Czlonkowskie,
informuja one zainteresowane organizacje, czy ich wnioski
zostaly przyjete. Pafistwa Czlonkowskie zawierajg umowy z
wybranymi organizacjami w ciggu nastepnych 30 dni kalenda-
rzowych. Po tym terminie nie wolno zawiera¢ zadnych uméw
bez uprzedniego zezwolenia Komisji.

2. Panstwa Czlonkowskie uzywaja dostarczanych przez
Komisje standardowych formularzy umowy.

3. Obu stronom nie wolno zawiera¢ umoéw, dopéki w celu
prawidlowego wykonania nie zostanie wplacone zabezpie-
czenie finansowe w wysokosci 15 % maksymalnego rocznego
udzialu finansowego Wspdlnoty i zainteresowanego Panstwa
Czlonkowskiego (w celu przestrzegania warunkéw umowy).
Zabezpieczenia wplaca si¢ zgodnie z tytulem III rozporzg-
dzenia (EWG) nr 2220/85.

Jednakze jezeli wykonawca jest instytucja podlegajgca prawu
publicznemu lub dzialajgca pod nadzorem takiej instytucji,
wlaiciwy organ Panstwa Czlonkowskiego moze przyja¢ od
instytucji nadzorujgcej pisemnej gwarancji na kwote rdéwna
udzialowi procentowemu okreslonemu w pierwszym akapicie,
z zastrzezeniem ze instytucja nadzorujaca zobowigzuje si¢ do
zapewnienia:

— nalezytego wywiazania si¢ z przyjetych zobowigzan, i

— nalezytego wykorzystania przyjetych kwot do wywiazania
si¢ z przyjetych zobowigzan.

Potwierdzenie wniesienia zabezpieczenia finansowego wyko-
nania musi dotrze¢ do Panstwa Czlonkowskiego w terminie
ustanowionym w ust. 1.

Zabezpieczenia finansowe s3 znoszone w terminie i na warun-
kach ustanowionych w art. 12 niniejszego rozporzadzenia w
celu wyplaty salda.
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4. Wymogiem pierwotnym w rozumieniu art. 20 rozporzg-
dzenia (EWG) nr 2220/85 jest wdrozenie Srodkéw objetych
umows.

5. Panstwo Czlonkowskie niezwlocznie wysyla do Komisji
egzemplarz umowy i potwierdzenie wniesienia zabezpieczenia.
Panstwo Czlonkowskie wysyla takze egzemplarz umowy
zawartej miedzy wybrang organizacja a organem wdrazajacym.

Druga umowa zawiera postanowienie, zZe organ wdrazajacy
musi podporzadkowac si¢ kontrolom okreslonym w art. 13.

Artykut 11

1. W terminie 30 dni kalendarzowych po podpisaniu
umowy wykonawca moze zlozy¢ wniosek o wyplate zaliczki
przez uczestniczace Pafnstwo Czlonkowskie, razem z zabezpie-
czeniem, o ktérym mowa w ust. 3. Po tym terminie wnioskéw
o zaliczki sklada¢ nie mozna.

Zaliczka nie moze by¢ wyzsza niz 30 % rocznego udziatu
Wspdlnoty i uczestniczgcego Panstwa Czlonkowskiego.

2. Panstwo Czlonkowskie wyplaca zaliczke¢ w terminie 30
dni kalendarzowych od zlozenia wniosku o jej wyplate. W
przypadku zwloki stosuje si¢ art. 4 rozporzadzenia Komisji
(WE) nr 296/96 ()

3. Warunkiem wyplaty zaliczki jest zlozenie przez wyko-
nawce zabezpieczenia w wysokosci 110 % zaliczki na rzecz
Panistwa Czlonkowskiego, zgodnie z tytulem III rozporzadzenia
(EWG) nr 2220/85.

Jednakze jezeli wykonawcg jest instytucja podlegajaca prawu
publicznemu lub dzialajaca pod nadzorem takiej instytucji,
wlasciwy organ Panstwa Czlonkowskiego moze przyja¢ od
instytucji nadzorujacej pisemng gwarancje na kwote réwng
udziatowi procentowemu okre$lonemu w pierwszym akapicie,
z zastrzezeniem Ze instytucja nadzorujgca zobowigzuje si¢ do
zaplacenia kwoty zabezpieczenia, jezeli nie ma umocowania do
wyplaconej zaliczki.

Artykut 12

1.  Wnioski o wyplaty czeSciowe udzialéw Wspdlnoty i
Panstwa Czlonkowskiego nalezy sklada¢ przed koncem
miesigca kalendarzowego po miesigcu, w ktorym uplywa kazdy
trzymiesigczny okres obliczany od daty podpisania umowy.
Takie wnioski obejmujg wydatki poniesione w danym kwartale
i zalacza si¢ do nich zbiorcze zestawienie finansowe, stosowne
zwigzane dokumenty i czg$ciowe sprawozdanie z wdrozenia
umowy. W przypadku gdy w danym kwartale nie bylo
wydatkéw, nalezy zlozy¢ informujace o tym zestawienie w
takim samym terminie jak w przypadku wnioskéw o wyplaty
cze¢Sciowe.

Z wyjatkiem przypadkéw sily wyzszej w sytuacji zlozenia
wniosku o wyplate cze$ciowa i odnosnych dokumentéw po
terminie platno$¢ jest zmniejszana o 3 % za kazdy caly miesiac
spdznienia.

Wyplaty czeSciowe i zaliczka, o ktérych mowa w art. 11
ust. 1, zsumowane razem nie mogg przekroczy¢ 80 % calego
rocznego udzialu finansowego Wspdlnoty i uczestniczacych
Panistw Czlonkowskich. Po osiagnieciu tego progu wnioski o
wyplaty czgsciowe nie mogg by¢ skladane.

() Dz.U. L 39z 17.2.1996, str. 5.

2. Whioski o wyplate salda nalezy sklada¢ w ciagu czterech
miesi¢cy po zakonczeniu rocznych $rodkéw objetych umowa.

Aby wniosek byl uznany za prawidlowo zlozony, nalezy do
niego dolaczy¢:

a) zbiorcze zestawienie finansowe wykazujace  calosé
wydatkow zaplanowanych i poniesionych oraz wszystkie
stosowne dokumenty towarzyszace dotyczace wydatkow;

b) zestawienie wykonanych prac (sprawozdanie z dzialalnosci);

¢) sprawozdanie wewnetrzne sporzadzone przez wykonawce
zawierajace ocen¢ uzyskanych wynikow wedlug stanu na
dzien sporzadzenia oraz okreSlajace, jaki uzytek mozna
zrobi¢ z tych wynikow.

Z wyjatkiem przypadkéw sily wyzszej powodujacej, Ze wniosek
o wyplate salda zostanie zlozony po terminie, saldo jest
pomniejszane o 3 % za kazdy miesigc sp6znienia (zlozenia
wniosku).

3. Saldo nie zostanie wyplacone, dopdki dokumenty okres-
lone w ust. 2 nie zostang sprawdzone.

Jezeli wymég pierwotny, okreSlony w art. 10 ust. 4, nie jest w
pelni spelniony, saldo jest proporcjonalnie zmniejszane.

4. Zabezpieczenie okreSlone w art. 11 ust. 3 zostaje zwol-
nione pod warunkiem ostatecznego rozliczenia wyplaconej
zaliczki.

5. Panstwa Czlonkowskie wykonuja platnosci, o ktérych
mowa w poprzednich ustepach w terminie 60 dni kalendarzo-
wych od otrzymania wniosku o wyplate. Z tym jednak, ze
okres ten moze zostaé przerwany w kazdym momencie w
ciaggu 60 dni po pierwszym zarejestrowaniu wniosku o
wyplate, jako otrzymanego poprzez zawiadomienie wyko-
nawcy, ze wniosek nie jest zaakceptowany albo z uwagi na to,
ze kwota nie kwalifikuje si¢ lub nie zalaczono dokumentéw
towarzyszacych wymaganych dla wszystkich dodatkowych
wnioskéw, albo Panstwo Czlonkowskie widzi potrzebe uzys-
kania dalszych informacji lub przeprowadzenia dalszych
kontroli. Termin platnodci zaczyna biec ponownie od daty
otrzymania zgdanych informacji, ktére muszg by¢ przekazane
w terminie 30 dni kalendarzowych. Z wyjatkiem przypadkow
sity wyzszej w przypadku wykonania powyzszych platnosci po
terminie kwote zwracang Pafstwu Czlonkowskiemu obniza sig,
zgodnie z art. 4 rozporzadzenia (WE) nr 296/96.

6. Kaucja zabezpieczajaca wykonanie, okreSlona w art. 10
ust. 3, musi pozosta¢ wazna az do wyplacenia salda, a na jej
zwrot zezwala wlasciwy organ, wystawiajac pismo w sprawie
zwrotu zabezpieczenia.

7. W terminie 30 dni kalendarzowych po otrzymaniu
Pafistwo Czlonkowskie wysyta do Komisji:

— kwartalne sprawozdania z wdrazania umowy,
— zestawienia okreSlone w ust. 2 lit. a) i b),

— wewngtrzne sprawozdanie oceniajace.
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8. Po wyplaceniu salda Panstwo Czlonkowskie wysyla do
Komisji zestawienie finansowe z wyszczegélnieniem wydatkéw
poniesionych w ramach umowy.

Panstwo Czlonkowskie rowniez zaswiadcza, ze w $wietle prze-
prowadzonych kontroli, wszystkie wydatki mozna uznal za
kwalifikujace si¢ zgodnie z warunkami umowy.

9.  Zabezpieczenia, ktére przepadly, oraz nalozone kary
potragca si¢ z wydatkdw czgSciowo finansowanych przez
Wspdlnote i zglasza do Sekcji Gwarancji EFOGR.

Artykut 13

1. W szczegblnosci przeprowadzajac kontrole techniczne,
administracyjne i ksiggowe w siedzibie wykonawcy i organu
wdrazajacego Panstwa Czlonkowskie podejmuja niezbedne
kroki w celu sprawdzenia, czy:

a) dostarczane informacje i dokumenty towarzyszace s3
dokladne, i

b) czy wypelniono wszystkie zobowigzania ustalone w
umowie.

Z zastrzezeniem rozporzadzenia Rady (EWG) nr 595/91 ()
Panistwa Czlonkowskie zawiadamiaja Komisje przy pierwszej
okazji o wszelkich nieprawidlowosciach wykrytych w czasie
kontroli.

2. Uczestniczace Pafstwo Czlonkowskie ustala najbardziej
odpowiedni sposéb kontroli $rodkéw objetych niniejszym
rozporzadzeniem i zawiadamia o tym Komisje.

3. W przypadku programéw, w ktérych uczestniczy wigcej
niz jedno Pafistwo Czlonkowskie, uczestniczace Panstwa Czlon-
kowskie podejmuja niezbedne kroki w celu skoordynowania
swoich kontroli i zawiadamiajg o tym Komisje.

4. W kazdym czasie Komisja moze wzia¢ udzial w weryfika-
cjach i kontrolach, o ktérych mowa w ust. 2 i 3. W tym celu
wlasciwe wladze Panstw Czlonkowskich zawiadamiajg odpo-
wiednio wczesnie o planowanych weryfikacjach i kontrolach.

Komisja moze takze przeprowadzi¢ dodatkowe kontrole, jezeli
uzna je za niezbedne.

Artykut 14

1. W przypadku dokonania nienaleznej wyplaty beneficjent
zwréci odpowiednie kwoty wraz z odsetkami obliczonymi na
podstawie czasu, ktory uplynal miedzy wyplata a zwrotem
przez beneficjenta.

Odsetki oblicza si¢ wedlug stopy procentowej, jaka stosuje
Europejski Bank Centralny w swoich operacjach w euro w dniu
dokonania nienaleznej wyplaty, publikowanej w serii C Dzien-
nika Urzgdowego Wspdlnot Europejskich, plus trzy punkty procen-
towe.

() Dz.U. L 67 z 14.3.1991, str. 11.

2. Odzyskane kwoty razem ze stosownymi odsetkami
wplaca si¢ wyplacajacym agencjom lub stuzbom i odlicza je od
wydatkoéw finansowanych przez Europejski Fundusz Orientacji
i Gwarangji Rolnej proporcjonalnie do udzialu finansowego
Wspélnoty.

Artykut 15

Artykuly 10, 11, 12, 13 i 14 stosuje si¢ takze do programéw
prezentowanych zgodnie z art. 7 rozporzadzenia (WE)
nr 2826/2000.

Umowy dla tych programéw zawierajg uczestniczace Panstwa
Czlonkowskie i wybrane organizacje wdrazajace.

Artykut 16

1. Skresla si¢ nastepujace artykuly:

a) artykuly 13, 14, 15, 16 i 17 rozporzadzenia Komisji (EWG)
nr 2159/89 z dnia 18 lipca 1989 r. ustanawiajacego szcze-
gbélowe zasady stosowania specjalnych $rodkéw w odnie-
sieniu do orzech6w oraz chleba $wigtojanskiego przewidzia-
nych w tytule Ila rozporzadzenia Rady (EWG)
nr 1035/72 (%);

=

artykul 6 rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1905/94 z dnia
27 lipca 1994 r. w sprawie szczegdlowych zasad stosowania
rozporzadzenia Rady (WE) nr 399/94 dotyczacego szczegdl-
nych $rodkéw w odniesieniu do suszonych winogron ().

2. Nastgpujace rozporzadzenia tracg moc:

i)
=

rozporzadzenie Komisji (EWG) nr 1348/81 z dnia 20 maja
1981 r. w sprawie szczegblowych zasad stosowania
rozporzadzenia Rady (EWG) nr 1970/80 ustanawiajacego
ogélne zasady wdrazania kampanii promocyjnych oliwy z
oliwek w krajach Wspdlnoty (%);

rozporzadzenie Komisji (EWG) nr 1164/89 z dnia 28
kwietnia 1989 r. ustanawiajgce szczegélowe zasady
dotyczace pomocy dla Inu wldknistego i konopi (%);

=

¢) rozporzadzenie Komisji (EWG) nr 228290 z dnia 31 lipca
1990 r. ustanawiajace szczegblowe zasady zwigkszenia
spozycia i wykorzystania jablek oraz spozycia owocéw
cytrusowych (°);

rozporzadzenie Komisji (EWG) nr 3601/92 z dnia 14
grudnia 1992 r. ustanawiajace szczegdlowe zasady stoso-
wania specjalnych $rodkow dla oliwek stotowych (7);

=

o
~

rozporzadzenie Komisji (EWG) nr 1318/93 z dnia 28 maja
1993 r. w sprawie szczegdlowych zasad stosowania
rozporzadzenia Rady (EWG) 2067/92 w sprawie $rodkow
promogji i marketingu wysokiej jakosci wolowiny i cielg-
ciny ():

f) rozporzadzenie Komisji (WE) nr 890/1999 z dnia 29
kwietnia 1999 r. w sprawie organizacji Srodkéw reklamo-
wych zwigzanych ze wspdlnotowym systemem etykieto-
wania wolowiny i cielgciny (°);

) Dz.U. L 207 z 19.7.1989, str. 19.
) Dz.U. L 194 z 29.7.1994, str. 21.
) Dz.U.L 134z 21.5.1981, str. 17.
) Dz.U. L 121 z 29.4.1989, str. 4.

) Dz.U. L 205 z 3.8.1990, str. 8.

) Dz.U.L 366 z 15.12.1992, str. 17.
) Dz.U.L 132z 29.5.1993, str. 83.
) Dz.U.L 113 z 30.4.1999, str. 5.
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g) rozporzadzenie Komisji (WE) nr 3582/93 z dnia 21 grudnia
1993 r. w sprawie szczegblowych zasad stosowania
rozporzadzenia Rady (EWG) nr 2073/92 w sprawie zwick-
szania spozycia mleka i przetworéw mlecznych we Wspdl-
nocie i rozszerzania rynkéw tych produktéw (Y);

h) rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 803/98 z dnia 16 kwietnia
1998 r. ustanawiajgce szczegblowe zasady na rok 1998
stosowania rozporzadzenia Rady (UE) nr 2275/96 wprowa-
dzajacego specjalne Srodki dla zywych roslin i produktow
kwiaciarskich (3).

Niniejsze rozporzadzenie wigze w calosci i jes
Pafistwach Czlonkowskich.

Sporzadzono w Brukseli, dnia 18 stycznia 2002 r.

() Dz.U. L 326 z 28.12.1993, str. 23.
() Dz.U.L 1152 17.4.1998, str. 5.

3. Rozporzadzenia wymienione w ust. 2 nadal obowigzuja
w odniesieniu do programéw informacyjnych i promocyjnych
zatwierdzonych przed wejSciem w zycie niniejszego rozporza-
dzenia.

Artykut 17
Niniejsze rozporzadzenie wchodzi w zycie siddmego dnia po

jego opublikowaniu w Dzienniku Urzgdowym Wispélnot Europej-
skich.

t bezposrednio stosowane we wszystkich

W imieniu Komisji

Franz FISCHLER

Czlonek Komisji
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ZALACZNIK I

Lista tematéw, dla ktérych mozna stosowaé $rodki informacyjne iflub promocyjne

— Informacje o chronionym oznaczeniu pochodzenia (PDO), chronionym oznaczeniu geograficznym (PGI), trady-
cyjnej gwarantowanej specjalnosci (TSG) i symbole graficzne ustanowione w prawodawstwie rolnym.

— Informagje o rolnictwie ekologicznym.

— Informagje o systemach produkdji rolnej, ktére gwarantujg mozliwo$¢ przesledzenia historii produktu i o etykie-
towaniu takich produktow.

— Informacje o jakosci i bezpieczenstwie zywnosci oraz wlasciwo$ciach odzywezych i zdrowotnych.
Lista produktéw, ktére moga by¢ objete kampaniami

— Przetwory mleczne.

— Wina markowe produkowane w okreslonych regionach, wina stolowe z oznaczeniem geograficznym.
— Swieze owoce i warzywa.

— Przetworzone owoce i warzywa.

— Zywe rosliny i produkty kwiaciarskie.
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ZALACZNIK I

Lista wlaciwych organéw w Panstwach Czlonkowskich

(do zarzadzania rozporzadzeniami (WE) nr 2702/1999 i (WE) 2826/2000)

Pafistwo Cztonkowskie

Nazwa (nazwisko) i adres

Belgia B.I.R.B. Tel. (32-02) 287 24 11
Rue de Treves Fax (32-02) 230 25 33
B-1040 Bruxelles e-mail
Vlaamse Gemeenschap: Tel. (32-02) 55 36 340
Administratie Land- en Tuinbouw (ALT) (dhr. J. Van Liefferinge) Fax (32-02) 553 63 50
Directeur-generaal e-mail jules.vanliefferinge@ewbl.vlaanderen.be
Leuvenseplein 4
B-1000 Brussel
Région wallonne: Tel. (32-02) 421 82 11
Agence Wallonne a 'Exportation (AWEX) (M.Ph. Suinen) Fax (32-02) 421 87 87
Directeur général e-mail mail@awex.wallonie.be
Place Sainctelette 2
B-1080 Bruxelles
Dania Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri Tel. (45) 33 95 83 83
Direktoratet for FodevareErhverv Fax (45) 33 95 80 21
EU-Koordinationskontoret (Thor Lind Haugstrup) e-mail hau@dffe.dk
Kampmannsgade 3
DK-1780 Kebenhavn V
Ministeriet for Fodevarer, Landbrug og Fiskeri Tel. (45) 33 95 80 00/33 95 88 04
Direktoratet for FadevareErhverv, Fax (45) 33 95 80 34
Interventionskontoret (Carsten Andersen) e-mail dffe@dffe.dk/caca@dffe.dk
Kampmannsgade 3
DK-1780 Kebenhavn V
Niemcy Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE) Tel.
D-60631 Frankfurt/Main Fax
e-mail www.dainet.de/ble/
Referat 322 pflanzliche Erzeugnisse Tel. (069) 15 64 335
Fax (069) 15 64 940
e-mail
Referat 411 tierische Erzeugnisse Tel. (069) 15 648 62/756
Fax (069) 15 647 91
e-mail
Grecja Ministry of Agriculture Tel. 00 30 10 52 47 044
Direction of Agricultural Extenses Fax 00 3010 52 48 022
Acharnon Street 5 e-mail direfarm@minagric.gr
GR-10176 Athens
Hiszpania Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA) Tél.: (34-91) 347 50 91
Subsecretaria — Direccién General de Alimentacion Fax (34-91) 347 51 68
(Don Juan Garcia Butraguefio) e-mail
Paseo Infanta Isabel 1, E-28014 Madrid
Francja Office national interprofessionnel des viandes de I'élevage et de | Tel. 33 1 44 68 50 00

l'aviculture (OFIVAL) (M. Geudar-Delahaye)
80, avenue des terroirs de France
F-75607 Paris Cedex 12

Office national interprofessionnel du lait et des produits laitiers
(ONILAIT) (M™ Boulengier)

2, rue Saint-Charles

F-75740 Paris Cedex 15

Office national interprofessionnel des fruits, des légumes et de
T'horticulture (ONIFLHOR) (M. Laneret)

164, rue de Javel

F-75739 Paris Cedex 15

Fax 33 1 44 68 52 33
e-mail

Tel. 331 73 00 50 00
Fax 331 73 00 50 50
e-mail

Tel. 33 1 44 25 36 36
Fax 33 1 44 25 31 69
e-mail
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Panstwo Czlonkowskie

Nazwa (nazwisko) i adres

Office national interprofessionnel des vins (ONIVINS)
(M. Dairien)

232, rue de Rivoli

F-75001 Paris

Office national interprofessionnel des produits de la mer et de
l'aquaculture (OFIMER) (M. Merckelbagh)

11, rue de Sébastopol

F-75001 Paris

Office national interprofessionnel des céréales (ONIC)

Office national interprofessionnel des oléagineux, protéagineux et
cultures textiles (ONIOL) (M. Drege)

21, avenue Bosquet

F-75015 Paris

Institut national des appellations d’origines (INAO) (M. Bernard)
138, Champs-Elysées
F-75008 Paris

Fonds d'intervention et de régulation du marché du sucre (FIRS)
(Mme Ulmann)

120, boulevard de Courcelles

F-75017 Paris

Office de développement de I'économie agricole des départements
d'outre-mer (ODEADOM) (M. Lefevre)

31, quai de Grenelle, Tour Mercure 1

F-75738 Paris Cedex 15

Office national interprofessionnel des plantes f parfum, aromatiques
et médicinales (ONIPPAM) (M. De Laurens)

25, rue du Maréchal Foch

F-04130 Voix

Tel. 33 1 42 86 32 00
Fax 33140 1506 96
e-mail

Tel. 331 53 00 96 96
Fax 331 53 00 96 99

e-mail
Tel. 33 1 44 18 20 00
Fax 33 1 45 5190 99
e-mail
Tel. 331 53 89 80 00
Fax 33142255797
e-mail

Tel. 331 56 79 46 00
Fax 33156 79 46 50

e-mail
Tel. 33153 95 41 70
Fax 33153 95 41 95
e-mail

Tel. 33 4 92 79 34 46
Fax 33 4 9279 33 22
e-mail

Irlandia Department of Agriculture, Food and Rural Development Tel. (353-1) 607 20 00/607 26 53
(Ms Maura Nolan) Fax (353-1) 661 62 63
Kildare Street e-mail maura.nolan@daff.irlgov.ie
Dublin 2

Wilochy AGEA Tel. (39-06) 49 49 91
Dr. Alberto Migliorini Fax (39-06) 445 39 40
Direzione Organismo Pagatore e-mail aimauo01@tin.it
Via Palestre, 81
[-00185 Roma

Luksemburg Administration des services techniques de I'Agriculture Tel. 45 71 72 215
16, route d’Esch,, boite postale 1904 Fax 45 71 72 341
L-1019 Luksemburg e-mail www.asta.etat.lu

asta.asta@asta.etat.lu
Niderlandy Ministerie van Landbouw, Natuurbeheer en Visserij Tel. (31-70) 378 68 68

Directie .Z.; desk P.P.
Postbus 20401

2500 EK Den Haag
Nederland

Ministerie van Landbouw, Natuurbeheer en Visserij
Agentschap LASER

T.a.v. ir. M.A. Romeyn-van Zwieten Regio Zuid-West
Postbus 1191

3300

BD Dordrecht

Nederland

Fax (31-70) 378 61 05
e-mail p.j.buiter@iz.agro.nl

Tel. (31-78) 639 53 95
Fax (31-78) 639 53 94
e-mail m-a.romeyn@laser.agro.nl
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Panstwo Czlonkowskie

Nazwa (nazwisko) i adres

Austria Agrarmarkt Austria Tel. (43-1) 33 151-0
Dresdner Straflse 70 Fax (43-1) 33 151-297
A-1200 Wien e-mail www.ama.at
Wein: Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Tel. (43-1) 711 00-0
Umwelt und Wasserwirtschaft Fax (43-1) 711 00-29 01
Stubering 12-A 1010 Wien e-mail
Portugalia Ministério da Agricultura (GPP AA) Tel. (351) 21 381 93 36
Rua padre Anténio Vieira, n° 1 Fax (351) 21 381 9322
P-1099-073 Lisboa e-mail anacastro@ GPPAA.min-agricultura.pt
Finlandia Ministry of Agriculture and Forestry Tel. (358-9) 160 27 54
Intervention Unit (SIRVIO Tapani) Fax (358-9) 160 97 90
PO Box 30 e-mail petri.koskela@mmm.fi
FIN-00023 GOVERNMENT
Szwecja Swedish Board of Agriculture Tel. (46-36) 15 50 00, 15 58 58

$-55182 Jonkoping

Fax (46-36) 71 95 11
e-mail jordbruksverket@sjv.se
Maria.nyquist@sjv.se

Zjednoczone Krélestwo

Ministry of Agriculture, Fisheries and Food (MAFF)

International Relations and Export Promotion Division (Jill Russell)
Whitehall Place (East Block)

London SWIA 2 HH

Tel. (44-207) 270 19 04
Fax (44-207) 270 84 94
e-mail j.russell@irep.maff.gsi.gov.uk
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ZALACZNIK 1T
WYTYCZNE DLA PROMOCJI NA RYNKU WEWNETRZNYM

Informacje o wspélnotowym systemie chronionego oznaczenia pochodzenia (PDO), chronionego oznaczenia
geograficznego (PGI) i tradycyjnych gwarantowanych specjalnosciach (TSG) oraz ich odpowiednich znakach
graficznych

1. PRZEGLAD SYTUAC(JI

Wspdlnotowa kampania informacyjna w latach 1996-98 byla pierwszym krokiem w kierunku upowszechnienia
istnienia, znaczenia i korzysci z dwoch wspolnotowych systeméw ochrony artykuléw rolnych i zywnosciowych o
swoistych cechach i podwyzszenia wartosci handlowej tych artykutow.

Pierwszym narzucajacym si¢ wnioskiem z tych kampanii jest, ze $wiadomo$¢ tych oznakowan, ktdre obecnie ma
okolo 562 produktéw Wspdlnoty, nalezy poprawial poprzez kontynuowanie stosowania srodka majacego na celu
upowszechnienie znaczenia i korzysci. Informacja obejmie si¢ takze znaki graficzne tworzone w tym celu, w szcze-
g6lnosci znaki graficzne dla PDO i PGI stworzone w 1998 r.

2. CELE

— Zachgcenie producentéw/przetworcéw do uzywania tych wysokiej jakosci systemow.

— Pobudzanie popytu na produkty objete kampaniami poprzez informowanie konsumentow i dystrybutoréw o
istnieniu, znaczeniu i korzySci z wysokiej jakosci systeméw i ich znakéw graficznych, warunkach przyznawania
oznakowania i stosownych inspekcjach i kontrolach.

3. GROWNI ADRESACI

— Producenci i przetworcy.
— Dystrybutorzy (supermarkety, hurtownicy, kupcy detaliczni, restauracje).
— Konsumenci.

— Ksztaltujacy opini¢ publiczna.

4. GLOWNE PRZESLANIA

— Produkt ma swoiste wlasciwosci zwigzane z jego geograficznym pochodzeniem (PDO/PGI).

— Produkt ma swoiste wlasciwosci zwigzane z jego szczegdlng, tradycyjna metoda produkcji, bez wzgledu na to,
gdzie zostal wyprodukowany (TSG).

— Aspekty jakosciowe (bezpieczenstwo, warto$¢ odzywcza i smak, mozliwo$¢ przesledzenia historii produktu).
— Réznorodnosé, bogactwo i aromat produktow.

— Przedstawianie niektérych produktéw PGI, PDO lub TSG jako przykladéw pomyslnego, handlowego wzbogacenia
srodkow spozywczych o specjalne wlasciwosci.

5. GLOWNE KANALY
— Kanaly elektroniczne (strona internetowa).
— Kontakty rzecznikéw z mediami (prasa specjalistyczna, kobieca i kulinarna).
— Kontakty ze stowarzyszeniami konsumenckimi.
— Informacja w punkcie sprzedazy.
— Media audio-wizualne.
— Dokumenty pisane (ulotki, broszury itp.).

— Uczestnictwo w targach i wystawach.

— Reklamy w prasie specjalistycznej.

6. CZAS TRWANIA PROGRAMU

24-36 miesigcy, z adresatami okreslonymi dla kazdego etapu.

7. ZALOZENIA BUDZETOWE
4 mln EUR.
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Informacje o znaku graficznym dla najbardziej odleglych regionéw

. PRZEGLAD SYTUACJI

Zewnetrzne badanie oceniajace pokazuje, ze przeprowadzona w latach 1998-99 wspélnotowa kampania informa-
cyjna znaku graficznego (emblematu) dla najbardziej odleglych regionéw spotkata si¢ z duzym zainteresowaniem
czesci podmiotéw dziatajacych w tym sektorze.

W jej wyniku niekt6rzy producenci i przetwércy dazyli do zatwierdzenia ich wysokiej jako$ci produktéw po to, by
mogli uzywaé znaku graficznego.

Pierwszym narzucajacym si¢ wnioskiem z tej kampanii jest, Ze nadszed! juz czas, by wzmocni¢ $wiadomo$¢ znaku
graficznego w réznych grupach odbiorcéw poprzez kontynuacje stosowania $rodkéw nastawionych na informowanie
o znaczeniu i korzy$ciach plyngcych ze znaku graficznego.

. CELE

— Upowszechnianie istnienia, znaczenia i korzysci plynacych ze znaku graficznego.
— Zachecanie producentdw i przetworcéw w odpowiednich regionach do uzywania znaku graficznego.

— Podniesienie $wiadomosci znaku graficznego wsréd dystrybutoréw i konsumentéw.

. GEOWNI ADRESACI

— Lokalni producenci i przetworcy.
— Dystrybutorzy i konsumenci.

— Ksztaltujacy opini¢ publiczna.

. GROWNE PRZESLANIA

— Produkt jest typowy i naturalny.

— Pochodzi z regionu Wspélnoty.

— Jakos¢ (bezpieczenistwo, warto$¢ odzywceza i smak, metoda produkgji, powigzanie z pochodzeniem).
— Egzotyczny charakter produktu.

— Zrdznicowane Zrodla zaopatrzenia, wlacznie z pozasezonowymi.

— Mozliwos¢ odtworzenia historii produktu.

. GLOWNE KANALY

— Kanaly elektroniczne (strona internetowa itp.).

— Telefoniczna linia informacyjna.

— Kontakty rzecznikéw z mediami (np. wyspecjalizowani dziennikarze, prasa kobieca, prasa kulinarna).
— Pokazy w punktach sprzedazy, na targach, wystawach itp.

— Kontakty z lekarzami i dietetykami.

— Inne kanaly (ulotki, broszury, przepisy kulinarne itp.).

— Media audio-wizualne.

— Ogloszenia w prasie specjalistycznej i lokalne;.

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

24-36 miesi¢cy, z celami okreslonymi dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

3 min EUR.
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Produkcja ekologiczna

. PRZEGLAD SYTUACJI

Spozycie produktéw rolnych wyprodukowanych metodami ekologicznymi jest szczegdlnie popularne w populacjach
miejskich, ale jego rozwdéj nadal pozostaje w tyle w poréwnaniu ze spozyciem produktéw wyprodukowanych meto-
dami tradycyjnymi.

. CELE

— Szerokie upowszechnienie znajomosci wspdlnotowych przepiséw regulujacych ekologiczne metody produkdji,
przeprowadzanie kontroli i uzywanie wspolnotowego znaku graficznego.

— Zachgcenie do konsumpgji produktéw rolnictwa ekologicznego.

— Poszerzenie wiedzy konsumentéw o rolnictwie ekologicznym i jego produktach.

. GEOWNI ADRESACI

— Gospodarstwa domowe (rodzice w przedziale wieku migdzy 20 a 50 lat).

— Podmioty dzialajace w sektorze (w celu uswiadomienia im istnienia wspélnotowego znaku graficznego i zaintere-
sowania uzywaniem tego znaku).

. GLOWNE PRZESLANIA

— Produkty ekologiczne sg produktami naturalnymi, dostosowanymi do wspélczesnego trybu codziennego zycia, a
ich spozywanie jest przyjemnoscig. Uzyskuje si¢ je, stosujac metody uprawy dbajace o $rodowisko naturalne.
Wytwarzanie podlega Scistym przepisom, a produkty sa kontrolowane pod wzgledem zgodnosci przez niezalezne
organy i wladze publiczne.

— Przestania musza by¢ dobrze przemyslane i pozytywne oraz musza uwzglednial swoiste modele konsumpcji
réznych grup adresatow.

— Wspdlnotowy znak graficzny jest symbolem produktéw ekologicznych, ktére spelniajg ostre kryteria produkeyjne
i przeszly przez surows inspekcje.

Informacj¢ o wspdolnotowym znaku graficznym mozna uzupelni¢ informacja o zbiorowych znakach graficznych
wprowadzonych w Panstwach Czlonkowskich, z zastrzezeniem, ze ich specyfikacje spelniaja ostrzejsze wymagania
niz ustanowione dla wspdlnotowego znaku graficznego.

. GEOWNE KANALY

— Strona internetowa.

— Telefoniczna linia informacyjna.

— Kontakty z mediami (np. wyspecjalizowani dziennikarze, prasa kobieca).
— Kontakty z lekarzami i dietetykami.

— Kontakty z nauczycielami.

— Inne kanaly (ulotki, broszury itp.).

— Media wizualne (kino, wyspecjalizowane kanaly telewizyjne).

— Reklamy radiowe.

— Ogloszenia w prasie specjalistycznej (dla kobiet i dla starszych).

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

12-36 miesigcy, z priorytetem dla programéw wieloletnich, w ktérych cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

6 min EUR.
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Mleko i przetwory mleczne

. PRZEGLAD SYTUACJI

Obserwuje si¢ spadek konsumpcji mleka spozywczego, w szczegdlnosci w gléwnych krajach konsumenckich, spowo-
dowane jest to gléwnie konkurencja ze strony napojéw bezalkoholowych przeznaczonych dla mlodych ludzi.
Wzrosto natomiast ogdlne spozycie przetworéw mlecznych wyrazone w ilosciach mleka.

. CELE

— Zwigkszenie konsumpcji mleka spozywczego.
— Konsolidacja spozycia przetworéw mlecznych.

— Pobudzenie spozycia przez mlodych ludzi.

. GLOWNI ADRESACI

— Dzieci i mlodziez, szczegdlnie dziewczeta w wieku od 8 do 13 lat.
— Milode kobiety i matki w wieku od 20 do 40 lat.

. GROWNE PRZESLANIA

— Mleko i przetwory mleczne sg zdrowymi, naturalnymi, wysokoenergetycznymi produktami dostosowanymi do
wspolczesnego zycia, a ich spozywanie jest przyjemnoscia.

— Przestania musza by¢ pozytywne i uwzgledniaé swoisty charakter spozycia na réznych rynkach.

— Trzeba zapewni¢ cigglo§¢ gtéwnych przestan w czasie calego programu w celu przekonania konsumentéw do
korzysci plynacych z regularnego spozycia tych produktéw.

. GLOWNE KANALY

— Kanaly elektroniczne.

— Telefoniczna linia informacyjna.

— Kontakty z mediami (np. wyspecjalizowani dziennikarze, prasa kobieca, prasa mlodziezowa).
— Kontakty z lekarzami i dietetykami.

— Kontakty z nauczycielami.

— Inne kanaly (ulotki i broszury, gry dla dzieci itp.).

— Pokazy w punktach sprzedazy.

— Media wizualne (kino, wyspecjalizowane kanaly telewizyjne).

— Reklama radiowa.

— Ogloszenia w prasie specjalistycznej (dla mlodych ludzi i kobiet).

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

12-36 miesigcy, z priorytetem dla programéw wieloletnich, w ktérych cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

6 mln EUR.
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Wino

. PRZEGLAD SYTUACJI

Produkcja wina jest wystarczajaca, ale spozycie nie zmienia si¢, a dla niekt6rych typéw win nawet spada, za§ dostawy
z panstw trzecich rosng.

. CELE

Informowanie konsumentéw o wyborze, jakosci i warunkach produkeji europejskich win i wynikach badan nauko-
wych.

. GLOWNI ADRESACI

Konsumenci w wieku od 20 do 40 lat.

. GLOWNE PRZESLANIA

— Legislacja wspdlnotowa SciSle reguluje produkcje, wskazniki jakosci, etykietowanie i wprowadzanie do obrotu,
gwarantujac konsumentom w ten sposéb jako$¢ i mozliwo$¢ odtworzenia historii oferowanego wina.

— Przyciagnigcie klientéw poprzez mozliwos¢ wyboru z bardzo szerokiej oferty europejskich win pochodzacych z
réznych miejsc.

— Zdrowe skutki umiarkowanego spozycia wina.

. GEOWNE KANALY

— Srodki informacyjne i $rodki PR.
— Szkolenie dystrybutoréw i dostawcow Srodkéw spozywczych.
— Kontakty z mediami oraz prasa fachowa i specjalistyczna.

— Inne kanaly (strona internetowa, ulotki i broszury) pomagajace konsumentom przy wyborze i tworzenie sposob-
nosci spozywania na imprezach rodzinnych.

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

12-36 miesigcy, z priorytetem dla programéw wieloletnich, w ktérych cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

6 min EUR.
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Swieze owoce i warzywa

. PRZEGLAD SYTUACJI

Sektor ten charakteryzuje strukturalne niezréwnowazenie rynku, zwlaszcza w przypadku okreslonych produktéw,
niezaleznie od zastosowanych dla nich $rodkéw promocji.

Istnieje znaczacy brak zainteresowania wéréd konsumentéw w wieku ponizej 35 lat, ktdry jest jeszcze silniejszy
wsréd populacji w wieku szkolnym. Nie sprzyja to stosowaniu zréwnowazonej diety.

. CELE

Celem jest przywrocenie produktom wizerunku ,$wiezych” i ,naturalnych” oraz obnizenie przecigtnego wieku konsu-
menta, gléwnie poprzez zachgcanie mlodych ludzi do spozywania tych produktéw.

. GROWNI ADRESACI

— Milode gospodarstwa domowe w wieku ponizej 35 lat.
— Duzieci i mlodziez szkolna.
— Masowi dostawcy Srodkéw spozywezych i stotéwki szkolne.

— Lekarze i dietetycy.

. GEOWNE PRZESELANIA

— Produkty sg naturalne.
— Produkty s3 $wieze.

— Jakos¢ (bezpieczenstwo, warto$¢ odzywcza i smak, metody produkeji, ochrona Srodowiska, powigzanie z pocho-
dzeniem produktéw.)

— Radosc.

— Zréwnowazona dieta.

— Wybdr i sezonowy charakter zaopatrzenia w §wieze produkty.

— Latwos¢ przygotowania: zywno$¢ zrobiona ze $wiezych produktéw nie wymaga gotowania.

— Mozliwos$¢ odtworzenia historii produktu.

. GLOWNE KANALY

— Kanaly elektroniczne (strona internetowa prezentujaca dostepne produkty, z uruchamianymi on-line grami dla
dzieci).

— Telefoniczna linia informacyjna.

— Kontakty rzecznikéw z mediami (np. wyspecjalizowani dziennikarze, prasa kobieca, magazyny i pisma dla
milodziezy).

— Kontakty z lekarzami i dietetykami.

— Srodki edukacyjne skierowane do dzieci i mtodziezy poprzez mobilizowanie nauczycieli i zarzadzajacych stotow-
kami szkolnymi.

— Inne kanaly (ulotki i broszury z informacjami o produktach i przepisami kulinarnymi, gry dla dzieci itp.).
— Media wizualne (kino, wyspecjalizowane kanaly telewizyjne).
— Reklama radiowa.

— Ogloszenia w prasie specjalistycznej (dla kobiet i mtodych ludzi).

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

12-36 miesigcy, z priorytetem dla programéw wieloletnich, w ktérych cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

6 min EUR.
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Przetworzone owoce i warzywa

. PRZEGLAD SYTUACJI

Na rynku tym nie ma réwnowagi strukturalnej, zwlaszcza w przypadku okreslonych produktéw, ktére podlegaja
silnej konkurendji ze strony przywozu i tam, gdzie komunikowanie si¢ z konsumentami przynosi niewielkie efekty.

W szczegblnosci warto zwrdcié uwage na to, ze konsumenci gotowi sg przyjaC przetworzone produkty ze wzgledu
na to, ze s3 one latwe w przygotowaniu do spozycia. Dlatego tez jest to rynek o potencjale wzrostowym, ktéry moze
przynie$¢ korzysci takze produkeji podstawowej.

. CELE

Trzeba zmodernizowaé wizerunek produktu i odmlodzi¢ go, podajac informacje potrzebne do zachgcenia do
konsumpgji.

. GEOWNI ADRESACI

— Gospodynie domowe.
— Masowi dostawcy positkow i stotéwki szkolne.

— Lekarze i dietetycy.

. GROWNE PRZESELANIA

— Jakos¢ (bezpieczenistwo, warto$¢ odzywcza i smak, metody przetworcze).
— tatwe w uzyciu.

— Radosd.

— Wybdr zaopatrzenia i caloroczna dostepnos$é.

— Zréwnowazona dieta.

— Mozliwos¢ odtworzenia historii produktu.

. GROWNE KANALY

— Kanaly elektroniczne (strona internetowa).

— Telefoniczna linia informacyjna.

— Kontakty rzecznikéw z mediami (np. wyspecjalizowani dziennikarze, prasa kobieca).

— Pokazy w punktach sprzedazy.

— Kontakty z lekarzami i dietetykami.

— Inne kanaly (ulotki i broszury opisujace cechy produktéw i podajace przepisy kulinarne).
— Media wizualne.

— Prasa kobieca, prasa kulinarna, prasa fachowa.

. CZAS TRWANIA PROGRAMU

12-36 miesigcy, z priorytetem dla programéw wieloletnich, w ktérych cele sa wyznaczone dla kazdego etapu.

. ZALOZENIA BUDZETOWE

3 mln EUR.



