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W Gabra tal-gurisprudenza

SENTENZA TAL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (It-Tielet Awla)

17 ta’ Ottubru 2013 *

“Direttiva 2005/29/KE — Prattiki Kummercjali Zleali — Kamp ta’ applikazzjoni ratione personae —
Ommissjonijiet qarrieqa frapporti pubblicitarji — Legizlazzjoni ta’ Stat Membru li tipprojbixxi kull
pubblikazzjoni bi hlas minghajr ma jissemma ‘reklam’ (‘Anzeige’) — Armonizzazzjoni kompleta —
Mizuri iktar stretti — Liberta tal-istampa”
Fil-Kawza C-391/12,
li ghandha bhala suggett talba ghal decizjoni preliminari skont l-Artikolu 267 TFUE, imressqa
mill-Bundesgerichtshof (il-Germanja), permezz ta’ decizjoni tad-19 ta’ Lulju 2012, li waslet fil-Qorti
tal-Gustizzja fit-22 ta’ Awwissu 2012, fil-procedura
RLvS Verlagsgesellschaft mbH
Vs
Stuttgarter Wochenblatt GmbH,
IL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (It-Tielet Awla),

komposta minn M. Ile$i¢, President tal-Awla, C.G. Fernlund, A. O Caoimh, C. Toader (Relatur) u
E. Jarasianas, Imhallfin,

Avukat Generali: M. Wathelet,

Registratur: K. Malacek, Amministratur,

wara li rat il-procedura bil-miktub u wara s-seduta tat-12 ta’ Gunju 2013,

wara li kkunsidrat l-osservazzjonijiet ipprezentati:

— ghal RLvS Verlagsgesellschaft mbH, minn A. Sasdi, avukat,

— ghal Stuttgarter Wochenblatt GmbH, minn F.-W. Engel u A. Rinkler, Avukati,

— ghall-Gvern Germaniz, minn T. Henze u J. Kemper, bhala agenti,

— ghall-Gvern Cek, minn M. Smolek u J. VI4cil kif ukoll minn S. Sindelkov4, bhala agenti,

— ghall-Gvern Pollakk, minn B. Majczyna u M. Szpunar, bhala agenti,

* Lingwa tal-kawza: il-Germaniz.
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— ghall-Kummissjoni Ewropea, minn M. Owsiany-Hornung kif ukoll minn V. Kreuschitz u M. van
Beek, bhala agenti,

wara li semghet il-konkluzjonijiet tal-Avukat Generali, ipprezentati fis-seduta tal-11 ta’ Lulju 2013,

taghti 1-prezenti

Sentenza

It-talba ghal decizjoni preliminari tirrigwarda l-interpretazzjoni tal-Artikolu 7 tad-Direttiva 2005/29/KE
tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-11 ta’ Mejju 2005, dwar pratti¢i kummercjali zleali fin-negozju
mal-konsumatur fis-suq intern li temenda d-Direttiva tal-Kunsill 84/450/KEE, id-Direttivi 97/7/KE,
98/27/KE u 2002/65/KE tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, u r-Regolament (KE) Nru 2006/2004
tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill (“Direttiva dwar Prattici Kummer¢jali Zleali”) (GU L 149, p. 22),
kif ukoll fuq il-punt 11 tal-Anness I ta’ din id-direttiva.

Din it-talba giet ipprezentata fil-kuntest ta’ kawza bejn RLvS Verlagsgesellschaft mbH (iktar 'il quddiem
“RLvS”) u Stuttgarter Wochenblatt GmbH (iktar il quddiem “Stuttgarter Wochenblatt”) dwar
il-possibbilta li RLvS tigi pprojbita milli tippubblika jew thalli li jigu ppubblikati bi hlas fgurnal,
pubblikazzjonijiet li ma jinkludux ir-referenza “reklam” (“Anzeige”).

I1-kuntest guridiku
Id-dritt tal-Unjoni

Id-Direttiva 2005/29
II-premessi 6 sa 8 tad-Direttiva 2005/29 huma redatti kif gej:

“(6) Din id-Direttiva [...] tapprossima l-ligijiet ta’ 1-Istati Membri dwar pratti¢ci kummercjali zleali,
inkluz ir-reklamar zleali, li jaghmel hsara b’'mod dirett lill-interessi ekonomici tal-konsumaturi u
b’hekk jaghmel hsara b'mod indirett lill-interessi ekonomici tal-kompetituri legittimi.
Konformement mal-prin¢ipju ta’ proporzjonalita, din id-Direttiva thares lill-konsumaturi
mill-konsegwenzi ta’ prattici kummerg¢jali zleali bhal dawn fejn ikunu sostanzjali izda taghraf li
feerti kazijiet l-impatt fuq il-konsumatur jista’ jkun negligibbli. Hija la tkopri u lanqas tolqot
il-ligijiet nazzjonali dwar pratti¢ci kummercjali zleali li jaghmlu hsara lill-interessi ekonomici ta’
kompetituri jew li huma konnessi ma’ xi tranzazzjoni bejn kummerc¢janti; b’kont shih mehud
tal-principju ta’ sussidjarjeta, 1-Istati Membri ghandhom jibqghu jkunu jistghu jirregolaw prattici
bhal dawn, b’konformita mal-ligi Komunitarja, jekk jaghzlu li jaghmlu dan. [...]

(7) Din id-Direttiva tindirizza prattici kummercjali konnessi direttament ma’ l-influwenza fuq
id-decizjonijiet transazzjonali tal-konsumaturi fir-rigward ta’ prodotti. [...]

(8) Din id-Direttiva tipprotegi direttament l-interessi legittimi tal-konsumatur minn prattici
kummerd¢jali zleali fin-negozju mal-konsumatur. B’hekk thares ukoll b’'mod indirett negozji
legittimi mill-kompetituri taghhom li ma jimxux mar-regoli ta’ din id-Direttiva u tiggarantixxi
kompetizzjoni gusta fl-ogsma kordinati minnha. Huwa mifthum li hemm prattici kummercjali
ohrajn li, ghalkemm ma jaghmlux hsara lil konsumatur, jistghu jaghmlu hsara lil kompetituri u
klijenti kummerc¢jali. IlI-Kummissjoni ghandha tezamina bir-reqqa Il-htiega ghal azzjoni
Komunitarja fil-qasam tal-kompetizzjoni zleali lil hinn mill-ambitu ta’ din id-Direttiva u, jekk ikun
mehtieg, taghmel proposta legizlattiva li tkopri dawn l-aspetti ohra tal-kompetizzjoni zleali.”
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Skont l-Artikolu 2(b) tad-Direttiva 2005/29 “kummercjant” ifisser, “kwalunkwe persuna fizika jew
guridika li, fi prattici kummercjali koperti minn din id-Direttiva, tagixxi ghal skopijiet marbuta
mal-kummer¢, negozju, sengha jew professjoni taghha u kull min jagixxi fisem jew fl-interessi ta’
kummerd¢jant”. L-Artikolu 2(d) ta’ din id-direttiva jipprovdi minn naha tieghu li “pratti¢i kummercjali
fin-negozju mal-konsumatur” tfisser “kwalunkwe att, ommissjoni, imgieba jew rapprezentazzjoni,
komunikazzjoni kummerc¢jali inluzi reklamar u kummerc¢jalizzazzjoni, minn kummerc¢jant, konnessi
direttament mal-promozzjoni jew bejgh jew fornitura ta’ xi prodott lil konsumaturi”.

B’'mod konformi mal-Artikolu 3(1) tad-Direttiva 2005/29, din “tapplika ghall-pratti¢i kummerd¢jali zleali
fin-negozju mal-konsumatur, kif stabbilit fl-Artikolu 5, qabel, matul u wara tranzazzjoni kummercjali
fir-rigward ta’ xi prodott”.

Madankollu, skont I-Artikolu 3(5) ta’ din id-direttiva, “[g]hal perjodu ta’ sitt snin minn
12 ta’ Gunju 2007, l-Istati Membri jistghu jibqghu japplikaw id-dispozizzjonijiet nazzjonali fil-qasam
approssimat minn din id-Direttiva li huma iktar restrittivi jew preskrittivi u jimplimentaw direttivi li
fihom klawzoli ta’ armonizzazzjoni minima. Dawn il-mizuri ghandhom ikunu essenzjali sabiex
jizguraw li l-konsumaturi huma mharsa kif suppost minn pratti¢ci kummercjali zleali u ghandhom
ikunu proporzjonati ghal dak li huwa mehtieg sabiex jintlahaq dan l-ghan. Ir-revizjoni msemmija
fl-Artikolu 18 tista’, jekk hekk jigi kkunsidrat xieraq, tinkludi proposta sabiex tigi mtawla din
id-deroga ghal perjodu iehor limitat”.

Min-naha l-ohra, skont l-Artikolu 3(8) tal-istess direttiva, din “hija minghajr pregudizzju ghal
kwalunkwe kondizzjonijiet ta’ stabbiliment jew regimi ta’ awtorizzazzjoni, jew ghall-kodicijiet
deontologici ta’ kondotta jew regoli specifici ohra li jiggvernaw professjonijiet regolati sabiex
jinzammu livelli gholja ta’ integrita min-naha tal-professjonisti, li I-Istati Membri jistghu,
konformement mal-ligi Komunitarja, jimponu fuq il-professjonisti”.

L-Artikolu 4 tad-Direttiva 2005/29/KE jipprovdi:
“L-Istati Membri la ghandhom irazznu l-liberta tal-provvista tas-servizzi u lanqas ghandhom irazznu
I-moviment liberu ta’ merkanzija ghal ragunijiet li jaqghu fil-qasam approssimat minn din
id-Direttiva.”
Taht il-titolu “Il-Projbizzjoni ta’ Pratti¢ci Kummer¢jali Zleali”, 1-Artikolu 5 tad-Direttiva jiddisponi:
“1. Il-prattici kummer¢jali zleali ghandhom ikunu projbiti.
2. Prattika kummerd¢jali tkun zleali jekk:
a) hija kuntrarja ghar-rekwiziti tad-diligenza professjonali,
u
b) tohloq distorsjoni sostanzjali jew tista’ tohloq distorsjoni sostanzjali fl-imgieba ekonomika,
fir-rigward tal-prodott, tal-konsumatur medju li tilhaq [taffettwa] jew li lilu tkun indirizzata, jew

tal-membru medju tal-grupp meta xi prattika kummercjali tkun diretta lejn grupp partikolari ta’
konsumaturi.

[...]

5. Fl-Anness I hemm lista ta’ dawk il-prattici kummer¢jali li ghandhom f'kull ¢irkostanza jitqiesu bhala
zleali. L-istess lista wahdanija ghandha tapplika fl-Istati Membri kollha u tista tigi modifikata biss
permezz ta’ revizjoni tad-Direttiva.”
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L-Artikolu 7 tal-istess direttiva, intitolat “L-Ommissjonijiet Qarrieqa”, jipprovdi fil-paragrafi 1 u 2:

“1. Prattika kummerc¢jali ghandha titqies bhala qarrieqa meta, fil-kuntest fattwali taghha, b’kont mehud
tal-karatteristi¢i u ¢-cirkostanzi kollha taghha u tal-limitazzjonijiet tal-mezz ta’ komunikazzjoni, thalli
barra taghrif importanti li I-konsumatur medju ghandu bzonn, skond il-kuntest, sabiex jiehu de¢izjoni
transazzjonali informata u ghaldaqgstant tikkawza li 1-konsumatur medju jiehu decizjoni transazzjonali
li ma kienx jiehu f'¢irkostanzi ohra.

2. Prattika kummer¢jali ghandha titqies ukoll bhala ommissjoni qarrieqa meta kummer¢jant jahbi jew
jipprovdi b’'manjiera mhux cara, mhux intelligibbli, ambigwa u/jew mhux fwaqtha, dak it-taghrif
importanti msemmi fil-paragrafu 1, b’kont mehud tal-kwistjonijiet deskritti fdak il-paragrafu, jew
jonqos milli jidentifika l-intenzjoni kummercjali wara l-prattika kummercjali jekk din ma tkunx diga
apparenti mill-kuntest u fejn, fi kwalunkwe kaz, din tikkawza jew x’aktarx tikkawza li l-konsumatur
medju jiehu decizjoni transazzjonali li ma kienx jiehu f'¢irkostanzi ohra.”

L-Anness I tad-Direttiva 2005/29, intitolat “Pratti¢i kummerd¢jali li fkull ¢irkostanza huma kkunsidrati
zleali”, isemmi fil-punt 11 tieghu, bhala “Pratti¢ci kummercjali qarrieqa”, il-fatt li “juza kontenut
editorjali fil-mijdja sabiex jippromwovi prodott fejn huwa jkun hallas ghall-promozzjoni tieghu
minghajr ma jaghmel dan car fil-kontenut jew permezz ta’ immagini u hsejjes identifikabbli b’'mod car
mill-konsumatur (rapporti pubblicitarji). Din id-dispozizzjoni tapplika ghandu jkun bla hsara
tad-Direttiva 89/552/KEE [tal-Kunsill, tat-3 ta’ Ottubru 1989, 1li temenda d-Direttiva
tal-Kunsill 298/23/KEE dwar il-koordinazzjoni ta certi dispozizzjonijiet stabbiliti mil-ligi, minn
regolamenti jew azzjoni amministrattiva fl-Istati Membri dwar l-ezer¢izzju tal-attivitajiet tax-xandir
televizivi (GU Edizzjoni Spe¢jali bil-Malti, Kapitolu 6, Vol. 2, p. 321)]”.

Id-Direttiva 2010/13/UE

Il-premessa 82 tad-Direttiva 2010/13/UE tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-10 ta’ Marzu 2010,
dwar il-koordinazzjoni ta’ certi dispozizzjonijiet stabbiliti bil-ligi, b’regolament jew b’azzjoni
amministrattiva fi Stati Membri dwar il-forniment ta’ servizzi tal-media awdjoviziva (Direttiva dwar
is-“Servizzi tal-Media awdjoviziva”) (GU L 95, p. 1) tippreciza li, “[m]inbarra l-prattiki koperti
mid-Direttiva attwali, id-Direttiva 2005/29/KE [...] tapplika ghal pratti¢ci kummercjali mhux gusti, bhal
prattici qarrieqa u aggressivi li jidhru fis-servizzi tal-midja awdjoviziva”.

L-Artikolu 10(1)(c) tad-Direttiva 2010/13 jistipula:

“Servizzi tal-media awdjoviziva jew programmi li huma sponsorizzati ghandhom jissodisfaw ir-rekwiziti
li gejjin:

[...]

c) it-telespettaturi ghandhom jigu mgharrfa b’'mod ¢ar bl-ezistenza ta’ ftehim ta’ sponsorizzazzjoni.
Programmi sponsorizzati ghandhom ikunu identifikati b'mod c¢ar bhala tali mill-isem, il-logo
u/jew kwalunkwe simbolu iehor tal-isponsor bhal referenza ghall-prodott(i) jew s-servizz(i) tieghu
jew sinjal distintiv tieghu b’'mod xieraq ghal programmi fil-bidu, matul u/jew fit-tmiem
tal-programmi.”
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Id-Direttiva 2010/13 thassar id-Direttiva 89/552, kif emendata bid-Direttiva 2007/65/KE tal-Parlament
Ewropew u tal-Kunsill, tal-11 ta’ Dicembru 2007 (GU L 322, p. 27). Fdan ir-rigward, l-Artikolu 3f
tad-Direttiva 89/552, kif emendata bid-Direttiva 2007/65, tagra b’dan il-mod:

“l. Servizzi tal-media awdjoviziva jew programmi li huma sponsorizzati ghandhom jissodisfaw
ir-rekwiziti li gejjin:

a) il-kontenut taghhom u, fil-kaz ta’ xandir televiziv, l-iskedar taghhom m’ghandu fl-ebda ¢irkostanza
jkun influwenzat b’tali mod li jaffettwa r-responsabbilta u l-indipendenza editorjali tal-fornitur ta’
servizzi tal-media;

b) huma m’ghandhomx jinkoraggixxu direttament ix-xiri jew il-kiri ta’ prodotti jew servizzi, b’'mod
partikolari billi jaghmlu referenzi promozzjonali spe¢jali ghal dawk il-prodotti jew is-servizzi;

c) it-telespettaturi ghandhom jigu mgharrfa b'mod car bl-ezistenza ta’ ftehim ta’ sponsorizzazzjoni.
Programmi sponsorizzati ghandhom ikunu identifikati b'mod c¢ar bhala tali mill-isem, il-logo
u/jew kwalunkwe simbolu iehor tal-isponsor bhal referenza ghall-prodott(i) jew s-servizz(i) tieghu
jew sinjal distintiv tieghu b’'mod xieraq ghal programmi fil-bidu, matul u/jew fit-tmiem
tal-programmi.

2. Servizzi tal-media awdjoviziva jew programmi m’ghandhomx jigu sponsorizzati minn imprizi li
l-attivita princ¢ipali taghhom hija I-manifattura jew il-bejgh ta’ sigaretti u prodotti ohrajn tat-tabakk.

3. L-isponsorizzazzjoni ta’ servizzi tal-media awdjoviziva jew programmi minn imprizi li l-attivitajiet
taghhom jinkludu l-manifattura jew il-bejgh ta’ prodotti medi¢inali u trattament mediku jistghu
jippromwovu l-isem jew ix-xbiha tal-impriza izda m’ghandhomx jippromwovu prodotti medicinali
specifi¢i jew trattamenti medici disponibbli biss b’ricetta tat-tabib fl-Istat Membru li fil-gurisdizzjoni
tieghu jaqa’ I-fornitur ta’ servizzi tal-media.

4. Ahbarijiet u programmi ta’ grajjiet kurrenti m’ghandhomx ikunu sponsorizzati. L-Istati Membri
jistghu jaghzlu li jipprojbixxu l-wiri ta’ logo ta’ sponsorizzazzjoni waqt programmi tat-tfal,

..... »

Id-dritt Germaniz

L-Artikolu 10 tal-ligi tal-Bade-Wurtemberg dwar l-istampa (Landespressegesetz Baden-Wiirttemberg)
tal-14 ta’ Jannar 1964 (iktar ’il quddiem il-“ligi regjonali dwar l-istampa”), intitolat “Identifikazzjoni ta’
pubblikazzjonijiet bi hlas”, jipprovdi:

“Kull pubblikatur jew persuna responsabbli [fis-sens tar-raba’ sentenza tal-Artikolu 8(2)] li jircievi jew
jitlob hlas ghal pubblikazzjoni, jew jinghata garanzija ta’ tali hlas, huwa obbligat li jindika dik
il-pubblikazzjoni b’'mod c¢ar billi jsemmi ‘Reklam’, sa fejn id-disinn u l-arrangament taghha ma
jippermettux diga, b’'mod generali, li tintgharaf in-natura pubbli¢itarja taghha.”

II-ligi regjonali dwar l-istampa ghandha 1-ghan li tipprotegi l-liberta tal-istampa li, skont I-Artikolu 1
taghha, hija wahda mill-bazijiet tad-demokrazija liberali. L-Artikolu 3 tal-imsemmija ligi tindika li
l-istampa tissodisfa missjoni ta’ servizz pubbliku peress li hija tforni u tiddistribwixxi informazzjoni,
tiehu pozizzjoni, tezercita rwol kritiku jew tikkontribwixxi bi kwalunkwe mod iehor ghall-formazzjoni
tal-opinjonijiet fuq kwistjonijiet ta’ interess pubbliku.
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II-Ligi Federali'GermaniZa kontra 1-Kompetizzjoni Zleali (Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb)
tittrasponi fil-Germanja d-Direttiva 2005/29. L-Artikolu 3 ta’ din il-ligi, intitolat “Projbizzjoni ta’
Prattiki Kummer¢jali Zleali”, jipprovdi:

“(1) Huma illeciti 1-prattiki kummer¢jali zleali li huma ta’ natura li jaffetwaw b'mod sinjifikattiv
l-interessi tal-kompetituri, tal-konsumaturi jew tal-atturi l-ohra tas-sugq.

(2) I-prattiki kummerd¢jali diretti lill-konsumaturi huma fi kwalunkwe cirkustanza illeciti jekk ma
jissodisfawx ir-rekwizit ta’ diligenza professjonali mitlub mill-kummerc¢jant u jekk ikunu tali li jbiddlu
b’'mod sinjifikattiv il-kapacita tal-konsumatur li jiehu decizjoni meta jkun mgharraf bil-fatti, u li
jwassluh li jiehu decizjoni kummerc¢jali li kieku ma kienx jasal sabiex jiehu. Ghandu jittieched bhala
riferiment il-konsumatur medju jew, meta prattika kummercjali hija mmirata lejn grupp partikolari ta’
konsumaturi, il-membru medju ta’ dan il-grupp. [...]

(3) Il-prattiki kummercjali mmirati lejn il-konsumaturi li jissemmew fl-Anness ma’ din il-ligi dejjem
huma illegali.”

Skont il-punti (3) u (11) tal-Artikolu 4 tal-Ligi Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali, “[jlagixxi b'mod
zleali, b'mod partikolari, kull min [...] jahbi n-natura pubblicitarja ta’ prattiki kummercjali” jew “jikser
dispozizzjoni legali intiza sabiex tirregola l-agir fis-suq fl-interess tal-operaturi”.

Taht it-titolu “Wagqfien u projbizzjoni”, 1-Artikolu 8 tal-Ligi Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali
jipprovdi:

“(1) Kull prattika kummercjali illecita skont 1-Artikolu 3 jew l-Artikolu 7 tista’ twassal ghal digriet ta’
wagqfien u, fkaz ta’ riskju ta’ recidivizmu, ghal ordni ta’ astinenza jew projbizzjoni. Id-dritt li tintalab
il-projbizzjoni hija disponibbli fkaz li jkun hemm ir-riskju li jkun hemm prattika illecita fis-sens
tal-Artikoli 3 jew 7.

(2) Meta l-prattiki illeciti jwasslu ghal impjieg jew chargé d’affaires fimpriza, id-digriet ta’ projbizzjoni
u dak ta’ waqfien jistghu wkoll isiru kontra l-proprjetarju tal-impriza.

(3) L-ordnijiet previsti fil-paragrafu 1 jistghu jintalbu:
1.  minn kull kompetitur;

[...]”

I[I-punt 11 tal-anness tal-Ligi Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali jindika li huwa kkunsidrat illegali,
fis-sens tal-Artikolu 3(3) ta’ din il-ligi, “l-uzu, iffinanzjat minn kummercjant, ta’ kontenut editorjali
sabiex issir il-promozzjoni lil prodott, meta din ir-rabta ma tirrizultax b’'mod ¢ar mill-kontenut jew
il-prezentazzjoni vizwali jew sonora (rapporti pubblicitarji)”.

I1-fatti fil-kawza principali u d-domanda preliminari

Stuttgarter Wochenblatt tippubblika gurnal li johrog darba fil-gimgha bl-istess isem, filwaqt li RLVS,
stabbilita fi Stuttgart (Il-Germanja), tippubblika I-gurnal ta’ reklami qosra GOOD NEWS. Fl-edizzjoni
taghha ta’ Gunju 2009, din tal-ahhar ippubblikat zewg artikoli bi sponsorjar finanzjarju.

L-ewwel wiehed minn dawn iz-zewg artikoli, ippubblikati fit-tagsima “GOOD NEWS Prominent”,
jokkupa tliet kwarti mill-pagna u huwa intitolat “VfB VIP-GEFLUSTER” (“Ghajdut fuq
il-personalitajiet “VIP’ prezenti fil-V{B”). Dan l-artikolu, akkumpanjat minn ritratti, jammonta ghal
rapportagg fuq il-personalitajiet prezenti fl-ahhar loghba tal-istagun li fiha laghbu 1-club V{B Stuttgart
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fil-kuntest tal-kampjonat Federali tal-football Germaniz. Bejn it-titolu ta’ dan l-artikolu, kien hemm
ukoll introduzzjoni qasira, u t-test princ¢ipali ta’ dan, akkumpanjat minn 19-il fotografija, kien hemm
indikat li l-artikolu inkwistjoni gie ffinanzjat minn terzi. Huwa fil-fatt possibbli li tinqara r-referenza
“Sponsored by” (“sponsorjat minn”) segwita mill-isem tal-impriza “Scharr”, murija grafikament.
L-ahhar kwart tal-pagna, li jinstab taht dan l-artikolu, huwa okkupat minn reklam indikat
bir-referenza “reklam” (“Anzeige”) u li huwa separat minn dan l-artikolu permezz ta’ linja. Din
il-pubblicita ssemmi li x-xoghlijiet ta’ bini mill-gdid tal-istadium Mercedes Benz Arena bdew u
tippromwovi l-prodott “Scharr Bio Heiz6l” propost mill-isponsor tal-artikolu inkwistjoni.

It-tieni artikolu ppubblikat fuq pagna ohra tal-imsemmi gurnal fit-tagsima “GOOD NEWS
Wunderschon” jifforma parti minn serje ta’ artikoli intitolat “Wohin Stuttgarter verreisen”
(“Destinazzjonijiet ta’ persuni minn Stuttgart”) u huwa stess huwa intitolat “Heute: Leipzig” (“Illum:
Leipzig”). Dan l-artikolu, li jokkupa seba’ minn tmien partijiet tal-pagna kkoncernata, tikkonsisti
fdeskrizzjoni qasira tal-belt ta’ Leipzig. It-titolu ta’ dan I-artikolu huwa wkoll akkumpanjat
mir-referenza “Sponsored by” segwit mill-isem tal-impriza li hallset ghaliha, fdan il-kaz Germanwings,
murija grafikament. Barra minn hekk, reklam ghal Germanwings, dan ukoll separat mill-artikolu
inkwistjoni permezz ta’ linja u indikat bir-referenza “Anzeige”, jokkupa l-kantuniera ta’ isfel tan-naha
tal-lemin tal-pagna. Dan ir-reklam jipproponi kompetizzjoni li permezz taghha, 1-partecipanti jistghu,
b’'mod partikolari, jirbhu zewg biljetti tal-ajru ghal Leipzig jekk jirrispondu b’'mod korrett ghal
mistogsija li tirrigwarda l-frekwenza tat-titjiriet bl-ajru pprovduti mill-isponsor bejn l-ibliet ta’
Stuttgart u ta’ Leipzig.

Stuttgarter Wochenblatt tikkunsidra li z-zewg pubblikazzjonijiet inkwistjoni jiksru l-Artikolu 10 tal-ligi
regjonali dwar l-istampa sa fejn in-natura pubblicitarja ta’ dawn ma tkunx indikata b’'mod ¢ar. Hija
tikkunsidra li, peress li dawn il-pubblikazzjonijiet gew sponsorjati, dawn huma pubblikazzjonijiet bi hlas
fis-sens ta’ dan l-artikolu.

Adita minn Stuttgarter Wochenblatt fl-ewwel istanza, il-Landgericht laqghet it-talba taghha billi
pprojbixxiet lil RLvS milli tippubblika jew thalli li jigu ppubblikati bi hlas fil-gurnal GOOD NEWS
pubblikazzjonijiet li ma jinkludux ir-referenza “reklam” (“Anzeige”), bhaz-zewg artikoli inkwistjoni
tal-edizzjoni tax-xahar ta’ Gunju 2009, u li n-natura pubbli¢itarja taghhom ma tirrizultax b’mod
generali mill-arrangament u mid-disinn taghhom. RLVS ipprezentat appell kontra s-sentenza moghtija,
izda dan gie michud.

Fil-kuntest tal-appell taghha ghal “Revizjoni” quddiem il-qorti tar-rinviju, RLvS issostni t-talbiet taghha
ghac-cahda tat-talba ta’ Wochenblatt. Hija ssostni li I-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar l-istampa tikser
id-dritt tal-Unjoni u b’hekk ma hijiex applikabbli.

II-Bundesgerichtshof tistagsi jekk l-applikazzjoni shiha tal-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar l-istampa,
fil-kuntest tal-Artikolu 4(11) tal-Ligi Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali, hija konformi mad-dritt
tal-Unjoni, b'mod partikolari hekk kif jirrizulta mill-armonizzazzjoni shiha, mid-Direttiva 2005/29,
tar-regoli dwar il-prattiki kummer¢jali zleali tal-imprizi fil-konfront tal-konsumaturi. Sa fejn, fil-kawza
principali, il-qrati tal-ewwel istanza u ta’ appell laqghu r-rikors ta’ Stuttgarter Wochenblatt fuq il-bazi
tal-Artikoli 4(11) tal-Ligi Federali kontra I-Kompetizzjoni Zleali, u 10 tal-ligi regjonali dwar l-istampa,
il-Bundesgerichtshof tixtieq thalli pendenti l-kwistjoni dwar jekk il-pubblikazzjonijiet kontenzjuzi
jiksrux, min-naha l-ohra, l-Artikolu 3(3) tal-Ligi Federali kontra I-Kompetizzjoni Zleali, moqri flimkien
mal-punt 11 tal-anness dwar dan l-artikolu, kif ukoll 1-Artikolu 4(3) ta’ din il-ligi, dispozizzjonijiet li
jikkorrispondu essenzjalment mal-Artikolu 5(5) tad-Direttiva 2005/29 moqri flimkien mal-punt 11
tal-Anness I ta’ din id-direttiva, kif ukoll mal-Artikolu 7(2) ta’ din id-direttiva.

[I-Bundesgerichtshof tindika li I-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar l-istampa, li d-dispozizzjonijiet
tieghu huma kwazi identi¢i fi kwazi l-ligijiet regjonali Germanizi kollha dwar l-istampa u l-mezzi ta’
komunikazzjoni tal-massa, jirregola l-agir tal-operaturi fis-suq fis-sens tal-Artikolu 4, punt 11 tal-Ligi
Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali. L-Artikolu 10 ghandu Zewg ghanijiet. Minn naha, hemm
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l-ghan li jipprevjeni li l-qarrej tal-gurnal jigi zgwidat, billi hafna drabi I-konsumaturi jkunu inqas kritici
fil-konfront ta’ mizuri pubblicitarji pprezentati bhala editorjal milli fil-konfront ta’ reklami pprezentati
bhala tali. Min-naha l-ohra, l-obbligu li r-reklamar jigi sseparat mill-editorjali huwa intiz sabiex
jiggarantixxi l-oggettivita u n-newtralita tal-istampa, billi jevita r-riskju ta’ influwenza esterna fuq
l-istampa, inkluz barra mill-qasam kummerd¢jali. Dan l-obbligu ta’ separazzjoni, previst mid-dritt dwar
l-istampa u l-mezzi tal-komunikazzjoni tal-massa, ghandu l-iskop essenzjali li jipprotegi l-oggettivita u
n-newtralita tal-istampa u tal-mezzi tax-xandir awdjoviziv, billi huwa mithum li dan l-iskop ma jistax
jigi ggarantit semplicement bil-projbizzjoni tal-pubbli¢ita editorjali fil-kuntest tar-regoli dwar
il-kompetizzjoni zleali.

Huwa fdawn ic¢-cirkustanzi li 1-Bundesgerichtshof iddecidiet li tissospendi l-proceduri u li taghmel
lill-Qorti tal-Gustizzja d-domanda preliminari li gejja:

“L-Artikolu 7(2) tad-Direttiva 2005/29 kif ukoll il-punt 11 tal-Anness I ta’ din id-direttiva, mogqrija
flimkien mal-Artikoli 4 u 3(5) tal-istess direttiva, jipprekludu l-applikazzjoni ta’ dispozizzjoni
nazzjonali (f'dan il-kaz, I-Artikolu 10 tal-Ligi regjonali [...] dwar l-istampa [...]) li hija intiza mhux biss
ghall-protezzjoni tal-konsumaturi kontra l-qerq, izda wkoll sabiex tiggarantixxi l-indipendenza
tal-istampa u li tipprojbixxi, irrispettivament mill-ghan imfittex u b’kuntrast mal-Artikolu 7(2)
tad-Direttiva 2005/29 kif ukoll mal-punt 11 tal-Anness I ta’ din id-direttiva, kull pubblikazzjoni bi hlas
minghajr l-inkluzjoni ta’ indikazzjoni li hija ‘reklamar’, sakemm l-arrangament u d-disinn
tal-pubblikazzjoni ma jindikawx minnhom infushom li din il-pubblikazzjoni hija reklam?”

Fuq id-domanda preliminari

Permezz tad-domanda taghha, il-qorti tar-rinviju tistagsi, essenzjalment, jekk, f'¢irkustanzi bhal dawk
fil-kawza principali, id-Direttiva 2005/29 ghandhiex tigi interpretata fis-sens li din tipprekludi
l-applikazzjoni ta’ dispozizzjoni nazzjonali li permezz taghhom l-edituri tal-gazzetti huma obbligati li
jinkludu referenza specifika, fil-kaz prezenti il-kelma “reklam” (“Anzeige”), fkull pubblikazzjoni
fil-gurnali taghhom li ghalihom jircievu hlas, sakemm id-dispozizzjoni jew id-disinn ta’ din
il-pubblikazzjoni ma tippermettix, b'mod generali, li tigi rikonoxxuta n-natura pubblicitarja ta’ din.

Preliminarjament, ghandu jinghad li d-domandi tal-qorti tar-rinviju jirreferu mhux ghall-applikazzjoni
tal-mizuri nazzjonali ta’ traspozizzjoni tad-Direttiva 2005/29, kontenuti b’'mod partikolari fl-Artikolu 3
tal-Ligi Federali kontra I-Kompetizzjoni Zleali kif ukoll ghall-anness ta’ din il-ligi, izda
ghall-applikazzjoni ta’ dispozizzjoni, essenzjalment simili fil-Linder Germanizi differenti, li tirregola
l-attivitajiet tal-istampa, fdan il-kaz I-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar I-istampa. Skont
l-indikazzjonijiet tal-qorti tar-rinviju, dan l-artikolu jammonta ghal dispozizzjoni legali bil-ghan li
jirregola l-agir fis-suq fl-interess tal-operaturi fis-sens tal-Artikolu 4(11) tal-Ligi Federali kontra
l-Kompetizzjoni Zleali, liema ligi tipprotegi kemm l-interessi tal-konsumaturi u tal-kompetituri
tal-imprizi li huma involuti fi prattiki kummercjali zleali bhal dawk “tal-atturi l-ohra tas-suq”. B’hekk,

Min-naha l-ohra, il-kawza principali ma tikkoncernax iz-zewg reklami li, kienu akkumpanjati
mir-referenza “reklam” (“Anzeige”). Fil-fatt, din il-kawza tittratta biss in-nuqqas ta’ RLvS milli tinkludi
r-referenza “reklam” fiz-zewg artikoli tal-gurnal GOOD NEWS dwar rispettivament loghba tal-futbol u
ghall-belt ta’ Leipzig, liema ommissjoni tammonta ghal ksur tal-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar
l-istampa. Ghalhekk, id-domanda preliminari ghandha 1-ghan biss li tistabbilixxi jekk, ftali ¢irkustanzi,
id-Direttiva 2005/29 tipprekludi, fdak li jirrigwarda dawn iz-zewg artikoli, l-applikazzjoni ta’ tali
rekwizit tad-dritt nazzjonali fmohh l-editur tal-istampa.

Fuq dan l-aspett, huwa minnu li, sa fejn id-Direttiva 2005/29 tipprocedi b’armonizzazzjoni shiha

tar-regoli dwar il-prattiki kummer¢jali zleali tal-imprizi fir-rigward tal-konsumaturi, minn naha, huma
biss il-31 prattika kummercjali elenkati fl-Anness I ta’ din id-direttiva li huma megqjusa zleali
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“fic-cirkustanzi kollha” fit-territorju tal-Istati Membri u, min-naha l-ohra, il-possibbilta, ghall-Istati
Membri, li jzommu jew jistabbilixxu fit-territorji taghhom mizuri li ghandhom bhala ghan jew bhala
effett i jikklassifikaw prattiki kummerc¢jali bhala zleali ghal ragunijiet relatati maz-zamma
tal-pluralizmu tal-istampa, ma tinsabx fost id-derogi tal-kamp ta’ applikazzjoni tad-Direttiva msemmija
fil-premessi 6 u 9 kif ukoll fl-Artikolu 3 taghha (ara, fdan is-sens, is-sentenza tad-9 ta’ Novembru 2010,
Mediaprint Zeitungs- und Zeitschriftenverlag, C-540/08, Gabra p. I-10909, punti 26, 27 u 34).

Madankolluy, tali kunsiderazzjonijiet ma humiex rilevanti f'¢irkustanzi bhal dawk fil-kawza prin¢ipali sa
fejn il-prattiki inkwistjoni, jigifieri 1-pubblikazzjoni tal-kontenut editorjali minn editur tal-istampa, taqa’
effettivament fil-kamp ta” applikazzjoni tad-Direttiva 2005/29.

Fdan ir-rigward, anki jekk dispozizzjoni nazzjonali jkollha effettivament ghanijiet ta’ protezzjoni
tal-konsumaturi, li hija haga li ghandha tigi kkonstatata mill-qorti tar-rinviju, sabiex jigi stabbilit jekk
tali dispozizzjoni tistax taqa’ fil-kamp ta’ applikazzjoni tad-Direttiva 2005/29, jehtieg li 1-agir previst
minn din id-dispozizzjoni nazzjonali jammonta ghal prattiki kummercjali fis-sens tal-Artikolu 2(d) ta’
din id-direttiva (ara, fdan is-sens, is-sentenzi tal-14 ta’ Jannar 2010, Plus Warenhandelsgesellschaft,
C-304/08, Gabra p. 1-217, punt 35, u Mediaprint Zeitungs- und Zeitschriftenverlag, i¢¢itata iktar il
fuq, punt 16; kif ukoll id-digriet tas-27 ta’ Mejju 2011, Wamo, C-288/10, Gabra p. 1-5835, punti 28
u29).

Dan huwa l-kaz meta l-prattiki previsti jaqghu fil-qafas tal-istrategija kummercjali ta’ operatur u
ghandhom bhala ghan direttament li jippromwovu u li jmexxu l-bejgh tal-prodotti jew tas-servizzi ta’
din, jammontaw fihom infushom fi prattiki kummercjali fis-sens tal-Artikolu  2(d)
tad-Direttiva 2005/29 u, bhala konsegwenza, jaqghu fil-kamp ta’ applikazzjoni ta’ din (ara s-sentenzi
tat-23 ta’ April 2009, VTB-VAB u Galatea, C-261/07 u C-299/07, Gabra p. 1-2949, punt 50, kif ukoll
Plus Warenhandelsgesellschaft, i¢citata iktar il fuq, punt 37).

Anki jekk din id-direttiva tiddefinixxi l-kuncett ta’ “pratti¢ci kummercjali” permezz ta’ deskrizzjoni
partikolarment wiesgha (ara s-sentenza Mediaprint Zeitungs- und Zeitschriftenverlag, icc¢itata iktar ’il
fuq, punt 17, kif ukoll d-digriet Wamo, ic¢itat iktar ’il fuq, punt 30), xorta jibqa’ I-fatt li 1-prattiki hekk
kif previsti ghandhom ikunu, minn naha, ta’ natura kummerdcjali, jigifieri gejjin minn kummer¢janti u,
min-naha l-ohra, ikunu frabta diretta mal-promozzjoni, il-bejgh jew il-provvista tal-prodotti taghhom
ghall-konsumaturi.

Certament, fir-rigward tad-definizzjoni tal-kuncett ta’ “kummeréjant” li jidher fl-Artikolu 2(b)
tad-Direttiva 2005/29, din id-direttiva tista’ tapplika fsitwazzjoni fejn il-prattiki kummer¢jali ta’
operatur huma uzati minn impriza ohra, li jagixxu ghan-nom u/jew ghal dan l-operatur, b’'mod li
d-dispozizzjonijiet tal-imsemmija direttiva jistghu, fcerti sitwazzjonijiet, jorbtu kemm l-imsemmi
operatur kif ukoll din l-impriza, meta dawn it-tnejn tal-ahhar jaqghu taht id-definizzjoni ta’
“kummerc¢jant”.

Fcirkustanzi bhal dawk inkwistjoni fil-kawza princ¢ipali, huwa madankollu stabbilit li
l-pubblikazzjonijiet ikkoncernati, jigifieri zewg artikli b’kontenut editorjali informattiv u deskrittiv,
jistghu jippromwovu mhux il-prodott tal-editur tal-istampa, fil-kaz prezenti gurnal minghajr hlas, izda
l-prodotti u s-servizzi ta’ imprizi li ma humiex partijiet fil-kawza prin¢ipali.

Anki jekk tali pubblikazzjonijiet b’hekk jistghu jkunu kklassifikati bhala prattiki kummercjali, minn
naha, fil-kaz li relazzjoni diretta tista’ tigi stabbilita fir-rigward ta’ tali komunikazzjoni kummerg¢jali,
dan ikun il-kaz mal-prodotti u s-servizzi ta’ dawn l-imprizi, fil-kaz prezenti, fil-kawza principali,
Scharr u Germanwings. Min-naha l-ohra, huwa stabbilit li RLvS ma agixxietx fisem u/jew ghan-nom
tal-imsemmija imprizi fis-sens tal-Artikolu 2(b) tad-Direttiva 2005/29. Fkaz bhal dan, u hekk kif
jirrizulta mill-kamp ta’ applikazzjoni ratione personae taghha, din id-direttiva jkollha certu ghan li
tipprotegi lill-konsumaturi tal-prodotti u tas-servizzi ta’ dawn l-istess imprizi kif ukoll lill-kompetituri
legittimi ta’ dawn.
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Madankollu, sa fejn il-fatt ghall-editur tal-istampa li jipprocedi b’tali pubblikazzjonijiet li jista’
jippromwovu, eventwalment indirettament, il-prodotti u s-servizzi ta’ terzi ma huwiex ta’ natura li
jibdel b’'mod sostanzjali l-agir ekonomiku tal-konsumatur fid-de¢izjoni tieghu li jakkwista jew jikseb
il-gurnal inkwistjoni, anki b’xejn (ara, fdan ir-rigward, is-sentenza Mediaprint Zeitungs- und
Zeitschriftenverlag, iccitata iktar il fuq, punti 44 u 45), prattika bhal din ta’ pubblikazzjoni fiha nfisha
ma tistax tigi kklassifikata bhala “prattika kummercjali” ta’ dan l-editur fis-sens tal-Artikolu 2(d)
tad-Direttiva 2005/29.

Ftali cirkustanzi, din id-direttiva ma ghandhiex bhala ghan li tipprotegi kompetitur tal-editur
tal-istampa kkoncernat peress li dan tal-ahhar hareg pubblikazzjonijiet li jistghu jippromwovu
l-prodotti jew is-servizzi tal-imsemmija sponsors li jisponsorjaw l-imsemmija pubblikazzjonijiet
minghajr ma titpogga r-referenza “reklam”, kuntrarjament ghal dak li jehtieg l-Artikolu 10 tal-ligi
regjonali dwar l-istampa.

Din id-delimitazzjoni tal-kamp ta’ applikazzjoni tad-Direttiva 2005/29 hija kkorroborata, 1-ewwel nett,
mill-punt 11 tal-Anness I ta’ din id-direttiva. Fil-fatt, skont dan il-punt 11 u bla hsara
ghad-Direttiva 89/552, huwa kklassifikat bhala prattika kummercjali zleali fi kwalunkwe ¢irkustanza
I-fatt 1i kummercjant jippromwovi prodott billi juza kontenut editorjali fil-media fejn huwa jkun hallas
ghall-promozzjoni tieghu minghajr ma jaghmel dan car fil-kontenut jew permezz ta’ immagni u hsejjes
identifikabbli b’'mod c¢ar mill-konsumatur, prattika li komunement hija maghrufa bhala “rapporti
pubblicitarji”.

Fdan ir-rigward, jekk huwa ¢ertament mhux eskluz li editur tal-istampa juza huwa stess, fil-prodotti
tieghu jew fmedia ohra, prattika kummer¢jali li tista’ tigi kklassifikata bhala zleali fir-rigward
tal-konsumatur ikkoncernat, fil-kaz prezenti il-qarrej, perezempju billi jigu offruti loghob, puzzles jew
kompetizzjonijiet akkumpanjati minn premjijiet u li jistghu minhabba dan il-fatt jinkoraggixxu
lill-konsumatur jixtri l-prodott ikkoncernat, jigifieri gurnal (ara, fdan ir-rigward, fil-kuntest
tal-Artikolu 30 KE li sar 1-Artikolu 36 TFUE, sentenza tas-26 ta’ Gunju 1997, Familiapress, C-368/95,
Gabra p. 1-3689, punt 28), ghandu madankollu jinghad li I-punt 11 tal-Anness I tad-Direttiva 2005/29
ma huwiex intiz, fih innifsu, sabiex jimponi fuq l-edituri tal-istampa l-obbligu li jigu ostakolati prattiki
kummer¢jali zleali eventwali ta’ min jaghmel ir-reklami, li ghalihom, b’dan il-mod, relazzjoni diretta
tista’ tkun potenzjalment stabbilita bil-promozzjoni, il-bejgh jew il-provvista lill-konsumaturi
tal-prodotti jew tas-servizzi ta’ dawn li jaghmlu r-reklami.

It-tieni nett, jekk kellu jigi ammess li d-Direttiva 2005/29 hija intiza sabiex tigi invokata minn impriza li
tuza l-mezzi ta’ komunikazzjoni fir-rigward ta’ wiehed mill-kompetituri taghha li tippubblika kontenuti
editorjali sponsorjati minn imprizi li jixtiequ jew jittamaw, b’dan il-mod, li jippromwovu l-prodotti
taghhom, billi jonqsu milli jindikaw b’'mod c¢ar li huma ffinanzjaw l-imsemmija pubblikazzjonijiet,
l-istess applikazzjoni ta’ din id-direttiva tkun fkunflitt, fil-qasam awdjoviziv, mal-obbligi imposti fuq
il-fornituri tas-servizzi tal-media awdjovizivi mid-Direttiva 2010/13 fejn 1-Artikolu 10(1)(c) jittratta
prec¢izament sponsorships ta’ programmi awdjovizivi.

Issa, mill-premessa 82 ta’ din l-ahhar imsemmija direttiva jirrizulta li, b’'mod partikolari mill-verzjonijiet
bil-lingwa Germaniza (“Abgesehen von den Praktiken, die unter die vorliegende Richtlinie fallen”),
Ingliza (“Apart from the practices that are covered by this Directive”, Franciza (“Outre les pratiques
couvertes par la présente directive”), Taljana (“In aggiunta alle pratiche oggetto della presente
direttiva’) u Rumena (“Pe ldngd practicile aflate sub incidenta prezentei directive”) ta’ din, li
d-Direttiva 2010/13 tkopri prattiki differenti minn dawk previsti mid-Direttiva 2005/29.
Interpretazzjoni bhal din tkun ukoll fkunflitt mal-Artikolu 3f tad-Direttiva 89/552, kif emendat
bid-Direttiva 2007/65.

Konsegwentement, f'sitwazzjoni bhal dik fil-kawza principali, anki jekk , skont il-konstatazzjonijiet

tal-qorti tar-rinviju, kkontestati mill-Gvern Germaniz, l-applikazzjoni ghall-pubblikazzjonijiet
kontenzjuzi tal-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar l-istampa, fil-kuntest tal-Artikolu 4(11) tal-Ligi
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Federali kontra 1-Kompetizzjoni Zleali, ghandha bhala ghan li tizgura l-indipendenza tal-istampa kif
ukoll dak li tipprotegi lill-konsumaturi kontra qerq, din i¢-cirkustanza ma jkollhiex bhala effett li
testendi l-applikazzjoni tad-Direttiva 2005/29 ghall-prattiki jew ghall-persuni li minnhom isiru dawn
il-prattiki li ma jaqax taht il-kamp taghha ta’ applikazzjoni.

B'mod definittiv, fcirkustanzi bhal dawk tal-kawza prin¢ipali, jekk id-Direttiva 2005/29, b’'mod
partikolari l-punt 11 tal-Anness I taghha, timponi ¢ertament fuq l-imprizi li jaghmlu r-reklami,
l-obbligu li jindikaw b’'mod ¢ar li huma ffinanzjaw kontenut editorjali fil-media meta dan il-kontenut
ghandu bhala ghan li jigi promoss prodott jew servizz ta’ dawn il-kummerc¢janti, min-naha l-ohra,
l-obbligu li jagqa’ fuq l-edituri tal-istampa skont l-Artikolu 10 tal-ligi regjonali dwar I-istampa
jikkorrispondi  fir-realta, essenzjalment, ma’ dak li l-legizlatur tal-Unjoni, fil-kuntest
tad-Direttivi 89/552 u 2010/13, impona fil-qasam awdjoviziv lill-fornituri tal-media meta s-servizzi jew
programmi awdjovizivi taghhom huma sponsorjati minn imprizi terzi.

Peress li 1-legizlatur tal-Unjoni ghadu ma adottax il-legizlazzjoni derivata ta’ din in-natura fdak li
jirrigwarda l-istampa miktuba, l-Istati Membri jibqghu kompetenti sabiex jimponu fuq l-edituri
tal-istampa obbligi li jindikaw lill-qarrejja l-ezistenza ta’ sponsorships tal-kontenut editorjali,
madankollu b’osservanza tad-dispozizzjonijiet tat-trattat, b’'mod partikolari dawk dwar il-liberta li jigu
pprovduti servizzi u l-liberta ta’ stabbiliment.

Fir-rigward ta’ dak li ntqal iktar ’il fuq, ir-risposta ghad-domanda maghmula ghandha tkun lIi,
feirkustanzi bhal dawk fil-kawza principali, id-Direttiva 2005/29 ma hijiex intiza sabiex tintuza kontra
edituri tal-istampa, b’'mod li, fdawn i¢-¢irkustanzi, din id-direttiva ghandha tigi interpretata fis-sens li
hija ma tipprekludix l-applikazzjoni ta’ dispozizzjoni nazzjonali li permezz taghha dawn l-edituri huma
obbligati li jinkludu referenza specifika, fil-kaz prezenti l-kelma “reklam” (“Anzeige”), fkull
pubblikazzjoni fil-perjodi¢i taghhom li ghalihom jircievu hlas, sakemm id-dispozizzjoni jew id-disinn
ta’ din il-pubblikazzjoni ma tippermettix, b'mod generali, li tirrikonoxxi n-natura pubbli¢itarja taghha.

Fuq l-ispejjez

Peress li l-procedura ghandha, fir-rigward tal-partijiet fil-kawza principali, in-natura ta’ kwistjoni
mqajma quddiem il-qorti tar-rinviju, hija din il-qorti li tiddeciedi fuq l-ispejjez. L-ispejjez sostnuti
ghas-sottomissjoni tal-osservazzjonijiet lill-Qorti tal-Gustizzja, barra dawk tal-imsemmija partijiet, ma
jistghux jithallsu lura.

Ghal dawn il-motivi, II-Qorti tal-Gustizzja (It-Tielet Awla) taqta’ u tiddeciedi:

F’cirkustanzi bhal dawk fil-kawza princ¢ipali, id-Direttiva 2005/29/KE tal-Parlament Ewropew u
tal-Kunsill, tal-11 ta’ Mejju 2005, dwar prattici kummercjali zleali fin-negozju mal-konsumatur
fis-suq intern li temenda d-Direttiva tal-Kunsill 84/450/KEE, id-Direttivi 97/7/KE, 98/27/KE u
2002/65/KE tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, u r-Regolament (KE) Nru 2006/2004
tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill (“Direttiva dwar Pratti¢i Kummer¢jali Zleali”), ma hijiex
intiza sabiex tintuza kontra edituri tal-istampa, b’mod li, fdawn i¢-cirkustanzi, din id-direttiva
ghandha tigi interpretata fis-sens li hija ma tipprekludix l-applikazzjoni ta’ dispozizzjoni
nazzjonali li permezz taghha dawn l-edituri huma obbligati li jinkludu referenza specifika,
fil-kaz prezenti l-kelma “reklam” (“Anzeige”), fkull pubblikazzjoni fil-perjodi¢i taghhom li
ghalihom jircievu hlas, sakemm id-dispozizzjoni jew id-disinn ta’ din il-pubblikazzjoni ma
tippermettix, b’mod generali, li tirrikonoxxi n-natura pubblicitarja taghha.

Firem
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