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W Gabra tal-gurisprudenza

SENTENZA TAL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (L-Ghaxar Awla)

30 ta’ Marzu 2017*

“Rinviju ghal decizjoni preliminari — Prattiki kummer¢jali zleali — Reklamar li jidher fpubblikazzjoni
stampata — Ommissjoni ta’ informazzjoni importanti — Access ghal din l-informazzjoni permezz
tas-sit internet li permezz tieghu l-prodotti kkon¢ernati huma ddistribwiti — Prodotti mibjugha
mill-persuna li ppubblikat ir-reklam jew minn terzi”

Fil-Kawza C-146/16,
li ghandha bhala suggett talba ghal decizjoni preliminari skont l-Artikolu 267 TFUE, imressqa
mill-Bundesgerichtshof (qorti federali tal-gustizzja, il-Germanja), permezz ta’ decizjoni tat-
28 ta’ Jannar 2016, li waslet fil-Qorti tal-Gustizzja fl-14 ta’ Marzu 2016, fil-procedura
Verband Sozialer Wettbewerb eV
Vs
DHL Paket GmbH,
IL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (L-Ghaxar Awla),
komposta minn M. Berger, President tal-Awla, A. Borg Barthet (Relatur) u E. Levits, Imhallfin,
Avukat Generali: H. Saugmandsgaard Qe,
Registratur: A. Calot Escobar,
wara li rat il-procedura bil-miktub,
wara li kkunsidrat 1-osservazzjonijiet ipprezentati:
— ghal Verband Sozialer Wettbewerb eV, minn R. Welzel, Rechtsanwalt,
— ghal DHL Paket GmbH, minn K. Hamacher, Rechtsanwalt,
— ghall-Gvern Olandiz, minn M. K. Bulterman u B. Koopman, bhala agenti,

— ghall-Kummissjoni Ewropea, minn D. Roussanov u M. Kellerbauer, bhala agenti,

wara li rat id-decizjoni, mehuda wara li nstema’ I-Avukat Generali, li l-kawza tinqata’ minghajr
konkluzjonijiet,

taghti l-prezenti

* Lingwa tal-kawza: il-Germaniz.
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Sentenza

It-talba  ghal  decizjoni  preliminari  tirrigwarda  l-interpretazzjoni  tal-Artikolu  7(4)
tad-Direttiva 2005/29/KE tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-11 ta’ Mejju 2005, dwar prattici
kummer¢jali  zleali fin-negozju mal-konsumatur fis-suq intern 1li temenda d-Direttiva
tal-Kunsill 84/450/KEE, id-Direttivi 97/7/KE, 98/27/KE u 2002/65/KE tal-Parlament Ewropew u
tal-Kunsill, u r-Regolament (KE) Nru 2006/2004 tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill (GU 2005,
L 149, p. 22).

Din it-talba tressqet fil-kuntest ta’ tilwima bejn Verband Sozialer Wettbewerb eV (iktar ’il quddiem
“VSW”) u DHL Paket GmbH (iktar il quddiem “DHL Paket”) dwar talba intiza sabiex din tigi
kkundannata twaqqaf it-tixrid ta’ reklamar f'pubblikazzjoni stampata.

I1-kuntest guridiku

Id-Direttiva 2005/29
Skont il-premessa 15 tad-Direttiva 2005/29:

“Fejn il-ligi Komunitarja tistabbilixxi rekwiziti ta’ informazzjoni fir-rigward ta’ komunikazzjoni
kummer¢jali, reklamar u kummerd¢jalizzazzjoni, dak it-taghrif huwa megqjus bhala importanti fis-sens
ta’ din id-Direttiva. L-Istati Membri jkunu jistghu jzommu jew izidu rekwiziti dwar taghrif konnessi
ma’ ligi kontrattwali u li ghandhom konsegwenzi kontrattwali fejn dan ikun permess mill-klawzoli
minimali fl-istrumenti ezistenti tal-ligi Komunitarja. Lista mhux ezawrjenti ta’ dawn ir-rekwiziti ta’
informazzjoni fl-acquis tinsab fl-Anness II. Minhabba l-armonizzazzjoni shiha introdotta b’din
id-Direttiva, it-taghrif mehtieg fil-ligi Komunitarja biss huwa kkunsidrat bhala importanti ghall-finijiet
ta’ 1-Artikolu 7(5) taghha. [...]”

L-Artikolu 2 ta’ din id-direttiva jipprovdi:
“Ghall-finijiet ta’ din id-Direttiva:
[...]

i) ‘stedina ghax-xiri’ tfisser komunikazzjoni kummercjali li tindika karatteristici tal-prodott u l-prezz
fmod adegwat ghall-mezzi ta’ komunikazzjoni kummerc¢jali li ntuzaw u li ghalhekk tippermetti
l-konsumatur jaghmel xirja;

[...]”
L-Artikolu 7 ta’ din id-direttiva jipprevedi:

“1. Prattika kummerc¢jali ghandha titqies bhala qarrieqa meta, fil-kuntest fattwali taghha, b’kont mehud
tal-karatteristici u ¢-cirkostanzi kollha taghha u tal-limitazzjonijiet tal-mezz ta’ komunikazzjoni, thalli
barra taghrif importanti li I-konsumatur medju ghandu bzonn, skond il-kuntest, sabiex jiehu decizjoni
transazzjonali informata u ghaldaqgstant tikkawza li l-konsumatur medju jiehu decizjoni transazzjonali
li ma kienx jiehu f¢irkostanzi ohra.

2. Prattika kummer¢jali ghandha titqgies ukoll bhala ommissjoni qarrieqa meta kummer¢jant jahbi jew

jipprovdi b’'manjiera mhux cara, mhux intelligibbli, ambigwa u/jew mhux fwaqtha, dak it-taghrif
importanti msemmi fil-paragrafu 1, b’kont mehud tal-kwistjonijiet deskritti fdak il-paragrafu, jew
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jonqos milli jidentifika l-intenzjoni kummercjali wara l-prattika kummercjali jekk din ma tkunx diga
apparenti mill-kuntest u fejn, fi kwalunkwe kaz, din tikkawza jew x’aktarx tikkawza li 1-konsumatur
medju jiehu decizjoni transazzjonali li ma kienx jiehu f'¢irkostanzi ohra.

3. Fejn il-mezz uzat ghall-komunikazzjoni tal-prattika kummerd¢jali jimponi limitazzjonijiet ta’ spazju
jew ta’ zmien, ghandu jittiehed kont ta’ dawn il-limitazzjonijiet u ta’ kwalunkwe mizuri mehuda
mill-kummerc¢jant sabiex jaghmel it-taghrif disponibbli ghall-konsumaturi permezz ta’ mezzi ohra
meta jigi deciz jekk xi taghrif giex imholli barra

4. Fkaz ta’ stedina ghax-xiri, it-taghrif li gej ghandu jitqies bhala importanti, jekk ma jkunx diga
apparenti mill-kuntest:

a) il-karatteristici ewlenin tal-prodott, safejn xieraq ghall-mezz u l-prodott;

b) l-indirizz geografiku u l-identita tal-kummerc¢jant, bhall-isem kummercjali tieghu u, fejn ikun
applikabbli, 1-indirizz geografiku u l-identita tal-kummercjant li fismu qieghed jagixxi;

¢) il-prezz inkluzi t-taxxi, jew fejn in-natura tal-prodott tfisser li l-prezz ma jistax b’'mod ragonevoli
jigi kalkolat minn qabel, il-mod li bih il-prezz hu kalkolat, kif ukoll, fejn ikun xieraq, kull ammont
ta’ hlas addizzjonali ghat-trasport ta’ merkanzija, hlas ta’ kunsinna jew hlas postali jew, fejn dawn
l-ammonti ta’ hlas ma jistghux jigu ragonevolment kalkolati minn qabel, il-fatt li tali ammonti ta’
hlas addizzjonali jistghu jkunu dovuti;

d) l-arrangamenti ghall-hlas, kunsinna, ezekuzzjoni u ghat-trattament ta’ l-ilmenti, jekk dawn ma
jikkonformawx mar-rekwiziti tad-diligenza professjonali;

e) ghal prodotti u tranzazzjonijiet li jinvolvu d-dritt ta’ rtirar jew ta’ kancellazzjoni, l-ezistenza ta’ dan
id-dritt.

5. Ir-rekwiziti ta’ taghrif stabbiliti mill-ligi Komunitarja fir-rigward ta’ komunikazzjonijiet kummerc¢jali
inkluzi r-reklamar jew il-kummerc¢jalizzazzjoni li jinsabu flista mhux ezawrjenti fl-Anness II,
ghandhom jitqiesu bhala importanti.”

Id-dritt Germaniz

Id-Direttiva 2005/29 giet trasposta fid-dritt Germaniz permezz tal-Gesetz gegen den unlauteren
Wettbewerb (ligi kontra l-kompetizzjoni zleali), kif emendata fit-22 ta’ Dicembru 2008 u
sussegwentement fit-3 ta’ Marzu 2010.

Il-kawza principali u d-domandi preliminari

DHL DPaket topera l-pjattaforma ta’ bejgh online “MeinPaket.de” li fugha bejjiegha professjonali
jipproponu prodotti ghall-bejgh. L-operazzjonijiet ta’ bejgh ma jaghtu lok ghal ebda kuntratt bejn
DHL Paket u x-xerrejja.

VSW hija asso¢jazzjoni li -membri taghha huma b’'mod partikolari fornituri ta’ oggetti tal-elettriku u
elettronici kif ukoll bejjiegha li jibaghtu ordnijiet bil-posta, li jipproponu ghall-bejgh oggetti ta’ kull tip.

It-tilwima fil-kawza principali tirrigwarda reklam ippubblikat fit-2 ta’ Dicembru 2012 fil-Bild am
Sonntag ta’ kull gimgha fuq talba ta’” DHL Paket. Dan ir-reklam kien jipprezenta hames prodotti
differenti li setghu jinxtraw permezz tal-pjattaforma ta’ bejgh ta’ din il-kumpannija. Il-qarrej interessat
fwiehed minn dawn il-prodotti kien mistieden izur din il-pjattaforma u jdahhal il-kodici li
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jikkorrispondi ghal dak il-prodott, imsemmi fir-reklam. B’'dan il-mod huwa kien jaccedi ghal sit
iddedikat ghall-prodott inkwistjoni, sit li fuqu kienet indikata l-identita tal-bejjiegh kummercjali ta’ dak
il-prodott. Taht l-intestatura “Informazzjoni dwar il-fornitur”, il-qarrej seta’ wkoll isib dettalji dwar
l-isem kummerc¢jali u l-indirizz geografiku tal-parti kontraenti. Fl-ahhar, fdan l-istess reklam kien
hemm indikat li din il-pjattaforma kienet tippermetti lill-persuni interessati jkollhom aécess ghal iktar
minn 5 miljun prodott u ghal iktar minn 2 500 negozjant.

VSW ressqet quddiem il-Landgericht Bonn (qorti regjonali ta’ Bonn, il-Germanja) talba intiza sabiex,
abbazi tal-ligi kontra l-kompetizzjoni zleali, DHL Paket tigi kkundannata twaqqaf it-tixrid ta’ tali
reklamar.

Skont VSW, DHL Paket ma kinitx issodisfat 1-obbligu taghha li tindika l-identita u l-indirizz geografiku
tal-fornituri li juzaw il-pjattaforma ta’ bejgh taghha.

Permezz ta’ decizjoni tas-6 ta’ Marzu 2014, il-Landgericht Bonn (qorti regjonali ta’ Bonn) lagghet
it-talba u kkundannat lil DHL Paket twaqqaf it-tixrid tar-reklamar ikkontestat. Peress li
1-Oberlandesgericht Kéln (qorti regjonali superjuri ta’ Kéln, il-Germanja) laqghet l-appell ipprezentat
kontra din id-decizjoni, VSW ipprezentat appell fuq punt ta’ ligi quddiem il-Bundesgerichtshof (qorti
federali tal-gustizzja, il-Germanja).

Skont il-Bundesgerichtshof (qorti federali tal-gustizzja), is-soluzzjoni ghat-tilwima tiddependi fuq jekk
l-informazzjoni dwar l-indirizz geografiku u dwar l-identita tal-kummer¢jant, imsemmija
fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29, ghandhiex diga tigi inkluza fir-reklamar ghal prodotti
specifici li jidher fpubblikazzjoni stampata, fil-kaz li 1-konsumaturi jistghu jixtru dawn il-prodotti biss
permezz tas-sit internet, indikat fir-reklamar, tal-impriza li tirreklama dawn il-prodotti u fil-kaz li
l-konsumaturi jistghu fac¢ilment jiksbu tali informazzjoni fuq dan is-sit internet jew permezz ta’ dan
tal-ahhar.

Il-qorti tar-rinviju tenfasizza li r-reklamar inkwistjoni fil-kawza principali jista’ jikkostitwixxi stedina
ghax-xiri, fis-sens tal-Artikolu 2(i) tad-Direttiva 2005/29, li fih ghandha tigi inkluza l-informazzjoni
dwar l-indikazzjonijiet legali mehtiega fl-Artikolu 7(4)(b) ta’ din id-direttiva.

Il-qorti tar-rinviju tosserva li informazzjoni importanti fis-sens tal-Artikolu 7(4) tad-Direttiva 2005/29
hija pprovduta lill-konsumatur fil-hin biss jekk huwa jirceviha qabel ma jkun jista’ jiehu decizjoni
kummer¢jali abbazi ta’ stedina ghax-xiri. Issa, fkaz bhal dak inkwistjoni fil-kawza principali,
id-decizjoni kummer¢jali tikkonsisti fil-konsultazzjoni tas-sit ta’ bejgh fuq l-internet sabiex jinxtara
prodott li r-reklamar tieghu jsir fuqu jew sabiex dan il-prodott jigi studjat fid-dettall. Dan il-kuntest
jiffavorixxi l-obbligu li r-reklamar stess ikun diga jinkludi l-informazzjoni dwar l-identita u l-indirizz
geografiku tal-bejjiegh tal-prodotti rreklamati.

Il-qorti tar-rinviju madankollu tqis li l-gurisprudenza tal-Qorti tal-Gustizzja ma tippermettix li jigi
ddeterminat b’certezza sufficjenti jekk, fil-kaz ta’ reklamar stampat li jistieden il-konsultazzjoni ta’ sit
ta’ bejgh fuq l-internet, l-informazzjoni msemmija fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 ghandhiex
diga tkun inkluza fir-reklamar stampat stess.

Il-qorti tar-rinviju tafferma li, hekk bhal fil-kaz ta’ zjara lil hanut fiziku, il-konsultazzjoni ta’ sit internet
hija direttament marbuta max-xiri tal-prodotti hemm proposti. Barra minn hekk, l-informazzjoni dwar
il-parti kontraenti, prevista fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29, hija essenzjali ghad-dec¢izjoni
kummerd¢jali tal-konsumatur ghaliex din tippermettilu jevalwa r-reputazzjoni tal-impriza fir-rigward
tal-kwalita u tal-affidabbilta tal-merkanzija jew tas-servizzi li hija tipproponi kif ukoll is-sahha
ekonomika taghha, is-solvenza taghha u r-responsabbilta taghha.

4 ECLILEU:C:2017:243



18

19

20

21

22

23

jzcjeSENTENZA TAT-30.3.2017 — KAWZA C-146/16
VERBAND SOZIALER WETTBEWERB

Il-qorti tar-rinviju tispjega li l-fatt li reklamar stampat ma jsemmix l-informazzjoni dwar l-isem
kummerd¢jali tal-bejjiegh jista’ jwassal lil konsumatur jikkonsulta s-sit internet, filwaqt li probabbilment
huwa ma kienx jezamina iktar fid-dettall l-offerta rreklamata kieku huwa kien jaf l-identita tal-impriza
li qieghda taghmel l-offerta, perezempju fil-kaz ta’ kritika zfavorevoli fuq siti ta’ evalwazzjoni jew ta’
esperjenzi hziena li dan il-konsumatur diga kellu ma’ din l-impriza.

Skont il-qorti tar-rinviju, fdan ir-rigward jidher li huwa immaterjali li I-klijent jista’ jixtri l-prodotti
rreklamati biss peremss tas-sit internet ta’ dak li gieghed jippromwovi dawn il-prodotti. Certament,
l-informazzjoni pprovduta fdan l-istadju tasal ghand il-konsumatur anki qabel il-mument
tat-tranzazzjoni jew hija accessibbli qabel dan il-mument. Madankollu din tasal tard wisq sabiex huwa
jkun jista’ jiehu de¢izjoni informata dwar jekk huwa verament iridx jezamina iktar fid-dettall il-prodotti
rreklamati u, sabiex jaghmel dan, jikkonsulta dan is-sit internet. Bl-istess mod, il-fatt li 1-konsumatur,
quddiem kompjuter, jista’ jordna oggetti bil-kalma minghajr ma jkun osservat mill-persunal
responsabbli mill-bejgh ma jbiddel xejn mill-fatt i huwa ma ghandux l-informazzjoni importanti dwar
l-indirizz geografiku u dwar l-identita tal-bejjiegh tal-prodotti qabel ma huwa jikkonsulta s-sit internet
ta’ dak li jirreklama 1-prodotti.

Ghaldagstant, skont il-Bundesgerichtshof (qorti federali tal-gustizzja), l-ghan li 1-Artikolu 7(4)
tad-Direttiva 2005/29 irid jilhaq jiffavorixxi iktar l-argument li DHL Paket kien imissha inkludiet
fir-reklamar inkwistjoni fil-kawza princ¢ipali l-identita u l-indirizz geografiku tal-bejjiegha tal-prodotti.

Il-qorti tar-rinviju madankollu tfakkar li, skont l-Artikolu 7(3) tad-Direttiva 2005/29, sabiex jigi
ddeterminat jekk informazzjoni thallietx barra huwa necessarju li jittiechdu inkunsiderazzjoni
l-limitazzjonijiet ta’ spazju jew ta’ Zzmien li huma imposti mill-prattika kummerd¢jali. Issa, skont il-qorti
tar-rinviju, fil-kawza princ¢ipali dawn il-limitazzjonijiet ma jezistux. Barra minn hekk, skont din l-istess
dispozizzjoni, jekk ikun necessarju, ghandhom jittiehdu inkunsiderazzjoni wkoll l-mizuri mehuda
mill-konvenuta  fil-kawza  principali sabiex l-informazzjoni titqieghed ghad-dispozizzjoni
tal-konsumatur permezz ta’ mezzi ohra.

Fl-ahhar nett il-qorti tar-rinviju tistaqsi jekk huwiex importanti, sabiex tigi ezaminata l-portata
tal-obbligi li jirrizultaw mill-Artikolu 7(4) tad-Direttiva 2005/29, li l-impriza tirreklama
fpubblikazzjoni stampata 1-bejgh tal-prodotti taghha stess u tirreferi direttament ghas-sit taghha stess
ghall-informazzjoni mehtiega, jew li r-reklamar jirrigwarda prodotti mibjugha minn imprizi ohra fuq
sit internet tal-impriza li tirreklama l-prodotti u li 1-konsumatur jikseb l-informazzjoni mehtiega biss
wara azzjoni jew azzjonijiet addizzjonali (klikks) permezz ta’ links li jirreferu ghas-siti internet ta’ dawn
l-imprizi l-ohra, links li jidhru fuq l-uniku sit imsemmi fir-reklamar, jigifieri dak tal-amministratur
tal-interface tal-bejgh.

Fdawn ic¢-cirkustanzi, il-Bundesgerichtshof (qorti federali tal-gustizzja) iddecidiet li tissospendi
l-proceduri u li taghmel lill-Qorti tal-Gustizzja d-domandi preliminari li gejjin:

“1) L-informazzjoni dwar l-indirizz  geografiku u l-identita  tal-kummer¢jant, fis-sens
tal-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 ghandha tkun diga inkluza fir-reklamar ghal prodotti
specifi¢i li jsir fpubblikazzjoni stampata, anki jekk il-konsumaturi jixtru l-prodotti rreklamati biss
permezz tas-sit internet, indikat fir-reklamar, tal-impriza li taghmel il-promozzjoni tal-prodotti u
l-konsumaturi jistghu facilment jiksbu l-informazzjoni rikjesta fl-Artikolu 7(4) tad-Direttiva minn
dan is-sit internet jew permezz tieghu?

2) Ir-risposta ghall-ewwel domanda tiddependi mill-kwistjoni ta’ jekk l-impriza taghmilx ir-reklamar
fpubblikazzjoni stampata ghall-bejgh tal-prodotti taghha stess u tirreferi direttament ghas-sit
taghha stess ghall-informazzjoni rikjesta mill-Artikolu 7(4) tad-Direttiva 2005/29/KE, jew jekk
ir-reklamar jirreferix ghal prodotti mibjugha minn imprizi ohra fuq sit internet tal-impriza li
taghmel il-promozzjoni tal-prodotti u l-konsumaturi jiksbu l-informazzjoni rikjesta
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mill-Artikolu 7(4) tad-Direttiva biss permezz ta’ azzjoni jew diversi azzjonijiet addizzjonali (klikks)
permezz ta’ links li jirreferu ghas-siti internet ta’ dawn l-imprizi 1-ohra, links li jidhru biss fis-sit
imsemmi fir-reklamar, jigifieri dak tal-amministratur tal-bejgh interface [interface tal-bejgh]?”

Fuq id-domandi preliminari

Permezz taz-zewg domandi taghha, li hemm lok li jigu ezaminati flimkien, il-qorti tar-rinviju
essenzjalment tistagsi jekk 1-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 ghandux jigi interpretat fis-sens li
l-informazzjoni dwar l-indirizz geografiku u dwar l-identita tal-kummercjant ghandha tkun inkluza
freklamar ghal prodotti specifici, li jidher fpubblikazzjoni stampata, meta dawn il-prodotti huma
mixtrija mill-konsumaturi, permezz tas-sit internet, indikat fir-reklamar, tal-impriza awtri¢i ta’ dan
ir-reklamar u meta din l-informazzjoni hija facilment accessibbli fuq dan is-sit internet jew permezz
ta’ dan tal-ahhar.

L-ewwel nett ghandu jigi kkonstatat li reklam bhal dak inkwistjoni fil-kawza principali jikkostitwixxi
stedina ghax-xiri fis-sens tal-Artikolu 2(i) tad-Direttiva 2005/29, peress li l-informazzjoni li dan
jinkludi dwar il-prodotti li huma s-suggett ta’ dan ir-reklam u dwar il-prezz taghhom hija bizzejjed
sabiex il-konsumatur ikun jista’ jiehu decizjoni kummerg¢jali.

Sussegwentement, hemm lok li jitfakkar li, skont l-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29, l-indirizz
geografiku u l-identita tal-kummerc¢jant, bhall-isem kummerd¢jali tieghu, kif ukoll, fejn applikabbli,
l-indirizz geografiku u l-identita tal-kummerd¢jant li fismu qieghed jagixxi jikkostitwixxu informazzjoni
importanti. Madankollu, din id-dispozizzjoni ghandha tinqara flimkien mal-Artikolu 7(1) ta’ din
id-direttiva, li jghid li l-prattika kummer¢jali inkwistjoni ghandha tigi evalwata billi jittiehdu
inkunsiderazzjoni, b’'mod partikolari, il-kuntest fattwali taghha kif ukoll il-limitazzjonijiet tal-mezz ta’
kommunikazzjoni uzat (sentenza tat-12 ta’ Mejju 2011, Ving Sverige, C-122/10, EU:C:2011:299,
punt 53).

Barra minn hekk, mill-Artikolu 7(3) tad-Direttiva 2005/29 jirrizulta li sabiex jigi ddeterminat jekk xi
informazzjoni thallietx barra, ghandhom jittiechdu inkunsiderazzjoni l-limitazzjonijiet ta’ spazju u ta’
zmien tal-mezz tal-kommunikazzjoni uzat kif ukoll il-mizuri mehuda mill-kummercjant sabiex
jaghmel din l-informazzjoni disponibbli ghall-konsumaturi permezz ta’ mezzi ohra (sentenza tat-
12 ta’ Mejju 2011, Ving Sverige, C-122/10, EU:C:2011:299, punt 54).

Minn dan isegwi li I-portata tal-informazzjoni dwar l-indirizz geografiku u l-identita tal-kummercjant li
ghandha tigi kkomunikata, minn kummerc¢jant bhala parti minn stedina ghax-xiri, ghandha tigi
evalwata skont il-kuntest ta’ din l-istedina, in-natura u l-karatteristi¢i tal-prodott kif ukoll il-mezz ta’
komunikazzjoni uzat (sentenza tat-12 ta’ Mejju 2011, Ving Sverige, C-122/10, EU:C:2011:299,
punt 55).

Issa, fil-kaz fejn pjattaforma ta’ xiri online hija rreklamata fpubblikazzjoni stampata u fil-kaz fejn,
b’'mod partikolari, hemm fiha numru kbir ta’ possibbiltajiet ta’ xiri minghand kummerc¢janti differenti,
jista’ jkun hemm limitazzjonijiet ta’ spazju fis-sens tal-Artikolu 7(3) tad-Direttiva 2005/29.

Minn dan li ntqal jirrizulta li, ghalkemm l-informazzjoni dwar l-indirizz geografiku u dwar l-identita
tal-kummerc¢jant, imsemmija fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29, ghandha, bhala principju, tkun
inkluza fl-istedina ghax-xiri, dan ma ghandux necessarjament ikun il-kaz meta l-mezz ta’
komunikazzjoni uzat ghall-finijiet tal-prattika kummer¢jali jimponi limitazzjonijiet ta’ spazju, sakemm
il-konsumaturi li jistghu jixtru l-prodotti rreklamati permezz tas-sit internet, imsemmi fir-reklam,
tal-impriza li tippromwovi dawn il-prodotti jistghu facilment jiksbu din l-informazzjoni minn fuq dan
is-sit internet jew permezz ta’ dan tal-ahhar. Hija 1-qorti nazzjonali li ghandha tevalwa, kaz b’kaz, jekk
din il-kundizzjoni hijiex issodisfatta billi tiehu inkunsiderazzjoni l-kuntest tal-istedina ghax-xiri u
l-mezz ta’ komunikazzjoni uzat.
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Fl-ahhar nett, ghandu jigi kkonstatat li l-obbligu li stedina ghax-xiri tkun tindika l-informazzjoni
msemmija fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 ma jiddependix minn jekk il-fornitur tal-prodotti
kkoncernati huwiex l-awtur ta’ din l-istedina jew terz. Ghaldagstant, fil-kaz fejn reklamar, fi
pubblikazzjoni stampata, jippromwovi prodotti li joriginaw minn diversi fornituri, l-informazzjoni
mehtiega minn din id-dispozizzjoni tibqa’ necessarja, bla hsara ghal-limitazzjonijiet ta’ spazju
msemmija fil-punt 29 ta’ din is-sentenza.

Hija l-qorti tar-rinviju li ghandha tezamina, kaz b’kaz, minn naha, jekk il-limitazzjonijiet ta’ spazju
fit-test ta’ reklamar jiggustifikawx it-tqeghid ghad-dispozizzjoni ta’ informazzjoni dwar il-fornitur biss
fil-livell tal-pjattaforma ta’ bejgh online u, min-naha l-ohra, jekk I-informazzjoni msemmija
fl-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 dwar il-pjattaforma ta’ bejgh online hijiex ikkomunikata
b’mod semplici u ta’ malajr.

Fid-dawl tal-kunsiderazzjonijiet precedenti, hemm lok li r-risposta ghall-ewwel u ghat-tieni domandi
tkun li 1-Artikolu 7(4)(b) tad-Direttiva 2005/29 ghandu jigi interpretat fis-sens li reklam, bhal dak
inkwistjoni fil-kawza principali, li jaga’ taht il-kuncett ta’ “stedina ghax-xiri” fis-sens ta’ din id-direttiva
jista’ jissodisfa l-obbligu ta’ informazzjoni previst fdin id-dispozizzjoni. Hija l-qorti tar-rinviju li
ghandha tezamina, kaz b’kaz, minn naha, jekk il-limitazzjonijiet ta’ spazju fit-test ta’ reklamar
jiggustifikawx it-tqeghid ghad-dispozizzjoni ta’ informazzjoni dwar il-fornitur biss fil-livell
tal-pjattaforma ta’ bejgh online u, min-naha l-ohra, jekk ikun necessarju, jekk l-informazzjoni mehtiega
mill-Artikolu 7(4)(b) ta’ din id-direttiva dwar il-pjatttaforma ta’ bejgh online hijiex ikkomunikata b’'mod
semplici u ta’ malajr.

Fuq l-ispejjez

Peress li l-procedura ghandha, fir-rigward tal-partijiet fil-kawza principali, in-natura ta’ kwistjoni
mqajma quddiem il-qorti tar-rinviju, hija din il-qorti li tiddeciedi fuq l-ispejjez. L-ispejjez sostnuti
ghas-sottomissjoni tal-osservazzjonijiet lill-Qorti tal-Gustizzja, barra dawk tal-imsemmija partijiet, ma
jistghux jithallsu lura.

Ghal dawn il-motivi, II-Qorti tal-Gustizzja (L-Ghaxar Awla) taqta’ u tidde¢iedi:

L-Artikolu 7(4) tad-Direttiva 2005/29/KE tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-
11 ta’ Mejju 2005, dwar pratti¢i kummer¢jali zleali fin-negozju mal-konsumatur fis-suq intern li
temenda d-Direttiva tal-Kunsill 84/450/KEE, id-Direttivi 97/7/KE, 98/27/KE u 2002/65/KE
tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, u r-Regolament (KE) Nru 2006/2004 tal-Parlament
Ewropew u tal-Kunsill, ghandu jigi interpretat fis-sens li reklam, bhal dak inkwistjoni fil-kawza
principali, li jaqa’ taht il-kuncett ta’ “stedina ghax-xiri” fis-sens ta’ din id-direttiva jista’ jissodisfa
l-obbligu ta’ informazzjoni previst fdin id-dispozizzjoni. Hija l-qorti tar-rinviju li ghandha
tezamina, kaz b’kaz, minn naha, jekk il-limitazzjonijiet ta’ spazju fit-test ta’ reklamar
jiggustifikawx it-tqeghid ghad-dispozizzjoni ta’ informazzjoni dwar il-fornitur biss fil-livell
tal-pjattaforma ta’ bejgh online u, min-naha l-ohra, jekk ikun necessarju, jekk l-informazzjoni
mehtiega mill-Artikolu 7(4)(b) ta’ din id-direttiva dwar il-pjatttaforma ta’ bejgh online hijiex
ikkomunikata b’mod semplic¢i u ta’ malajr.
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