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7. L-appellanti hija tal-fehma li I-kwalitajiet stabbiliti mill-Qorti Generali brabta ma’ DARJEELING jistghu jigu ttrasferiti
wkoll ghal servizzi bhall-konsulenza dwar in-negozju jew servizzi tat-telekomunikazzjonijiet, u jistghu isahhu s-setgha
ta’ attrazzjoni tat-trade mark ikkontestata fdan ir-rigward. Barra minn hekk, l-appellanti tindika li I-Qorti Generali ma
pprovdiet ebda elementi ssostanzjati fid-decizjoni taghha, fir-rigward tar-raguni ghalfejn il-kwalitajiet assocjati mat-trade
mark DARJEELING ma setghux jigu ttrasferiti ghal servizzi fil-Klassi 35 u 38, liema fatt, fih innifsu, huwa zball ta’ ligi.

(") Regolament tal-Kunsill (KE) Nru 2072009, tas-26 ta’ Frar 2009, dwar it-trade mark Komunitarja (GU L 78, p. 1)
(®)  Regolament (UE) Nru 1151/2012 tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-21 ta’ Novembru 2012, dwar skemi tal-kwalita ghal
prodotti agrikoli u oggetti tal-ikel (GU L 343, p. 1)

Appell ipprezentat fil-15 ta’ Dicembru 2015 minn The Tea Board mis-sentenza moghtija mill-Qorti
Generali (It-Tmien Awla) fit-2 ta’ Ottubru 2015 fil-Kawza T-625/13 — The Tea Board vs L-Uffic¢ju
ghall-Armonizzazzjoni fis-Suq Intern (Trade marks u Disinni)

(Kawza C-674/15 P)
(2016/C 106/16)
Lingwa tal-kawza: I-Ingliz

Partijiet

Appellanti: The Tea Board (rapprezentanti: M.C. Maier, A. Nordemann, Rechtsanwiilte)

Partjiet ohra fil-procedura: L-Utfic¢ju ghall-Armonizzazzjoni fis-Suq Intern (Trade marks u Disinni), Delta Lingerie

Talbiet

— tannulla d-deéizjoni appellata tal-Qorti Generali tat-2 ta’ Ottubru 2015 fil-Kawza T-625/13 sa fejn il-Qorti Generali
cahdet ir-rikors fir-rigward tas-servizzi li gejjin koperti bit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni fil-Klassijiet 35
u 38:

Servizzi ta” konsulenza fir-rigward tal-holgien u l-operat ta’ hwienet tal-bejgh bl-imnut u ta” agenziji centrali ghax-xiri ta’ prodotti
bl-imnut u ghal skopijiet ta’ reklamar; Promozzjoni ta’ bejgh (fisem ohrajn), reklamar, gestjoni ta’ negozju, amministrazzjoni ta’
negozju, reklamar on-line fuq netwerk ta’ kompjuter, distribuzzjoni ta’ materjal ta’ reklamar (fuljetti, flyers, gazzetti gratuwiti,
kampjuni), servizzi ta’ gestjoni ta’ abbinamenti ta’ gazzetti ghal ohrajn; Informazzjoni jew inkjesti dwar negozju; Organizzazzjoni
ta’ avvenimenti jew esibizzjonijiet ghal skopijiet kummercjali jew ta’ reklamar, gestjoni ta’ reklamanr, kiri ta’ spazju ghal reklamar,
reklamar fuq ir-radju jew televizjoni, sponsorizzazzjoni permezz ta’ reklamar. (Klassi 35)

Telekomunikazzjonijiet, trasmissjoni ta’ messaggi u immagni mghejjuna mill-kompjuter, servizzi ta’ telediffuzjoni interattiva
konnessa mal-prezentazzjoni ta’ prodotti, komunikazzjonijiet b’terminals tal-kompjuter, komunikazzjonijiet fuq netwerk informatiku
globali (xandir), miftuh u maghlug. (Klassi 38);

— jekk ikun il-kaz, terga’ tibghat il-kawza quddiem il-Qorti Generali;

— tikkundanna lill-appellat ghall-ispejjez.

Aggravji u argumenti principali

1. L-appell huwa intiz ghall-annullament parzjali tad-decizjoni tal-Qorti Generali fil-Kawza T-625/13 tat-2 ta’ Ottubru
2015 sa fejn il-Qorti Generali cahdet ir-rikors fir-rigward tas-servizzi koperti bit-trade mark ikkontestata fil-Klassijiet 35
u 38.

2. L-appell huwa bbazat fuq zewg aggraviji: Ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 207/2009 (') u ksur tal-Artikolu 8
(5) tar-Regolament.
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3. L-appellanti hija tal-fehma li l-funzjoni essenzjali ta’ trade mark Komunitarja kollettiva skont l-Artikolu 66(2) tar-
Regolament Nru 207/2009, li tikkonsisti findikazzjoni li sservi sabiex tindika l-origini geografika tal-prodotti koperti,
ma ghandhiex isservi bhala indikazzjoni ta’ origini kummercjali izda biss sabiex tiggarantixxi l-origini kollettiva tal-
prodotti jew servizzi offerti u mibjugha taht it-trade mark, jigifieri li I-prodotti jigu minn impriza li tinsab fir-regjun
geografiku adottat bhala trade mark Komunitarja kollettiva.

4. Konsegwentement, fil-fehma tal-appellanti ghandu jigi konkluz li, fil-kuntest tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament
Nru 207/2009, l-origini geografika ghandha tittieched inkunsiderazzjoni bhala fattur rilevanti — meta ssir l-evalwazzjoni
tax-xebh bejn il-prodotti ufjew servizzi inkwistjoni u/jew meta ssir evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’ konfuzjoni.

5. Ghalhekk, meta jsir paragun bejn prodotti ufjew servizzi ta’ trade mark Komunitarja kollettiva precedenti skont I-
Artikolu 66(2) tar-Regolament Nru 207/2009, li tikkonsisti findikazzjoni geografika, ma’ dawk ta’ trade mark
Komunitarja individwali, ma huwiex, fil-fehma tal-appellanti, dec¢iziv jekk il-prodotti u s-servizzi inkwistjoni jixxiebhux
fir-rigward tan-natura, l-iskop, l-utenti finali u/jew il-kanali ta’ distribuzzjoni taghhom. Ghandu pjuttost jigi mistoqsi jekk
il-prodotti ufjew servizzi inkwistjoni jistghux ikollhom l-istess origini geografika.

6. L-interpretazzjoni tal-appellanti tal-Artikolu 66(2) tar-Regolament Nru 207/2009 jirrizulta:

1) mil-logika intrinsika tar-Regolament Nru 207/2009, b'mod partikolari I-fatt li

i. I-Artikolu 66(2) tar-Regolament Nru 207/2009 jikkostitwixxi eccezzjoni fl-istess regolament peress li, skont I-
Artikolu 7(1)(c) tar-Regolament, trade marks li jikkonsistu eskluzivament fsinjali jew indikazzjonijiet li jistghu
jservu, fil-kummerc, sabiex jindikaw l-origini geografika tal-prodotti jew tal-ghoti tas-servizz ma ghandhomx jigu
rregistrati;

ii. skont l-Artikolu 67(2) tar-Regolament Nru 207/2009, ir-regolamenti li jiggvernaw l-uzu ta’ trade mark
Komunitarja kollettiva li tikkonsisti findikazzjoni geografika ghandhom jawtorizzaw lil kull persuna li l-prodotti
jew is-servizzi taghha joriginaw fiz-zona geografika kkoncernata sabiex issir membru tal-asso¢jazzjoni li hija 1-
proprjetarja tat-trade mark, u konsegwentement, trade mark Komunitarja kollettiva li tikkonsisti findikazzjoni
geografika ma hija qatt kapaci tiddistingwi prodotti jew servizzi tal-membri tal-assoc¢jazzjoni i hija l-proprjetarja
tat-trade mark minn dawk ta’ imprizi ohra.

2) minn interpretazzjoni ta’ din id-dispozizzjoni fid-dawl tar-Regolament Nru 1151/2012 (%) u fid-dawl tal-Ftehim
TRIPs, fejn indikazzjonijiet geografici ghandhom igawdu minn livell gholi ta’ protezzjoni, u li tipprovdi li
prezentazzjonijiet ta’ prodott li jindika jew jissuggerixxi li l-prodott inkwistjoni jorigina minn Zona geografika li ma
hijiex il-vera post ta’ origini, b'tali mod li jizgwida lill-pubbliku fir-rigward tal-origini geografika tal-prodott, ghandha
tigi pprojbita.

7. L-appellanti hija tal-fehma li I-kwalitajiet stabbiliti mill-Qorti Generali brabta ma’ DARJEELING jistghu jigu ttrasferiti
wkoll ghal servizzi bhall-konsulenza dwar in-negozju jew servizzi tat-telekomunikazzjonijiet, u jistghu isahhu s-setgha
ta’ attrazzjoni tat-trade mark ikkontestata fdan ir-rigward. Barra minn hekk, l-appellanti tindika li I-Qorti Generali ma
pprovdiet ebda elementi ssostanzjati fid-decizjoni taghha, fir-rigward tar-raguni ghalfejn il-kwalitajiet assoc¢jati mat-trade
mark DARJEELING ma setghux jigu ttrasferiti ghal servizzi fil-Klassi 35 u 38, liema fatt, fih innifsu, huwa zball ta’ ligi.

(") Regolament tal-Kunsill (KE) Nru 207/2009, tas-26 ta’ Frar 2009, dwar it-trade mark Komunitarja (GU L 78, p. 1)
() Regolament (UE) Nru 1151/2012 tal-Parlament Ewropew u tal-Kunsill, tal-21 ta’ Novembru 2012, dwar skemi tal-kwalita ghal
prodotti agrikoli u oggetti tal-ikel (GU L 343, p. 1)



