SENTENZA TAT-3.9.2010 — KAWZA T-472/08

SENTENZA TAL-QORTI GENERALI (It-Tieni Awla)
3 ta’ Settembru 2010*

Fil-Kawza T-472/08,

Companhia Muller de Bebidas, stabbilita f’Pirassununga (il-Brazil), irrapprezentata
minn G. Da Cunha Ferreira u I. Bairrao, avukati,

rikorrenti,

VS

L-Uffi¢¢ju ghall-Armonizzazzjoni fis-Suq Intern (Trade marks u Disinni) (UASI),
irrapprezentat minn A. Folliard-Monguiral, bhala agent,

konvenut,

* Lingwa tal-kawza: l-Ingliz.
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il-parti l-ohra fil-procedura quddiem il-Bord tal-Appell tal-UASI kienet

Missiato Industria e Comercio Ltda, stabbilita f’'Santa Rita Do Passa Quatro
(il-Brazil),

li ghandha bhala suggett rikors ipprezentat kontra d-decizjoni tal-Ewwel Bord tal-
Appell tal-UASI tal-4 ta’ Lulju 2008 (Kaz R 1687/2007-1), dwar procedimenti ta’
oppozizzjoni bejn Companhia Muller de Bebidas u Missiato Industria e Comercio
Ltda,

IL-QORTI GENERALI (It-Tieni Awla),

komposta minn L. Pelikdnovd (Relatur), President, K. Jirimée u S. Soldevila Fragoso,
Imbhallfin,

Registratur: E. Coulon,

wara li rat ir-rikors ipprezentat fir-Registru tal-Qorti Generali fit-22 ta’ Ottubru 2008,

wara li rat ir-risposta pprezentata fir-Registru tal-Qorti Generali fid-9 ta’ Marzu 2009,

wara li rat ir-replika pprezentata fir-Registru tal-Qorti Generali fit-12 ta” Mejju 2009,
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wara li rat li I-partijiet ma ressqux talba ghall-iffissar ta’ seduta fi zmien xahar min-
notifika tal-gheluq tal-procedura bil-miktub u wara li ghaldagstant iddecidiet, fuq
rapport tal-Imhallef Relatur u skont l-Artikolu 135a tar-Regoli tal-Procedura tal-
Qorti Generali, li tiddeciedi minghajr il-fazi orali tal-procedura,

wara li rat il-ftuh mill-gdid tal-procedura bil-miktub,

wara li rat il-mistogsijiet bil-miktub maghmula lill-partijiet mill-Qorti Generali,

wara li rat l-osservazzjonijiet ipprezentati mill-partijiet fir-Registru tal-Qorti Generali
fl-1 u f1-10 ta’ Marzu 2010,

taghti l-prezenti

Sentenza

I1-fatti li wasslu ghall-kawza

Fit-2 ta’ Dicembru 2003, Missiato Industria e Comercio Ltda pprezentat applikazzjoni
ghar-registrazzjoni ta’ trade mark Komunitarja quddiem 1-Uffic¢ju ghall-
Armonizzazzjoni fis-Suq Intern (Trade marks u Disinni) (UASI), skont ir-Regolament
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tal-Kunsill (KE) Nru 40/94, tal-20 ta’ Dicembru 1993, dwar it-trade mark Komunitarja
(GU Edizzjoni Spe¢jali bil-Malti, Kapitolu 17, Vol. 1, p. 146), kif emendat [issostitwit
bir-Regolament tal-Kunsill (KE) Nru 207/2009, tas-26 ta’ Frar 2009, dwar it-trade
mark Komunitarja (GU L 78, p. 1)].

It-trade mark li ghaliha saret 1-applikazzjoni ghar-registrazzjoni (iktar ’il quddiem it-
“trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni”) hija s-sinjal figurattiv riprodott hawn
taht:

II-prodotti li ghalihom saret l-applikazzjoni ghar-registrazzjoni jaqghu taht il-
klassi 33 skont il-Ftehim ta’ Niece dwar il-klassifikazzjoni internazzjonali ta’ prodotti
u servizzi ghall-finijiet tar-registrazzjoni ta’ trade marks, tal-15 ta’ Gunju 1957, kif
irrivedut u emendat, u jikkorrispondu ghad-deskrizzjoni segwenti: “xorb alkoholiku
(bl-e¢cezzjoni ta’ birer)”.
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Fis-27 ta’ Settembru 2004, l-applikazzjoni ghal registrazzjoni giet ippubblikata fil-
Bullettin tat-Trade marks Komunitarji Nru 39/2004.

Fis-27 ta’ Dicembru 2004, ir-rikorrenti, Companhia Muller de Bebidas, ressqet
oppozizzjoni, skont 1-Artikolu 42 tar-Regolament Nru 40/94 (li sar 1-Artikolu 41 tar-
Regolament Nru 207/2009), kontra r-registrazzjoni tat-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni fir-rigward tal-prodotti indikati fl-applikazzjoni ghar-registrazzjoni.
Din l-oppozizzjoni kienet ibbazata, b'mod partikolari, fuq id-drittijiet precedenti li
gejjin (iktar il quddiem it-“trade marks precedenti”):

— it-trade mark figurattiva Portugiza, ipprezentata fid-19 ta’ April 1991 u rregistrata
fit-30 ta’ Marzu 1993, taht in-numru 273105, ghax-“xorb alkoholiku” li jaqa’ taht
il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece, riprodotta hawnhekk:
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— it-trade mark figurattiva Portugiza, ipprezentata fl-10 ta’ Awwissu 1998 u
rregistrata fl-21 ta’ Awissu 2001, taht in-numru 331952, ghax-“xorb alkoholiku” li
jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece, riprodotta hawnhekk:
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— it-trade mark figurattiva Daniza, ipprezentata fit-30 ta’ Gunju 1995 u rregistrata
fl-10 ta’ Novembru 1998, taht ir-referenza VR 199803649, ghal-“likur maghmul
miz-zokkor tal-kannamieli” li jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece,
riprodotta hawnhekk:
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— is-sensiela ta’ trade marks figurattivi tar-Renju Unit, ipprezentati u rregistrati
fil-11 ta’ Ottubru 2000, taht in-numru 2248316, ghax-“xorb alkoholiku maghmul
miz-zokkor tal-kannamieli” li jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece,
riprodotta hawnhekk:

Tt

— it-trade mark figurattiva Spanjola, irregistrata fit-22 ta’ Ottubru 2001, taht in-
numru 2354943, ghax-“xorb alkoholiku (bl-ec¢ezzjoni ta’ birer) maghmul miz-
zokkor tal-kannamieli” li jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece,
riprodotta hawnhekk:
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— it-trade mark figurattiva Awstrijaka ipprezentata fid-29 ta’ Gunju 1995 u
rregistrata fit-18 ta’ Dicembru 1995, taht in-numru 161564, ghax-“xorb alkoholiku
maghmul miz-zokkor tal-kannamieli ddistillat” li jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens
tal-Ftehim ta’ Niece, riprodotta hawnhekk:

— it-trade mark figurattiva maghrufa sew fil-Portugall ghax-“xorb alkoholiku” li
jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece, riprodotta hawnhekk:
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— it-trade mark verbali maghrufa sew fil-Portugall CACHACA 51 ghax-“xorb
alkoholiku” li jaqa’ taht il-klassi 33 fis-sens tal-Ftehim ta’ Niece.
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Quddiem id-Divizjoni tal-Oppozizzjoni, ir-rikorrenti sostniet li kienet tezisti
probabbilta ta’ konfuzjoni, fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94 [li
sar l-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 207/2009], bejn it-trade marks kunfliggenti.
Hija bbazat ruhha wkoll fuq iz-zewg trade marks taghha allegatament maghrufa sew,
fis-sens tal-Artikolu 8(2)(¢) tar-Regolament Nru 40/94 [li sar 1-Artikolu 8(2)(¢) tar-
Regolament Nru 207/2009], fil-Portugall.

Bdecizjoni tal-4 ta’ Settembru 2007, id-Divizjoni tal-Oppozizzjoni cahdet
l-oppozizzjoni fit-totalita taghha. Din id-decizjoni kienet is-suggett ta’ appell quddiem
1-UAS]I, ipprezentat mir-rikorrenti fid-29 ta’ Ottubru 2007 skont 1-Artikoli 57 sa 62
tar-Regolament Nru 40/94 (li saru 1-Artikoli 58 sa 64 tar-Regolament Nru 207/2009).

B'decizjoni tal-4 ta’ Lulju 2008 (iktar ’il quddiem id-“decizjoni kkontestata”), I-Ewwel
Bord tal-Appell tal-UASI cahad dan l-appell. Billi qabel mal-argumenti zviluppati
mid-Divizjoni tal-Oppozizzjoni, huwa gies li d-differenzi ezistenti bejn it-trade marks
kunfliggenti kienu jeskludu kull probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu
8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94.

It-talbiet tal-partijiet

Ir-rikorrenti titlob li I-Qorti Generali joghgobha:

— tannulla d-decizjoni kkontestata sa fejn tikkonferma d-decizjoni tad-Divizjoni
tal-Oppozizzjoni li tawtorizza r-registrazzjoni tat-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni;

— tikkundanna lill-UASI ghall-ispejjez.

II - 3920



10

11

12

13

14

COMPANHIA MULLER DE BEBIDAS vs UASI — MISSIATO INDUSTRIA E COMERCIO (61 A NOSSA ALEGRIA)

Permezz ta’ ittra pprezentata fir-Registru tal-Qorti Generali fl-10 ta’ Marzu 2010,
ir-rikorrenti rrinunzjat ghat-talbiet taghha ghat-tibdil tad-decizjoni kkontestata
u ghad-dikjarazzjoni ta’ nullita tar-registrazzjoni tat-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni.

L-UASTI jitlob li I-Qorti Generali joghgobha:

— tichad ir-rikors;

— tikkundanna lir-rikorrenti ghall-ispejjez.

Fuq l-ammissibbilta tad-dokumenti mressqa ghall-ewwel darba quddiem il-
Qorti Generali

Ir-rikorrenti annettiet, fl-Annessi 9 sa 11 tar-rikors taghha, xi dokumenti li flhom
dikjarazzjonijiet guramentati intizi sabiex isostnu l-affermazzjoni li t-trade marks
verbali u figurattivi precedenti CACHACA 51 u Cachaga 51 huma maghrufa sew fil-
Portugall (ara I-punt 5 iktar ’il fuq).

L-UASI jsostnili dawn id-dokumenti, jekk jittiehdu inkunsiderazzjoni, jibdlu s-suggett
tal-kawza quddiem il-Bord tal-Appell.

Id-dokumentili jidhru fl-Annessi 9 sa 11 tar-rikors u li gew prodotti ghall-ewwel darba
quddiem il-Qorti Generali, ma jistghux jittiehdu inkunsiderazzjoni. Fil-fatt, ir-rikors
quddiem il-Qorti Generali huwa intiz ghall-istharrig tal-legalita tad-de¢izjonijiet tal-
Bordijiet tal-Appell tal-UASI, skont 1-Artikolu 63 tar-Regolament Nru 40/94 (li sar
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I-Artikolu 65 tar-Regolament Nru 207/2009), b’tali mod li I-funzjoni tal-Qorti Generali
ma hijiex dik li tezamina mill-gdid i¢-cirkustanzi fattwali fid-dawl ta’ dokumenti
prodotti ghall-ewwel darba quddiemha. Ghaldagstant dawn id-dokumenti ghandhom
jitwarrbu minghajr ma jkun necessarju li tigi ezaminata s-sahha probatorja taghhom
[ara, f'dan is-sens, is-sentenzi tal-Qorti Generali tal-24 ta’ Novembru 2005, Sadas vs
UASI — LTJ Diffusion (ARTHUR ET FELICIE), T-346/04, Gabra p. I11-4891, punt 19,
u l-gurisprudenza c¢¢itata].

Fuq il-mertu

Insostenn tat-talba taghha ghall-annullament tad-decizjoni kkontestata, ir-rikorrenti
tinvoka motiv uniku, maqsum f’zewg partijiet. L-ewwel parti hija bbazata fuq ksur
tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94, filwaqt li t-tieni parti hija bbazata fuq
ksur tal-Artikolu 52(1)(a) tar-Regolament Nru 40/94 [li sar I-Artikolu 53(1)(a) tar-
Regolament Nru 207/2009].

1. Fuq it-tieni parti tal-motiv uniku ghall-annullament tad-decizjoni kkontestata,
ibbazata fuq ksur tal-Artikolu 52(1)(a) tar-Regolament Nru 40/94

Kif josserva gustament l-UASI, it-tieni parti tal-motiv uniku ghall-annullament
tad-decizjoni kkontestata, ibbazata fuq ksur tal-Artikolu 52(1)(a) tar-Regolament
Nru 40/94, hija nieqsa minn suggett. Fil-fatt, din id-dispozizzjoni telenka r-ragunijiet

.....

il-kaz tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni.
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Ghaldagstant, hemm lok li tigi michuda, bhala infondata, it-tieni parti tal-motiv
uniku ghall-annullament tad-dec¢izjoni kkontestata.

2. Fuq l-ewwel parti tal-motiv uniku ghall-annullament tad-decizjoni kkontestata,
ibbazata fuq ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94

Permezz tal-ewwel parti tal-motiv uniku ghall-annullament tad-dec¢izjoni kkontestata,
ibbazata fuq ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94, ir-rikorrenti takkuza
lill-Bord tal-Appell li kkunsidra, b’mod zbaljat, li d-differenzi ezistenti bejn is-sinjali
kunfliggenti kienu suffi¢jenti sabiex tigi eskluza probabbilta ta’ konfuzjoni f’mohh il-
pubbliku fit-territorji inkwistjoni, inkluz fil-Portugall, li fir-rigward tieghu r-rikorrenti
invokat il-fatt li t-trade marks verbali jew figurattivi precedenti CACHACA 51 u
Cachaca 51 huma maghrufa sew.

L-argumenti tal-partijiet

Insostenn tal-ewwel parti tal-motiv uniku ghall-annullament taghha, ibbazata
fuq ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94, ir-rikorrenti tipprezenta,
essenzjalment, seba’ Imenti, li minnhom jirrizulta li 1-Bord tal-Appell interpreta
hazin din id-dispozizzjoni u l-gurisprudenza stabbilita li tipprovdi li l-evalwazzjoni
globali tat-trade marks kunfliggenti ghandha titwettaq fid-dawl tal-elementi distintivi
u dominanti taghhom u li, ghaldaqgstant, l-analizi tieghu hija vvizzjata b'diversi zbalji.
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Permezz tal-ewwel ilment taghha, ir-rikorrenti ssostni li 1-Bord tal-Appell wettaq
zball meta ma evalwax il-probabbilta ta’ konfuzjoni fid-dawl tal-pubbliku rilevanti
reali u, b'mod partikolari, meta gies li I-konsumatur rilevanti kien il-pubbliku generali.

Skont it-tieni Iment taghha, ir-rikorrenti ssostni, essenzjalment, li I-Bord tal-Appell
wettaq zball meta qies li I-elementi dominanti u distintivi tat-trade marks precedenti
kienu “cachac¢a” u “51”.

Permezz tat-tielet ilment, ir-rikorrenti ssostni li I-Bord tal-Appell wettaq zball meta
qies li t-trade marks kunfliggenti ma jipprodu¢ux impressjoni viziva simili.

Skont ir-raba’ Iment, ir-rikorrenti ssostni li I-Bord tal-Appell wettaq zball meta qies li
t-trade marks kunfliggenti ma jipproducux impressjoni fonetika simili hafna.

Fil-kuntest tal-hames ilment, ir-rikorrenti ssostni li 1-Bord tal-Appell wettaq zball
meta kkonkluda li ma hemmx xebh kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti.

Permezz tas-sitt ilment taghha, ir-rikorrenti tosserva, essenzjalment, li 1-izbalji ¢¢itati
iktar ’il fuq kellhom impatt fuq id-dec¢izjoni kkontestata sa fejn wasslu lill-Bord tal-
Appell sabiex jikkonkludi, b’'mod zbaljat, i ma hemmx probabbilta ta’ konfuzjoni fil-
mohh tal-pubbliku rilevanti.
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Fl-ahhar, skont is-seba’ Iment, ir-rikorrenti tqis li d-dokumenti li hija pprezentat
kienu suffi¢jenti sabiex jigi stabbilit li t-trades marks verbali u figurattivi precedenti
CACHACA 51 u Cachaga 51 huma maghrufa sew fil-Portugall jew, tal-inqas,
ghandhom karattru distintiv globali gholi f'dan il-pajjiz. Huwa b’'mod zbaljat li -Bord
tal-Appell gies li t-trade mark li fir-rigward taghha kellu jigi stabbilit li hija maghrufa
sew kienet in-numru 51 u li ma giex stabbilit li din kienet maghrufa sew.

L-UASI jitlob i¢-¢ahda tar-rikors, minhabba I-fatt li -Bord tal-Appell seta; gustament,
jikkunsidra li ma kinitx tezisti, fil-kawza prezenti, probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens
tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94.

Il-kunsiderazzjonijiet tal-Qorti Generali

Skont I-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94, jekk issir oppozizzjoni mill-
proprjetarju ta’ trade mark precedenti, ir-registrazzjoni tat-trade mark li saret
applikazzjoni ghaliha ghandha tigi rrifjutata jekk, minhabba identi¢ita jew xebh bejn
iz-zewg trade marks u l-identi¢ita jew xebh tal-prodotti jew servizzi koperti mit-trade
marks tezisti probabbilta ta’ konfuzjoni minn naha tal-pubbliku fit-territorju fejn it-
trade mark precedenti hija protetta. Il-probabbilta ta’ konfuzjoni tinkludi wkoll il-
probabbilta li ssir assoc¢jazzjoni mat-trade mark precedenti.

Skont gurisprudenza stabbilita, tikkostitwixxi probabbilta ta’ konfuzjoni I-probabbilta
li 1-pubbliku jista’ jahseb li l-prodotti jew is-servizzi inkwistjoni gejjin mill-istess
impriza jew minn imprizi marbuta ekonomikament. Skont din l-istess gurisprudenza,
il-probabbilta ta’ konfuzjoni ghandha tigi evalwata globalment, skont il-percezzjoni li
1-pubbliku rilevanti ghandu tas-sinjali u tal-prodotti jew tas-servizzi inkwistjoni, billi
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jittiehdu inkunsiderazzjoni l-fatturi rilevanti kollha tal-kaz inezami, b’mod partikolari
tal-interdipendenza bejn ix-xebh tas-sinjali u dak tal-prodotti jew servizzi koperti
[ara s-sentenza tal-Qorti Generali tad-9 ta’ Lulju 2003, Laboratorios RTB vs UASI —
Giorgio Beverly Hills (GIORGIO BEVERLY HILLS), T-162/01, Gabra p. 11-2821,
punti 30 sa 33, u l-gurisprudenza ¢citata].

Ghall-finijiet tal-applikazzjoni tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94,
probabbilta ta’ konfuzjoni tipprezupponi kemm identicita jew xebh tat-trade marks
kunfliggenti kif ukoll identic¢itd jew xebh tal-prodotti jew tas-servizzi indikati
minnhom. Dawn huma kundizzjonijiet kumulattivi [ara s-sentenza tal-Qorti Generali
tat-22 ta’ Jannar 2009, Commercy vs UASI — easyGroup IP Licensing (easyHotel),
T-316/07, Gabra p. I1-43, punt 42, u l-gurisprudenza ¢éitatal.

Huwa fid-dawl tal-principji esposti fil-punti 28 sa 30 iktar il fuq li ghandha, fil-kawza
prezenti, tigi ezaminata l-ewwel parti tal-motiv uniku ghall-annullament, ibbazata
fuq ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94.

Fuq il-pubbliku rilevanti

Skont il-gurisprudenza, fil-kuntest tal-evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’
konfuzjoni, ghandu jittiehed inkunsiderazzjoni I-konsumatur medju tal-kategorija ta’
prodotti jew ta’ servizzi kkoncernata, normalment informat u ragonevolment attent
u avzat. Hemm ukoll lok li jittiehed inkunsiderazzjoni 1-fatt li I-livell ta’ attenzjoni tal-
konsumatur medju jista’ jvarja skont il-kategorija ta’ prodotti jew servizzi inkwistjoni
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[ara s-sentenza tal-Qorti Generali tat-13 ta’ Frar 2007, Mundipharma vs UASI —
Altana Pharma (RESPICUR), T-256/04, Gabra p. 11-449, punt 42, u l-gurisprudenza
Ccitatal.

Fil-punt 20 tad-dec¢izjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell qies li 1-pubbliku rilevanti
kien il-pubbliku generali, kompost mill-konsumatur medju Portugiz, Spanjol,
mir-Renju Unit, Awstrijak jew Daniz, meqjus li huwa normalment informat u
ragonevolment attent u avzat.

L-ewwel nett, fir-rigward tat-territorji li ghandhom jittiehdu inkunsiderazzjoni
sabiex tigi evalwata l-probabbilta ta’ konfuzjoni, ghandu jigi kkonstatat li, kif iddikjara
gustament il-Bord tal-Appell fil-punt 20 tad-decizjoni kkontestata, minghajr ma
gie kkontestat, peress li t-trade marks precedenti huma trade marks nazzjonali,
l-imsemmija territorji huma t-territorji tal-Istati Membri li fihom l-imsemmija
trade marks huma protetti, jigifieri I-Portugall, Spanja, ir-Renju Unit, 1-Awstrija u
d-Danimarka.

It-tieni nett, fir-rigward tal-konsumaturi li huma parti mill-pubbliku rilevanti, ir-
rikorrenti ssostni, permezz tal-ewwel ilment taghha, li d-decizjoni kkontestata hija
vvizzjata bi zball sa fejn il-konsumaturi inkwistjoni ma humiex parti mill-“pubbliku
generali’, izda huma biss konsumaturi zghar fl-eta u ta’ eta medja. F'dan ir-rigward,
ir-rikorrenti tosserva li hija stabbilixxiet, wagqt il-procedimenti quddiem 1-UASI, li
x-xarba cachaca tinxtorob mill-imsemmi pubbliku, bl-e¢¢ezzjoni tat-tfal u tal-persuni
anzjani.

Fil-kawza prezenti, il-prodotti koperti mit-trade mark li ghaliha saret 1-applikazzjoni
u mit-trade marks precedenti jaqghu taht il-klassi 33, li tinkludi, fis-sens tal-Ftehim
ta’ Niece, ix-“xorb alkoholiku (bl-eccezzjoni ta’ birer)” It-trade mark precedenti
Daniza, dik tar-Renju Unit, dik Spanjola u dik Awstrijakka gew irregistrati biss
ghal-“likur maghmul miz-zokkor tal-kannamieli’; ghax-“xorb alkoholiku maghmul
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miz-zokkor tal-kannamieli ddistillat” jew ghax-“xorb alkoholiku maghmul miz-
zokkor tal-kannamieli”

Huwa minnu li r-rikorrenti tosserva, essenzjalment, li hija tuza eskluzivament it-
trade marks precedenti biex tikkummer¢jalizza tip partikolari ta’ xorb alkoholiku
jew likur maghmul miz-zokkor tal-kannamieli, immanifatturat fil-Brazil, bit-
toghma tal-cachaga, u hemm kull lok li jitqies li Missiato Industria e Comercio ser
tikkummercjalizza wkoll il-cachaca taht it-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni,
fid-dawl tal-fatt li hija diga tikkummercjalizza dan it-tip ta’ prodotti taht I-imsemmija
trade mark.

Madankollu, ghandu jigi rrilevat li d-drittijiet moghtija jew li jistghu jinghataw mit-
trade marks kunfliggenti jestendu ghal kull wahda mill-kategoriji ta’ prodotti jew
servizzi li ghalihom dawn it-trade marks huma protetti jew ghal kull wahda mill-
kategoriji ta’ prodotti koperti mill-applikazzjoni ghar-registrazzjoni. L-ghazliet
kummer¢jali mwettqa jew li jistghu jitwettqu mill-proprjetarji ta’ trade marks
kunfliggenti huma fatturi li ghandhom jigu distinti mid-drittijiet li jinghataw minn
dawn it-trade marks u, sa fejn jiddependu biss mir-rieda tal-proprjetarji ta’ dawn it-
trade marks, jistghu jinbidlu. Sakemm il-lista ta’ prodotti koperti mit-trade marks
kunfliggenti ma gietx emendata, tali fatturi ma jista’ jkollhom ebda impatt fuq il-
pubbliku rilevanti li ghandu jittiehed inkunsiderazzjoni fil-fazi tal-evalwazzjoni tal-
ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament
Nru 40/94 [ara, f'dan is-sens, is-sentenza tal-Qorti Generali tat-13 ta’ April 2005,
Gillette vs UASI — Wilkinson Sword (RIGHT GUARD XTREME sport), T-286/03,
mhux ippubblikata fil-Gabra, punt 33].

Peress li I-prodotti li ghalihom it-trade marks precedenti huma protetti u l-prodotti
koperti mill-applikazzjoni ghar-registrazzjoni tat-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni huma prodotti ta’ konsum ta’ kuljum, jigifieri ma humiex intizi ghal
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pubbliku spe¢jalizzat, huwa b'mod gust li I-Bord tal-Appell iddikjara, fil-punt 20 tad-
decizjoni kkontestata, li I-pubbliku rilevanti huwa l-konsumatur medju Portugiz,
Spanjol, mir-Renju Unit, Awstrijak jew Daniz, meqjus li huwa normalment informat
u ragonevolment attent u avzat.

Minkejja li x-xorb alkoholiku, inkluz dak maghmul miz-zokkor tal-kannamieli,
jinbiegh fir-ristoranti jew fil-barijiet, b'mod partikolari fil-forma ta’ cocktails, bhall-
caipirinha, u minkejja li certi kampanji ta’ reklamar li jirrigwardaw l-imsemmi xorb
huma mmirati b'mod partikolari lejn 1-adulti zghazagh u ta’ eta medja, xorta jibqa’
1-fatt li dan ix-xorb huwa normalment is-suggett ta’ distribuzzjoni generalizzata u li
jinbiegh ukoll mhux biss fil-hwienet specjalizzati, izda wkoll fil-hwienet kummercjali
l-kbar, b'tali mod li huwa ac¢cessibbli ghall-pubbliku generali [ara, f'dan is-sens, is-
sentenza tal-Qorti Generali tal-14 ta’ Dicembru 2006, Mast-Jagermeister vs UAST —
Licorera Zacapaneca (VENADO b’bordura et), T-81/03, T-82/03 u T-103/03, Gabra
p. 1I-5409, punt 82]. Barra minn hekk, mid-dokumenti Nru 1 u 2 prodotti mir-
rikorrenti quddiem 1-UASI, u ccitati fil-punt 41 tad-decizjoni kkontestata, jirrizulta
li 1-prodotti koperti mit-trade marks Portugizi precedenti huma ddistribwiti fil-
kummer¢ bl-imnut tal-ikel, b'mod partikolari fis-supermarkets.

Fir-rigward tal-argument tar-rikorrenti li 1-Bord tal-Appell ma indikax b'mod
esplicitu, fid-decizjoni kkontestata, li 1-pubbliku rilevanti kien kompost eskluzivament
minn konsumaturi adulti, huwa suffi¢jenti li jigi osservat li, ghal ragunijiet ta’ interess
generali, il-bejgh tax-xorb alkoholiku huwa generalment ipprojbit lit-tfal u li, b’hekk,
minhabba I-ligi, il-pubbliku kkoncernat minn dawn il-prodotti huwa limitat ghall-
konsumaturi adulti. L-ebda element fid-decizjoni kkontestata ma jippermetti li
jitqies li I-Bord tal-Appell nagas milli jiehu inkunsiderazzjoni r-restrizzjonijiet legali
marbutin mal-eta tal-konsumatur medju ta’ kull Stat Membru li fir-rigward tieghu
huwa evalwa l-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni u li l-evalwazzjoni tieghu giet
influwenzata b'dan.
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Ghaldagstant, hemm lok li jigu michud l-ewwel ilment tar-rikorrenti, ibbazat fuq zball
imwettaq mill-Bord tal-Appell fir-rigward tad-definizzjoni tal-pubbliku rilevanti kif
stabbilita fil-punt 20 tad-dec¢izjoni kkontestata.

Fuq ix-xebh tal-prodotti

Skont gurisprudenza stabbilita, sabiex jigi evalwat ix-xebh bejn il-prodotti jew is-
servizzi inkwistjoni, ghandhom jittiehdu inkunsiderazzjoni I-fatturi rilevanti kollha li
jikkaratterizzaw ir-relazzjoni bejniethom. Dawn il-fatturi jinkludu, b’'mod partikolari,
in-natura taghhom, l-uzu intenzjonat taghhom, il-mod tal-uzu taghhom kif ukoll il-
karattru kompetittiv jew komplementari taghhom. Jistghu jittiehdu inkunsiderazzjoni
wkoll fatturi ohra, bhalma huma l-kanali ta’ distribuzzjoni tal-prodotti inkwistjoni
[ara s-sentenza tal-Qorti Generali tal-11 ta’ Lulju 2007, El Corte Inglés vs UASI —
Bolafios Sabri (PiraNAM disefio original Juan Bolanos), T-443/05, Gabra p. 11-2579,
punt 37, u l-gurisprudenza ccitata].

Meta l-prodotti li fir-rigward taghhom hija protetta trade mark precedenti jinkludu
l-prodotti koperti minn applikazzjoni ghal registrazzjoni, dawn il-prodotti huma
megqjusa li huma identi¢i (ara s-sentenza ARTHUR ET FELICIE, iccitata fil-punt 14
iktar ’il fuq, punt 34, u l-gurisprudenza ccitata).

Ir-rikorrenti ma tikkontestax l-evalwazzjoni tal-Bord tal-Appell, maghmula fil-
punti 22 u 36 tad-decizjoni kkontestata, li tipprovdi li l-prodotti li fir-rigward taghhom
huma protetti t-trade marks precedenti huma identici ghal dawk koperti mill-
applikazzjoni ghal registrazzjoni peress li dawn il-prodotti tal-ahhar “jinkludu (jew
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huma inkluzi f’) dawk protetti mit-trade marks precedenti” Skont il-gurisprudenza
ccitata fil-punt 44 iktar il fuq, hemm lok li tintlaqa’ I-evalwazzjoni tal-Bord tal-Appell.

Fuq ix-xebh bejn is-sinjali

— Fuq l-elementi distintivi u dominanti

L-evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’ konfuzjoni ghandha, fir-rigward tax-xebh
viziv, fonetiku jew kuncettwali tas-sinjali kunfliggenti, tkun ibbazata fuq l-impressjoni
generali prodotta minn dawn is-sinjali, filwaqt li jittiehdu inkunsiderazzjoni, b’mod
partikolari, 1-elementi distintivi u dominanti taghhom. Il-peréezzjoni tat-trade marks
li ghandu I-konsumatur medju tal-prodotti jew tas-servizzi inkwistjoni ghandha rwol
determinanti fl-evalwazzjoni globali tal-imsemmija probabbilta. F'dan ir-rigward,
il-konsumatur medju normalment jippercepixxi trade mark fl-intier taghha u ma
joqghodx jezamina d-dettalji differenti taghha (ara s-sentenza tal-Qorti tal-Gustizzja
tat-12 ta’ Gunju 2007, UASI vs Shaker, C-334/05 P, Gabra p. 1-4529, punt 35, u
l-gurisprudenza cc¢itata).

Sabiex jigi evalwat il-karattru distintiv ta’ element li jaghmel parti minn trade mark,
ghandha tigi evalwata l-kapacita ftit jew wisq kbira ta’ dan I-element li jikkontribwixxi
sabiex il-prodotti li ghalihom it-trade mark giet irregistrata jigu identifikati bhala
prodotti li joriginaw minn impriza specifika, u ghalhekk sabiex dawn il-prodotti
jigu distinti minn dawk ta’ imprizi ohra. Fdin l-evalwazzjoni ghandhom jittiehdu
inkunsiderazzjoni b'mod partikolari 1-kwalitajiet intrinsici tal-element inkwistjoni
fid-dawl ta’ jekk dan huwiex nieqes jew le minn kull karattru deskrittiv tal-prodotti
li ghalihom it-trade mark giet irregistrata [ara s-sentenzi tal-Qorti Generali
tat-13 ta’ Gunju 2006, Inex vs UASI — Wiseman (Rapprezentazzjoni ta’ gilda ta’ baqra),
T-153/03, Gabra p. 1I-1677, punt 35, u l-gurisprudenza ¢¢itata, u tat-13 ta’ Dicembru
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2007, Cabrera Sdnchez vs UASI — Industrias Cérnicas Valle (el charcutero artesano),
T-242/06, Gabra p. I1-175, punt 51].

L-evalwazzjoni tax-xebh bejn zewg trade marks ma tistax tkun limitata b'mod li
jittiehed inkunsiderazzjoni biss komponent wiehed ta’ trade mark kumplessa u li
jigi mqabbel ma’ trade mark ohra. Ghall-kuntrarju, il-paragun ghandu jsir billi jigu
ezaminati t-trade marks inkwistjoni, kull wahda kkunsidrata fl-intier taghha, process
dan li ma jeskludix li l-impressjoni generali mahluqa fil-memorja tal-pubbliku
rilevanti minn trade mark kumplessa tista; f’certi ¢irkustanzi, tkun iddominata minn
wiehed jew iktar mill-komponenti taghha (ara s-sentenza UASI vs Shaker, i¢¢itata fil-
punt 46 iktar il fuq, punt 41, u l-gurisprudenza c¢itata). Huwa biss jekk il-komponenti
l-ohra kollha tat-trade mark ikunu negligibbli li 1-evalwazzjoni tax-xebh tkun tista’
ssir fuq il-bazi tal-element dominanti biss (sentenzi tal-Qorti tal-Gustizzja UASI vs
Shaker, i¢¢itata fil-punt 46 iktar ’il fuq, punt 42, u tal-20 ta’ Settembru 2007, Nestlé vs
UASI, C-193/06 P, Gabra p. [-114, punt 42). Dan jista’ jkun il-kaz, b'mod partikolari,
meta dan il-komponent jista’ jiddomina, wahdu, l-immagni ta’ din it-trade mark li
l-pubbliku rilevanti jzomm fil-memorja, b’tali mod li I-komponenti l-ohra kollha
tat-trade mark ikunu negligibbli fl-impressjoni generali mahluga minnha (sentenza
Nestlé vs UASI, i¢citata iktar ’il fuq, punt 43). II-Qorti tal-Gustizzja ppreéizat li I-fatt
li element ma jkunx negligibbli ma jimplikax li huwa dominanti, I-istess bhalma 1-fatt
li element ma jkunx dominanti b'ebda mod ma jimplika li huwa negligibbli (sentenza
Nestlé vs UASI, i¢c¢itata iktar il fuq, punt 44).

Meta certi elementi ta’ trade mark ikollhom karattru deskrittiv fir-rigward tal-prodotti
u tas-servizzi li ghalihom it-trade mark hija protetta jew fir-rigward tal-prodotti u tas-
servizzi koperti mill-applikazzjoni ghal registrazzjoni, jista’ jigi rikonoxxut li dawn
l-elementi ghandhom biss karattru distintiv dghajjef, jew dghajjef hafna [ara, f'dan
is-sens, is-sentenzi tal-Qorti Generali tat-12 ta’ Settembru 2007, Koipe vs UASI —
Aceites del Sur (La Espaiiola), T-363/04, Gabra p- 11-3355, punt 92, u el charcutero
artesano, iccitata fil-punt 47 iktar il fuq, punt 52, u l-gurisprudenza c¢¢itata). Fil-parti
l-kbira tal-kazijiet, dan il-karattru distintiv ikun jista’ jigi rikonoxxut fir-rigward
taghhom biss minhabba l-kombinazzjoni li jifformaw mal-elementi l-ohra tat-trade
mark. Minhabba l-karattru distintiv dghajjef jew dghajjef hafna taghhom, 1-elementi
deskrittivi ta’ trade mark ma humiex generalment ikkunsidrati mill-pubbliku bhala
dominanti fl-impressjoni globali prodotta minnha, hlief meta, minhabba b'mod
partikolari l-pozizzjoni jew id-dimensjoni taghhom, jidhru li jistghu jaghmlu impatt
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fuq il-percezzjoni tal-pubbliku u li jinzammu fil-memorja tal-pubbliku [ara, f'dan
is-sens, is-sentenzi tal-Qorti Generali el charcutero artesano, i¢¢itata fil-punt 47
iktar il fuq, punt 53, u l-gurisprudenza c¢¢itata, u tat-12 Novembru 2008, Shaker vs
UASI — Liminana y Botella (Limoncello della Costiera Amalfitana shaker), T-7/04,
Gabra p. 11-3085, punt 44, u l-gurisprudenza ¢citata]. Madankollu, dan ma jfissirx li
l-elementi deskrittivi ta’ trade mark huma necessarjament negligibbli fl-impressjoni
globali prodotta minnha. F'dan ir-rigward ghandu b’mod partikolari jigi evalwat jekk
elementi ohra tat-trade mark jistghux jiddominaw, wahedhom, l-immagini ta’ din it-
trade mark li l-pubbliku rilevanti jzomm fil-memorja (ara I-punt 48 iktar ’il fuq).

Ghandu jigi mfakkar ukoll li ma hemm xejn li jipprekludi li tigi vverifikata l-ezistenza
ta’ xebh viziv bejn trade mark verbali u trade mark figurattiva peress li dawn iz-zewg
tipi ta’ trade marks ghandhom konfigurazzjoni grafika li tista’ tohloq impressjoni
viziva [ara s-sentenza tal-Qorti Generali tal-4 ta’ Mejju 2005, Chum vs UASI — Star
TV (STAR TV), T-359/02, Gabra p. II-1515, punt 43, u l-gurisprudenza ¢citata].

Fil-punt 24 tad-decizjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell qies li I-element dominanti
tat-trade mark Portugiza verbali precedenti kien il-kelma “cachaca” sa fejn kienet fl-
ewwel pozizzjoni u sa fejn, skont il-gurisprudenza, il-parti inizjali ta’ sinjal ghandha,
normalment, impatt iktar b’sahhtu fuq il-konsumatur milli jkollha I-parti finali tieghu.

Fil-punt 25 tad-decizjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell ikkunsidra li l-elementi
dominanti tat-trade marks figurattivi precedenti kienu l-element figurattiv ¢entrali
li jikkonsisti fin-numru 51, miktub b’karattri bojod f’¢irku nofsu mdahhal fi strixxa
wiesgha li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra u l-kelma miktuba fuq dan l-element
figurattiv, li hija dejjem “cachaca’} bl-e¢cezzjoni biss tar-registrazzjoni Portugiza
Nru 273105, fejn din il-kelma hija “pirassununga”. Il-karattru dominanti ta’ dawn
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l-elementi jirrizulta mill-pozizzjoni taghhom u mid-daqs taghhom li huwa superjuri
ghal dak tal-elementi l-ohra tat-trade marks inkwistjoni.

Fil-punti 26 u 27 tad-decizjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell gies li I-kelma “cachaga”
kienet element distintiv fit-trade mark precedenti Spanjola, dik tar-Renju Unit, dik
Awstrijakka u dik Daniza, peress lil-konsumaturi Spanjoli, tar-Renju Unit, Awstrijakki
u Danizi jikkunsidraw dan it-terminu bhala mhux reali. Fdawn it-territorji kollha,
din il-kelma tikkostitwixxi wkoll l-element l-iktar distintiv tas-sinjali inkwistjoni sa
fejn, minn naha, bhala elementi verbali, din il-kelma jkollha impatt iktar b’sahhtu fuq
il-konsumatur mill-element figurattiv tieghu — peress li I-pubbliku ma ghandux it-
tendenza li janalizza s-sinjali u peress li jirreferi iktar facilment ghal sinjal billi jinqeda
mill-element verbali tieghu — u, min-naha l-ohra, il-karattru distintiv intrinsiku
tan-numri huwa limitat, peress li dawn “generalment jirreferu ghal kwantitajiet, ghal
perijodi, ghal ordnijiet ec¢, ta’ prodotti u peress li, ghaldagstant, il-konsumaturi ma
jkollhomx l-abitudni jipperceppixxuhom bhala trade marks” Barra minn hekk, in-
numri b’zewg ¢ifri normalment jintuzaw sabiex jindikaw certi karatteristic¢i ta’ “xorb
alkoholiku” bhall-grad ta’ alkohol bhala volum jew iz-Zmien necessarju ghall-process
ta’ maturazzjoni.

Barra minn hekk, fil-punti 26 sa 28 tad-dec¢izjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell
qgies li I-kliem “cachaca” u “pirassununga” kienu nieqsa minn karattru distintiv fil-
Portugall, fejn huma megqjusa mill-konsumatur medju bhala termini deskrittivi,
rispettivament, tat-tip ta’ prodotti koperti mit-trade marks kunfliggenti u ta’ “post
fil-Brazil” li jikkorrispondi ghall-post fejn jigu mmanifatturati.

Fil-punti 28 u 29 tad-decizjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell ikkonkluda li I-element
dominanti u l-iktar distintiv tat-trade mark precedenti Spanjola, ta’ dik tar-Renju
Unit, ta’ Awstrijakka u ta’ dik Daniza kien l-element “cachaga’, filwaqt li, fid-dawl
kemm tas-sens deskrittiv tal-kliem “cachaca” jew “pirassununga” ghal konsumatur
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Portugiz u kif ukoll tal-karattru distintiv limitat ta’ numru b’zewg ¢ifri fir-rigward
tax-xorb alkoholiku, il-karattru distintiv tat-trade marks verbali u figurattivi Portugizi
precedenti jistrieh fuq it-taghqid tal-“elementi taghhom” jew fuq it-taghqid “tal-
elementi I-iktar dominanti” taghhom, jigifieri “cachaca 51” jew “Pirassununga 51"

Permezz tat-tieni lment taghha, ir-rikorrenti ssostni, essenzjalment, li 1-Bord tal-
Appell wettaq zball meta qgies lil-element “cachaca” kien element dominanti u distintiv
fit-trade marks precedenti. Il-kelma “cachaga” hija nieqsa minn karattru dintintiv
intrinsiku minhabba l-karattru deskrittiv taghha, u dan kemm ghall-konsumaturi
Portugizi u kemm ghall-konsumaturi Spanjoli, tar-Renju Unit, Awstrijakki u Danizi.
II-probabbilta ta’ konfuzjoni ghandha tigi evalwata fir-rigward tal-elementi “51” u
“61” biss, assoc¢jati jew li jistghu jigu asso¢jati mal-cachacga.

Ghaldagstant, ghandu jitwettaq paragun tat-trade marks kunfliggenti billi jigu
identifikati, 1-ewwel ghal kull wahda mit-trade marks precedenti u, sussegwentement,
ghat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, l-eventwali elementi dominanti jew
negligibbli taghhom.

Fir-rigward tat-trade mark Portugiza verbali precedenti, ghandu jigi rrilevat li din hija
fformata mit-taghqid ta’ zewg elementi, fejn l-ewwel element huwa 1-kelma “cachaca”
u t-tieni “51”

Ma huwiex ikkontestat li l1-kelma “cachaca” hija meqjusa mill-konsumatur medju
Portugiz bhala element verbali purament deskrittiv ta’ xorb alkoholiku, jigifieri
l-ispirti maghmula miz-zokkor tal-kannamieli.
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In-numru 51 jidher, minn naha tieghu, bhala element numeriku arbitrarju fi hdan
it-trade mark Portugiza verbali precedenti. Huwa minnu li, fil-punt 27 tad-decizjoni
kkontestata, il-Bord tal-Appell ikkunsidra li I-karattru distintiv intrinsiku tan-numri,
b'mod partikolari tan-numri bzewg ¢ifri, huwa limitat sa fejn dawn normalment
jintuzaw sabiex jiddeskrivu certi karatteristici tal-prodotti, b'mod partikolari tax-
xorb alkoholiku, u li I-konsumaturi ma ghandhomx l-abitudni li jipperceppixxuhom
bhala trade marks. Madankollu, huwa naqas milli jiehu inkunsiderazzjoni 1-fatt li, kif
tirrileva gustament ir-rikorrenti, in-numru 51 ma jistax jitqies li jigi immedjatament
ippercepit mill-pubbliku rilevanti bhala deskrittiv ta’ karatteristika partikolari
tal-prodott ikkonéernat, peress li ma huwiex assoc¢jat, fit-trade mark Portugiza
verbali precedenti, ma ebda wahda mill-unitajiet li jservu normalment sabiex ikejlu
karatteristika partikolari tax-xorb alkoholoku, bhall-grad ta’ alkohol bhala volum,
il-volum jew iz-zmien necessarju ghall-process ta’ maturazzjoni. Barra minn hekk,
1-UASI, fir-risposta tieghu, jirrileva li “I-valur li n-numri [51 u 61] jaghmlu referenza
ghalih ma huwiex maghruf”.

Ghalkemm huwa minnu lj, fil-punt 24 tad-decizjoni kkontestata, il-Bord tal-Appell
ikkwalifika I-kelma “cachaga” bhala element dominanti tat-trade mark Portugiza
verbali precedenti, filwaqt li rrileva, fil-punti 26 sa 28 ta’ din l-istess dec¢izjoni, li din
il-kelma hija nieqsa minn karattru distintiv intrinsiku fil-Portugall, fejn hija megjusa
bhala deskrittiva tat-tip ta’ prodotti kkonc¢ernati, huwa xorta wahda kkunsidra, fil-
punti 28 u 29 tad-decizjoni kkontestata, li l-element “51” ma kienx negligibbli fl-
impressjoni globali prodotta minn din it-trade mark peress li 1-karattru distintiv
taghha jinsab fit-taghqid tal-elementi “cacha¢a” u “51” taghha.

Ghaldaqgstant, ma jistax jigi sostnut li 1-Bord tal-Appell naqas milli jiehu
inkunsiderazzjoni l-element “51” tat-trade mark Portugiza verbali precedenti fl-
analizi tal-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-
Regolament Nru 40/94. Barra minn hekk, ma jistax jigi Imentat li 1-Bord tal-Appell,
fil-kuntest ta’ din l-istess analizi, ha inkunsiderazzjoni wkoll l-element “cachaca”
Ghalkemm dan l-element jigi ppercepit bhala deskrittiv tat-tip ta’ prodotti inkwistjoni
mill-konsumatur medju Portugiz, huwa xorta wahda ghandu, fit-trade mark Portugiza
verbali precedenti, karattru awtonomu fil-konfront tal-element “51”, kif ukoll karattru
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distintiv residwali, li jirrizulta mit-taghqid tieghu mal-element “51” u mill-fatt li, bhala
1-parti inizjali tat-trade mark Portugiza verbali precedenti, huwa ghandu normalment,
fuq livell viziv u fonetiku, impatt iktar b’sahhtu fuq il-konsumatur medju milli jkollha
l-parti finali taghha [ara, f'dan is-sens, is-sentenza tal-Qorti Generali tas-17 ta’ Marzu
2004, El Corte Inglés vs UASI — Gonzalez Cabello u Iberia Lineas Aéreas de Esparia
(MUNDICOR), T-183/02 u T-184/02, Gabra p. 11-965, punti 81 u 83].

Minn dan isegwi li, fil-kaz tat-trade mark Portugiza verbali precedenti, il-Bord tal-
Appell ma wettaqx zball meta ha inkunsiderazzjonil-elementi “cachaga” u “51” sabiex
janalizza l-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-
Regolament Nru 40/94.

Fir-rigward tat-trade marks figurattivi precedenti, ghandu jigi rrilevat li dawn huma
fformati minn taghqid ta’ diversi elementi verbali u figurattivi.

Ma huwiex ikkontestat li l-elementi li jikkomponu dawn it-trade marks, barra
l-element “cachaga” jew “pirassununga” u l-element “51”, miktuba b’karattri bojod
f’¢cirku nofsu mdahhal fi strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra,
huma negligibbli fl-impressjoni globali prodotta minnhom u li ghaldagstant jistghu
jitwarrbu ghall-finijiet tal-analizi tal-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens
tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94.

Fir-rigward tat-trade marks Portugizi figurattivi pre¢edenti, ma huwiex ikkontestat li,
fihom, il-kliem “cachac¢a” u “pirassununga” jitqiesu mill-konsumatur medju Portugiz
bhala elementi purament deskrittivi tat-tip ta’ prodotti koperti mit-trade marks
inkwistjoni, jigifieri l-ispirti maghmula miz-zokkor tal-kannamieli, u tal-post ta’
manifattura taghhom, jigifieri post fil-Brazil.
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Ghall-istess ragunijiet bhal dawk evokati fil-punt 60 iktar ’il fuq, in-numru 51
ghandu jigi kkunsidrat bhala element arbitrarju fit-trade marks Portugizi figurattivi
precedenti.

II-Bord tal-Appell ikkonstata, fil-punti 25 u 29 tad-decizjoni kkontestata, li
l-impressjoni globali prodotta minn dawn it-trade marks kienet iddominata mill-
elementi “cachaca” jew “pirassununga” u “51” u li l-karattru distintiv taghhom kien
ibbazat fuq it-taghqid ta’ dawn l-elementi.

B’hekk, ma jistax jigi sostnut b'mod validu li 1-Bord tal-Appell naqas milli jiehu
inkunsiderazzjoni l-element “51’, miktub b’karattri bojod f’¢irku nofsu mdahhal
fi strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra, li jidher fit-trade marks
Portugizi figurattivi precedenti, fl-analizi tal-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni
fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94. Barra minn hekk, il-Bord tal-
Appell ma jistax jigi akkuzat talli ha inkunsiderazzjoni, fil-kuntest ta’ din l-analizi
tal-ahhar, l-element “cachaca” jew “pirassununga” Ghalkemm dan Il-element jigi
ppercepit bhala deskrittiv tat-tip ta’ prodotti inkwistjoni jew tal-post ta’ manifattura
taghhom mill-konsumatur medju Portugiz, huwa xorta wahda ghandu, fi hdan it-
trade marks Portugizi figurattivi precedenti, karattru awtonomu fil-konfront tal-
element “517, kif ukoll karattru distintiv residwali, li jirrizulta mit-taghqid tieghu mal-
element “51” u mill-fatt li I-kliem “cachaga” jew “pirassununga” jokkupaw, fis-sinjali,
post tal-inqas ekwivalenti ghal dak tal-element “51”. Ghaldagstant, minn tal-inqas
fuq livell viziv, huwa ma jistax jigi kkunsidrat bhala negligibbli fil-konfront ta’ dan
l-element tal-ahhar.

Minn dan isegwi li, fil-kaz tat-trade marks Portugizi figurattivi precedenti, il-Bord tal-
Appell ma wettagx zball meta ha inkunsiderazzjoni kemm l-element “cachaca” jew
“pirassununga” u kemm I-element “51”, miktub b’karattri bojod f’¢cirku nofsu mdahhal
fi strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra, kif ukoll 1-impressjoni
li tirrizulta mit-taghqid taghhom, sabiex jevalwa l-ezistenza ta’ probabbilta ta’
konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94-.
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Fir-rigward tat-trade mark precedenti Spanjola, ta’ dik tar-Renju Unit, ta’ dik
Awstrijakka u ta’ dik Daniza, il-Bord tal-Appell ikkonstata, fil-punti 27 u 29 tad-
decizjoni kkontestata, li “cachaca” kienet l-element dominanti u l-iktar distintiv
taghhom, fid-dawl tan-natura verbali u mhux reali taghha fir-rigward tal-konsumaturi
Spanjoli, tar-Renju Unit, Awstrijakki u Danizi, kif ukoll tal-karattru distintivlimitat tan-
numri b’zewg ¢ifri fir-rigward tax-xorb alkolholiku. Madankollu, huwa ma kkunsidrax,
fil-bqija tad-decizjoni kkontestata, li 1-element “51” kien negligibbli fl-impressjoni
globali prodotta mill-imsemmija trade marks izda ha debitament inkunsiderazzjoni
dan l-element wagqt l-analizi tal-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-
Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94. Fil-punt 31 tad-decizjoni kkontestata,
huwa rrileva b'mod partikolari li, “[f]uq livell fonetiku, il-konsumaturi jaghmlu
riferiment ghat-trade marks precedenti billi jsejhulhom ‘cachaca’ jew ‘cachaca 51’ fi
Spanja, fid-Danimarka, fir-Renju Unit u fl-Awstrija, peress li dawn huma l-elementi
dominanti u distintivi taghhom”

Konsegwentement, ma jistax jigi sostnut li 1-Bord tal-Appell naqas milli jiehu
inkunsiderazzjoni l-element “51”, miktub b’karattri bojod f’¢irku nofsu mdahhal fi
strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra, tat-trade mark precedenti
Spanjola, ta’ dik tar-Renju Unit, ta’ dik Awstrijakka u ta’ dik Daniza fl-analizi tal-
ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament
Nru 40/94. Barra minn hekk, ma jistax jigi Imentat li 1-Bord tal-Appell, fil-kuntest ta’
dinl-analizital-ahhar, hainkunsiderazzjoni wkolll-element “cachaca” Anki jekkjitqies,
kif issostni r-rikorrenti, li dan l-element jista’ jitqies mill-pubbliku rilevanti kollu, fi
Spanja, fid-Danimarka, fir-Renju Unit u fl-Awstrija, jew minn parti sinjifikattiva ta’
dan l-istess pubbliku, bhala isem generiku jew necessarju sabiex jidentifika t-tip ta’
prodotti koperti mit-trade marks ikkoncernati, xorta wahda ghandu, fi hdan kull
wahda minn dawn it-trade marks, karattru awtonomu fil-konfront tal-element “51’,
kif ukoll karattru distintiv residwali, li jirrizulta mit-taghqid tieghu mal-element “51”
u mill-fatt li, peress li I-kelma “cachaga” tokkupa f’dan is-sinjal post minn tal-inqas
ekwivalenti ghal dak tal-“51”, ma tistax, minn tal-inqas fuq livell viziv, tigi kkunsidrata
bhala negligibbli fil-konfront ta’ dan l-element tal-ahhar.

Ghaldagstant, ir-rikorrenti ma ghandhix ragun issostni li, fil-kaz tat-trade mark
precedenti Spanjola, ta’ dik tar-Renju Unit, ta’ dik Awstrijakka u ta’ dik Daniza, il-
Bord tal-Appell wettaq zball meta ha inkunsiderazzjoni kemm l-element “cachaga” u
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kemm l-element “51”, miktub b’karattri bojod f’¢irku nofsu mdahhal fi strixxa wiesgha
li tagsam is-sinjal minn naha ghall-ohra, kif ukoll tal-impressjoni li tirrizulta mit-
taghqid taghhom, sabiex jevalwa l-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-
Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94.

Fid-dawl tal-kunsiderazzjonijiet precedenti kollha, ir-rikorrenti ma ghandhiex ragun
issostni li 1-Bord tal-Appell wettaq xi zball meta ha inkunsiderazzjoni, ghat-trade
marks precedenti kollha, kemm l-element “cachaca” jew “pirassununga” u kemm
l-element “51” sabiex jevalwa l-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-
Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94, b'tali mod li t-tieni Iment ghandu jigi
michud fit-totalita tieghu.

Fir-rigward tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, il-Bord tal-Appell
ikkonstata, fil-punt 30 tad-decizjoni kkontestata, li l-element distintiv u dominanti
taghha kien l-element numeriku u figurattiv centrali “61”, fid-dawl, l-ewwel nett,
tal-pozizzjoni centrali tieghu enfasizzata permezz taz-zewg pjanti taz-zokkor tal-
kannamieli li jinkwadrawh minn kull naha u, it-tieni nett, tal-fatt li I-elementi l-ohra
jitgiesu bhala dekorattivi u sekondarji, jew minhabba l-karattru deskrittiv taghhom
(bittija jew iz-zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli), jew minhabba d-daqgs zghir
taghhom (l-espressjoni “anossaalegria” fuqiz-zigarella, meqjusa bhala “dekorazzjoni”).
Madankollu, mid-decizjoni kkontestata jirrizulta li I-Bord tal-Appell ma kkunsidrax
li 1-elementi figurattivi li jikkorrispondu ghall-bittija u ghaz-zewg pjanti taz-zokkor
tal-kannamieli u l-element verbali kkostitwit mill-espressjoni “a nossa alegria” kienu
elementi negligibbli fl-impressjoni globali prodotta mill-imsemmija trade mark.
Fil-fatt, waqt l-analizi tal-ezistenza ta’ xebh fonetiku eventwali bejn it-trade marks
kunfliggenti, il-Bord tal-Appell irrileva, fil-punt 31 tad-decizjoni kkontestata, li “ma
[setghatx] tigi mwarrba l-possibblita li [t-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni]
tissejjah ‘[a nossa alegria]” peress li [...] dan huwa l-uniku element verbali tas-sinjal”
Bl-istess mod, fil-punt 34 tad-decizjoni kkontestata, huwa ha inkunsiderazzjoni l-fatt
li “in-numru 61 fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni jindika bittija, li huwa
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element li ma jidher f’ebda wahda mit-trade marks precedenti” fil-kuntest tal-analizi
tal-ezistenza ta’ xebh kuncettwali eventwali bejn it-trade marks kunfliggenti.

Fil-kuntest tal-procedura prezenti, ir-rikorrenti ssostni li l-analizi tal-ezistenza ta’
probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94
ghandha titwettaq fil-konfront biss tal-element “61’, li jiddomina l-impressjoni
globali prodotta mit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni. Billi kkonkluda li
l-appell kellu jigi michud, 1-UASI qies, minn naha tieghu, li din l-analizi ghandha
tiechu inkunsiderazzjoni kemm I-element “61” u kemm l-elementi figurattivi li
jikkorrispondu ghall-bittija u ghaz-zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli, kif ukoll
l-element verbali kkostitwit mill-espressjoni “a nossa alegria’, li ma humiex negligibbli
fl-impressjoni globali prodotta mit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni.

Ma jistax jigi Imentat li 1-Bord tal-Appell ha inkunsiderazzjoni l-espressjoni “a nossa
alegria” tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni sabiex janalizza l-ezistenza ta’
probabbilta ta’ konfuzjoni fis-sens tal- Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94. Din
l-espressjoni, lihijal-unikalitidher fit-trade marklighaliha saret1-applikazzjoni, tgawdi
importanza ghall-finijiet tal-pronunzja tal-imsemmija trade mark u, ghaldagstant,
ma tistax tigi kkunsidrata bhala negligibbli fl-impressjoni globali prodotta minnha.
Bl-istess mod, huwa b'mod gust li I-Bord tal-Appell ha inkunsiderazzjoni certi
elementi figurattivi tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, bhad-disinn ta’
bittija. Minkejja li jevokaw xorb alkoholiku maghmul miz-zokkor tal-kannamieli
li jista’ jigi mmaturat fi btieti tal-ballut u, bhala tali, huma distintivi bmod dghajjef
hafna fir-rigward ta’ tali prodotti, il-bittija u z-zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli
jikkonservaw awtonomija fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, kif ukoll
karattru distintiv residwali li jirrizulta mit-taghqid taghhom mal-element “61” u mill-
fatt li huma ghandhom, fl-imsemmija trade mark, post tal-inqas ekwivalenti ghal
dak okkupat mill-element “61”. Ghaldagstant, huwa b'mod gust li 1-UASI sostna, fil-
kuntest tal-kawza prezenti, li dawn l-elementi ma jistghux jigu kkunsidrati, tal-inqas
fuq pjan viziv, bhala negligibbli fil-konfront ta’ dan tal-ahhar.

Fid-dawl ta’ dak li ntqal gabel u tal-gurisprudenza ccitata fil-punt 46 iktar il fugq,
l-evalwazzjoni tax-xebh ghandha ghaldagstant titwettaq, fir-rigward tar-relazzjonijiet
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bejn it-trade mark Portugiza verbali precedenti u t-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni, fid-dawl tal-impressjoni globali prodotta mit-taghqid tal-element
“cachaca” ul-element “51”, minn naha, u ta’ dik prodotta mit-taghqid tal-element “61,
miktub f’karattri bojod, f’pozizzjoni centrali, tal-elementi kkostitwiti mid-disinn ta’
bittija inkwadrat minn zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli u li jinsab fuq l-istrixxa li
fiha l-espressjoni “a nossa alegria’, min-naha l-ohra. Fir-rigward tar-relazzjonijiet bejn
it-trade marks figurattivi precedenti u t-trade mark li ghaliha saret 1-applikazzjoni, din
l-istess evalwazzjoni ghandha titwettaq fuq il-bazi tal-impressjoni globali prodotta
mit-taghqid tal-element “cachaga” jew “pirassununga” u tal-element “51”, miktub
b’karattri bojod f’¢irku nofsu mdahhal fi strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn
naha ghall-ohra, minn naha, u ta’ dik prodotta mit-taghqid tal-element “61”, miktub
f’karattri bojod, f’pozizzjoni centrali, tal-elementi kkostitwiti mid-disinn ta’ bittija
inkwadrat minn zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli fuq kull naha u tal-element li
jikkostitwixxi fi strixxa li fiha l-espressjoni “a nossa alegria’, min-naha l-ohra.

— Fuq ix-xebh viziv

Fir-rigward tax-xebh viziv bejn it-trade marks kunfliggenti, il-Bord tal-Appell
ikkonkluda, fil-punti 32 u 33 tad-decizjoni kkontestata, li dawn it-trade marks
jikkoinc¢idu biss fir-rigward tar-rapprezentazzjoni tac-cifra 1. Ix-“xebh viziv relattiv”
bejn i¢-¢ifri 5 u 6, miktubin bforma ta’ karattri pjuttost komuni, ma jistax jittiehed
inkunsiderazzjoni sa fejn il-pubbliku rilevanti huwa mdorri jara dawn i¢-cifri u
jiddistingwi normalment id-dettalji li jaghmluhom differenti. Il-koinc¢idenza ezistenti
bejn it-trade marks kunfliggenti fir-rigward tar-rapprezentazzjoni tac-cifra 1 ma
hijiex suffi¢jenti sabiex dawn jipproducu impressjoni viziva globali simili, fid-dawl
tan-natura, tal-istruttura u tal-kompozizzjoni differenti taghhom.

Permezz tat-tielet ilment, ir-rikorrenti ssostni li 1-Bord tal-Appell wettaq zball meta
qies li t-trade marks kunfliggenti ma jipproducux impressjoni viziva simili. L-elementi
“51” u “61” huma vizwalment simili sa fejn fihom zewg c¢ifri, li wahda minnhom hija
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identika, huma ta’ tul simili, huma t-tnejn miktuba bl-abjad fuq sfond iswed, b’forma
ta’ ¢irku, u sa fejn i¢-cifri 5 u 6 ghandhom ukoll xebh grafiku qawwi. Barra minn
hekk, l-elementi verbali tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, miktuba bil-
Portugiz, jissuggerixxu li t-tip ta’ prodotti koperti minn din it-trade mark gejjin minn
pajjiz fejn jigi mitkellem il-Portugiz, li jzid il-probabbilta ta’ konfuzjoni.

L-UASI jitlob, essenzjalment, i¢c-¢cahda tat-tielet ilment. Huwa jsostni li t-trade marks
kunfliggenti huma globalment differenti fuq livell viziv. Anki n-numri 51 u 61 huma
differenti vizwalment, fid-dawl tal-konfigurazzjonijiet differenti tac-¢ifri 5 u 6.

Fl-impressjoni globali viziva prodotta mit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni,
l-elementi l-iktar distintivi huma I-element “61” u l-elementi figurattivi dekorattivi li
jikkorrispondu ghal bittija u ghal zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli. L-element “a
nossa alegria’; li ghalih tirreferi r-rikorrenti, ma ghandux, minn naha tieghu, iktar minn
impatt viziv dghajjef hafna, fid-dawl tad-daqs zghir tieghu, tal-pozizzjoni inferjuri li
huwa jokkupa fis-sinjal u tal-aspett grafiku banali tieghu. Fit-trade marks precedenti,
l-impressjoni viziva globali hija ddominata jew, fit-trade mark Portugiza verbali
precedenti, tista’ tigi ddominata, skont ir-rapprezentazzjoni grafika moghtija lilha,
mill-elementi “cachaca” jew “pirassununga” u “51” kif ukoll, fit-trade marks figurattivi
precedenti, mill-element figurattiv dekorattiv li jikkonsisti fi strixxa wiesgha li tagsam
is-sinjal minn naha ghal ohra.

It-trade marks kunfliggenti huma differenti b’'mod viziv minhabba l-elementi verbali
taghhom “a nossa alegria’, “cachaca” u “pirassununga” kif ukoll, jekk ikun il-kaz,
minhabba l-elementi figurattivi dekorattivi taghhom, li huma rraprezentati b'mod
sempli¢i u relattivament banali. Ghall-kuntrarju, dawn it-trade marks jikkoin¢idu
fuq livell viziv fir-rigward tar-rapprezentazzjoni ta’ numru b'zewg c¢ifri, fejn it-tieni
wahda, jigifieri ¢-cifra 1, hija identika. Barra minn hekk, ghalkemm il-grafika tac-
cifra 5 hija distinta permezz ta’ certi dettalji minn dik tac-cifra 6, id-differenzi grafici
ezistenti bejn dawn iz-zewg ¢ifri huma inqas ovvja minn dawk li jiddistingwu lil kull
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wahda minn dawn i¢-¢ifri minn ¢ifri ohra. Barra minn hekk, fit-trade marks figurattivi
kunfliggenti, in-numru b’zewg ¢ifri, jigifieri 51 fit-trade marks figurattivi precedenti
u 61 fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, huwa rrapprezentat b'mod simili
b’karattri ta’ daqs kbir, f’post centrali u fejn il-kulur abjad tieghu jikkuntrasta ma’
sfond ta’ kulur skur. Barra minn hekk, il-forma ta’ dan l-isfond hija relattivament
simili, jigifieri forma tonda fit-trade marks figurattivi precedenti u forma ovali, li
tikkorrispondi ghall-forma ta’ bittija, fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni.

Ix-xebh viziv li jezisti bejn it-trade marks kunfliggenti, anki jekk jidher dghajjef fir-
rigward tal-impressjoni viziva globali prodotta minnhom, huwa suffi¢jentement
notevoli sabiex jigi pprecepit mill-pubbliku rilevanti kollu. Ghaldagstant, hemm lok
li jigi kkonstatat li I-Bord tal-Appell wettaq zball meta kkonkluda, essenzjalment, li
hemm nuqqas ta’ xebh viziv bejn it-trade marks kunfliggenti u li jintlaqa, f'dan ir-
rigward, it-tielet ilment ipprezentat mir-rikorrenti.

— Fuq ix-xebh fonetiku

Fir-rigward tax-xebh fonetiku bejn it-trade marks kunfliggenti, il-Bord tal-Appell
ikkunsidra, fil-punt 31 tad-decizjoni kkontestata, li t-trade marks precedenti kienu
msejha, skont il-kaz, “cachaca’; “cachaca 51”7 jew “pirassununga 51, filwaqt li t-trade
mark li ghaliha saret l-applikazzjoni kienet imsejha “61”, minghajr ma jista’ jigi eskluz
li hija tissejjah “a nossa alegria” Il-pronunzja identika ta¢-cifra “1” biss hija insuffi¢jenti
sabiex trade marks kunfliggenti jigu kkunsidrati bhala simili fuq livell fonetiku.
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Skont ir-raba’ Iment, ir-rikorrenti ssostni li I-Bord tal-Appell wettaq zball meta gies
li t-trade marks kunfliggenti ma jipproducux impressjoni fonetika li tixxiebah hafna.
Peress li I-pubbliku rilevanti huwa mdorri jordna oralment fil-barijiet u r-ristoranti
l-prodott kopert mit-trade marks precedenti u peress li I-kelma inizjali “cachaca”
hija, u tista’ wkoll tibqa’ fil-futur, tintuza minn Missiato Industria e Comercio ghall-
identifikazzjoni tal-prodotti taghha, it-trade marks kunfliggenti ser jigu ordnati taht
l-isem “ cachaga 51” jew “cachaca 61”. Ix-xebh fonetiku bejn it-trade marks huwa l-ikbar
bejn il-lingwi, bhall-Portugiz u l-Ispanjol, li fihom i¢-¢ifri 5 u 6 huma ppronunzjati
bl-istess ittri inizjali u finali (rispettivament “s” u “enta”). Il-konsumaturi Portugizi
u Spanjoli jippronunzjaw in-numri 51 u 61 kwazi bl-istess mod: “sin-cu-enta y um”
u “se-senta y um” ghall-konsumaturi Portugizi u, b’'mod prattikament identiku, “sin-
cuenta e uno” u “se-senta e uno” ghall-konsumaturi Spanjoli. Id-differenza bejn is-
sinjali tistrieh, fir-rigward tal-konsumaturi Spanjoli u Portugizi, rispettivament, biss
fuq l-ezistenza tal-ittri “ncu” u “ess” fic-centru ta’ dawn in-numri, kif ippronunzjati
minn dan il-pubbliku. Id-differenza fonetika li tezisti bejn certi elementi tat-trade
marks kunfliggenti hija ta’ importanza zghira fid-dawl tal-funzjoni dekorattiva jew
deskrittiva ta’ dawn l-elementi fi hdan is-sinjali inkwistjoni.

L-UASI jitlob, essenzjalment, ic-cahda tar-raba’ Iment. Anki jekk jittiehdu
inkunsiderazzjoni biss in-numri 51 u 61 fit-trade marks kunfliggenti, id-differenzi
fonetici bejniethom jibqghu jinstemghu. Fi Spanja, id-differenzi foneti¢i bejn
“cincuenta y uno” u “sesenta y uno” ma jistghux jigu injorati. Id-differenzi huma iktar
manifesti bl-Ingliz, bejn “fifty one” u “sixty one’, bil-Germaniz bejn “einundfiinfzig” u
“einundsechzig’, u bid-Daniz bejn “enoghalvtreds” u “enogtres’, fejn il-bidu tal-kliem
“50” u “60” huma ppronunzjati Pmod kompletament differenti. Id-differenzi fonetici
bejn it-trade marks kunfliggenti jkunu ikbar jekk, kif I-UASI jqis necessarju, tittiehed
inkunsiderazzjoni, fi Spanja, fir-Renju Unit, fl-Awstrija u fid-Danimarka, il-kelma
“cachaca’} li t-tifsira taghha ma hijiex ipperc¢epita mill-pubbliku rilevanti, kif ukoll, fi
Spanja, l-espressjoni “a nossa alegria’, li s-sens taghha jista’ jinftiehem mill-pubbliku
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rilevanti. Fil-parti l-kbira tal-kazijiet, ix-xebh fonetiku bejn is-sinjali kunfliggenti jkun
dghajjef, jew anki minimu, fi Spanja, u hafna iktar dghajjef fir-Renju Unit, fl-Awstrija
u fid-Danimarka. Fil-Portugall, ix-xebh fonetiku bejn it-trade marks kunfliggenti
huwa dghajjef, jew anki minimu, sa fejn id-differenzi fonetici bejn “sincuenta y um” u
“sesenta y um” ma jistghux jigu injorati u sa fejn l-espressjoni “a nossa alegria” tista’
tigi ppronunzjata wkoll.

II-pubbliku rilevanti jaghmel riferiment orali ghat-trade marks kunfliggenti billi
jippronunzja, probabbilment, it-taghqid ifformat mill-elementi verbali taghhom li
ma humiex negligibbli fl-impressjoni globali prodotta minnhom. B’hekk, it-trade
marks precedenti jissejhu “cachacga 51” jew “pirassununga 51’ filwaqt li t-trade mark
li ghaliha saret l-applikazzjoni tissejjah “61” jew, eventwalment, “61 a nossa alegria”.

It-trade marks kunfliggenti huma differenti fonetikament minhabba l-elementi
verbali taghhom “a nossa alegria’, “cachaga” u “pirassununga”. Ghall-kuntrarju, dawn
it-trade marks jikkoin¢idu parzjalment fil-pronunzja tal-element numeriku taghhom.
Qabel kollox, ghandu jigi kkonstatat li, fil-lingwi kkoncernati kollha, il-kliem li
jikkorrispondu ghan-numri 51 u 61 jesprimu z-zieda ta’ unita man-numri 50 u 60. Il-
fonemi li jesprimu z-zieda ta’ din l-unita mac-c¢ifri tal-ghexieren huma ppronunzjati,
f’kull wahda mil-lingwi inkwistjoni, b'mod distint u bl-istess mod f’51 u f’61. Il-
fonemi li jikkorrispondu rispettivament ghal “einund” u ghal “enog” huma sahansitra
l-ewwel li jigu ppronunzjati fil-Germaniz u fid-Daniz, fil-kliem “einundfiinfzig”u
“einundsechzig” jew “enoghalvtreds” u “enogtres” Madankollu, ghall-kuntrarju ta’
dak li ssostni r-rikorrenti, it-trade marks kunfliggenti huma differenti fonetikament
minhabba |-fonemi li jikkorrispondu ghan-numri tal-ghexieren, 50 jew 60. Bil-
Portugiz u bl-Ispanjol, id-differenzi rispettivi ta’ pronunzja li jezistu bejn il-fonemi li
jikkorrispondu ghal “cinquenta” u “sessenta’, minn naha, u ghal “cincuenta” u “sesenta’,
min-naha l-ohra, huma sinjifikattivi u ma jistghux jigu injorati mill-pubbliku rilevanti.
Ghall-kuntrarju ta’ dak li ssostni r-rikorrenti, lanqas il-fonemi li jikkorrispondu
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ghall-ittri “c” u “s’, bil-Portugiz, u fil-parti l-kbira ta’ Spanja, ma jikkoincidu fil-kliem
inkwistjoni. Kif jirrileva gustament 1-UASI, id-differenzi jinstemghu iktar bl-Ingliz
(“fifty” u “sixty”), bil-Germaniz (“fiinfzig” u “sechzig”) u bid-Daniz (“halvtreds” u
“tres”), fejn il-bidu tan-numri 50 u 60 huwa ppronunzjat b’'mod radikalment differenti.

Minn dan isegwi li x-xebh fonetiku ezistenti bejn it-trade marks kunfliggenti, anki
jekk huwa dghajjef fir-rigward tal-impressjoni globali fonetika prodotta minnhom,
huwa madankollu sufficjentement notevoli sabiex jigi ppercepit mill-pubbliku
rilevanti kollu. Ghaldagstant, hemm lok li jigi kkonstatat li 1-Bord tal-Appell wettaq
zball meta kkonkluda, essenzjalment, li ma hemmx xebh fonetiku bejn it-trade marks
kunfliggenti u hemm lok li jintlaqa; f'dan ir-rigward, ir-raba’ Iment tar-rikorrenti.

— Fuq ix-xebh kuncettwali

Fir-rigward tax-xebh kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti, il-Bord tal-Appell
indika, fil-punt 34 tad-decizjoni kkontestata, li dan ix-xebh ma jistax, fi kwalunkwe
kaz, jirrizulta hlief mir-rapprezentazzjoni, f’kull wahda minnhom, ta’ numru b’zewg
¢ifri. Madankollu, sa fejn dawn in-numri huma radikalment differenti minhabba
l-valur intrinsiku assolut taghhom, li huwa stess huwa differenti, u sa fejn in-
numru 61, fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, jikkorrispondi ghal bittija,
it-trade marks kunfliggenti huma differenti fuq livell kuncettwali.

Fil-kuntest tal-hames ilment, ir-rikorrenti ssostni li 1-Bord tal-Appell wettaq zball
meta kkonkluda li ma hemmx xebh kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti.
L-element distintiv ta’ dawn it-trade marks jikkonsisti f'numru b’zewg cifri, fejn it-
tieni wahda hija identika, li huwa assocjat mal-istess tip ta’ prodotti, jigifieri l-ispirti
maghmula miz-zokkor tal-kannamieli, immanifatturati fil-Brazil, u ma’ elementi
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verbali miktuba bl-istess lingwa, jigifieri 1-Portugiz. Barra minn hekk, in-numri
inkwistjoni huma ppreceduti, jew jistghu jigu ppreceduti, mit-terminu “cachaga”
B’hekk, minn perspettiva kuncettwali, it-trade marks kunfliggenti ma humiex
fundamentalment differenti.

L-UASI jitlob, essenzjalment, i¢c-cahda tal-hames ilment. Huwa jirribatti li t-trade
marks kunfliggenti huma globalment differenti fuq livell kuncettwali. Sa fejn il-
valur li ghalih jirreferu n-numri 51 u 61 ma huwiex maghruf, huwa difficli li dawn
in-numri jkunu jistghu jikkontribwixxu ghal xebh jew ghal differenza kuncettwali
bejn it-trade marks kunfliggenti. Ghall-kuntrarju, l-element figurattiv tat-trade
mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, jigifieri 1-bittija inkwadrata minn zewg pjanti
taz-zokkor tal-kannamieli, huwa b’sahhtu minn perspettiva kuncettwali, u dan iktar
u iktar fid-dawl tal-fatt li mill-process ma jirrizultax li huma diversi l-operaturi li
juzaw dan it-tip ta’ elementi grafici, taht kwalunkwe forma stilizzata, fil-kummerc
tax-xorb alkoholiku. L-element figrattiv tat-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni
jikkontribwixxi ghaldagstant sabiex issir distinzjoni bejn it-trade marks kunfliggenti
fuq livell kuncettwali. L-espressjoni “a nossa alegria” zzid element ta’ distinzjoni
kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti, l-iktar fi Spanja. II-kontenut semantiku
ta’ din l-espressjoni jkun jista’ jinftakar u dan iktar u iktar peress li jirrigwarda
l-uniku element li ghandu kontenut semantiku car fit-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni. Fil-Portugall, 1-espressjoni “a nossa alegria” u l-kliem “cachaga” u
“pirassununga” jintroducu elementi addizzjonali ghad-distinzjoni kuncettwali.

Fl-impressjoni kuncettwali globali prodotta mit-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni, 1-element l-iktar distintiv huwa l-element “61”, minhabba I-karattru
arbitrarju tieghu fir-rigward tat-tip ta’ prodotti inkwistjoni. L-elementi figurattivi
dekorattivilijikkorrispondu ghall-bittija u ghaz-zewg pjanti taz-zokkor tal-kannamieli,
kif ukoll I-espressjoni “a nossa alegria’, huma biss, fihom infushom, distintivi b'mod
dghajjef fuq il-livell kunc¢ettwali peress li jevokaw b'mod qawwi t-tip ta’ prodotti
inkwistjoni, il-post ta’ origini taghhom (jigifieri pajjiz fejn jigi mitkellem il-Portugiz)
jew ta’ whud mill-karatteristici jew proprjetajiet taghhom u sa fejn ghaldagstant
iservu biss sabiex joholqu, fil-mohh tal-pubbliku rilevanti, asso¢jazzjoni bejn it-tip
tal-prodotti, il-post minn fejn joriginaw, il-karatteristic¢i jew l-proprjetajiet tieghu u
tal-elementi l-iktar distintivi tat-trade mark li ghaliha saret 1-applikazzjoni. Fit-trade
marks precedenti, l-element “51” huwa l-iktar distintiv minhabba I-karattru arbitrarju
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tieghu fir-rigward tat-tip ta’ prodotti inkwistjoni (ara l-punti 60 u 67 iktar il fuq).
L-element figurattiv dekorattiv li jikkonsisti fi strixxa wiesgha li tagsam is-sinjal minn
naha ghall-ohra jenfasizza, minn perspettiva kuncettwali, l-asso¢jazzjoni tan-
numru 51 mat-tip ta’ prodotti koperti mill-imsemmija trade marks. Konsegwentement,
jidher sekondarju fl-impressjoni globali kuncettwali prodotta minnhom. L-elementi
“cachaga” jew “pirassununga” fit-trade marks Portugizi pre¢edenti huma distintivi
b’mod dghajjefbiss fuqlivell kuncettwali peresslijevokawb'mod qawwi t-tip ta’ prodotti
inkwistjoni jew il-post ta’ manifattura taghhom u sa fejn ghaldagstant iservu biss
sabiex joholqu, fil-mohh tal-pubbliku rilevanti, asso¢jazzjoni bejn it-tip tal-prodotti,
il-post minn fejn joriginaw, il-karatteristi¢i jew l-proprjetajiet tieghu u tal-elementi
l-iktar distintivi tat-trade marks ikkoncernati. Ghall-kuntrarju, u jekk jitqies li, kif gies
il-Bord tal-Appell fil-punt 26 tad-decizjoni kkontestata, it-terminu “cachaca” huwa
effettivament ippercepit bhala mhux reali mill-parti 1-kbira tal-pubbliku rilevanti,
fi Spanja, fid-Danimarka, fir-Renju Unit u fl-Awstrija, fatt li tikkontesta r-rikorrenti
(punt 72 iktar ’il fuq), l-element “cachaca” jista’ jigi kkunsidrat, flimkien mal-element
“51’, bhala wiehed mill-elementi l-iktar distintivi tat-trade mark figurattiva precedenti
Spanjola, ta’ dik tar-Renju Unit, ta’ dik Awstrijakka u ta’ dik Daniza.

It-trade marks kunfliggenti huma distinti kuncettwalment minhabba l-elementi
verbali “a nossa alegria’; “cachaca” u “pirassununga” taghhom u, jekk ikun il-kaz,
minhabba l-elementi figurattivi dekorattivi taghhom. Ghall-kuntrarju, dawn it-
trade marks jikkoinc¢idu parzjalment fir-rigward tal-elementi numerici “51” u “61”
taghhom. Ma hemmx dubju li, 'mohh il-pubbliku rilevanti, dawn l-elementi jigu
immedjatament ippercepiti bhala numri li jippermettu li jigu evalwati u pparagunati
l-kwantitajiet jew il-proporzjonijiet tal-kwantitajiet jew wkoll li jitqieghdu f’ordni
xi elementi permezz ta’ numru. Minhabba r-ragunijiet diga esposti fil-punt 60 iktar
il fuq, ma jistax madankollu jigi kkunsidrat, fic-¢irkustanzi tal-kawza prezenti, li
n-numri inkwistjoni jigu ppercepiti immedjatament mill-pubbliku rilevanti bhala li
japplikaw ghal certi karatteristi¢ci ddeterminati b’'mod car tat-tip ta’ prodotti koperti
mit-trade marks kunfliggenti, bhall-grad ta’ alkohol bhala volum jew iz-zmien
necessarju ghall-process ta’ maturazzjoni. Minn dan isegwi li l-pubbliku rilevanti
jipperceppixxi dawn in-numri bhala kuncetti fihom infushom, minghajr ma jkun
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f’pozizzjoni li jattribwilhom tifsira konkreta, cara u ddeterminata fil-konfront tal-
prodotti inkwistjoni, kif ammetta I-UASI stess (ara I-punti 60 u 93 iktar il fuq).

Bhala numri, l-elementi “51” u “61” jipprezentaw certu xebh fuq livell kuncettwali.
Fil-fatt, it-tnejn huma numri shah, it-tnejn huma numri bil-fard, b’zewg ¢ifri fejn it-
tieni wahda, jigifieri ¢-cifra 1 tal-unitajiet, hija identika. Ghall-kuntrarju, in-numri
inkwistjoni huma distingwibbli wiehed mill-iehor permezz ta¢-cifra tal-ghexieren
taghhom jigifieri 50 fit-trade marks precedenti u 60 fit-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni. Madankolly, id-differenza kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti
li tirrizulta mid-differenza bejn i¢-cifri tal-ghexieren taghhom titnaqqas mill-fatt li,
fl-ordni axxendenti tal-ghexieren, in-numru 50, li jikkorrispondi ghal “5” ghexieren,
huwa immedjatament inqas min-numru 60, li jikkorrispondi ghal “6” ghexieren, u
mill-fatt li, ghaldagstant, il-valur ta’ “50” huwa pper¢peit bhala relattivament vic¢in
ghal dak ta’ “60”.

Bejn it-trade mark figurattiva precedenti Spanjola, dik tar-Renju Unit, dik
Awstrijakka u dik Daniza, minn naha, u t-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni,
min-naha l-ohra, il-grad ta’ xebh kuncettwali li jirrizulta mill-elementi “51” u “61”
jista’ madankollu jitnaqqas ftit jekk, kif isostni 1-UASI, l-element “cachaga” huwa
effettivament ippercepit mill-parti 1-kbira tal-pubbliku rilevanti fi Spanja, fid-
Danimarka, fir-Renju Unit u fl-Awstrija bhala terminu mhux reali u jekk, ghaldagstant,
jikkostitwixxi, flimkien man-numru 51, wiehed mill-elementi l-iktar distintivi fit-
trade mark figurattiva precedenti Spanjola, f'dik tar-Renju Unit, f'dik Awstrijakka u
f’dik Daniza.

Fid-dawl tal-kunsiderazzjonijiet precedenti, jezisti grad ta’ xebh kuncettwali li jista’
jigi globalment ikkwalifikat bhala medju fir-rigward tar-relazzjonijiet bejn it-trade
marks Portugizi precedenti u t-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni u, skont
l-ipotezi mizmuma, bejn medju u dghajjef fir-rigward tar-relazzjonijiet bejn it-trade
mark figurattiva precedenti Spanjola, dik tar-Renju Unit, dik Awstrijakka u dik
Daniza, minn naha, u t-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, min-naha l-ohra.
Ghaldagstant, ghandu jigi kkonstatat li 1-Bord tal-Appell wettaq zball meta kkonkluda,
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essenzjalment, li ma hemmx xebh kuncettwali bejn it-trade marks kunfliggenti u
ghandu jintlaqa; f'dan ir-rigward, il-hames ilment tar-rikorrenti.

Fuq il-probabbilta ta’ konfuzjoni

L-evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’ konfuzjoni timplika certa interdipendenza
bejn il-fatturi mehuda inkunsiderazzjoni u, b’'mod partikolari, ix-xebh bejn it-trade
marks u x-xebh bejn il-prodotti jew is-servizzi koperti (ara l-punt 29 iktar il fuq).
B’hekk, grad zghir ta’ xebh bejn il-prodotti jew is-servizzi koperti jista’ jigi kkumpensat
minn grad gholi ta’ xebh bejn it-trade marks, u bil-kontra [sentenzi tal-Qorti tal-
Gustizzja tad-29 ta’ Settembru 1998, Canon, C-39/97, Gabra p. 1-5507, punt 17, u
tat-22 ta’ Gunju 1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer, C-342/97, Gabra p- [-3819, punt 19;
sentenza tal-Qorti Generali VENADO b’bordura et, iccitata fil-punt 40 iktar ’il fuq,
punt 74].

Ghall-finijiet tal-evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’ konfuzjoni, ghandu jigi
mfakkar li, skont gurisprudenza stabbilita, il-konsumatur medju tal-kategorija ta’
prodotti kkoncernati rari jkollu l-possibbilta li jqabbel direttament it-trade marks
differenti, izda jkollu joqghod fuq l-istampa imperfetta taghhom li jkollu f'mohhu
(sentenza Lloyd Schuhfabrik Meyer, punt 99 iktar ’il fug, punt 26).

Fil-kuntest ta’ din l-evalwazzjoni globali, l-aspetti vizivi, foneti¢i jew kuncettwali tas-
sinjali kunfliggenti ma ghandhomx dejjem l-istess piz u ghandhom jigu analizzati
l-kundizzjonijiet oggettivi li fihom it-trade marks jistghu jigu pprezentati fis-suq
[ara, f'dan is-sens, is-sentenzi tal-Qorti Generali tat-3 ta’ Lulju 2003, Alejandro vs
UASI — Anheuser-Busch (BUDMEN), T-129/01, Gabra p. 1I-2251, punt 57, u
tas-6 ta’ Ottubru 2004, New Look vs UASI — Naulover (NLSPORT, NLJEANS,
NLACTIVE u NLCollection), T-117/03 sa T-119/03 u T-171/03, Gabra p. 11-3471,
punt 49].
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B’hekk, il-livell ta’ xebh fonetiku bejn zewg trade marks jonqos mill-importanza tieghu
fil-kaz ta’ prodotti li huma kkumercjalizzati b’tali mod li, normalment, fil-mument
tax-xiri, il-pubbliku rilevanti jippercepixxi t-trade mark li tindika dawn il-prodotti
b'mod viziv [sentenzi tal-Qorti Generali tal-14 ta’ Ottubru 2003, Phillips-Van Heusen
vs UASI — Pash Textilvertrieb und Einzelhandel (BASS), T-292/01, Gabra p. 11-4335,
punt 55, u tat-28 ta’ Gunju 2005, Canali Ireland vs UASI — Canal Jean (CANAL JEAN
CO. NEW YORK), T-301/03, Gabra p. 11-2479, punt 55].

II-konkluzjoni relattiva ghan-nuqqas ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni bejn trade marks
kunfliggenti, li wasal ghaliha I-Bord tal-Appell fid-decizjoni kkontestata, hija bbazata
fuq il-fatt li dawn huma globalment differenti fuq livell viziv, fonetiku u kuncettwali.

.....

hija vvizzjata bi zbalji sa fejn tikkonstata nuqqas ta’ xebh fonetiku, viziv u kun¢ettwali
bejn it-trade marks kunfliggenti. Fil-fatt, fil-mohh tal-konsumaturi kkon¢ernati, it-
trade marks kunfliggenti jipprodu¢u impressjoni viziva u impressjoni fonetika simili
b’mod dghajjef u impressjoni simili b'mod medju jew dghajjef fuq livell kuncettwali.

Permezz tas-sitt ilment taghha, ir-rikorrenti tosserva, essenzjalment, li dawn l-izbalji
kellhom impatt fuq id-decizjoni kkontestata sa fejn wasslu, b'mod zbaljat, lill-Bord
tal-Appell sabiex jikkonkludi li ma hemmx probabbilta ta’ konfuzjoni fil-mohh tal-
pubbliku rilevanti. L-adulti zghazagh u ta’ eta medja li jixorbu normalment il-cocktails
fil-barijiet, fir-ristoranti jew privatament izommu f'mohhhom ix-xebh fonetiku
tal-elementi “61” u “51’, ippreceduti bil-kelma “cachacga’, u l-element figurattiv tat-
trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni ma jaghmilx parti tal-immagini mhux
perfetta tat-trade marks li dawn jibqghu jiftakru. Anki kieku l-pubbliku rilevanti jkun
f’pozizzjoni li jiddistingwi bejn it-trade marks kunfliggenti, ix-xebh bejniethom, fuq
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livell fonetiku, viziv u kuncettwali, ikun jista’ jgieghlu jemmen li I-prodotti koperti
minn dawn it-trade marks gejjin mill-istess impriza.

Minkejja li, kif isemmi 1-UASI, xi drabi nghatat importanza primarja lill-percezzjoni
fonetika tat-trade marks fir-rigward tax-xorb [sentenza tal-Qorti Generali
tal-15 ta’ Jannar 2003, Mystery Drinks vs UASI — Karlsberg Brauerei (MYSTERY),
T-99/01, Gabra p. II-43, punt 48], dan ma jistax ikun il-kaz fil-kawza prezenti. Fil-fatt,
kif gie kkonstatat fil-punt 40 iktar ’il fuq, il-prodotti inkwistjoni huma normalment is-
suggett ta’ distribuzzjoni generali u jinbieghu wkoll mhux biss fil-hwienet spe¢jalizzati,
izda wkoll fil-hwienet kummercjali 1-kbar. Barra minn hekk, ir-rikorrenti ssostni, u
1-UASI ma jikkonstestax dan, li, peress li x-xorb alkoholiku u I-likuri maghmula miz-
zokkor tal-kannamieli koperti mit-trade marks kunfliggenti jinxtorbu fil-barijiet jew
fir-ristoranti, dawn jintuzaw generalment bhala ingredjenti f'¢erti cocktails, bhall-
caipirinha. Minn dan isegwi li dan ix-xorb normalment jigi ordnat oralment taht
l-isem ta’ dawn il-cocktails u mhux taht id-denominazzjoni proprja taghhom.

Fi¢-cirkustanzi tal-kawza prezenti, ghaldagstant, hemm lok li tinghata importanza
sekondarja lill-percezzjoni fonetika tat-trade marks kunfliggenti fl-impressjoni
globali prodotta minnhom. Ghall-kuntrarju, il-per¢ezzjoni viziva u kunc¢ettwali huma
ta’ importanza primarja f'din l-istess impressjoni globali.

Ghandu jittiehed inkunsiderazzjoni I-fatt li t-trade marks kunfliggenti huma bbazati,
minn perspettiva viziva u kuncettwali, fuq l-asso¢jazzjoni ta’ xorb alkoholiku jew ta’
likur maghmul miz-zokkor tal-kannamieli u, iktar precizament, fil-kaz tat-trade marks
Portugizi precedenti, tal-cachaga, ma’ numru ddeterminat, jigifieri 51 fit-trade marks
precedenti u 61 fit-trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni, li ma jevokax, jew ma
jevokax immedjatament, fil-mohh tal-pubbliku rilevanti, karatteristika determinata
tat-tip ta’ prodotti inkwistjoni. Dan in-numru huwa, l-istess bhal fit-trade marks
kunfliggenti, numru shih, fard, b’zewg cifri, fejn it-tieni wahda, jigifieri ¢-¢ifra tal-
unitajiet hija 1. Barra minn hekk, id-differenzi vizivi u kuncettwali bejn it-trade marks
kunfliggenti li jirrizultaw mid-differenzi grafi¢i u ta’ valur ezistenti bejn in-numri 50
u 60 jitnaqqsu mill-fatt li, minn naha, il-grafika tac¢-¢ifra 5 hija iktar simili ghall-grafika
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tac-cifra 6 milli ghall-grafika tac-¢ifril-ohra, u b'mod reciproku, mill-fatt li, min-naha
l-ohra, fl-ordni axxendenti tal-ghexieren, in-numru 50 huwa immedjatament inqas
min-numru 60, b’tali mod li I-valur moghti lil dawn in-numri jkun relattivament
simili fil-mohh tal-pubbliku rilevanti, li jkun normalment informat u ragonevolment
attent u avzat.

Barra minn hekk, it-trade marks precedenti u t-trade mark li ghaliha saret
l-applikazzjoni ghandhom, jew, fir-rigward b'mod specifiku tat-trade mark
Portugiza verbali precedenti, jista’ jkollhom bhala aspett komuni, fuq livell viziv,
ir-rapprezentazzjoni tan-numri taghhom f'daqs kbir, f’pozizzjoni central fis-sinjal,
b’karattri semplici, ta’ kulur abjad, li jispikkaw fuq sfond ta’ kulur skur.

Fir-rigward tal-elementi figurattivi tat-trade marks kunfliggenti, dawn ma ghandhomx
kontenut kuncettwali determinat u, fuqlivell viziv, jipprezentaw ruhhom, l-istess bhall-
elementi verbali “cachaca’; “pirassununga” jew “a nossa alegria” ghall-konsumaturi
Portugizi, bhala elementi li jsahhu l-impatt tal-element numeriku, jigifieri
n-numru 51 jew in-numru 61, b'assoc¢azzjoni mat-tip ta’ prodotti inkwistjoni, jigifieri
x-xorb alkoholiku jew il-likur maghmul miz-zokkor tal-kannamieli mmanifatturat
f’pajjiz fejn jigi mitkellem il-Portugiz, f'dan il-kaz il-Brazil. Barra minn hekk, it-trade
marks figurattivi kunfliggenti jikkoincidu f’certi mill-elementi figurattivi taghhom,
b'modpartikolaril-formatondajewovali,litikkorrispondighall-formatal-bittija,lifugha
n-numru 51 jew in-numru 61 tqieghdu fit-trade marks figurattivi precedenti jew fit-
trade mark li ghaliha saret l-applikazzjoni. Ghaldagstant, dawn l-elementi figurattivi,
l-istess bhall-elementi verbali ghall-pubbliku Portugiz, ma jistghux, fihom infushom,
jiddistingwu suffi¢cjentement bejn it-trade marks figurattivi precedenti u t-trade
mark li ghaliha saret l-applikazzjoni u lanqas ma jistghu jeskludu kull probabbilta ta’
konfuzjoni fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-Regolament Nru 40/94-.
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Fl-ahhar, id-differenzi fonetici ezistenti bejn it-trade marks kunfliggenti, minkejja li
huma notevoli, fil-kawza prezenti jidhru relattivament sekondarji, ghar-ragunijiet
diga esposti fil-punti 106 u 107 iktar il fuq.

Anki kieku 1-pubbliku rilevanti huwa kapaci jipperceppixxi certi differenzi bejn it-
trade marks kunfliggenti, il-probabbilta li jistabbilixxi rabta bejn dawn tal-ahhar hija
reali, fid-dawl tal-kunsiderazzjonijiet precedenti kollha u fid-dawl tal-identita tal-
prodotti koperti mill-imsemmija trade marks. B'mod definittiv, dawn id-differenzi ma
jidhrux suffi¢jenti, fil-kawza prezenti, sabiex titwarrab kull probabbilta li I-pubbliku
rilevanti jew, tal-inqas, il-konsumatur medju Portugiz tax-xorb alkoholiku, li ghandu
grad ta’ attenzjoni medju, ikun jista’ jemmen, billi jafda l-immagini globali mhux
perfetta li huwa jiftakar tat-trade marks imsemmija, li 1-prodotti koperti minnhom
gejjin mill-istess impriza jew imprizi marbutin ekonomikament.

Ghaldagstant, hemm lok li jigi kkonstatat li 1-Bord tal-Appell wettaq zball meta
kkonkluda li ma hemmx probabbilta ta’ konfuzjoni, fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b) tar-
Regolament Nru 40/94, bejn it-trade marks kunfliggenti u hemm lok li jintlaqa; f’dan
ir-rigward, is-sitt ilment tar-rikorrenti.

Ghaldagstant, u minghajr ma jkun hemm lok li tigi ezaminata l-fondatezza tas-seba’
Iment, ibbazat fuq zball fl-evalwazzjoni tal-elementi ta’ prova dwar il-fatt li t-trade
marks verbali u figurattivi precedenti CACHACA 51 u Cachaca 51 huma maghrufa
sew fil-Portugall jew, tal-inqas, il-karattru globali distintiv gholi taghhom f'dan il-
pajjiz, hemm lok li jintlaga’ I-motiv uniku, ibbazat fuq ksur tal-Artikolu 8(1)(b) tar-
Regolament Nru 40/94 u, konsegwentement, li tigi annullata d-decizjoni kkontestata.
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Fuq l-ispejjez

Skont I-Artikolu 87(2) tar-Regoli tal-Procedura tal-Qorti Generali, il-parti li titlef
ghandha tbati l-ispejjez, jekk dawn ikunu ntalbu. Peress li I-UASI tilef, hemm lok li
huwa jigi ordnat ibati l-ispejjez, skont it-talbiet tar-rikorrenti.

Ghal dawn il-motivi,

IL-QORTI GENERALI (It-Tieni Awla)

taqta’ u tiddeciedi:

1) Id-decizjoni tal-Ewwel Bord tal-Appell tal-Uffic¢ju ghall-Armonizzazzjoni
fis-Suq Intern (Trade marks u Disinni) (UASI) tal-4 ta’ Lulju 2008 (Kaz R
1687/2007-1) hija annullata.

2) L-UASI huwa kkundannat ghall-ispejjez.

Pelikanova Jirimée Soldevila Fragoso

Moghtija f’qorti bil-miftuh fil-Lussemburgu, fit-3 ta’ Settembru 2010.

Firem
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