PORTAKABIN

SENTENZA TAL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (L-Ewwel Awla)
8 ta’ Lulju 2010*

Fil-Kawza C-558/08,

li ghandha bhala suggett talba ghal decizjoni preliminari skont 1-Artikolu 234 KE,
imressqa mill-Hoge Raad der Nederlanden (il-Pajjizi I-Baxxi), permezz tad-decizjoni
tat-12 ta’ Dicembru 2008, li waslet fil-Qorti tal-Gustizzja fis-17 ta’ Dicembru 2008,
fil-procedura

Portakabin Ltd,

Portakabin BV

VS

Primakabin BV,

* Lingwa tal-kawza: 1-Olandiz.

I - 6967



SENTENZA TAT-8.7.2010 — KAWZA C-558/08

IL-QORTI TAL-GUSTIZZJA (L-Ewwel Awla),

komposta minn A. Tizzano, President tal-Awla, E. Levits, A. Borg Barthet, M. Ilesi¢
(Relatur) u J.-J. Kasel, Imhallfin,

Avukat Generali: N. Jaaskinen,
Registratur: C. Stromholm, Amministratur,

wara li rat il-procedura bil-miktub u wara s-seduta tas-26 ta’ Novembru 2009,

wara li kkunsidrat l-osservazzjonijiet ipprezentati:

— ghal Portakabin Ltd u Portakabin BV, minn N. W. Mulder u A. Tsoutsanis, avukati,

— ghal Primakabin BV, minn C. Gielen u G. Schrijvers, avukati,

— ghall-Gvern Franciz, minn B. Beaupere-Manokha, bhala agent,

— ghall-Gvern Taljan, minn I. Bruni, bhala agent, assistita minn L. Ventrella,
avvocato dello Stato,
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— ghall-Gvern Pollakk, minn A. Rutkowska u A. Krainiska, bhala agenti,

— ghall-Kummissjoni tal-Komunitajiet Ewropej, minn H. Kramer u W. Roels, bhala
agenti,

wara li rat id-decizjoni, mehuda wara li nstema’ I-Avukat Generali, li I-kawza tinqata’
minghajr konkluzjonijiet,

taghti l-prezenti

Sentenza

It-talba ghal dec¢izjoni preliminari tirrigwarda l-interpretazzjoni tal-Artikoli 5
sa 7 tal-ewwel Direttiva tal-Kunsill 89/104/KEE, tal-21 ta’ Dicembru 1988, biex
jigu approssimati l-ligijiet tal-Istati Membri dwar it-trade marks (GU Edizzjoni
Specjali bil-Malti, Kapitolu 17, Vol. 1, p. 92), kif emendata bil-Ftehim dwar iz-Zona
Ekonomika Ewropea (ZEE), tat-2 ta’ Mejju 1992 (GU 1994, L 1, p. 3, iktar il quddiem
id-“Direttiva 89/104”).

Din it-talba giet ipprezentata fil-kuntest ta’ kawza bejn, Portakabin Ltd u Portakabin
BV (iktar il quddiem, flimkien “Portakabin”) u Primakabin KV (iktar ’il quddiem
“Primakabin”) dwar il-wiri fuq l-internet ta’ links pubblicitarji abbazi ta’ kliem
principali identici ghal, jew li jixbhu, lil trade mark.
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II-kuntest guridiku

L-Artikolu 5 tad-Direttiva 89/104, intitolat “Drittijiet moghtija minn trade mark’,
jistabbilixxi:

“1. It-trade mark registrata ghandha taghti l-proprjetarju drittijiet esklussivi fugha. II-
proprjetarju ghandu jkun intitolat li jimpedixxi terzi persuni kollha li ma ghandhomx
il-kunsens tieghu milli juzaw matul il-kummerc¢:

a) kwalunkwe sinjal li hu identiku mat-trade mark fejn ghandhom x’jagsmu
merkanzija [prodotti] jew servizzi li huma identi¢i ghal dawk li t-trade mark hi
registrata;

b) kwalunkwe sinjal li, minhabba l-identita ma; jew li jixbah it-trade mark u l-identita
jew xebh ta’ I-merkanzija jew is-servizzi koperti mit-trade mark u s-sinjal, tezisti
l-possibbilta ta’ konfuzjoni da parti tal-pubbliku, li tinkludi l-possibbilta ta’
assoc¢jazzjoni bejn is-sinjal u t-trade mark.

2. Kwalunkwe Stat Membru jista’ wkoll jistabbilixxi li 1-proprjetarju ghandu jkun
intitolat li jimpedixxi lil terzi persuni kollha li ma ghandhomx il-kunsens tieghu li
juzaw matul il-kummer¢ kwalunkwe sinjal li hu identiku ma; jew simili ghat-trade
mark fejn ghandhom x’jagsmu merkanzija jew servizzi li mhux simili ghal dawk li
ghalihom it-trade mark hi registrata, fejn ta’ l-ahhar ghandha reputazzjoni fl-Istat
Membru u fejn [-uzu ta’ dak is-simbolu minghajr raguni valida jiehu vantagg mhux
onest jew li hu ta’ detriment ghall-karattru li jiddifferenza wiehed ghall-iehor jew
reputazzjoni tat-trade mark.
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3. Is-segwenti, inter alia, jistghu jkunu projbiti taht paragrafi 1 u 2:

a) lijitwahhal is-simbolu ma’ I-merkanzija jew ma’ l-imballagg ta’ dan;

b) lijoffru l-merkanzija, jew li jgieghduhom fuq is-suq jew li jahznuhom ghal dawn
l-iskopijiet taht dak is-sinjal, jew li joffru u jfornu servizzi kif jidhru hawn taht;

¢) jimpurtaw jew jesportaw il-merkanzija taht is-simbolu;

d) juzaw is-sinjal fuq karti tal-kummerc¢ u fir-reklamar.

5. Il-paragrafi 1 sa’ 4 mghandhomx jaffettwaw id-disposizzjonijiet fi kwalunkwe
Stat Membru dwar protezzjoni kontra l-uzu tas-sinjal barra dak ghall-iskopijiet
li jiddistingwu bejn merkanzija jew servizzi, fejn l-uzu ta’ dak is-sinjal minghajr
raguni valida jiehu vantagg minn, jew hu ta’ detriment ghall-karattru distintiv jew ir-
reputazzjoni tat-trade mark”
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L-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104, intitolat “Limitazzjoni ta’ l-effetti ta’ trade mark’,
jistabbilixxi:

“1. It-trade mark m'ghandhiex taghti d-dritt lill-proprjetarju li jipprojbixxi terza
persuna milli tuza matul il-kummerc¢,

a) l-isem jew l-indirizz tieghu;

b) indikazzjonijiet li ghandhom x’jagsmu mat-tip, kwalita, kwantita, skop intiz,
valur, origini geografika, iz-zmien tal-produzzjoni ta’ I-merkanzija jew l-ghoti
tas-servizz, jew karatteristika ohra ta’ merkanzija jew servizzi;

¢) t-trade mark fejn hi necessarja biex tindika l-iskop intiz ta’ prodott jew servizz,
b’mod partikolari bhala a¢cessorji jew spare parts.

sakemm juzahom skond prattici onesti f'materji industrijali jew kummercjali.
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L-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104, intitolat “Ezawriment tad-drittijiet moghtija minn
trade mark’, fil-verzjoni originali tieghu kien jiddikjara:

“1. It-trade mark ma taghtix lill-proprjetarju d-dritt li jipprojbixxi l-uzu taghha fir-
rigward ta’ merkanzija li tqieghdet fuq is-suq taht dik it-trade mark mill-proprjetarju
jew bil-kunsens tieghu.

2. Il-paragrafu 1 mghandux japplika fejn jezistu ragunijiet legittimi ghall-proprjetarju
biex jopponi aktar kummer¢jalizzazzjoni ta’ l-merkanzija, spec¢jalment fejn il-
kundizzjoni ta’ I-merkanzija hi mibdula jew danneggjata wara li tqieghdet fuq is-suq”

Skont 1-Artikolu 65(2) tal-Ftehim dwar iz-Zona Ekonomika Ewropea, moqri flimkien
mal-punt 4 tal-Anness XVII ta’ dan il-Ftehim, 1-Artikolu 7(1) tad-Direttiva 89/104,
fil-verzjoni originali tieghu, gie emendat ghall-finijiet tal-imsemmi ftehim, billi
l-espressjoni “fil-Komunita” giet issostitwita bil-kliem “fit-territorju ta’ parti
Kontraenti”

Id-Direttiva 89/104 thassret bid-Direttiva 2008/95/KE tal-Parlament Ewropew u tal-
Kunsill, tat-22 ta’ Ottubru 2008, biex jigu approssimati l-ligijiet tal-Istati Membri
dwar it-trade marks (Verzjoni kodifikata) (GU L 299, p. 25), li dahlet fis-sehh fit-
28 ta’ Novembru 2008. Madankollu, fid-dawl ta’ meta sehhew il-fatti, il-kawza prezenti
tibqa’ rregolata bid-Direttiva 89/104.
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Il-kawza principali u d-domandi preliminari

Is-servizz ta’ referenzjar “AdWords”

Meta utent tal-internet jaghmel ricerka abbazi ta’ kelma jew numru ta’ kliem principali
fil-mutur ta’ tfittxija Google, dan juri s-siti li jidhru li jikkorrispondu l-iktar ma’ dawn
il-kliem principali, skont ir-rilevanza mill-iktar importanti ghall-inqas importanti.
Dan iwassal ghal rizultati msejha “naturali” tar-ricerka.

Barra minn hekk, permezz ta’ ghazla ta’ kelmajew numru ta’ kliem princ¢ipali, is-servizz
ta’ referenzjar bi hlas “AdWords’, ta’ Google, jippermetti lil kull operatur ekonomiku
juri, fil-kaz ta’ korrelazzjoni bejn din jew dawn il-kliem, u bejn dik jew dawk il-kliem li
jinsabu fit-talba maghmula minn utent tal-mutur ta’ tfittxija, link pubblicitarja ghas-
sit tieghu. Din il-link pubblicitarja tidher fil-kategorija “links sponsorjati’, li tidher jew
fil-parti tal-lemin tal-iskrin, fuq il-lemin tar-rizultati, jew fil-parti ta’ fuq tal-iskrin, ’il
fuq mill-imsemmija rizultati.

Din il-link pubblicitarja jkollha maghha messagg kummerc¢jali qasir. Flimkien, dan il-
link u dan il-messagg jikkostitwixxu reklam li jidher fl-imsemmija kategorija.

L-uzu ta’ kliem principali fil-kawza prezenti

Portakabin Ltd hija produttrici kif ukoll fornitrici ta’ bini mobbli u hija I-proprjetarja
tat-trade mark Benelux PORTAKABIN, irregistrata ghal prodotti fil-klassi 6 (bini,
partijiet tat-taghmir u materjali ghal konstruzzjoni, tal-metall) u 19 (bini, partijiet
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tat-taghmir u materjali ghal konstruzzjoni, mhux tal-metall) fis-sens tal-Ftehim ta’
Nice dwar il-klassifikazzjoni internazzjonali ta’ prodotti u servizzi ghall-finijiet tar-
registrazzjoni ta’ trade marks, tal-15 ta’ Gunju 1957, kif irrivedut u emendat.

Portakabin BV hija s-sussidjarja ta’ Portakabin Ltd u hija attiva fil-bejgh ta’ prodotti
tal-grupp bis-sahha ta’ licenzja ta’ uzu tat-trade mark PORTAKABIN.

Primakabin tbigh u tikri bini mobbli gdid u uzat. Minbarra l-produzzjoni u
l-kummercjalizzazzjoni tal-mudelli taghha, bhalma huma I-kmamar tas-sit ta’
kostruzzjoni jew uffi¢¢ji temporanji, Primakabin tiffoka parti mill-attivita taghha fuq
il-kiri u I-bejgh ta’ mudelli uzati, fosthom il-mudelli mmanifatturati minn Portakabin.

Primakabin ma hijiex parti mill-grupp Portakabin.

Kemm Portakabin kif ukoll Primakabin joftru 1-bejgh tal-prodotti taghhom fuq is-siti
internet rispettivi taghhom.

Primakabin ghazlet, fil-kuntest tas-servizz ta’ referenzjar AdWords, il-kliem principali
“portakabin’, “portacabin’, “portokabin” u “portocabin” Dawn l-ahhar tliet varjanti
ntghazlu sabiex jigi evitat li l-utenti tal-internet li jaghmlu ricerka dwar il-mudelli
mmanifatturati minn Portakabin jonqsu milli jaraw ir-reklam ta’ Primakabin ghaliex

ikunu wettqu zball zghir huma u jiktbu I-kelma “portakabin”.
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Fil-bidu, it-titolu tar-reklam ta’ Primakabin li kien jidher wara li jiddahhal wiehed mill-
kliem principali fil-mutur ta’ tfittxija kien “units godda jew uzati” Sussegwentement,
dan it-titolu nbidel minn Primakabin u sar “portakabins uzati”.

Fis-6 ta’ Frar 2006, Portakabin ressqet lil Primakabin quddiem il-voorzieningenrechter
te Amsterdam (Imhallef ghal mizuri provvizorji ta’ Amsterdam) sabiex din tal-
ahhar tigi ordnata, taht piena ta’ pagament ta’ penalita, twaqqaf 1-uzu kollu tas-
sinjali li jikkorrispondu ghat-trade mark PORTAKABIN, inkluzi I-kliem principali

” « ” «

“portakabin’, “portacabin’, “portokabin” u “portocabin”.

Permezz tad-digriet tad-9 ta’ Marzu 2006, il-voorzieningenrechter te Amsterdam
cahdet it-talba ta’ Portakabin. Hija gieset li Primakabin ma uzatx il-kelma “portakabin”
biex tiddistingwi l-prodotti. Barra minn hekk, Primakabin ma bbenefikatx b'mod
ingust mill-uzu inkwistjoni. Fil-fatt, hija tuza l-kelma “portakabin” biex tidderiegi
l-persuni interessati lejn is-sit taghha, fejn hija toffri 1-bejgh ta’ “portakabins uzati”

Portakabin appellat minn dan id-digriet quddiem il-Gerechtshof te Amsterdam.
Permezz ta’ sentenza tal-14 ta’ Dicembru 2006, din tal-ahhar annullat l-imsemmi
digriet u pprjobiet lil Primakabin mill-uzu ta’ reklamar li jkollu t-test “portakabins
uzati” kif ukoll, fil-kaz tal-uzu tal-kliem principali “portakabin” u l-varjanti taghha,
milli tohloq link lejn pagni tas-sit internet taghha li ma humiex dawk li fihom hemm
il-mudelli mmanifatturati minn Portakabin li huma ghall-bejgh.

Peress li 1-Gerechtshof te Amsterdam iddecidiet li l-uzu tal-kelma principali
“portakabin” u l-varjanti taghha ma jikkostitwixxux uzu ta’ prodotti jew servizzi fis-
sens tal-ligi li tittrasponi I-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104, Portakabin ipprezentat
appell mill-imsemmija sentenza tal-14 ta’ Dicembru 2006 quddiem il-Hoge Raad de
Nederlanden. Din iddecidiet li tissospendi 1-proceduri quddiemha u li taghmel id-
domandi preliminari li gejjin lill-Qorti tal-Gustizzja:
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Metanegozjantta’ certi prodottijew servizzi (iktar il quddiem ‘min jirreklama’)
juza l-possibbilta li jirregistra adword [kelma prin¢ipali] ma’ operatur ta’
mutur ta’ tfittxija fuq l-Internet — kif deskritta — identika ghal trade mark
irregistrata minn negozjant iehor (iktar ’il quddiem il-‘proprjetarju tat-trade
mark’) ghal prodotti jew servizzi li jixxiebhu, liema adword [kelma prin¢ipali]
irregistrata — minghajr ma jinduna l-utent tal-mutur ta’ tfittxija — twassal
sabiex l-utent tal-Internet li jdahhal din il-kelma jsib, fuq il-lista tar-rizultati
tal-operatur tal-mutur ta’ tfittxija, link lejn is-sit internet ta’ min jirreklama,
dan jikkostitwixxi uzu, minn min jirreklama, tat-trade mark irregistrata,
skont I-Artikolu 5(1)(a) tad-Direttiva 89/104/KE?

Fdan ir-rigward, taghmel differenza jekk il-link tkunx:

— fil-lista generali tal-pagni internet misjuba; jew

— fit-tagsima tar-reklamar identifikata bhala tali?

Taghmel differenza f’dan ir-rigward jekk:

min jirreklama, anki jekk fil-link li jinsab fuq il-pagna internet tal-operatur tal-
mutur ta’ tfittxija, effettivament ikun qed joffri prodotti jew servizzi identici
ghall-prodotti u servizzi li ghalihom hija rregistrata t-trade mark, jew li

min jirreklama effettivament ikun qed joffri prodotti jew servizzi identici
ghall-prodotti jew servizzi li ghalihom hija rregistrata t-trade mark, fuq pagna
internet tieghu stess, li I-utent tal-Internet (kif indikat fid-domanda 1(a) jista’
jidhol fiha permezz ta’ hyperlink fir-riferiment fil-pagna internet tal-operatur
tal-mutur ta’ tfittxija?
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Jekk u safejn id-domanda 1 tinghatalha risposta affermattiva, id-dispozizzjonijiet
tal-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104, b'mod partikolari d-dispozizzjonijiet tal-
paragrafu (1)(b) u (¢) tieghu, jistghu jimplikaw li -proprjetarju tat-trade mark ma
jistax jipprojbixxi I-uzu msemmi fid-domanda 1, u jekk dan huwa l-kaz, f’liema
cirkustanzi?

Safejn ir-risposta ghad-domanda 1 hija affermattiva, l-Artikolu 7 tad-
Direttiva 89/104 japplika meta offerta ta’ min jirreklama, imsemmi fid-
domanda 1.a., tirrigwarda prodotti li gew ikkummercjalizzati fil-Komunita mill-
proprjetarju tat-trade mark imsemmi fid-domanda 1 jew bl-awtorizzazzjoni
tieghu?

Ir-risposti moghtija ghad-domandi precedenti japplikaw ukoll fil-kaz ta’ adwords
imsemmija fid-domanda 1, irregistrati minn min jirreklama, meta t-trade mark
tkun deliberatament irriprodotta bi zbalji zghar, b’'mod li 1-possibbilitajiet ta’
tfittxija jkunu iktar effettivi ghall-pubbliku li juza I-Internet, meta wiehed jassumi,
fuq is-sit internet ta’ min jirreklama, li t-trade mark hija rriprodotta korrettament?

Jekk u safejn ir-risposti ghad-domandi maghmula hawn fuq jimplikaw li
m’hemm l-ebda kwistjoni ta’ uzu tat-trade mark fis-sens tal-Artikolu 5(1) tad-
direttiva [89/104], 1-Istati Membri jistghu, fir-rigward tal-uzu ta’ adwords bhal
dawk inkwistjoni f'din il-kawza, semplicement jaghtu, taht I-Artikolu 5(5) tad-
direttiva, skont id-dispozizzjonijiet applikabbli f'dawn I-Istati Membri dwar il-
protezzjoni kontra l-uzu ta’ sinjal ghal finijiet li mhumiex dawk li tiddistingwi
l-prodotti jew servizzi, protezzjoni kontra l-uzu minghajr raguni valida ta’ dan is-
sinjal, meta, skont l-evalwazzjoni tal-qrati ta’ dawn l-Istati Membri, ikun ittiehed
vantagg indebitu mill-karattru distintiv jew mir-reputazzjoni tat-trade mark jew
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li jkun ikkawzalhom pregudizzju, jew ghandhom jigu applikati limiti tad-dritt
Komunitarju, evalwati flimkien mar-risposti ghad-domandi precedenti, mill-
qrati nazzjonali?”

Fuq id-domandi preliminari

L-ewwel nett, ghandhom jigu ezaminati l-ewwel, ir-raba’ u l-hames domandi, sa
fejn dawn jirrigwardaw id-dritt tal-proprjetarju ta’ trade mark li jipprojbixxi, skont
1-Artikolu 5 tad-Direttiva 89/104, lill-persuna li tirreklama milli tuza sinjal identiku
ghal jew li jixbah lil din it-trade mark bhala kelma principali fil-kuntest ta’ servizz ta’
referenzjar fuq l-internet. It-tieni u t-tielet domandi, li jirrigwardaw I-Artikoli 6 u 7
tad-Direttiva 89/104 u li jikkoncernaw l-ipotezi ta’ ec¢ezzjoni fejn il-proprjetarju ta’
trade mark ma jkunx jista’ jezercita d-dritt stabbilit fl-Artikolu 5 ta’ din id-direttiva,
ser jigu ezaminati wara.

Fuq l-ewwel, ir-raba’ u I-hames domandi, dwar [-Artikolu 5 tad-Direttiva 89/104

Fuq id-domanda 1(a)

L-origini tal-kawza prin¢ipali tinsab fl-uzu, bhala kliem principali fil-kuntest ta’
servizz ta’ referenzjar fuq l-internet, ta’ sinjali li huma identi¢i ghal jew li jixbhu lil
trade mark, minghajr ma l-proprjetarju ta’ din it-trade mark ikun ta l-kunsens tieghu
ghal dan l-uzu.
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Permezz tad-domanda 1(a) taghha, il-qorti tar-rinviju essenzjalment tistaqsi jekk
1-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104 ghandux jigi interpretat fis-sens li 1-proprjetarju
ta’ trade mark huwa awtorizzat jipprojbixxi lil terz milli jirreklama, abbazi ta’ kelma
principali identika ghal dik it-trade mark li dan it-terz, minghajr il-kunsens tal-
imsemmi proprjetarju, ghazel fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet,
prodotti jew servizzi identici ghal jew li jixbhu lil dawk li ghalihom l-imsemmija trade
mark hija rregistrata.

Mid-decizjoni tar-rinviju jirrizulta li l-imsemmija qorti kklassifikat il-kelma principali
“portakabin” bhala identika ghat-trade mark PORTAKABIN. Barra minn hekk, huwa
pacifiku li I-uzu ta’ kelma principali minn Primakabin ghandu bhala ghan u effett li
jaghti bidu ghall-wiri tar-reklami li huma identi¢i ghal dawk li ghalihom l-imsemmija
trade mark hija rregistrata, jigifieri bini mobbli.

Ghaldagstant, l-ewwel domanda ghandha tigi ezaminata fid-dawl tal-Arti-
kolu 5(1)(a) tad-Direttiva 89/104. Din id-dispozozzjoni tawtorizza lill-proprjetarju ta’
trade mark jipprojbixxi lil terz milli juza, minghajr il-kunsens tieghu, sinjal identiku
ghall-imsemmija trade mark, meta dan l-uzu jsehh matul il-kummerg¢, fir-rigward ta’
prodotti jew servizzi identici ghal dawk li ghalihom it-trade mark hija rregistrata,
u jippregudika jew jista’ jippregudika l-funzjonijiet tat-trade mark (ara, b'mod
partikolari, is-sentenza tal-11 ta’ Settembru 2007, Céline, C-17/06, Gabra p. 1-7041,
punt 16, kif ukoll tat-18 ta’ Gunju 2009, L'Oréal et, C-487/07, Gabra p. I-5185, punt 58).

Kif il-Qorti tal-Gustizzja kkonstatat fil-punti 51 u 52 tas-sentenza taghha tat-
23 ta’ Marzu 2010, Google France u Google (C-236/08 sa C-238/08, Gabra p. 1-2417),
is-sinjal maghzul, bhala kelma principali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq
l-internet, mill-persuna li tirreklama huwa l-mezz uzat minnha sabiex taghti bidu
ghall-wiri tar-reklam taghha, u ghalhekk huwa s-suggett ta’ uzu “matul il-kummerc”
fis-sens tal-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104.
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Barra minn hekk, dan huwa uzu fir-rigward ta’ prodotti jew servizzi tal-persuna li
tirreklama (sentenza Google France u Google, iccitata iktar ’il fuq, punti 67 sa 69).
Din il-konstatazzjoni ma hijiex ikkontestata mill-fatt, imqajjem fl-osservazzjonijiet
mibghuta lill-Qorti Generali, li jipprovdi li sinjal identiku ghal trade mark — f'din il-
kawza “portakabin” — hija uzata mhux biss ghal prodotti uzati minn din it-trade
mark — jigifieri ghall-bejgh mill-gdid ta’ mudelli mmanifatturati minn Portakabin —
izda wkoll ghal prodotti ta’ produtturi ohra, bhal, f'din il-kawza, il-mudelli
mmanifatturati minn Primakabin jew minn kompetituri ohra ta’ Portakabin. Bil-
kontra, I-uzu mill-persuna i tirreklama ta’ sinjal identiku ghal trade mark ta’ haddiehor
sabiex tipproponi lill-utenti tal-internet alternattiva ghall-offerta tal-proprejtarju tal-
imsemmi trade mark, huwa uzu “fejn ghandhom x’jagsmu merkanzija [prodotti] jew
servizzi” fis-sens tal-Artikolu 5(1)(a) tad-Direttiva 89/104 (sentenza Google France u
Google, i¢citata iktar il fuq, punti 70 sa 73).

Meta dan huwa l-kaz, il-proprjetarju tat-trade mark ma jistax jipprekludi l-uzu ta’
sinjal identiku ghat-trade mark tieghu, jekk dan I-uzu ma jkun jista’ jippregudika ebda
wahda mill-funzjonijiet taghha (ara s-sentenzi ¢citati iktar ’il fuq L'Oreal et, punt 60,
kif ukoll Google France u Google, punt 76).

Fost dawn il-funzjonijiet hemm mhux biss il-funzjoni essenzjali tat-trade mark li
tiggarantixxi lill-konsumaturi l-origini tal-prodott jew tas-servizz (iktar ’il quddiem
il-“funzjoni ta’ indikazzjoni ta’ origini”), izda wkoll il-funzjonijiet l-ohra taghha, bhal,
b’mod partikolari, dik li tiggarantixxi I-kwalita ta’ dan il-prodott jew servizz, jew dawk
tal-komunikazzjoni, tal-investiment jew tar-reklamar (sentenzi ccitati iktar 'il fuq
L'Oreal ez, punt 58, kif ukoll Google France u Google, punt 77).

Fir-rigward tal-uzu ta’ sinjali identi¢i ghal trade marks bhala kliem principali fil-
kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar, il-Qorti tal-Gustizzja, fil-punt 81 tas-sentenza
Google France u Google, ic¢itata iktar 'il fuq, iddecidiet li 1-funzjonijiet rilevanti li
ghandhom jigu ezaminati huma dawk ta’ reklamar u ta’ indikazzjoni ta’ origini.
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Fir-rigward tal-funzjoni ta’ reklamar, il-Qorti tal-Gustizzja kkonstatat li l-uzu ta’
sinjal identiku ghal trade mark ta’ haddiehor fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar
bhala “AdWords” ma jistax jippregudika din il-funzjoni tat-trade mark (sentenzi
Google France u Google, i¢citata iktar ’il fuq, punt 98, kif ukoll tal-25 ta’ Marzu 2010,
BergSpechte, C-278/08, Gabra p. 1-2517, punt 33).

Din il-konkluzjoni tapplika wkoll f'din il-kawza, peress li l-kawza principali
tikkoncerna l-ghazla ta’ kliem principali u l-wiri ta’ reklami fil-kuntest tal-istess
servizz ta’ referenzjar “AdWords”

Fir-rigward tal-funzjoni ta’ indikazzjoni ta’ origini, il-Qorti tal-Gustizzja gieset
li I-kwistjoni ta’ jekk din il-funzjoni tkunx ippregudikata meta, abbazi ta’ kliem
principali identi¢i ghal trade mark, jintwera lill-utenti tal-internet reklam ta’ terzi,
tiddependi, b'mod partikolari, mill-mod kif dan ir-reklam jigi pprezentat. Il-funzjoni
ta’ indikazzjoni ta’ origini tat-trade mark tkun ippregudikata meta r-reklam ma
jippermettix, jew jippermetti b'mod difficli biss, lill-utent tal-internet, li huwa
normalment informat u ragonevolment attent, li jsir jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi
msemmija mir-reklam joriginawx mill-proprjetarju tat-trade mark jew minn impriza
li ghandha rabta ekonomika mieghu jew, ghall-kuntrarju, minn terzi (sentenzi Google
France u Google, i¢citata iktar il fuq, punti 83 u 84, kif ukoll BergSpechte, punt 35).

Fdan ir-rigward, il-Qorti tal-Gustizzja pprecizat ukoll li, meta r-reklam ta’ terzi
jissuggerixxi l-ezistenza ta’ rabta kummerc¢jali bejn dan it-terz u l-proprjetarju tat-
trade mark, ikun hemm lok li jigi konkluz li 1-funzjoni ta’ indikazzjoni ta’ origini
kienet ippregudikata. Bl-istess mod, ghandu jigi konkluz li I-imsemmija funzjoni tat-
trade mark kienet ippregudikata meta reklam, filwaqt li ma jissuggerixxix l-ezistenza
ta’ rabta kummercjali, jibqa’ tant vag dwar l-origini ta’ prodotti jew ta’ servizzi
inkwistjoni li utent tal-internet, li huwa normalment informat u ragonevolment
attent, ma jkunx f’pozizzjoni li jsir jaf, abbazi tal-link pubbli¢itarja u tal-messagg
kummer¢jali marbut ma’ din il-link, jekk il-persuna li tirreklama hijiex terz meta
mqabbla mal-proprjetarju tat-trade mark jew, ghall-kuntrarju, hijiex marbuta b'mod
kummerd¢jali mal-proprjetarju (sentenzi Google France u Google, i¢citata iktar ’il fuq,
punti 89 u 90, kif ukoll BergSpechte, punt 36).
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Huwa fid-dawl ta’ dawn l-elementi li I-qorti nazzjonali ghandha tevawla jekk il-fatti li
wasslu ghall-kawza principali humiex ikkaratterizzati minn pregudizzju, jew riskju ta’
pregudizzju ghall-funzjoni ta’ indikazzjoni ta’ origini.

Fuq id-domanda 1(b)

Permezz tad-domanda 1(b) taghha, il-qorti tar-rinviju essenzjalment tistagsi jekk il-
protezzjoni moghtija minn trade mark lill-proprjetarju taghha tistax ikollha portata
differenti skont jekk ir-reklam ta’ terzi, muri abbazi ta’ kelma princ¢ipali identika ghall-
imsemmija trade mark fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet, jinsabx jew
le fil-kategorija ta’ reklami indikati bhala tali.

Huwa pacifiku li 1-kawza principali tikkoncerna biss 1-uzu ta’ kliem principali fil-
kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet li jirrizultaw mill-wiri ta’ reklami
fil-kategorija “links sponsorjati” tal-mutur ta’ tfittxija amministrat mill-fornitur tal-
imsemmi servizz. Fdawn i¢-cirkustanzi, ezami tal-protezzjoni moghtija mit-trade
mark lill-proprjetarju taghha fil-kaz ta’ wiri ta’ reklami ta’ terzi li ma jaqghux taht
il-kategorija “links sponsorjati’, ma huwa bl-ebda mod utli ghas-soluzzjoni ta’ din il-
kawza (ara, b'analogija, is-sentenzi tal-15 ta’ Gunju 2006, Acereta Herrera, C-466/04,
Gabra p. 1-5341, punt 48, u tal-15 ta’ April 2010, E. Friz, C-215/08, Gabra p. 1-2947,
punt 22).

Isegwi li ma hemmx lok li d-domanda 1(b) tinghata risposta.
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Fuq id-domanda 1(¢)

Permezz tad-domanda 1(¢), il-qorti tar-rinviju tistagsi sa fejn ghandha, sabiex jigi
ddeterminat jekk il-persuna li tirreklama uzatx sinjal identiku ghat-trade mark
li l-proprjetarju taghha huwa awtorizzat li jipprojbixxi, issir distinzjoni bejn is-
sitwazzjoni li fiha l-prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam huma effettivament
offruti ghall-bejgh fl-istess reklam hekk kif inhuma murija mill-fornitur tas-servizz ta’
referenzjar, u s-sitwazzjoni li fiha t-tali offerta ta’ bejgh tinsab biss fuq is-sit tal-persuna
li tirreklama li l-utent tal-internet jasal ghaliha billi jikklikkja fuq il-link pubbli¢itarja.

Kif gie rrilevat fil-punti 9 u 10 tas-sentenza prezenti, l-uzu ta’ sinjal bhala kelma
principali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet jaghti bidu ghal wiri ta’
reklam li jikkonsisti, minn naha, f’link li twassal lill-utent tal-internet, jekk huwa
jiddeciedi li jikklikkja fuq dan il-link, lejn is-sit tal-persuna li tirreklama u, min-naha
l-ohra, f’'messagg kummerd¢jali.

L-imsemmija link u messagg kummer¢jali huma qosra u ma jippermettux, bhala
taghti indikazzjoni kompluta tat-tipi ta’ prodotti jew servizzi li hija tikkumer¢jalizza.
Madankollu, din i¢-¢irkustanza ma tbiddel bl-ebda mod il-fatt lil-persunalli tirreklama
li ghazlet bhala kelma principali sinjal identiku ghat-trade mark ta’ haddiehor ghandha
l-intenzjoni li I-utenti tal-internet, meta jdahhlu din il-kelma bhala kelma ta’ ricerka,
jikklikkjaw fuq il-link pubblicitarja taghha sabiex isiru jafu bl-offerti tal-bejgh taghha.
Ghaldagstant, hemm uzu tal-imsemmi sinjal “fejn ghandhom x’jagsmu merkanzija
[prodotti] jew servizzi” fis-sens tal-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104 (ara s-sentenza
Google France u Google, ic¢itata iktar 'il fuq, punti 67 sa 73).
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Isegwi li ma huwiex rilevanti li jsir l-ezami ta’ jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija
mir-reklam humiex effettivament offruti ghall-bejgh fit-test ta’ dan ir-reklam, hekk kif
inhuma murija mill-fornitur tas-servizz ta’ referenzjar, jew jekk humiex offruti biss
fuq is-sit tal-persuna li tirreklama li l-utent tal-internet jasal ghalihom billi jikklikja
fuq il-link pubblicitarja.

Bhala regola, lanqas ma huwa mehtieg li jsir dan I-ezami fil-kuntest tal-evalwazzjoni
tal-kwistjoni ta’ jekk l-uzu tas-sinjal identiku ghat-trade mark bhala kelma principali
jistax jippregudika l-funzjonijiet tat-trade mark u b'mod partikolari l-funzjoni ta’
indikazzjoni ta’ origini taghha. Kif tfakkar fil-punti 34 sa 36 tas-sentenza prezenti,
il-qorti nazzjonali ghandha tevalwa, fid-dawl tal-prezentazzjoni globali tar-reklam,
jekk dan jippermettix jew le lill-utent tal-internet, li huwa normalment informat u
ragonevolment attent, li jsir jaf jekk il-persuna li tirreklama hijiex terz meta mqabbla
mal-proprjetarju tat-trade mark jew, kuntrarjament, hijiex ekonomikament marbuta
mieghu. Il-prezenza jew in-nuqqas ta’ offerta effettiva ta’ bejgh ta’ prodotti jew
servizzi ma hijiex, bhala regola generali, element determinanti fil-kuntest ta’ din
l-evalwazzjoni.

Fuq ir-raba’ domanda

Permezz tar-raba’ domanda taghha, il-qorti tar-rinviju essenzjalment tistagsi jekk il-
proprjetarju ta’ trade mark huwiex awtorizzat, fl-istess kundizzjonijiet bhal dawk li
japplikaw fil-kaz ta’ uzu minn terzi ta’ kelma principali identika ghat-trade mark, li
jipprojbixxi lil terz milli juza kliem principali li jirriproduc¢u t-trade mark li jkollha
“zbalji zghar”.

Din id-domanda hija dovuta minhabba I-fatt, espost fil-punt 16 tas-sentenza prezenti,
li Primakabin mhux biss ghazlet il-kelma principali “portakabin’, izda wkoll il-kliem

» o«

principali “portacabin’, “portokabin” u “portocabin”
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Fdan ir-rigward, ghandu jitfakkar li sinjal ikun identiku ghal trade mark meta
jirriproduci, minghajr ebda modifika jew zieda, 1-elementi kollha li jikkostitwixxu
t-trade mark jew meta, megjus fit-totalita tieghu, ikollu differenzi tant insinjifikattivi
li jistghu jigu injorati minn ghajnejn il-konsumatur medju (sentenzi tal-
20 ta’ Marzu 2003, LTJ Diffusion, C-291/00, Gabra p. 1-2799, punt 54 u BergSpechte,
iccitata iktar ’il fuq, punt 25).

Huwa pacifiku, fir-rigward tal-kliem principali li jirriproducu trade mark li jkollha
zbalji zghar, li dawn ma jirriproducux l-elementi kollha li jikkostitwixxu t-trade mark.
Madankollu, dawn jistghu jitgiesu li ghandhom differenzi tant insinjifikattivi li jistghu
jigu injorati minn ghajnejn il-konsumatur medju, fis-sens tal-gurisprudenza ¢citata
fil-punt precedenti tas-sentenza prezenti. Il-qorti nazzjonali ghandha, fid-dawl tal-
elementi li tiddisponi minnhom, tevalwa jekk l-imsemmija sinjali ghandhomx jigu
kkwalifikati bhala tali.

Fil-kaz fejn l-imsemmija qorti tiddeciedi li hemm nuqqas ta’ identicita bejn it-trade
mark u I-kliem principali li jirriproducu t-trade mark li jkollha zbalji zghar, hija ghad
ghandha tivverifika jekk il-kliem prin¢ipali jixbahx l-imsemmija trade mark fis-sens
tal-Artikolu 5(1)(b) tad-Direttiva 89/104.

Fdin 1-ahhar ipotezi, fejn terz jaghmel uzu minn sinjal li jixbah lil trade mark ghal
prodotti jew servizzi identici ghal dawk li ghalihom din it-trade mark hija rregistrata,
il-proprjetarju tat-trade mark jista’ jipprojbixxi dan I-uzu biss jekk hemm probabbilta
ta’ konfuzjoni (sentenzi ¢c¢itati iktar ’il fuq Google France u Google, punt 78, kif ukoll
BergSpechte, punt 22).

Ikun hemm probabbilta ta’ konfuzjoni meta jkun hemm riskju li 1-pubbliku jista’
jahseb li I-prodotti jew is-servizzi inkwistjoni joriginaw mill-istess impriza jew,
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jekk ikun il-kaz, minn imprizi marbuta ekonomikament (ara, b'mod partikolari, is-
sentenzi tat-22 ta’ Gunju 1999, Lloyd Schuhfabrik Meyer, C-342/97, Gabra p. 1-3819,
punt 17; tas-6 ta’ Ottubru 2005, Medion, C-120/04, Gabra p. I-8551, punt 26, kif ukoll
tal-10 ta’ April 2008, adidas u adidas Benelux, C-102/07, Gabra p. I-2439, punt 28).

B'hekk jirrizulta li, fil-kaz li r-regola msemmija fl-Artikolu 5(1)(b) tad-
Direttiva 89/104 tigi applikata, hija 1-qorti nazzjonali li ghandha tikkonkludi jekk
kienx hemm probabbilta ta’ konfuzjoni meta ntwera lill-utenti tal-internet, abbazi
ta’ kliem prin¢ipali li jixbah lil trade mark, reklam ta’ terzi li ma jippermettix, jew
jippermetti b'mod difficli biss, lill-utent tal-internet, li huwa normalment informat u
ragonevolment attent, li jsir jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam
joriginawx mill-proprjetarju tat-trade mark jew minn impriza li ghandha rabta
ekonomika mieghu jew, ghall-kuntrarju, minn terzi (sentenza BergSpechte, ic¢¢itata
iktar il fuq, punt 39).

II-precizazzjonijiet mfakkra fil-punt 35 ta’ din is-sentenza huma, banalogija,
applikabbli.

Fid-dawl ta’ dak li ntqal iktar ’il fuq, ir-risposta ghall-ewwel u ghar-raba’ domandi
ghandha tkun li I-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104 ghandu jigi interpretat fis-sens
li I-proprjetarju ta’ trade mark huwa awtorizzat jipprojbixxi lill-persuna li tirreklama
taghmel reklam, abbazi ta’ kelma principali identika ghal jew li tixbah lil din it-
trade mark li hija ghazlet minghajr il-kunsens tal-imsemmi proprjetarju fil-kuntest
ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet, prodotti jew servizzi identi¢i ghal dawk li
ghalihom l-imsemmija trade mark hija rregistrata, meta l-imsemmi reklamar ma
jippermettix, jew jippermetti b'mod difficli biss, lill-utent medju tal-internet li jsir
jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam joriginawx mill-proprjetarju
tat-trade mark jew minn impriza li ghandha rabta ekonomika mieghu jew, ghall-
kuntrarju, minn terzi.
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Fuq il-hames domanda

Peress li l-hames domanda saret biss fil-kaz li 1-Qorti Generali tiddeciedi li I-uzu minn
persuna li tirreklama ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah lil trade mark ta’ haddiehor
bhala kelma principali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar ma jistax jikkostitwixxi
uzu fis-sens tal-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104, ma hemmzx, fid-dawl tar-risposti
moghtija ghall-ewwel u ghar-raba’ domandi, lok li din id-domanda tinghata risposta.

Fugq it-tieni domanda, dwar [-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104

Permezz tat-tieni domanda taghha, il-qorti tar-rinviju tistagsi jekk persuna li
tirreklama tistax tuza l-eccezzjoni stabbilita fl-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104,
u b'mod partikolari dik stabbilita fil-paragrafu 1(b) u 1(¢) ta’ dan l-artikolu, sabiex
tuza sinjal identiku ghal jew li jixbah lil trade mark bhala kelma principali fil-kuntest
ta’ servizz ghal referenzjar fuq l-internet, anki jekk jirrigwarda uzu li jaqa’ taht
1-Artikolu 5 tal-imsemmija direttiva.

Permezz tal-limitazzjoni tal-effetti tad-drittijiet moghtija lill-proprjetarju ta’ trade
mark mill-Artikolu 5 tad-Direttiva 89/104, 1-Artikolu 6(1) ta’ din id-direttiva jipprova
jirrikoncilja l-interessi fundamentali tal-protezzjoni tad-drittijiet tat-trade mark u
dawk tal-moviment liberu tal-merkanzija kif ukoll tal-liberta li jigu pprovduti servizzi
fis-suq komuni, (sentenzi tat-23 ta’ Frar 1999, BMW, C-63/97, Gabra p. I-905, punt 62,
tas-17 ta’ Marzu 2005, Gillette Company u Gillette Group Finland, C-228/03, Gabra
p- I-2337, punt 29, kif ukoll adidas u adidas Benelux, iccitata iktar ’il fuq, punt 45).
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B'mod partikolari, l-imsemmi Artikolu 6(1) jistabbilixxi li l-proprjetarju ta’ trade
mark ma jistax jipprojbixxi lil terzi l-uzu, fil-kummer¢ ta’ “a) l-isem jew l-indirizz
tieghu’, “b) indikazzjonijiet li ghandhom x’jagsmu mat-tip, kwalita, kwantita, skop
intiz, valur, origini geografika, iz-zmien tal-produzzjoni ta’ l-merkanzija jew l-ghoti
tas-servizz, jew karatteristika ohra ta’ merkanzija jew servizzi’, jew “¢) t-trade mark
fejn hi necessarja biex tindika l-iskop intiz ta’ prodott jew servizz, b'mod partikolari
bhala accessorji jew spare parts” Madankollu, din id-dispozizzjoni tispecifika li din
ir-regola tghodd biss kemm-il darba l-uzu minn terzi jkun “skond prattici onesti
f’materji industrijali jew kummercjali”

Peress li ma huwiex ikkontestat li 1-Artikolu 6(1)(a) tad-Direttiva 89/104 huwa nieqes
mir-rilevanza sabiex tinqata’ I-kawza prin¢ipali, ghandu, l-ewwel nett, jigi ezaminat
jekk id-dispozizzjoni tal-imsemmi Artikolu 6(1)(b) tistax tigi applikata.

Fdan ir-rigward, ghandu jigi rrilevat, kif osservat il-Kummissjoni tal-Komunitajiet
Ewropej, li, bhala regola generali, 1-uzu ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah lil trade
mark ta’ haddiehor bhala kelma principali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq
l-internet ma huwiex intiz li jipprovdi indikazzjoni dwar wiehed mill-karatteristici
tal-prodotti jew servizzi offruti minn terz li qed jaghmel dan l-uzu u, ghalhekk, ma
jaqax taht 1-Artikolu 6(1)(b) tad-Direttiva 89/104.

Madankollu, il-konkluzjoni kuntrarja tista’ tigi imposta f’¢irkustanzi partikolari
li ghandhom jigu evalwati mill-qorti nazzjonali. Ghaldagstant, il-qorti tar-rinviju
ghandha tivverifika, abbazi ta’ ezami komplut tal-kaz li ghandha quddiemha, jekk
Primakabin, permezz tal-uzu li hija ghamlet tas-sinjali identici ghal jew li jixbhu lit-
trade mark PORTRAKABIN bhala kliem principali, uzatx l-indikazzjonijiet deskrittivi
fis-sens tal-imsemmija dispozizzjoni tad-Direttiva 89/104. Hija ghandha, fil-kuntest
ta’ din l-evalwazzjoni, tqis il-fatt li, skont l-informazzjoni moghtija minn Primakabin
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matul is-seduta quddiem il-Qorti Generali, it-terminu “portakabin” ma huwiex uzat
bhala kelma generika.

Sussegwentament, fir-rigward tas-sitwazzjoni msemmija fl-Artikolu 6(1)(¢) tad-
Direttiva 89/104, jigifieri dik tal-uzu tat-trade mark “fejn hi necessarja biex tindika
l-iskop intiz ta’ prodott jew servizz, b'mod partikolari bhala ac¢essorji jew spare
parts’, il-parti 1-kbira tal-osservazzjonijiet mibghuta lill-Qorti tal-Gustizzja sostniet
li huwa improbabbli li 1-uzu tas-sinjali identici ghal jew li jixbhu lit-trade mark
PORTAKABIN min Primakabin jista’ jigi kklassifikat bhala tali. Madankollu, peress
li I-kuntest guridiku u fattwali gie stabbilit mill-qorti tar-rinviju u din tal-ahhar ma
eskludietx il-prezenza, fil-kawza princ¢ipali, tal-ipotezi msemmija mill-imsemmija
dispozizzjoni tad-Direttiva 89/104, hemm lok li jigu pprovduti indikazzjonijiet fuq
dan is-suggett.

11-Qorti tal-Gustizzja diga specifikat li l-iskop ta’ prodotti intizi “bhala a¢éessorji jew
spare parts” inghata mil-legizlatur biss bhala ezempju, ghaliex jirrigwarda sitwazzjoni
normali li fiha huwa mehtieg li tintuza trade mark biex jigi indikat l-iskop ta’ prodott.
Ghalhekk, I-applikazzjoni tal-Artikolu 6(1)(¢) tad-Direttiva 89/104 ma hijiex limitata
ghal din is-sitwazzjoni (sentenza Gillette Company u Gillette Group Finland, ic¢itata
iktar ’il fuq, punt 32).

Madankollu, is-sitwazzjonijiet li jaqghu fil-kamp ta’ applikazzjoni tal-imsemmi
Artikolu 6(1)(¢) ghandhom jigu limitati ghal dawk li jikkorrispondu mal-ghan ta’ din
id-dispozizzjoni. Issa, kif gustament sostnew Portakabin u l-Kummissjoni, 1-ghan
tal-Artikolu 6(1)(¢) tad-Direttiva 89/104 huwa li jippermetti lill-fornituri ta’ prodotti
jew ta’ servizzi, li huma komplementari ghall-prodotti jew ghas-servizzi offruti mill-
proprjetarju tat-trade mark, l-uzu ta’ din it-trade mark sabiex jinforma lill-pubbliku
bir-rabta utli li tezisti bejn il-prodotti u s-servizzi tieghu u dawk tal-imsemmi
proprjetarju tat-trade mark (ara, f'dan is-sens, is-sentenza Gillette Company u Gillette
Group Finland, ic¢citata iktar ’il fug, punti 33 u 34).
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II-qorti tar-rinviju ghandha tezamina jekk l-uzu tas-sinjal identiku ghat-trade mark
PORTAKABIN minn Primakabin jaqax jew le, fir-rigward tal-prodotti offruti minn
din tal-ahhar lill-utenti tal-internet, taht l-ipotezi msemmija fl-Artikolu 6(1)(¢) u
deskritta iktar ’il fuq.

Fil-kaz fejn il-qorti tar-rinviju tikkonkludi, fil-kawza principali, li hemm wiehed mill-
uzi msemmija fl-Artikolu 6(1)(b) jew (¢) tad-Direttiva 89/104, din ghandha, fl-ahhar
nett, tivverifika jekk il-kundizzjoni li timponi li dan l-uzu jsir skont l-uzu onest fil-
gasam tal-industrija jew tal-kummerc ikun gie sodisfatt.

Din il-kundizzjoni hija l-espressjoni tal-obbligu ta’ lealta fir-rigward tal-interessi
legittimi tal-proprjetarju tat-trade mark. Il-kwistjoni dwar jekk din hijiex osservata
ghandha tigi evalwata, b’'mod partikolari, billi jitqies sa fejn l-uzu minn terzi jwassal
lill-pubbliku rilevanti, jew minn tal-inqas parti sinjifikattiv ta’ dan il-pubbliku, sabiex
jistabbilixxi rabta bejn il-prodotti ta’ terzi u dawk tal-proprjetarju tat-trade mark
jew il-persuna awtorizzata li tuzahom u t-terz li nghatalu l-kunsens (sentenzi tas-
16 ta’ Novembru 2004, Anheuser-Busch, C-245/02, Gabra p. 1-10989, punti 82 u 83,
kif ukoll Céline, i¢¢itata iktar ’il fuq, punti 33 u 34).

Issa, kif tfakkar fir-risposta ghall-ewwel u ghar-raba’ domandi preliminari, I-uzu mill-
persuna li tirreklama ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah li trade mark fil-kuntest
ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet jaqa’ taht 1-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104
meta dan isir b’tali mod li l-utent tal-internet, li huwa normalment informat u
ragonevolment attent, ma jkunx f’pozizzjoni jew biss f’pozizzjoni b'mod difficli
li jkun jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam joriginawx mill-
proprjetarju tat-trade mark jew minn impriza ekonomikament marbuta maghha jew,
ghall-kuntrarju, minn terzi.

I - 6991



69

70

71

SENTENZA TAT-8.7.2010 — KAWZA C-558/08

Ghalhekk, jirrizulta li ¢-cirkustanzi li fihom il-proprjetarju ta’ trade mark huwa,
skont 1-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104, awtorizzat jipprojbixxi lill-persuna li
tirreklama l-uzu ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah lill-imsemmi trade mark bhala
kelma principali, jistghu facilment jikkorrispondu, fid-dawl tal-gurisprudenza c¢itata
fil-punt 67 tas-sentenza prezenti, ghas-sitwazzjoni li fiha l-persuna li tirreklama ma
ssostnix li hija agixxiet skont I-uzu onest fil-qasam tal-industrija jew tal-kummer¢ u
ghalhekk ma tistax tinvoka b'mod utli I-ec¢ezzjoni stabbilita mill-Artikolu 6(1) tal-
imsemmija direttiva.

Fdan ir-rigward, peress li ghandu jitqies li, minn naha, wiehed mill-karatteristici
tas-sitwazzjoni msemmija fil-punt 68 tas-sentenza prezenti tinsab precizament fil-
fatt li l-persuna li tirreklama tista’ twassal lil tal-inqas parti sinjifikattiva tal-pubbliku
rilevanti sabiex jistabbilixxi rabta bejn il-prodotti jew servizzi li hija ssemmi u
l-prodotti jew servizzi tal-proprjetarju tat-trade mark jew tal-persuni awtorizzati
li juzaw dan it-trade mark u, min-naha l-ohra, li fil-kaz fejn il-qorti nazzjonali
tikkonstata li r-reklam ma jippermettix, jew jippermetti b'mod difficli biss, lill-utent
medju tal-internet li jsir jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam
joriginawx mill-proprjetarju tat-trade mark jew minn terzi, huwa ftit probabbli li
l-persuna li tirreklama tista’ ssostni b'mod serju li hija ma kinitx konxja bl-ambigwita
mahluqa mir-reklam taghha. Fil-fatt, hija l-persuna li tirreklama stess li, fil-kuntest
tal-istrategija pubblicitarja taghha u btaghrif shih tas-settur ekonomiku li fih din
topera, ghazlet kelma prin¢ipali li tikkorrispondi ghal trade mark ta’ haddiehor u li,
wahedha jew bl-ghajnuna ta’ fornitur tas-servizz ta’ referenzjar, kitbet ir-reklam u
ghalhekk stabbilixxiet il-prezentazzjoni tieghu.

Fid-dawl ta’ dawn l-elementi, ghandu jigi konkluz li, fis-sitwazzjoni deskritta fil-
punti 54 u 68 tas-sentenza prezenti, il-persuna li tirreklama ma tistax, bhala regola,
issostni li agixxiet skont l-uzu onest fil-qasam tal-industrija jew tal-kummerc.
Madankollu, hija 1-qorti tar-rinviju li ghandha tevalwa globalment i¢-cirkustanzi
kollha rilevanti sabiex tivverifika l-ezistenza eventwali ta’ elementi li jiggustifikaw
konkluzjoni kuntrarja (ara, f'dan is-sens, is-sentenzi tas-7 ta’ Jannar 2004, Gerolsteiner
Brunne, C-100/02, Gabra p. I-691, punt 26, kif ukoll Anheuser-Busch, ic¢itata iktar ’il
fuq, punt 84 u l-gurisprudenza ¢citata).
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Fid-dawl ta’ dak li ntqal iktar ’il fuq, ir-risposta ghat-tieni domanda ghandha tkun li
1-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104 ghandu jigi interpretat fis-sens li, meta l-uzu mill-
persuna li tirreklama sinjali identici ghal jew li jixbhu lil trade marks bhala kliem
principali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet jista’ jkun ipprojbit
skont 1-Artikolu 5 tal-imsemmija direttiva, dawn il-persuni li jirreklamaw, bhala
regola generali, ma jistghux juzaw l-e¢cCezzjoni stabbilita fl-Artikolu 6(1) sabiex
jevitaw din il-projbizzjoni. Madankollu, il-qorti nazzjonali ghandha tivverifika, fid-
dawl tac¢-cirkustanzi specifici tal-kawza, jekk kienx hemm effettivament uzu fis-sens
tal-imsemmi Artikolu 6(1), li jista’ jitqies li gie uzat skont l-uzu onest fil-qasam tal-
industrija jew tal-kummerc.

Fugq it-tielet domanda, dwar l-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104

Permezz tat-tielet domanda taghha, il-qorti tar-rinviju essenzjalment tistagsi jekk
il-persuna li tirreklama tistax, fi¢-cirkustanzi bhal dawk fil-kawza principali, tuza
l-ec¢¢ezzjoni stabbilita fl-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104 sabiex tuza sinjal identiku
ghal jew li jixbah lil trade mark bhala kelma prin¢ipali fil-kuntest ta’ servizz ta’
referenzjar fuq l-internet anki jekk jirrigwarda uzu li jaqa’ taht l-Artikolu 5 tal-
imsemmija direttiva.

L-Artikolu 7(1) tad-Direttiva 89/104 jinkludi eccezzjoni ghad-dritt eskluziv tal-
proprjetarju tat-trade mark stabbilit fl-Artikolu 5 ta’ din id-direttiva, inkwantu
jipprovdi li d-dritt tal-imsemmi proprjetarju li jipprojbixxi lil kwalunkwe terz 1-uzu
tat-trade mark tieghu huwa ezawrit ghal prodotti li jkunu tgieghdu fis-suq taz-ZEE
taht it-trade mark minn dan il-proprjetarju jew bil-kunsens tieghu, sakemm ma
hemmx ragunijiet legittimi li jiggustifikaw li l-imsemmi proprjetarju jipprekludi
l-kummercjalizzazzjoni ulterjuri tal-imsemmija prodotti (ara, b'mod partikolari,
is-sentenzi BMW, ic¢itata iktar ’il fug, punt 29; tal-20 ta’ Novembru 2001, Zino
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Davidoff u Levi Strauss, C-414/99 sa C-416/99, Gabra p. I-8691, punt 40, kif ukoll tat-
23 ta’ April 2009, Copad, C-59/08, Gabra p. I-3421, punt 41).

L-ewwel nett, mid-decizjoni tar-rinviju jirrizulta li r-reklamar ta’ Primakabin permezz
ta’ kliem principali identiku ghal jew li jixbah lit-trade mark Portakabin jirrigwarda fil-
parti l-kbira 1-bejgh mill-gdid ta’ bini mobbli uzat li inizjalment huwa mmanifatturat
minn din l-ahhar kumpannija. Huwa pacifiku wkoll li dawn il-prodotti tqieghdu fis-
suq taz-ZEE minn Portakabin, taht it-trade mark PORTAKABIN.

Sussegwentament, ma jistax jigi kkontestat li I-bejgh mill-gdid minn terzi ta’ prodotti
uzati, li kienu tqieghdu inizjalment fis-suq mill-proprjetarju tat-trade mark jew minn
persuna li hija awtorizzata mill-imsemmi proprjetarju tat-trade mark, jikkostitwixxi
“aktar kummerc¢jalizzazzjoni ta’ I-merkanzija [kummer¢jalizzazzjoni ulterjuri tal-
prodotti]” fis-sens tal-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104 u li l-uzu tal-imsemmija
trade mark ghal skopijiet ta’ bejgh mill-gdid tista’ biss tigi pprojbita mill-imsemmi
proprjetarju meta hemm “ragunijiet legittimi” fis-sens tal-paragrafu 2 ta’ dan
l-artikolu li jiggustifikaw il-fatt li huwa jipprekludi din il-kummer¢jalizzazzjoni (ara,
b’analogija, is-sentenza BMW, ic¢itata iktar ’il fuq, punt 50).

Fl-ahhar nett, skont gurisprudenza stabbilita, meta prodotti li jkollhom trade mark
ikunu tqieghdu fis-suq taz-ZEE mill-proprjetarju ta’ din it-trade mark jew bil-kunsens
tieghu, il-bejjiegh mill-gdid, barra l-possibbilta li jbigh mill-gdid dawn il-prodotti, jista’
wkoll juza t-trade mark sabiex ihabbar lill-pubbliku I-kummer¢jalizzazzjoni ulterjuri
tal-imsemmija prodotti (sentenzi tal-4 ta’ Novembru 1997, Parfums Christian Dior,
C-337/95, Gabra p. I-6013, punt 38, kif ukoll BMW, ic¢itata iktar ’il fuq, punt 48).

Minn dawn l-elementi jirrizulta li I-proprjetarju ta’ trade mark ma huwiex awtorizzat
jipprojbixxi lill-persuna li tirreklama milli taghmel reklam, abbazi ta’ kelma prin¢ipali
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identika ghal jew li tixbah lill-imsemmija trade mark li hija ghazlet minghajr il-
kunsens tal-imsemmi proprjetarju fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet,
ghall-bejgh mill-gdid ta’ prodotti uzati li inizjalment tqieghdu fis-suq taz-ZEE taht
din it-trade mark mill-proprjetarju ta’ din tal-ahhar jew bil-kunsens tieghu, sakemm
ma hemmx ragunijiet legittimi, fis-sens tal-Artikolu 7(2) tad-Direttiva 89/104, li
jiggustifikaw li I-imsemmi proprjetarju jipprekludi dan ir-reklamar.

B’'mod partikolari, ikun hemm raguni legittima meta l-uzu mill-persuna li tirreklama
s-sinjal identiku ghal jew li jixbah lit-trade mark jippregudika r-reputazzjoni tal-
imsemmija trade mark (sentenzi ¢citati iktar ’il fuq Parfums Christian Dior, punt 46,
u BMW, punt 49).

Hemm ukoll raguni legittima fis-sens tal-Artikolu 7(2) tad-Direttiva 89/104 meta
l-bejjiegh mill-gdid jaghti, permezz tar-reklam tieghu maghmul abbazi ta’ sinjal
identiku ghal jew li jixbah lit-trade mark, I-impressjonili hemm rabta ekonomika bejnu
u l-proprjetarju tat-trade mark, u b'mod partikolari li I-impriza tal-bejjiegh mill-gdid
tappartjeni ghan-network ta’ distribuzzjoni tal-proprjetarju ta’ din it-trade mark jew
li hemm relazzjoni specjali bejn dawn iz-zewg imprizi. Fil-fatt, reklam li jista’ jaghti
din l-impressjoni ma huwiex mehtieg sabiex tigi zgurata l-kummercjalizzazzjoni
ulterjuri tal-prodotti mqieghda fis-suq bit-trade mark tal-proprjetarju jew bil-kunsens
tieghu u, ghalhekk, sabiex jigi zgurat 1-ghan tar-regola ta’ ezawriment stabbilita mill-
Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104 (ara, f’dan is-sens, is-sentenzi BMW, ic¢c¢itata iktar ’il
fuq, punti 51 u 52, kif ukoll tas-26 ta’ April 2007, Boehringer Ingelheim ez, C-384/04,
Gabra p. I-3391, punt 46).

Isegwilil-fatti, imsemmija fil-punt 54 tas-sentenza prezenti, li fihom il-proprjetarju ta’
trade mark huwa, skont I-Artikolu 5(1) tad-Direttiva 89/104, awtorizzat jipprojbixxi
lill-persuna li tirreklama milli tuza sinjal identiku ghal jew li jixbah lill-imsemmija
trade mark bhala kelma princ¢ipali, jigifieri dawk fejn 1-uzu tal-imsemmi sinjal mill-
persuna li tirreklama ma jippermettix, jew jippermetti b’'mod difficli biss lill-utent
tal-internet, li huwa normalment informat u ragonevolment attent, li jsir jaf jekk il-
prodotti jew is-servizzi msemmija mir-reklam joriginawx mill-proprjetarju tat-trade
mark jew minn impriza li ghandha rabta ekonomika mieghu jew, ghall-kuntrarju,
minn terzi, jikkorrispondu ghal sitwazzjoni li fiha I-Artikolu 7(2) ta’ din id-direttiva
japplika u li fiha, ghaldagstant, il-persuna li tirreklama ma tistax tuza r-regola,
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stabbilita fl-Artikolu 7(1) tal-imsemmija direttiva, li tipprovdi ghall-ezawriment tad-
dritt moghti mit-trade mark.

Kif gie rrilevat fil-punti 34 sa 36 kif ukoll fil-punti 53 u 53 tas-sentenza prezenti,
hija 1-qorti nazzjonali li ghandha tevalwa jekk ir-reklami ta’ Primakabin, hekk kif
jintwerew fil-kaz ta’ ricerka maghmula mill-utenti tal-internet abbazi tal-kliem
“portakabin’, “portokabin” u “portocabin’, jippermettux jew le lill-utent tal-internet, li
huwa normalment informat u ragonevolment attent, li jsir jaf jekk Primakabin hijiex
terz fir-rigward ta’ Portakabin jew, ghall-kuntrarju, hijiex ekonomikament marbuta

maghha.

Madankollu, ghandhom jigu pprovduti indikazzjonijiet, certament mhux ezawrenti,
lill-qorti tar-rinviju sabiex din tkun tista; fid-dawl tal-ispecifikazzjonijiet tal-bejgh ta’
prodotti uzati, tiddec¢iedi b’'mod adegwat fuq dan is-suggett. Dawn l-indikazzjonijiet
jirrigwardaw tliet elementi li 1-partijiet fil-kawza prin¢ipali qajmu fl-osservazzjonijiet
taghhom quddiem il-Qorti Generali, jigifieri, l-ewwel nett, l-interess tal-operaturi
ekonomici kif ukoll tal-konsumaturi li I-bejgh ta’ prodotti uzati fuq l-internet ma jigix
debitament ristrett, it-tieni nett, il-htiega li jkun hemm komunikazzjoni trasparenti
dwar l-origini tat-tali prodotti u, it-tielet nett, il-fatt li r-reklam ta’ Primakabin li
jipprovdi “portakabins uzati” jwassal lill-utent tal-internet mhux biss lejn offerti ta’
bejgh mill-gdid ta’ prodotti mmanifatturati minn Portakabin, izda wkoll lejn offerti ta’
bejgh mill-gdid ta’ prodotti ta’ produtturi ohra.

Fir-rigward tal-ewwel minn dawn l-elementi, ghandu jitqies il-fatt li I-bejgh ta’
prodotti uzati li ghandhom trade mark hija forma ta’ negozju li hija stabbilita sew u li
l-konsumatur medju huwa familjari maghha. Ghaldagstant, ma jistax jigi kkonstatat,
biss abbazi tal-fatt li I-persuna li tirreklama tuza trade mark ta’ haddiehor u zzid
kliem li jindika li I-prodott ikkoncernat huwa ghall-bejgh mill-gdid, bhal “imqaddem”
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jew “uzat’, li r-reklam jaghti x’jahseb li hemm rabta ekonomika bejn il-bejjiegh mill-
gdid u l-proprjetarju tat-trade mark jew li jippregudika b’'mod serju r-reputazzjoni
taghha.

Fir-rigward tat-tieni mill-imsemmija elementi, Portakabin tirrimarka li Primakabin
kienet nehhiet, mill-bini mobbli uzat li hija bieghet, ir-referenza tat-trade mark
PORTAKABIN u biddlitha bir-referenza “Primakabin” Insostenn ta’ din id-
dikjarazzjoni, Portakabin hemzet mal-osservazzjonijiet bil-miktub taghha att li
minnu jirrizulta li l-utenti tal-internet kienu murija, meta jikklikkjaw fuq ir-reklam
“portakabins uzati” bini mobbli bir-referenza “Primakabin” Matul is-seduta,
Primakabin, bi twegiba ghal mistogsija tal-Qorti Generali, ikkonfermat din il-prattika
ta’ tbiddil tat-tikketti, izda enfasizzat li hija ghamlet dan biss f'numru limitat ta’
kazijiet.

Fdan ir-rigward, ghandu jigi kkonstatat li, meta 1-bejjiegh mill-gdid inehhi, minghajr
il-kunsens tal-proprjetarju ta’ trade mark, ir-referenza ta’ din it-trade mark minn
fuq il-prodotti (tnehhija ta’ trade mark) u jbiddel din ir-referenza btikketta b’isem
il-bejjiegh mill-gdid, b’'mod li t-trade mark tal-produttur tal-prodotti kkoncernati tigi
totalment mghawga, il-proprjetarju tat-trade mark huwa awtorizzat jipprekludi lil
dan il-bejjiegh mill-gdid milli juza l-imsemmija trade mark meta jirreklama dan il-
bejgh mill-gdid. Fil-fatt, f’kaz bhal dan, ikun hemm pregudizzju tal-funzjoni essenzjali
tat-trade mark, li hija li tindika u li tiggarantixxi l-origini tal-prodott, u jkun hemm
ostakolu sabiex il-konsumatur jiddistingwi 1-prodotti li joriginaw mill-proprjetarju
tat-trade mark minn dawk li joriginaw mill-bejjiegh mill-gdid jew minn terzi ohra
(ara, f'dan is-sens, is-sentenzi tal-11 ta’ Novembru 1997, Loendersloot, C-349/95,
Gabra p. I-6227, punt 24, u Boehringer Ingelheim ez, iccitata iktar 'il fuq, punti 14, 32
u 45 sa 47).

Fir-rigward tat-tielet mill-elementi msemmija fil-punt 83 tas-sentenza prezenti,
huwa pacifiku bejn il-partijiet fil-kawza principali li r-reklam “portakabins uzati’,
li Primakabin kienet turi meta l-utenti tal-internet idahhlu I-kelma “portakabin’,

” o«

“portacabin’;, “portokabin” jew “portocabin” fil-mutur ta’ tfittxija, kien iwassal, meta
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l-imsemmija utenti tal-internet jikklikkjaw fuq din il-link pubblicitarja, lejn pagni
“web” li fughom Primakabin kienet toffri ghall-bejgh, minbarra I-prodotti inizjalment
immanifatturati u mqieghda fis-suq minn Portakabin, prodotti bi trade marks ohra.

Portakabin tqis li, f'dawn i¢-¢irkustanzi, il-link pubbli¢itarja stabbilita minn
Primakabin li hija bbazata fuq sinjali identic¢i ghal jew li jixbhu lit-trade mark
PORTAKABIN kienet gharrieqa. Barra minn hekk, Primakabin ghamlet gligh li kien
iktar sinjifikattiv min dak li hagqha mir-reputazzjoni tat-trade mark PORTAKABIN
u ppregudikat b'mod serju din ir-reputazzjoni.

Issa, kif il-Qorti tal-Gustizzja diga rrilevat, is-semplici fatt li bejjiegh mill-gdid
jibbenefika mill-uzu ta’ trade mark ta’ haddiehor inkwantu r-reklamar ghal prodotti
mibjugha mill-gdid koperti minn din it-trade mark, barra minn hekk korretta u leali,
taghti lill-attivita tieghu sens ta’ kwalita ma jikkostitwixxix raguni legittima fis-sens
tal-Artikolu 7(2) tad-Direttiva 89/104 (sentenza BMW, iccitata iktar ’il fuq, punt 53).

Fdan ir-rigward, ghandu jigi kkunsidrat li bejjiegh mill-gdid li jikkummer¢jalizza
prodotti uzati ta’ trade mark ta’ haddiehor u li jispe¢jalizza fil-bejgh ta’ dawn il-
prodotti, difficilment jista’ jikkomunika din l-informazzjoni lill-klijenti potenzjali
tieghu minghajr ma juza din it-trade mark (ara, b’analogija, is-sentenza BMW, ic¢itata
iktar il fuq, punt 54).

Fdawn i¢-¢irkustanzi kkaratterizzati minn specjalizzazzjoni fil-bejgh mill-gdid ta’
prodotti bi trade mark ta’ haddiehor, il-bejjiegh mill-gdid ma ghandux jigi pprojbit
milli juza din it-trade mark bi hsieb li jhabbar lill-pubbliku l-attivitajiet tieghu ta’
bejgh mill-gdid li jinkludu, minbarra 1-bejgh ta’ prodotti uzati tal-imsemmija trade
mark, il-bejgh ta’ prodotti ohra uzati, sakemm il-bejgh mill-gdid ta’ dawn il-prodotti
l-ohra ma jipperikolax, fid-dawl tal-volum tieghu, tal-prezentazzjoni tieghu jew tal-
kwalita hazina tieghu, b’'mod serju l-immagni li l-proprjetarju rnexxielu johloq ghat-
trade mark tieghu.
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Fid-dawl ta’ dak li ntqal iktar il fuq, ir-risposta ghat-tielet domanda ghandha tkun
li I-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104 ghandu jigi interpretat fis-sens li 1-proprjetarju
ta’ trade mark ma huwiex awtorizzat jipprojbixxi lill-persuna li tirreklama milli
taghmel reklam, abbazi ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah lill-imsemmija trade mark
li hija ghazlet minghajr il-kunsens tal-imsemmi proprjetarju bhala kelma prin¢ipali
fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet, il-bejgh mill-gdid ta’ prodotti
mmanifatturati minn dan il-proprjetarju u mqieghda fis-suq taz-ZEE minnu stess jew
bil-kunsens tieghu, sakemm ma hemmx raguni legittima, fis-sens tal-paragrafu 2 tal-
imsemmi artikolu, li jiggustifika li l-imsemmi proprjetarju jipprekludi dan ir-reklamar,
bhal meta l-uzu tal-imsemmi sinjali jaghti x’jahseb li hemm rabta ekonomika bejn il-
bejjiegh mill-gdid u I-proprjetarju tat-trade mark jew uzu li jippregudika b'mod serju
r-reputazzjoni tat-trade mark.

II-qorti nazzjonali, li ghandha tevalwa jekk hemmx jew le din ir-raguni legittima fil-
kawza li tressqet quddiemha:

— ma jistax jigi kkonstatat, abbazi biss tal-fatt li I-persuna li tirreklama tuza trade
mark ta’ haddiehor u zzid kliem li jindika li 1-prodott ikkoncernat huwa ghall-
bejgh mill-gdid, bhal “imqaddem” jew “uzat’, li r-reklam jaghti x’jahseb li hemm
rabta ekonomika bejn il-bejjiegh mill-gdid u l-proprjetarju tat-trade mark jew li
jippregudika b’'mod serju r-reputazzjoni taghha;

— ghandu jigi kkonstatat li hemm din ir-raguni legittima meta 1-bejjiegh mill-gdid,
minghajr il-kunsens tal-proprjetarju tat-trade mark li jkun uzaha fil-kuntest tar-
reklamar ghall-attivitajiet tieghu ta’ bejgh mill-gdid, ikun nehha r-referenza ta’
din it-trade mark minn fuq il-prodotti mmanifatturati u mqieghda fis-suq mill-
imsemmi proprjetarju u jkun biddel din ir-referenza b'tikketta b'isem il-bejjiegh
mill-gdid, biex b’hekk ikun ghawweg l-imsemmija trade mark; u

— ghandu jigi kkonstatat li bejjiegh mill-gdid spec¢jalizzat fil-bejgh ta’ prodotti uzati
bi trade mark ta’ haddiehor ma jistax jigi pprojbit milli juza din it-trade mark bi
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hsieb li jhabbar lill-pubbliku I-attivitajiet tieghu ta’ bejgh mill-gdid li jinkludu,
minbarra l-bejgh ta’ prodotti uzati tal-imsemmija trade mark, il-bejgh ta’ prodotti
ohra uzati, sakemm il-bejgh mill-gdid ta’ dawn il-prodotti 1-ohra ma jipperikolax,
fid-dawl tal-volum tieghu, tal-prezentazzjoni tieghu jew tal-kwalita hazina tieghu,
b’mod serju l-immagni li I-proprjetarju rnexxielu johloq ghat-trade mark tieghu.

Fuq l-ispejjez

Peress li I-procedura ghandha, fir-rigward tal-partijiet fil-kawza principali, in-natura
ta’ kwistjoni mqajma quddiem il-qorti tar-rinviju, hija din il-qorti li tidde¢iedi fuq
l-ispejjez. L-ispejjez sostnuti ghas-sottomissjoni tal-osservazzjonijiet lill-Qorti tal-
Gustizzja, barra dawk tal-imsemmija partijiet, ma jistghux jithallsu lura.

Ghal dawn il-motivi, II-Qorti tal-Gustizzja (L-Ewwel Awla) taqta’ u tiddeciedi:

1) L-Artikolu 5(1) tal-ewwel Direttiva tal-Kunsill 89/104/KEE, tal-
21 ta’ Dicembru 1988, biex jigu approssimati l-ligijiet tal-Istati Membri dwar
it-trade marks, kif emendata bil-Ftehim dwar iz-Zona Ekonomika Ewropea,
tat-2 ta’ Mejju 1992, ghandu jigi interpretat fis-sens li l-proprjetarju ta’ trade
mark huwa awtorizzat jipprojbixxi lill-persuna li tirreklama milli taghmel
reklam, abbazi ta’ kelma principali identika ghal jew li tixbah lil din it-
trade mark li hija ghazlet minghajr il-kunsens tal-imsemmi proprjetarju
fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq l-internet, prodotti jew servizzi
identici ghal dawk li ghalihom l-imsemmija trade mark hija rregistrata, meta
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2)

3)

PORTAKABIN

l-imsemmi reklamar ma jippermettix, jew jippermetti b’'mod difficli biss, lill-
utent medju tal-internet li jsir jaf jekk il-prodotti jew is-servizzi msemmija
mir-reklam joriginawx mill-proprjetarju tat-trade mark jew minn impriza li
ghandha rabta ekonomika mieghu jew, ghall-kuntrarju, minn terzi.

L-Artikolu 6 tad-Direttiva 89/104, kif emendata bil-Ftehim dwar iz-Zona
Ekonomika Ewropea, tat-2 ta’ Mejju 1992, ghandu jigi interpretat fis-sens
li, meta l-uzu mill-persuna li tirreklama sinjali identic¢i ghal jew li jixbhu lil
trade marks bhala kliem princ¢ipali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar fuq
l-internet jista’ jkun ipprojbit skont 1-Artikolu 5 tal-imsemmija direttiva,
dawn il-persuni li jirreklamaw, bhala regola generali, ma jistghux juzaw
l-e¢cezzjoni stabbilita fl-Artikolu 6(1) sabiex jevitaw din il-projbizzjoni.
Madankollu, il-qorti nazzjonali ghandha tivverifika, fid-dawl ta¢-cirkustanzi
specifici tal-kawza, jekk kienx hemm effettivament uzu fis-sens tal-imsemmi
Artikolu 6(1), li jista’ jitqies li gie uzat skont l-uzu onest fil-qasam tal-
industrija jew tal-kummerc¢.

L-Artikolu 7 tad-Direttiva 89/104, kif emendata bil-Ftehim dwar iz-Zona
Ekonomika Ewropea, tat-2 ta’ Mejju 1992, ghandu jigi interpretat fis-sens li
l-proprjetarju ta’ trade mark ma huwiex awtorizzat jipprojbixxi lill-persuna
li tirreklama milli taghmel reklam, abbazi ta’ sinjal identiku ghal jew li jixbah
lill-imsemmija trade mark li hija ghazlet minghajr il-kunsens tal-imsemmi
proprjetarju bhala kelma princ¢ipali fil-kuntest ta’ servizz ta’ referenzjar
fuq l-internet, il-bejgh mill-gdid ta’ prodotti mmanifatturati minn dan il-
proprjetarju u mqieghda fis-suq taz-Zona Ekonomika Ewropea minnu stess
jew bil-kunsens tieghu, sakemm ma hemmx raguni legittima, fis-sens tal-
paragrafu 2 tal-imsemmi artikolu, li jiggustifika li l-imsemmi proprjetarju
jipprekludi dan ir-reklamar, bhal meta l-uzu tal-imsemmi sinjali jaghti
x’jahseb li hemm rabta ekonomika bejn il-bejjiegh mill-gdid u l-proprjetarju
tat-trade mark jew uzu li jippregudika b’mod serju r-reputazzjoni tat-trade
mark.
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Il-qorti nazzjonali, li ghandha tevalwa jekk hemmx jew le din ir-raguni
legittima fil-kawza li tressqet quddiemha:

— ma ghandhiex tikkonstata, abbazi biss tal-fatt li l-persuna li tirreklama

Firem

tuza trade mark ta’ haddiehor u zzid kliem li jindika li 1-prodott
ikkoncernat huwa ghall-bejgh mill-gdid, bhal“imgqaddem” jew “uzat”, li
r-reklam jaghti x’jahseb li hemm rabta ekonomika bejn il-bejjiegh mill-
gdid u l-proprjetarju tat-trade mark jew li jippregudika b’'mod serju
r-reputazzjoni taghha;

ghandha tikkonstata li hemm it-tali raguni legittima meta l-bejjiegh
mill-gdid, minghajr il-kunsens tal-proprjetarju tat-trade mark li jkun
uzaha fil-kuntest tar-reklamar ghall-attivitajiet tieghu ta’ bejgh mill-
gdid, ikun nehha r-referenza ta’ din it-trade mark minn fuq il-prodotti
mmanifatturati u mqieghda fis-suq mill-imsemmi proprjetarju u jkun
biddel din ir-referenza b’tikketta b’isem il-bejjiegh mill-gdid, biex b’hekk
ikun ghawweg l-imsemmija trade mark; u

ghandha tikkonstatali bejjiegh mill-gdid specjalizzat fil-bejgh ta’ prodotti
uzati bi trade mark ta’ haddiehor ma jistax jigi pprojbit milli juza din it-
trade mark bi hsieb li jhabbar lill-pubbliku l-attivitajiet tieghu ta’ bejgh
mill-gdid li jinkludu, minbarra 1-bejgh ta’ prodotti uzati tal-imsemmija
trade mark, il-bejgh ta’ prodotti ohra uzati, sakemm il-bejgh mill-gdid
ta’ dawn il-prodotti l-ohra ma jipperikolax, fid-dawl tal-volum tieghu,
tal-prezentazzjoni tieghu jew tal-kwalita hazina tieghu, b’mod serju
l-immagni li I-proprjetarju rnexxielu johloq ghat-trade mark tieghu.
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