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L-Uffi¢¢ju ghall-Armonizzazzjoni fis-Suq Intern
(Trade marks u Disinni) (UASI)

“Trade mark Komunitarja — Procedimenti ta’ oppozizzjoni — Applikazzjoni ghat-
trade mark Komunitarja figurattiva Torre Albéniz — Trade mark Komunitarja
figurattiva precedenti TORRES — Raguni relattiva ghal rifjut — Nuqqas ta’ probabbilta
ta’ konfuzjoni”

Sentenza tal-Qorti tal-Prim’Istanza (Is-Sitt Awla) tat-18 ta’ Dicembru 2008 . II - 3821

Sommarju tas-sentenza

1. Trade mark Komunitarja — Definizzjoni u kisba tat-trade mark Komunitarja — Ragunijiet
relattivi ghal rifjut — Oppozizzjoni mill-proprjetarju ta’ trade mark precedenti identika jew li
tixxiebah irregistrata ghal prodotti jew servizzi identici jew li jixxiebhu — Probabbiltd ta’
konfuzjoni mat-trade mark precedenti
(Regolament tal-Kunsill Nru 40/94, Artikolu 8(1)(b))
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2. Trade mark Komunitarja — Definizzjoni u kisba tat-trade mark Komunitarja — Ragunijiet

relattivi ghal rifjut — Oppozizzjoni mill-proprjetarju ta’ trade mark precedenti identika jew li
tixxiebah irregistrata ghal prodotti jew servizzi identici jew li jixxiebhu — Xebh bejn it-trade

marks ikkoncernati

(Regolament tal-Kunsill Nru 40/94, Artikolu 8(1)(b))

. Trade mark Komunitarja — Definizzjoni u kisba tat-trade mark Komunitarja — Ragunijiet
relattivi ghal rifjut — Oppozizzjoni mill-proprjetarju ta’ trade mark precedenti identika jew li

tixxiebah irregistrata ghal prodotti jew servizzi identici jew li jixxiebhu — Probabbilta ta

konfuzjoni mat-trade mark precedenti

’

(Regolament tal-Kunsill Nru 40/94, Artikolu 8(1)(b))

. Ghall-konsumatur medju fid-Danimarka,
fi Spanja, fil-Finlandja, fl-Irlanda, fir-Renju
Unit u fl-Izvezja, m’hemmx probabbilta ta’
konfuzjoni, fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b)
tar-Regolament Nru 40/94 dwar it-trade
mark Komunitarja, bejn is-sinjal figurattiv
Torre Albéniz, li ghalih intalbet l-appli-
kazzjoni ghal trade mark Komunitarja ghal
“Inbejjed” li jaqghu taht il-klassi 33 skont
il-Ftehim ta’ Nizza, u t-trade mark figura-
tiva TORRES, irregistrata precedentement
fl-imsemmija Stati Membri ghal prodotti
identici.

Fil-fatt, fil-kuntest ta’ evalwazzjoni globali
tat-trade marks inkwistjoni, id-differenzi
vizivi, fonetic¢i u, eventwalment, kuncett-
wali tas-sinjali inkwistjoni huma sufficjenti
sabiex jipprekludu, minkejja l-identicita
tal-prodotti koperti u l-fatt li jaghmlu
parti mill-istess settur ta’ produzzjoni u
ta’ kummercjalizzazzjoni, li x-xebh bejn
is-sinjali inkwistjoni jimplika probabbilta
ta’ konfuzjoni min-naha tal-konsumatur
ikkoncernat.
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L-impressjoni globali moghtija mit-trade
mark li ghaliha saret l-applikazzjoni kienet
differenti hafna minn dik moghtija mit-
trade mark precedenti. Fdawn i¢-cirkus-
tanzi, il-karattru distintiv gholi tas-sinjal
precedenti li jirrizulta mill-gharfien li
ghandu l-pubbliku fis-suq tieghu, ma
jistax, fih innifsu, ibiddel il-konkluzjoni li
tghid li m’hemmx probabbilta ta’ konfuz-
joni.

Sussegwentement, lilhinn mill-kelma fil-
plural, “torres”, u/jew mir-rapprentazzjoni
ta’ tliet torrijiet, it-trade marks precedenti
ma jipprezentawx, taht forma partikolari u
kostanti, karatteristici li jistghu jwasslu lill-
konsumatur rilevanti sabiex jassocja
t-trade mark li ghaliha saret applikazzjoni
mat-trade marks precedenti kollha,
mahsuba bhala “familja” jew “serje” ta’
trade marks, u, ghalhekk, li jiehu zball
dwar il-provenjenza jew l-origini tal-pro-
dotti koperti minnha. Fil-fatt, kemm fid-
dimensjoni verbali kif ukoll fid-dimensjoni
figurattiva tieghu, is-sinjal Torre Albéniz



TORRES vs UASI — BODEGAS PENALBA LOPEZ (TORRE ALBENIZ)

jiddistingwi ruhu mit-trade marks prece-
denti permezz tal-individwalita tieghu kif
deskritta iktar il fuq, u b’'mod partikolari,
permezz taz-zieda distinta tal-element
“albéniz”.

(ara l-punti 45, 74, 76, 83)

. L-evalwazzjoni globali tal-probabbilta ta’
konfuzjoni, fis-sens tal-Artikolu 8(1)(b)
tar-Regolament Nru 40/94 dwar it-trade
mark Komunitarja ghandha, fir-rigward
tax-xebh vizwali, fonetiku jew kuncettwali
tat-trade marks inkwistjoni, tkun ibbazata
fuq l-impressjoni globali moghtija
minnhom, billi jittiehdu inkunsiderazzjoni
l-elementi distintivi u dominanti taghhom.

Trade mark komposta tista’ titqies li hija
simili ghal trade mark ohra, li hija identika
jew simili ghal wiehed mill-komponenti
tat-trade mark komposta, biss jekk dak
il-komponent jifforma l-element domi-
nanti fl-impressjoni globali moghtija mit-
trade mark komposta. Dan huwa l-kaz
meta dan il-komponent jista’ jiddomina,
wahdu, l-immagni ta’ dik it-trade mark li
jimmemorizza l-pubbliku rilevanti, b’tali
mod li I-komponenti l-ohra kollha tat-
trade mark ikunu irrilevanti fl-impressjoni
generali moghtija minnha.

Madankollu, m’'ghandux semplicement jit-
tiehed inkunsiderazzjoni wiehed mill-

komponenti ta’ trade mark kumplessa u jigi
mqabbel ma’ trade mark ohra. Kuntrarja-
ment, dan il-paragun ghandu jsir billi jigu
ezaminati t-trade marks inkwistjoni, kull
wahda megjusa fl-intier taghha.

(ara l-punti 47-49)

. Ikun hemm “serje” jew “familja” ta’ trade

marks, b'mod partikolari, kemm meta
t-trade marks precedenti jirriproducu inte-
gralment l-istess element distintiv b’zieda
ta’ element, grafiku jew verbali, li jiddistin-
gwihom, kif ukoll meta huma kkarratte-
rizzati minn repetizzjoni tal-istess prefiss
jew suffiss 1li ttieched minn trade mark
originali. Fil-fatt, f’sitwazzjoni bhal din,
probabbilta ta’ konfuzjoni tista’ tinholoq
mill-possibbilta ta’ assocjazzjoni bejn
it-trade mark li ghaliha saret applikazzjoni
u t-trade marks precedenti li jiffurmaw
parti mis-serje, meta t-trade mark li ghaliha
saret applikazzjoni tipprezenta xebh ma’
dawn tal-ahhar li jista’ jwassal lill-konsu-
matur jemmen li hija taghmel parti mill-
istess serje u, ghalhekk, li l-prodotti koperti
minnha ghandhom I-istess origini kum-
mercjali bhal dawk koperti mit-trade
marks precedenti, jew origini relatata
maghhom. Tali probabbilta ta’ assocjazz-
joni bejn it-trade mark li ghaliha saret
applikazzjoni u s-serje ta’ trade marks
precedenti, li tista’ twassal ghal konfuzjoni
dwar l-origini kummerc¢jali tal-prodotti
deskritti mis-sinjali inkwistjoni, tista’
tezisti wkoll meta l-paragun bejn it-trade
mark li ghaliha saret applikazzjoni u t-trade
marks precedenti, mehudin indivdwal-
ment, ma tippermettix li tigi stabbilita
l-ezistenza ta’ probabbilta ta’ konfuzjoni
diretta. Fil-prezenza ta’ “familja” jew ta’
“serje” ta’ trade marks, il-probabbilta ta’
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konfuzjoni tirrizulta b'mod iktar specifiku
mill-fatt li 1-konsumatur jista’ jiehu zball
fir-rigward tal-origini kummer¢jali tal-
prodotti jew tas-servizzi koperti mit-trade
mark li ghaliha saret applikazzjoni ghal
registrazzjoni u jqis, b'mod zbaljat, li din
taghmel parti minn din il-“familja” jew
minn din is-“serje” ta’ trade marks.

Madankolluy, il-probabbilta ta’ konfuzjoni li
tirrizulta mill-ezistenza ta’ familja ta’ trade
marks precedenti ma tistax tigi invokata
sakemm ma jkunux sodisfatti zewg kun-
dizzjonijiet kumulattivament. L-ewwel
nett, it-trade marks precedenti li jaghmlu
parti mill-“familja” jew mis-“serje” ghand-
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hom ikunu prezenti fis-suq. It-tieni nett,
it-trade mark li ghaliha saret applikazzjoni
mhux biss ghandha tkun simili ghat-trade
marks li jaghmlu parti mis-serje, izda
ghandha wkoll tipprezenta karatteristici li
jistghu jasso¢jawha mas-serje. Dan jista’
ma jkunx il-kaz, per ezempju, meta
l-element komuni ghat-trade marks
f’serje precedenti jintuza f’pozizzjoni dif-
ferenti fit-trade mark li ghaliha saret
applikazzjoni, pozizzjoni li hija differenti
minn dik li fiha normalment jinsab fit-
trade marks li jiffurmaw parti mis-serje jew
li ghandhom kontenut semantiku distint.

(ara I-punti 80, 81)



